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Ao meu filho, com amor. Benicio: minha inspiragao e
minha dedicagao,

materializadas em impulsionamentos e hiatos
durante a caminhada académica.

As estimadas criancas que tive a honra de entrevistar,
bem como todas as demais criangas que ainda
entrevistarei. Vocés sdo a esséncia da resisténcia.






PREFACIO
O mar, o coragdo e as criangas:
quando terras e gentes se encontram em enuncia¢des infantis

Jader Janer Moreira Lopes

A menina nao palavreava. Nenhuma vogal lhe saia, seus
labios se ocupavam s6 em sons que nao somavam dois nem
quatro. Era uma lingua s6 dela, um dialecto pessoal e
intransmixivel? Por muito que se aplicassem, os pais nao
conseguiam percepgao da menina. Quando lembrava as
palavras ela esquecia o pensamento. Quando construia o
raciocinio perdia o idioma. Nao é que fosse muda. Falavaem
lingua que nem ha nesta actual humanidade. Havia quem
pensasse que ela cantasse. Que se diga, sua voz era bela de
encantar. Mesmo sem entender nada as pessoas ficavam
presas na entonagao. E era tdo tocante que havia sempre
quem chorasse.

Seu pai muito lhe dedicava afeigdo e aflicio. Uma noite lhe
apertou as maozinhas e implorou, certo que falava sozinho:
— Fala comigo, filha!

Os olhos dele deslizaram. A menina beijou a lagrima.
Gostoseou aquela dgua salgada e disse:

— Mar...

O pai espantou-se de boca e orelha. Ela falara? Deu um pulo
e sacudiu os ombros da filha. Vés, tu falas, ela fala, ela fala!
Gritava para que se ouvisse. Disse mar, ela disse mar, repetia
o pai pelos aposentos. Acorreram os familiares e se
debrugaram sobre ela. Mas mais nenhum som entendivel se
anunciou.

O pai nao se conformou. Pensou e repensou e elaborou um
plano. Levou a filha para onde havia mar e mar depois do
mar. Se havia sido a iinica palavra que ela articulara em toda
a sua vida seria, entdo, no mar que se descortinaria a razao
da inabilidade.

(Mia Couto em “A menina sem palavra — Histérias de Mia
Couto, 2013, p. 31-32)



Recebi o convite para fazer o prefacio deste livro intitulado por
“Turismo e Infancia”, escritura produzida por Elizabete Sayuri
Kushano, origindrio de suas pesquisas ocorridas na interface da
area de estudos da Infancia e do Turismo, ambos enquanto campos
de saberes académicos. O convite veio da propria autora e, como
qualquer obra escrita, esta nao é diferente. As pdginas aqui
redigidas sdo sempre encontros entre muitas gentes que gestam as
palavras, alcunhas de quem se dedica a grafar uma arquitetura cuja
ilusdao é de aparente soliddo do autor, mas que, sempre, estd
presentificada pela arena de muitas vozes (Bakhitn, 2003)' que por
nos ecoam. Pelo menos para mim, é assim: a escrita as vezes se
torna um momento intenso e, até mesmo angustiante, ha muitas
negociagOes a serem feitas para as letras brotarem no papel, seja
fisico ou virtual, mas, no final, restam a certeza e a amorosidade do
ser e estar em idiomas.

Por isso, sempre gosto, ao receber esse tipo de solicitagao, de
convocar, de forma generosa, outras pessoas para estarem comigo.
Faco isso mesmo sem o consentimento do(a) autor(a), dos(as)
autores(as), quer seja(m) da obra que esta sendo prefaciada, quer
seja(m) dos que conclamo para esse evento. E minha forma de
ajuntar mais falas que podem trazer significativos didlogos que
amplificam ou apaziguam esses conversatorios a que somos
submetidos, quando estamos diante da pagina em branco.

Além do mais, esta é uma das belezas das palavras ditas.
Apesar de todas terem seu terroir (Lopes, 2021)?, carregam, para
muito longe de suas origens, os gostos e os aromas de suas criagoes.
E de Mia Couto, escritor nascido em Beira, cidade de Mogambique,
no ano de 1955, a epigrafe que abre este texto. Ele, talvez, naquele
momento, nao poderia supor que essas suas linhas, surgidas em
um continente do outro lado do Oceano Atlantico, em um pais

1 BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacdo verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
2 LOPES, Jader Janer M. Terreno Baldio. Um livro sobre balbuciar e criancar os
espacos para desacostumar geografias, Por uma teorizagao sobre a espacializacdo
da vida. Sao Carlos: Pedro e Joao Editores. 2021



banhado pelo Indico, vivendo em uma cidade no centro do
territério desse estado-nagao (aqui, claro, estou pressupondo que
ele tenha escrito esse conto em sua cidade natal, mas disso nao
tenho nenhuma certeza), viesse encontrar um outro mar, uma outra
praia: as aguas que encharcam a da cidade de Matinhos, localizada
no Brasil, no estado do Parana.

Eis a maravilha deste ser linguageiro que somos. O ser
humano nasce, morre e se eterniza nas muitas linguagens em que
estamos imersos, que, por serem andantes [nds e as linguagens],
como os processos da vida, fazem, nas andangas, os encontros, as
alegrias, as tristezas, o acalmar, o alvorogar, mobilizando a
completude do inacabamento humano pelo incidir, pelo ser em
constante fronteira. E, ja aqui, poderiamos nos perguntar: nao é
isso o que também faz o Turismo?

Essa pergunta, deixo para o(a) leitor(a) responder. Nao desejo
entrar nesse debate no prefacio, mas aviso, ja, previamente, a quem
for caminhar por estas paginas, que nao terdo como furtar-se dessa
reflexao. Os argumentos aqui expressos nos forcam a isso. Nas
frases construidas, ha constantes provocagoes que desestabilizam o
sabido, o pré-dito, para dele nascer o nao saber. Fagulhas
constantes dos que se aventuram a fazer o fogo de lascas das
palavras colhidas em muitas dreas de estudos e delas degustarem
as bodas do saber como jubilo.

Porém, meu anseio € voltar a epigrafe e encontrar essa menina
que nao palavreava, que ndo tinha vogal em seus labios, que
gramaticava uma lingua desconhecida! Uma menina que deveria
ser como qualquer outra, se é que podemos fazer essa afirmacao
quando falamos dos seres e das coisas. Mas, supondo que poderia,
ela seria como outras criangas de sua idade desconhecida, caso nao
fosse esta singular situacdo: nao proferir o conhecido. Mas nao é
que, em um certo momento, algo pingou de sua boca, era uma
palavra pequena, de apenas trés letras, mas era uma palavra:
“Mar”. Seu pai, rapidamente, moveu-se em gosto. A lagrima
salgada nasceu-se em verbo. E 14 foi a menina para o oceano, sentir
no corpo a imensiddo que havia lhe tocado a boca e singrado uma



palavra familiar. Seu pai ndo poderia perder essa oportunidade,
nao poderia se conformar. Correu para viver o litoral.

Esse conto nao termina na epigrafe, ha muito mais a ser lido.
Ela é apenas a transcri¢do de sua parte inicial. O que esta por vir,
deve-se procurar no grande oceano em que a menina se fincou e
desejou ser raiz. Uma raiz que vamos encontrar em outras meninas
e meninos que também vivem com o mar em seus labios,
prom’mcias constantes em suas narrativas e que, sensivelmente, a
autora deste livro que se tem agora em maos foi recolhendo como
pedacos da lua que se estilhaga na superficie das dguas e no quebrar
das ondas. Assim como o pai, a autora também nao poderia se
conformar, afinal, havia (e hd) ndao apenas uma menina, mas
muitas, muitas criancas em sua vida dedicada a estudar o Turismo.
Afinal, qualquer ciéncia, para fazer sentido em seu existir, deve-se
banhar nos varios oceanos que se espalham pelo mundo.

Mas é preciso fazer um alerta: este ndao é um livro sobre
Turismo Infantil, desses que encontramos em muitas prateleiras,
sobre onde ir, levar, passear e andar com bebés e criangas, nao que
nao tenham seu valor. Este livro ¢ uma forma de os adultos,
guardadores desse mundo velho, anunciar aos que chegam alguns
locais que consideram interessantes, e até mesmo, adequados para
eles. Mas este livro vai além. Aqui, Bete, como chamamos
carinhosamente essa colega, que também conheci em uma cidade
oceanica, traz algo extremamente original: busca compreender, a
partir das vivéncias infantis, o significado do turismo no territdrio
que essas habitam.

E dissertando, em constante didlogo com varias criancas da
cidade de Matinhos, um municipio de, aproximadamente, 36 000
habitantes, localizado no sudeste do estado do Parana, Regiao Sul
do Brasil, que encontramos ndo apenas o “Mar”, nas vozes infantis,
mas suas impressoes e emogdes de viver em uma cidade, cuja
populacao se transforma em algumas épocas do ano, em diferentes
dias da semana. O ciclo do tempo se abate sobre o territorio e a vida
dessas criangas. E, registrando de formas diversas os relatos
infantis, a autora vai evidenciando algo inédito: a percepgao das



criangas com a chegada “dos muitos”, as alteragdes em suas vidas,
em suas rotinas e, sobretudo, em suas geografias. A cidade se
altera, a vida se altera, o olhar infantil captura e transborda, em
diferenciados sentimentos, essa agao humana que tem, na
paisagem local, a forca de atragao de quem ali nao vive.

Ouvir as criangas tem sido uma estratégia presente em
pesquisas em vdrias partes da superficie terrestre. Trazer suas
participagdes e protagonismos sao dimensdes que ganharam forgas
a partir dos anos 80, do entdo século XX, e se ampliaram a partir
dos anos 2000 em muitas regides do planeta. Mas a grande
originalidade desta obra se pauta, exatamente, por estar na outra
dobra desse processo: o que as criancas de Matinhos sentem ao
vivenciar o turismo em seu espago? Nao sao as criangas as turistas
vivendo o espago, mas os sentimentos daqueles que acolhem os
novos que chegam. Ha uma importante inversao que faz este livro
ser unico.

E existem muitas respostas nestas paginas para essa pergunta.
Foi cartografando cuidadosamente cada uma delas que a
pesquisadora criou um rico material a ser explorado, estudado e,
sobretudo, refletido por todas as pessoas que sao nao s6 da area do
Turismo, mas de muitas outras e, também, por gestores de politicas
publicas. Tive a tentacdo de escrever varias delas aqui para
exemplificar a quem 1é minhas palavras a beleza deste material.
Mas me contive e, assim, portando-me como a menina que nao
palavrava, fico em siléncio e sé tenho um vocadbulo a ser
expressado: “Mar”. Que ele nos carregue para muitos lugares.

O livro de Bete € este convite: se jogar na palavra outra, nesse
caso, nas palavras infantis outras e deixar seu corpo se embeber e
encharcar dos muitos dizeres e sentimentos. Nao ha o que dizer, ha
que se ler, nao tem como apenas molhar o pé. Deve-se molhar por
inteiro, por dentro e por fora. Por isso, em sua sabedoria infantil,
aquela crianga la do inicio de nossa escrita escolheu esse vocabulo
e nao outro.

E, como comecei com Mia Couto, creio que seria justo terminar
com ele, afinal, coloquei no titulo um termo em que, até este



momento, ainda ndo toquei: coragao. Esse vocabulo também estd
em um dos contos desse autor, ndo no mesmo, mas em outro que
me autorizo a transcrever, novamente, um pedaco de seu inicio:

Aconteceu, certa vez, uma menina a quem o corag¢ao batia s6 de quando em
enquantos. A mae sabia que o sangue estava parado pelo roxo dos labios,
palidez nas unhas. Se o coragio estancava por demasia de tempo a menina
comecava a esfriar e se cansava muito. A mae, entao, se afligia: roia o dedo
e deixava a unha intacta. Até que o peito da filha voltava a dar sinal:

— Mae, venha ouvir: esta a bater!

A mae acorria, debrugando a orelha sobre o peito estreito que soletrava
pulsacdo. E pareciam, as duas, presenciando pingo de agua em pleno
deserto. Depois, o sangue dela voltava a calar, resina empurrando a
arrastosa vida.

Até que, certa noite, a mulher ganhou para o susto. Foi quando ela escutou
os passaros. Sentou na cama: nao eram so piares, chilreinagdes. Eram
rumores de asas, brancos drapejos de plumas. A mée se ergueu, pé descalgo
pelo corredor. Foi ao quarto da menina e joelhou-se junto ao leito. Sentiu a
transpiragao, reconheceu o seu préprio cheiro. Quando lhe ia tocar na fronte
a menina despertou:

— Mae, que bom, me acordou! Eu estava sonhar passaros.

A mae sortiu-se de medo, aconchegou o lengol como se protegesse a filha de
uma maldigao. Ao tocar no len¢ol uma pena se desprendeu e subiu, levinha,
volteando pelo ar. A menina suspirou e a pluma, algodao em asa, de novo
se ergueu, rodopiando por alturas do tecto. A mae tentou apanhar a errante
plumagem. Em vao, a pena saiu voando pela janela. A senhora ficou
espreitando a noite, na ilusdo de escutar a voz de um passaro. Depois,
retirou-se, adentrando-se na solidao do seu quarto. Dos passaros selou-se o
segredo, so entre as duas. (Mia Couto, obra citada, p. 87-88)

Este livro é isso. Sua leitura faz o coracdo bater em penas
flutuantes, traz segredos em partilhas de palavras frequentemente
esquecidas pelos adultos andarilhos deste extenso mundo os quais,
muitas vezes, deslembram que ha corag¢des infantis que também
pulsam nos espagcos visitados. O mar esta aqui, em cada palavra
infantil, em cada pagina, em cada um de nds. Penas fogem pelas
janelas para nos lembrarem da extensdo do espago que faz a
humanidade, como passaros que selam segredos do nosso existir
no e com o espago, ser gente em enunciagoes e, nelas, as criangas.



Ha coragdes que precisam ser ouvidos, jamais esquegamos de seus
sons nas paisagens.
Boa leitura

Jader Janer

Inverno de 2023

Dos muitos morros de Minas Gerais,

cujo oceano consigo escutar pelo
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1. INTRODUCAO

O pensamento em turismo vem evoluindo ao longo das
ultimas décadas, passando de uma visao pautada na defesa da
atividade turistica as questdes de adverténcia, destacando seus
possiveis maleficios.

Nesse sentido, a plataforma de adaptacao (especialmente na
década de 1980) ganhou forga, com opg¢des de turismo que fugiam
a logica do turismo de massa, como o turismo rural e o ecoturismo.
Posteriormente, as plataformas de conhecimento (principalmente a
partir da década de 1990), sobretudo o académico e cientifico, bem
como a plataforma publica (a partir dos anos 2000), ou seja, o
turismo nas discussdes da sociedade como um todo, se
engendraram na complexidade do setor e do fendomeno social do
Turismo (JAFARI, 2005).

Em que pese tal evolucao, o discurso académico a respeito do
Turismo ainda tem sido pautado em seus efeitos positivos e
negativos. Em se tratando dos efeitos positivos, destacam-se a
questdao da preservagao ambiental; da autoestima da populacao
local; da geracdo de trabalho, de emprego e de renda; do
fortalecimento da identidade cultural;, entre outros. Porém,
evidencia-se que o turismo sem planejamento ou mal planejado
acarreta justamente o contrario, tendo-se entao os efeitos negativos,
ou seja, antagonicos aos anteriormente elencados. Em se tratando
da geracao de trabalho, emprego e renda, muitas vezes se
observam subempregos, sendo os melhores postos direcionados
aos profissionais de outras regides ou mesmo de outros paises.

A titulo de exemplo, as relagdes entre visitados e visitantes
podem ser consideradas positivas ou negativas e ja foram
pesquisadas em diversas culturas. Na medida em que cada lugar
apresenta suas peculiaridades, salienta-se o cuidado de nao ser
contundente quanto a afirmar que o turismo é o desencadeador ou
nao de determinadas trocas culturais e de relacdes humanas.
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Ademais, outro exemplo encontra-se no impacto da atividade
turistica em situagdes como as de exploragdo da mao de obra
infanto-juvenil. Ou seja, criangas e adolescentes servindo aos
turistas, muitas vezes em programas e projetos institucionalizados,
como o de condutores mirins ou jovens guias. Em outros cenarios,
sao pequenos trabalhadores informais ou desvalidos que
mendigam em atrativos turisticos (UNWTO, 2023). Nao se esta
aqui acenando para um quadro em que atividades vinculadas ao
turismo ocasionam tais realidades, tampouco as eximindo de
qualquer participagdo. No entanto, nota-se que ha que se refletir o
amago do problema e nao necessariamente apontar a atividade
turistica como “culpada”.

De fato, parece haver, em discursos em que prevalecem as
polaridades, como ainda é recorrente nas pesquisas em Turismo,
uma visao turva sobre as nuances que acompanham os efeitos de
tal fendmeno social. Nesse sentido, o presente trabalho vislumbrou
enfatizar as relagdes que se estabeleciam em uma faixa etaria
determinada de residentes locais de um municipio litoraneo
paranaense, a partir de suas proprias percepgoes, sentimentos e
opinides quanto ao turismo e as possiveis alteragdes em seu
cotidiano, objetivando, assim, ter uma visdo mais clara sobre o
proposto.

Tendo a infancia como categoria social, em que se considera
crianca um estado psicobioldgico e a infancia um artefato historico
e sociocultural, na proposta do presente trabalho sob a otica da
Geografia, investigou-se grupos de criangas e suas infancias em um
mesmo lugar. Nesse sentido, a perspectiva foi a dos olhares das
criangas anfitridas (ou moradoras ou residentes) face ao turismo.

Deste modo, este trabalho insere-se na proposta de pesquisas
as quais procuram subverter ao pensamento comumente
estabelecido na Geografia do Turismo, que prioriza os estudos das
transformacdes territoriais dos destinos turisticos, do planejamento
urbano e/ou territorial ou da critica ao consumo do turismo
atrelado a ldgica de mercado. Pretendeu-se uma visao mais
pautada nao na transformacao do territorio frente ao turismo, mas
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na transformagao das pessoas face ao turismo em um mesmo
territério (ou espago, ou lugar, ou regiao).

Ademais, como as criangas residentes percebiam o turismo?
Na escola havia espago para aulas ou outras atividades
pedagogicas que visassem a reflexao sobre a opinido das criangas
em um lugar turistico? As criangas residentes locais nutriam que
tipo de sentimentos com relagao ao turismo? O que elas estavam
pensando sobre os turistas que visitam a cidade onde elas
moravam? Essas sdo algumas das perguntas que se procurou
desvelar.

Devido ao exposto anteriormente, surgiu o problema da
pesquisa, a saber: quais seriam as percepgoes e os sentimentos de
criangas residentes em Matinhos (PR), face ao binomio Turismo e
Cotidiano? Para tanto, o objetivo geral da pesquisa foi investigar as
relacdes existentes entre visitados e visitantes, a partir da
perspectiva de grupos de criangas residentes em um lugar turistico
de fluxo sazonal, face ao bindmio Turismo e Cotidiano. Ademais,
0s objetivos especificos assim se estabeleceram:

a) Explorar, a partir de pesquisa bibliografica, a perspectiva
geografica do cotidiano, o conceito de lugar e de lugar turistico,
bem como as possiveis altera¢des no dia a dia dos visitados e dos
visitantes, em face do fluxo turistico.

b) Refletir sobre a importancia da humanizagao do turismo,
bem como o chamado “turismo para todos”, procurando desvelar
0 que esse tema abarca.

c) Relacionar, a partir de pesquisa bibliografica, a Sociologia
da Infancia, a Geografia da Infancia, bem como a interface Infancia
e Turismo.

d) Esclarecer o que as criangas residentes pensavam a respeito
do fluxo turistico em sua localidade, bem como dos préprios
turistas, o que inclui as criangas turistas. Para tanto, foi aplicado
questiondrio respondido por um grupo de criangas residentes em
Matinhos (PR).

e) Analisar quais seriam as percepgdes e os sentimentos das
criancas residentes com relacdo ao turismo, aos turistas e as
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alteragdes no seu cotidiano, a partir de observacao e de
questiondrio aplicado pela pesquisadora e respondido por elas.

f) Observar, em espago escolar, o que se estava refletindo junto
as criangas sobre o turismo em sua localidade. Para tanto, foram
realizadas entrevistas semiestruturadas com as professoras
responsaveis pelas turmas selecionadas para a pesquisa.

Este trabalho é uma continuidade dos estudos da Infancia e
Turismo iniciados no ano de 2006, por meio de um projeto de
pesquisa de Mestrado, intitulado “Adequacdo de produtos e
servigos turisticos para a crianga: um olhar para os meios de
hospedagem”, que veio a ser o titulo da dissertagao (KUSHANO,
2008). No referido trabalho, tratou-se sobre a crianga turista, bem
como a criacdo de um conceito e de categorias de analise do
Turismo Infantil.

No trabalho atual, pretendeu-se o enfoque na crianga anfitria,
ou seja, a crianga que reside em localidades turisticas. Um dos
motivos que contribuiram para desenvolver a pesquisa a partir
desse viés foi a constatacao da escassez de trabalhos sobre o tema
da Infancia e Turismo. Acredita-se que o mesmo podera vir a
contribuir para refletir a atividade turistica como uma pratica social
presente no cotidiano dos residentes em lugares turisticos, sendo
importante saber o que a populagao ou parte dela pensa sobre essa
atividade, sem deixar de incluir as criangas nesse processo.

Com relagdo a Matinhos, foi delimitado pelo interesse
cientifico da autora. Matinhos insere-se na regiao turistica Litoral
do Parana e possui caracteristicas relevantes como drea do presente
estudo, especialmente em se tratando de questdes paradoxais, tais
como a atracdo e o afugentamento de lugares turisticos de fluxo
sazonal e massificado

Em suma, a constatagdo de que os aportes da epistemologia
moderna da Geografia sao alicerces para os estudos do Turismo e
o didlogo interdisciplinar de um Territério, de um Lugar, das
relagdes socioespaciais e suas interfaces com o Turismo fazem com
que o presente trabalho tenha a caracteristica de dialogar com a
Geografia, a Sociologia da Infancia e o Turismo.
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O trabalho esta estruturado da seguinte forma:

A Introdugao, em que se abarcou: a origem da pesquisa; a
justificativa para a mesma; a exposi¢ao do problema; o objetivo
geral, bem como os objetivos especificos.

O capitulo 2, intitulado “A Geografia Humanista Cultural e a
Geografia do Turismo: contributos para pensar o lugar turistico e o
cotidiano do visitante e do visitado”, faz-se uma abordagem sobre
a evolugao histérica do enfoque humano e cultural na Geografia.
Posteriormente, expde-se sobre o Turismo a partir de uma
perspectiva geografica, aprofundando os temas do sentido de lugar
e lugar turistico, do cotidiano e do turismo como pratica social e a
sua relagdo com o cotidiano do visitante e do visitado.

O capitulo 3, intitulado “Por uma humanizagao do turismo: os
significados de um turismo para todos”, o turismo é situado como
fendomeno social e, sobretudo, humano. Enfoca-se a importancia da
humanizagdo do turismo, observando o que esse termo abarca. E,
pergunta-se: um turismo para todos € possivel?

O capitulo 4, “Infancia sociocultural e geografica”, tratou-se a
Infancia a partir dos postulados da Sociologia da Infancia, bem
como da Geografia da Infancia. Nesse sentido, creditando a crianga
como um ser sociocultural, histdrico e geografico. Estdao contidos
no capitulo os seguintes topicos: a ideia moderna de infancia; os
contributos da Sociologia da Infancia; as concepgoes da Geografia
da Infancia e os estudos sobre Infancia e Turismo.

O capitulo 5, intitulado “O que é Turismo para mim?”, sao
apresentados os procedimentos metodoldgicos da pesquisa,
nomeadamente, qualitativa; a caracteriza¢ao da area de estudo; os
resultados da aplicagdo dos instrumentos de coleta de dados e a
analise de tais resultados.

Ao final do trabalho, faz-se uma retomada dos conceitos
discutidos ao longo do texto, além das analises sobre o seu
desenvolvimento e proposicoes a partir do tema Infancia e
Turismo.
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2. A GEOGRAFIA HUMANISTA CULTURALE A
GEOGRAFIA DO TURISMO: CONTRIBUTOS PARA PENSAR
O LUGAR TURISTICO E O COTIDIANO DO VISITANTE E
DO VISITADO

Neste capitulo, faz-se uma abordagem sobre a evolugao
histérica do enfoque humano e cultural na Geografia.
Posteriormente, se expde sobre o Turismo a partir de uma
perspectiva geografica, aprofundando-se os temas do sentido de
lugar e lugar turistico, do cotidiano e do turismo como pratica
social e a sua relacao com o cotidiano do visitante e do visitado.

Considera-se que abordar a evolugao histérica da Geografia,
enfocando sua vertente humana e cultural, fez-se essencial para o
didlogo com o Turismo, especialmente no que concerne ao estudo
dos lugares turisticos, o imbricamento da relacdo visitado e
visitante e as possiveis alteragdes no cotidiano de ambos atores
sociais.

Assim sendo, por meio deste capitulo, pretendeu-se atender
ao seguinte objetivo especifico apontado na Introdugao do
trabalho, referente a explorar, a partir de pesquisa bibliografica, a
perspectiva geografica do cotidiano, o conceito de lugar e de lugar
turistico, bem como as possiveis alteragdes no dia a dia dos
visitados e dos visitantes.

2.1 A evolugao histdrica do enfoque humano e cultural na Geografia

Para Tuan (1991, p. 89), a Geografia é “o estudo da Terra como
lar das pessoas”. Nesse conceito, tem-se a amplitude da Ciéncia
Geografica, que em tempos contemporaneos encontra-se
segmentada em especificidades (Geografia da Saude, da Religiao,
Agraria, da Pobreza, das Paisagens litoraneas, entre outras).
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Moraes (2012)! salienta que ha uma grande divisao entre
Geografia Fisica e Geografia Humana, uma vez que, na Geografia
Humana, os trés campos principais sao: a Geografia Econdmica, a
Geografia Politica e, cada vez [...] “com uma importancia muito
grande para a disciplina, a Geografia Cultural, que trabalha com os
discursos sobre a superficie da terra, inclusive tomando o proprio
discurso geografico como um dos seus objetos de analise”
(MORAES, 2012, comunicagao verbal). MacDowell (1996, p. 159)
também destaca a Geografia Cultural, como uma disciplina
considerada “[...] atualmente uma das mais excitantes areas de
trabalho geografico”.

Ainda, conforme Conti (2012)?, ndo se pode dissociar a
Geografia Fisica da Geografia Humana. “A Geografia ¢ tnica e
abrangente, interessando a esses dois dominios: o dominio da
natureza e o dominio da sociedade, ou seja, a Geografia é
indivisivel” (CONTI, 2012, comunicagao verbal).

Nessa linha de pensamento, Oliveira (2012)> menciona que a
Geografia estuda o espago e nesse espago os gedgrafos estudam os
movimentos e os fluxos que nele ocorrem. “Estudam o lugar, que é
um ponto dentro do espago. Estudam as relagdes. Por exemplo,
como se relaciona o clima com a populacdo de uma cidade”.
(OLIVEIRA, 2012, comunicacao verbal).

Aponta-se que a origem do enfoque cultural na Geografia tem
raizes no conceito de antropogeografia de Friedrich Ratzel, na sua
obra publicada em 1882 - ‘Landschaft’. Entretanto, o termo
Geografia Cultural foi legitimado por autores da vertente
geografica alema e posteriormente desenvolvido pelas vertentes
francesas e norte-americanas (CLAVAL, 2003).

A Escola Francesa, conforme Claval (2003) é marcada por
Vidal de La Blache (1845-1918), que defendia que os grupos

'Em entrevista ao UNESP TV (2012). Disponivel em: <http://youtu.be/
YktYwin3sk0>. Acesso em: 08/06/2023.

21d.
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humanos modelam o espagco em que vivem. Segundo o mesmo
autor, sao herdeiros diretos do pensamento de Vidal de La Blache:

— Albert Demangeon (1872 — 1940), que defendia que os
geodgrafos tinham que analisar a génese e o papel das paisagens
alteradas pela agdo humana;

— Jean Brunhes (1989 — 1930), que assim como Vidal de La
Blache, acreditava que o papel da Geografia era estudar as
relacdes entre o ser humano e o meio ambiente (todavia, pensava
a construgdo da geografia humana alicercada em fatos
observaveis e dados objetivos);

— Pierre Deffontaines (1894 — 1978), que dirigiu por mais de
20 anos uma colecao de geografia humana, em que os temas da
tradigao vidaliana foram tratados.

Segundo Claval (2003), a dimensao histdrica esteve presente
na geografia francesa, por meio de Roger Dion (1896 — 1981) e
Xavier de Planhol (nascido em 1926), interessados em estudar a
evolugdo especifica de objetos geograficos. Ainda conforme o
mesmo autor, embora Eric Dardel (1900 - 1968) fosse um
historiador*, sua obra é considerada uma contribuigao original,
todavia isolada. A sua abordagem cultural encontra-se no livro
L'Homme EI La Terre (1952), cuja ideia central era de que a
geografia tinha de explorar o sentido da presenca humana na
superficie da Terra (CLAVAL, 2003).

No entanto, “os geodgrafos franceses dos anos cinquenta
ignoraram completamente o livro de Dardel” (CLAVAL, 2003, p.
157), que foi redescoberto no comego dos anos setenta pelo
geodgrafo canadense Edward Relph, e influiu muito na nova
corrente da Geografia Humanista, nos paises de lingua inglesa.

O marxismo, segundo Holzer (1992), nas décadas de 1950 e
1960, permeia a Geografia Francesa, com investigacoes sobre a
relagdo cidade-campo, a andlise da influéncia do imperialismo na
geracao das desigualdades mundiais, entre outros. Para Claval

4 Na época, a formacao universitaria de historiadores e gedgrafos era semelhante
na Franca (CLAVAL, 2003).
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(2007), esta geografia marxista nao se atinha a explicar as origens
das formas que o espago tomava, restringindo-se a estudar a
sucessao de formagdes sociais de uma dada regiao.

Devido a questdes de natureza idiomatica, bem como por se
tratar de correntes ideoldgicas diferentes, a Geografia Francesa
tinha pouco contato com a escola norte-americana (HOLZER,
1992). Esta ultima se apoiou na escola alema, sendo comum na
bibliografia encontra-las vinculadas dentro de uma vertente
considerada anglo-saxOnica, a qual se diferencia da outra de
origem francesa (HOLZER, 1992).

A vertente norte-americana tem a Escola de Berkeley,
fundada por Carl Ortwin Sauer, como seu principal representante
(HOLZER, 1993). Para o autor, a Geografia Cultural é firmada
como campo da Geografia no ano de 1925, através da obra de Carl
Sauer, intitulada “The Morphology of Landscape®”’, um estudo
fenomenologico da paisagem.

Claval (2003, p. 145) considera que ha duas dificuldades
maiores para abarcar o assunto da abordagem cultural na
Geografia Humana:

A primeira deriva do lugar da cultura no dominio da geografia humana:
para a maioria dos gedgrafos culturais, a geografia cultural aparece como
um subcampo da geografia humana. Para eles, a sua natureza é semelhante
a da geografia econdmica ou da geografia politica. Para uma minoria — e
eu fago parte dela — todos os fatos geograficos sao de natureza cultural.
Esses gedgrafos preferem falar de abordagem cultural na geografia e nao
de geografia cultural.

Para o grupo de trabalho sobre a abordagem cultural na
geografia, todos os fatos de que a Geografia Humana trata sao
apreendidos por meio de mediacdes culturais. Nesse sentido, a
cultura abarca “[..] um conjunto de gestos, praticas,
comportamentos, técnicas, know-how, conhecimentos, regras,

5SAUER, C. O. The Morphology of Landscape. Publications in Geography. n.
2,v.2, p.19-53. University of California, 1925.
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normas e valores herdados dos pais e da vizinhanga, e adaptados
através da experiéncia a realidades sempre mutaveis” (CLAVAL,
2003, p. 163). Em suma, para o autor, a cultura € heranca e
experiéncia, além de proje¢ao em diregao ao futuro.

Claval (2004, p. 37, grifos nossos) salienta a importancia do
enfoque cultural para entender a dinamica nas sociedades
multiculturais de um mundo globalizado face a compreensao de
mundo e experiéncias dos individuos:

O enfoque cultural se recusa a considerar a natureza, a sociedade, a
cultura, o espaco como realidades prontas, dados que se imporiam aos
homens como do exterior. Julga que o mundo é mais complexo. Para
mostra-lo, parte dos individuos e se debruca nas suas experiéncias. O que
lhe importa é compreender o sentido que as pessoas ddo a sua existéncia.

Pensamento semelhante expressa Teles (2009, p.14, grifos
nossos) ao dizer que:

Pode-se pensar na geografia cultural como sendo aquela que considera os
sentimentos e as ideias de um grupo ou povo sobre o espaco a partir da
experiéncia vivida. E uma geografia do lugar e sua relevancia sera
estabelecida a medida que as referéncias culturais determinem as a¢des da
sociedade sobre a natureza.

Uma das experiéncias mais significativas para o ser humano
diz respeito a pratica turistica, intrinsecamente relacionada pela
busca, necessidade e/ou desejo de fuga do cotidiano. A pratica
turistica suscita uma visdo do mundo vivido pelos individuos,
turistas e residentes locais, debrugcando-se em suas experiéncias.
No proximo topico tratar-se-a do assunto a luz da Geografia.

2.2 A abordagem geografica do turismo
O turismo é, por exceléncia, uma atividade voltada para

satisfazer as necessidades do homem em sua integridade fisica,
mental e espiritual (BAHL, 2003). Pode-se dizer que € inerente ao
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ser humano a vontade de conhecer novos lugares, novas culturas.
Em suma, o sentimento de ir para ou sair de que permeia os fluxos
turisticos.

Acerenza (2002, p. 96) destaca que o turismo surgiu como:

[...] Consequéncia do grau de desenvolvimento que a humanidade foi
adquirindo no transcurso do tempo. Sua origem estd na progressiva
industrializagdo, nas aglomeracdes humanas e na psicologia da vida
cotidiana, e sua ampliacdo tem sido amplamente favorecida pelo
desenvolvimento das comunica¢des e do transporte, pelo aumento do
nivel de vida da sociedade, pela disponibilidade de tempo livre e pela
conquista paulatina das férias pagas (ACERENZA, 2002, p. 96).

O  conceito  anteriormente citado  apresenta o
desenvolvimento do turismo relacionado a sociedade pds-
industrial, bem como a conquista dos direitos do trabalhador.
Além do que, identifica-se a existéncia de inimeros conceitos de
Turismo pautados na Economia, na Antropologia, na Geografia,
entre outras, que buscam direcionar o complexo fendmeno
turistico as suas respectivas areas de conhecimento. Porém, as
definig¢des holisticas (do grego holus, que significa “todo”, ou seja,
visdo do todo) costumam ser mais completas, como € o caso da
definicao a seguir, em que se observa o Turismo como:

Uma atividade complexa de inter-relacionamentos entre producao e
servicos, em cuja composi¢do integra-se uma pratica social com base
cultural, com heranga histdrica, a um meio ambiente diverso, cartografia
natural, relacdes sociais de hospitalidade, troca de informagoes
interculturais. O somatério desta dinamica sociocultural gera um fendmeno,
recheado de objetividade/subjetividade, consumido por milhdes de pessoas,
como sintese: o produto turistico (MOESCH, 2000, p. 9).

Nessa definigao, verifica-se que os aspectos socioldgicos,
antropologicos, geograficos, comunicacionais e econdmicos estao
alicercados. Por exemplo, expressdes como “consumido por
milhdes de pessoas” e “atividade complexa de inter-
relacionamentos entre produgao e servigos” remontam a
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atividade econdmica; do mesmo modo que “troca de informagoes
interculturais” ressalta aspectos comunicacionais e socioculturais.

No anseio de procurar por novas paisagens culturais, novos
lugares e, consequentemente, novas experiéncias, as pessoas
deixam o aconchego e a seguranga de seus lares e se aventuram
para um novo espaco, com o intuito de, talvez com um olhar
apaixonado, o té-lo como o seu mais novo lugar, um lugar
turistico.

Estudos apontam que desde o século XIX o fendmeno
turistico vem despertando interesse nos gedgrafos, e as teorias do
espago turistico foram surgindo a partir dos anos 1950 do século
XX (CASTRO, 2006).

Para Gongalves (2008), a Geografia ¢ importante para o
estudo do turismo devido ao cardter espacial da atividade
turistica. Da mesma forma, o turismo tende a se beneficiar da
capacidade de andlise espacial peculiar nos estudos geograficos.
Ainda segundo o autor, a Geografia Humanistica pode contribuir
para um enfoque humanista aplicado a epistemologia do
Turismo, bem como para a humanizacao das viagens. Nesse
mesmo sentido, Nitsche (2012, p. 51, grifos nossos) reflete que:

A geografia humanista, como um dos pilares da pesquisa, pode contribuir
para o campo de conhecimento do turismo na medida em que procura
desvendar e compreender a visao de mundo das pessoas, considerando as
subjetividades, a dimensao psicologica e mental da cultura, as percepgoes,
a experiéncia vivida, a intui¢do, a imaginagdo e os sentimentos das
pessoas como sujeitos.

A citagao anteposta atesta a contribuicdo da Geografia
Humanista para o campo de conhecimento do Turismo. Ademais,
assim como outras citagdes ja expostas e destacadas em negrito
(CLAVAL, 2004, p. 37; TELES, 2009, p. 14), abarca dois pilares que
estdo sendo construidos no presente trabalho, quais sejam: a
percepgao e os sentimentos das pessoas como sujeitos.

No entanto, alguns autores sdo céticos com relacdao aos
didlogos entre a Geografia Humana, sobretudo a Geografia
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Cultural e a Geografia do Turismo. Conforme Sarmento (1999, p.
163), que salienta:

No quadro da Geografia Humana, entre a Geografia Cultural e a Geografia do
Turismo, de um modo geral, tem havido uma auséncia de dialogo. Por um
lado, a Geografia do Turismo tem-se mantido a margem dos mais recentes
desenvolvimentos da ‘nova’ Geografia Cultural, como sejam a importancia
dada a relagao de poder e intertextualidade, representac¢des e desconstrugoes
de paisagens e lugares, desigualdades sociais, raciais ou sexuais. Por outro
lado, a Geografia Cultural nao tem explorado devidamente a importancia de
praticas turisticas com agentes chave na constru¢do e moldagem de
identidades e de espagos (SARMENTO, 1999, p. 163).

Apds mais de uma década, observa-se que tal afirmativa
continua tendo sua verdade, haja vista, entre outros, que os
estudos atrelados a Geografia e ao Turismo costumam ser
pautados na transformacado espacial/territorial face a atividade
turistica, muitas vezes sem enfatizar o humano diante dessa
transformacao.

O referido autor faz uma contextualiza¢do contemporanea do
seu pensamento registrado em 1999:

A Geografia Cultural deixou de ser ‘nova’ e abragou muitas ideias novas
e muitas direc¢des: o quotidiano, a experiéncia, as emocgdes, a
afectividade...largou um pouco as representagdes e passou a dedicar-se
mais aos acontecimentos. O turismo como experiéncia significativa
tornou-se importante no estudo da geografia cultural. Ao mesmo tempo
o estudo do turismo amadureceu e tem havido um uso maior dos
desenvolvimentos tedricos na geografia cultural e da geografia humana
como um todo. Ainda assim, a geografia do turismo continua a ser
dominada por estudos de caso, muitas vezes atedrico (SARMENTO,
2013, mensagem de trabalho).

A andlise exposta remete a pensar sobre outras dreas do
conhecimento, tais como: a Sociologia do Turismo, a Economia do
Turismo, entre outras subareas das Ciéncias Humanas e Sociais,
quando se debru¢am no Turismo como objeto de estudos e
pesquisas.
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Entre as suas especificidades, a Geografia do Turismo
permite que sejam direcionadas para si as categorias de andlise
geografica, dentre elas: o espago — espago turistico, a regiao —
regido turistica, o territdrio — territérios turisticos, a paisagem -
paisagem turistica e o lugar — lugar turistico (CASTRO, 2006),
permitindo a interpretagao do turismo enquanto fendmeno
sociocultural e atividade econdmica.

2.3 O sentido de lugar e lugar turistico

Conforme Mello (1990, p. 106), o termo lugar € a categoria de
maior apelo da Geografia Humanista e “corresponde ao trecho da
superficie terrestre no qual o homem se completa”. Em outras
palavras, a Geografia Humanista seria a geografia dos lugares.
Nesse mesmo sentido, para Lew (2003) a epistemologia
fundamental da Geografia Humana é que o homem estrutura a
sua experiéncia de mundo através da criagao de lugares.

Para Diniz Filho (2012), nageografia tradicional a
palavra ‘lugar’ ndo constituia um conceito cientifico, sendo utilizada
com frequéncia como sinonimo de localizagdo. Desta forma,
segundo o autor, quando usada no plural, servia geralmente para
fazer referéncia a variabilidade das combinag¢des de elementos na
superficie da Terra e, por conseguinte, ao conjunto de caracteristicas
naturais e humanas que particularizam uma determinada porgao da
superficie terrestre. Para exemplificar, Diniz Filho (2012) cita autores,
como Paul Vidal de La Blache, que afirmava: “a geografia € a ciéncia
dos lugares, nao dos homens”; e Richard Hartshorne, que dizia: “os
lugares sao tinicos”.

Segundo Diniz Filho (2012), para os estudiosos da geografia
quantitativa interessados em estudar a organizagao espacial, a
palavra ‘lugar’ tinha o sentido de localizagdo, em virtude de os
conceitos de organizagao espacial, regiao homogénea, polo de
crescimento, entre outros, serem mais apropriados para enfoques
nomeadamente morfoldgicos, isto é, interessados em explicar os
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padroes de distribuicdo e de relagdes espaciais estabelecidos pelos
agentes econdmicos e sociais.

Ainda conforme o mesmo autor, coube a Geografia
Humanista a primeira vertente da Geografia a fazer uso da
palavra ‘lugar’ como um conceito cientifico. De fato, esse foi um
dos conceitos fundamentais para os geodgrafos humanistas,
interessados em pesquisar as relagdes subjetivas do homem com
0o espagco e o ambiente, nisto implicando o estudo
do cotidiano como forma de compreender os valores e as atitudes
que as pessoas comuns elaboram a respeito do espago e do
ambiente em que vivem (DINIZ FILHO, 2012).

O conceito delugar, segundo Diniz Filho (2012), ¢
apropriado para esse tipo de pesquisa por dizer respeito aos
espacgos vivenciados pelas pessoas em suas atividades cotidianas
de trabalho, lazer, estudo, convivéncia familiar, etc. Nesse
sentido, o autor afirma que tem contetdo similar ao que
os fenomenologistas atribuem ao conceito de mundo, ou seja, o
conjunto das vivéncias individuais e subjetivas dos sujeitos.

Mello (1990, p. 105, grifos nossos) salienta que “o sentido do
lugar envolve enraizamento, amizade e simbolismo”, e
acrescenta:

As experiéncias nos locais de habitacao, trabalho, divertimento, estudo e
dos fluxos transformam os espacos em lugares, carregam em si
experiéncia, logo, poesia, emogao, sensacdo de paz e seguranca dos
individuos que estdo entre os “seus”, tem uma conotagao de pertinéncia
por pertencer a pessoa e esta a ele, o que confere uma identidade mutua,
particular aos individuos. Assim o lugar é recortado emocionalmente nas
experiéncias cotidianas. [...] A criatividade humana constréi igualmente
lugares miticos, terras fantasticas, espécie de paraiso ou eldorado. [...] Os
gedgrafos humanisticos insistem que o lugar é o lar, podendo ser a casa, a
rua, o bairro, cidade ou a nagdo. Enfim, qualquer ponto de referéncia e
identidade (MELLO, 1990, p. 102).

Nessa linha de raciocinio, Tuan (1980) afirma que a estima

das pessoas por seu bairro depende mais da amizade e do respeito
que cultivam com os vizinhos do que das caracteristicas fisicas do
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local. Para o autor, ser um bom vizinho requer atitudes de
solidariedade e reconhecimento do lugar onde se vive.

A partir do exposto por Mello (1990) e por Tuan (1980),
evidencia-se o carater emocional atrelado a um determinado
lugar. Ademais, salienta-se a dimensao espacial de lugar,
podendo ser a microesfera do lar ou mesmo a macroesfera de uma
nacao. Nesse sentido, Tuan vai mais além ao analisar essa
dimensao.

Ha4 diferentes maneiras como as pessoas sentem e conhecem
o espago e o lugar; o lugar é seguranga — comecando pela
seguranca do bebé no ventre materno — e espago é liberdade
(TUAN, 1983). Nesse sentido, o autor afirma que os seres
humanos se sentem apegados ao lugar, mas desejam a liberdade
sugerida pela ideia de espaco. Também, que ao se definir o lugar
de maneira ampla como um centro de valor, de alimento e apoio,
a mae é o primeiro lugar da crianga. Ademais, ela é reconhecida
pela crianga como o seu abrigo essencial e fonte segura de bem-
estar fisico e psicoldgico, e que um homem sai de casa ou da
cidade natal para explorar o mundo. A crianga que engatinha sai
de perto da mae para explorar o mundo (TUAN, 1983).

H4 que se notar que os proprios gedgrafos, mesmo
entendendo-o como categoria analitica fundamental a sua
Ciéncia, divergem nas linhas de pensamento ao definir uma
epistemologia de lugar (GONCALVES, 2008). Comumente, os
estudiosos da Geografia sincronizam a ideia de lugar com as
questdes ndo somente fisico-materiais como, também, e,
principalmente, de simbolismo cultural, de expressao de vivéncia,
produto da experiéncia humana e das rela¢des humanas, entre o
homem e natureza (CRAVIDAO, 2006; CARLOS,1999;
TUAN,1983); a que se denomina sentido de lugar ou construgao
do sentimento local.

Para outros gedgrafos, como Adams, Hoelsche e Till (2001), a
multiplicidade do termo lugar transpoe a tentativa de definir ou
mesmo conceituar o que é lugar:
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Many scholars across the humanities and social sciences no longer trust
the search for universal definitions; in geography one finds a shift in
emphasis from theorizing place in terms of lifeworlds and dwelling (in a
Heideggerian sense) to explorations that avoid such universalistic
concepts. This has led some to question whether "humanistic geography”
still exists. Tuan, for one, has noted that for very good reasons this term
has not been used with much frequency since the late 1980s. Many of the
younger scholars [...] consider themselves cultural and/or historical
geographers (albeit working within a humanities tradition) rather than
humanistic geographers per se® (ADAMS; HOELSCHE; TILL, 2001, p. xvi).

No sentido anteriormente apontado, a “esséncia do lugar’ da
vazao a ‘multiplicidade” do lugar; da mesma forma, ao invés de
‘existéncia humana’, ha o descobrir as muitas maneiras de lugar
face as identidades em torno de raga, etnia, classe, género e
sexualidade. Uma interpretacdo humanista critica do lugar é
igualmente preocupada com a forma como a criatividade humana
¢ cercada por grande escala social, politica e estruturas
economicas (ADAMS; HOELSCHE; TILL, 2001).

Ao chamar a atengao para as conexdes entre a Geografia e as
Ciéncias Humanas, que reconhecem explicitamente a natureza
cada vez mais fluida e interdisciplinar de estudos sobre lugar,
Adams, Hoelsche e Till (2001) comentam que a Geografia é
apaixonadamente pluralista na abordagem e tolerante com
divergentes pontos de vista; em nenhum lugar este interesse
sintético sentiu mais profundamente do que no estudo do lugar.
Também, observam que esses estudos sao explorados com
frequéncia cada vez maior e que estao firmemente de volta na

¢ Muitos estudiosos de todas as ciéncias sociais e humanas ndo confiam mais na
busca de defini¢des universais. Na geografia encontra-se uma mudanca de énfase
da teoriza¢do lugar em termos de modos de vida e habitagdo (em um sentido
heideggeriano) para exploracdes que evitem conceitos universais. Isto levou
alguns a questionar se a "geografia humanista" ainda existe. Tuan, por exemplo,
observou que por razdes muito boas este termo nao tem sido utilizado com muito
frequéncia desde o final dos anos 80. Muitos dos mais jovens estudiosos
consideram-se gedgrafos culturais ou histéricos (embora trabalhando dentro de
uma tradicdo humanista), ao invés de propriamente gedgrafos humanistas
(tradugao nossa).
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agenda académica. Depois de décadas de desvalorizacao na
ciéncia social ortodoxa - e dentro da prépria Geografia Humana —
“o lugar ressurgiu com um vigor intelectual que poucos teriam
previsto” (ADAMS; HOELSCHE; TILL, 2001, p. xviii)”.

Tuan (1985, p. 149) afirma que:

Como um mero espaco se torna um lugar intensamente humano ¢ uma
tarefa para um geografo humanista; para tanto, ele apela a interesses
distintamente humanisticos, como a natureza da experiéncia, a qualidade
da ligagdo emocional aos objetos fisicos, as fun¢des dos conceitos e
simbolos na criagao da identidade do lugar.

No sentido anteriormente exposto, o lugar também pode ser
percebido como um espago que possui valor e significados dentro
de uma cultura, ou seja, € um centro de significados construido
pela experiéncia (TUAN, 1983), e “as pessoas sonham com lugares
ideais” (TUAN, 1980, p. 130).

Aufere-se o lugar como constituido por trés elementos: a)
local: fronteira onde sao estabelecidas as rela¢des sociais; b)
localizacao: area geografica que abrange o limite para a interagao
social definido por processos sociais e econdmicos mais vastos; c)
sentido de lugar: construgao do sentimento local (AGNEW, 19878
apud MARUJO; CRAVIDAO, 2012).

O sentido de lugar esta intimamente associado a capacidade de
reconhecer e responder as diversas identidades de um lugar. “O
senso de lugar surge quando as pessoas sentem uma ligagao especial
ou relagao pessoal com uma area na qual o conhecimento local e os
contatos humanos sio significativamente mantidos” (SHARMA,
2004, p. 278 apud MARUJO; CRAVIDAO, 2012, grifos nossos).

Precursor na ampliacdo da abordagem humanista em
Geografia, Tuan dedicou-se, especialmente, ao estudo do termo

7 Originalmente, “Place has reemerged with an intellectual vigor that few would
have predicted”.

8 AGNEW, J. Place and politics: the geographical mediation of state and society.
Boston: Allew & Unwin, 1987.

? SHARMA, K. Tourism and regional development. New Delphi: Sarup & Sons, 2004.
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“topofilia”, criado por ele. A topofilia refere-se aos vinculos de
afetividade que o homem estabelece com o lugar (TUAN, 1980).
Tuan encontra nas varidveis da percepcao e da experiéncia
humana as respostas para tecer suas reflexdes a respeito do
mundo vivido.

De acordo com Tuan (1980, p. 286), a topofilia varia em
amplitude emocional e em intensidade, estando relacionada,
entre outros, aos prazeres visuais efémeros, ao deleite sensual do
contato fisico ou, simplesmente, ao apego pelo lugar, seja por sua
familiaridade, por seu passado representativo ou por evocar
algum tipo de orgulho de posse.

Ao citar, por exemplo, os lagos com determinada cidade,
Tuan (1983) assegura que a cidade natal é um lugar intimo. Pode
ser simples, carecer de elegancia arquitetonica e de encontro
historico, no entanto, seus moradores geralmente se sentem
ofendidos se um estranho a critica. “Nao importa sua feitira; nao
importdvamos quando éramos criangas, subiamos nas arvores,
pedalavamos nossas bicicletas em seus asfaltos rachados e
naddvamos na sua lagoa” (TUAN, 1983, p. 160).

Para o autor, as pessoas, em geral, estao satisfeitas com sua
area residencial e para aqueles que viveram muitos anos em um
lugar, a familiaridade engendra aceitacao e até afeicdo. Ja os
recém-chegados estdio mais inclinados a manifestar
descontentamento; “[...] por outro lado, é dificil para elas admitir
que ao se mudarem por razdes econdmicas, de fato cometeram
uma tolice” (TUAN, 1980, p. 249).

Nesse direcionamento, Gongalves (2002) salienta que os lagos
com um lugar sao construidos a partir da cultura e geografia, das
relagdes sociais e ambientais que nele se desenvolvem. E esse
conjunto de fatores que constitui a diferenciacao entre "morar” e
"habitar", pois quando o sujeito estabelece apenas uma relacao
funcional com determinado lugar, configura-se o "morar"; mas
ele, de fato, o "habita" quando se apropria de seus aspectos fisico,
simbolico, emocional e cultural (GONCALVES, 2002). O habitar
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abarca uma interagdo com os lugares, as pessoas, as coisas do
mundo significativo do sujeito.

A questdao temporal perpassa os estudos de lugar. Nesse
sentido, conforme Gongalves (2008, p. 56): “seria incorreto pensar
que apenas a duragao do tempo é capaz de conferir ao espago um
envolvimento afetivo de lugar. O que dita tal condicao é a
qualidade e a intensidade das experiéncias que se cultivam nos
lugares, e essas podem levar dias, anos ou a vida inteira”.

Devido a caracteristica efémera da experiéncia turistica, a
afirmativa anterior contribui para se pensar a construgao do termo
“lugar turistico”, com diferentes interpretagdes e abordagens.

O conceito de lugar turistico é entendido como um
aglomerado de lugares que produz experiéncias para as
diferentes tipologias de turistas; onde ha uma troca de
experiéncias pessoais entre residentes e turistas (CROUCH, 2004;
ALMEIDA, 2006). Williams (2009) salienta que os lugares
turisticos precisam servir como locais de diversdo, de emocao e
desafio, de espetaculo ou entao de lugares de memdria.

Para Knafou (2001, p. 64), “os lugares turisticos sao lugares
em que ha turistas [...]”. Ele destaca o turista como o instaurador
do lugar turistico, assegurando que o processo de turistificagao
ndo vem do préprio lugar, mas sim das praticas do turista, ou seja,
os turistas estdo na origem do turismo.

Para Urry (1999), os lugares sdao escolhidos para serem
contemplados porque existe uma expectativa, sobretudo através
dos devaneios e da fantasia, em relagao a prazeres intensos, seja
em escala diferente, seja envolvendo sentidos diferentes daqueles
com que habitualmente os turistas se deparam. Também comenta
que tal expectativa é construida e mantida por uma variedade de
praticas nao-turisticas, tais como o cinema, a televisao, a
literatura, as revistas, os videos, que constroem e refor¢am o olhar.

Boullén (2004) considera que a relacao turista-lugar é quase
inexistente, porque falta a permanéncia do sujeito no objeto,
impossivel quando o calendario da viagem impde uma presenca

37



efémera em cada ponto do itinerdrio. No entanto, a experiéncia do
turista que volta todos os anos para o mesmo lugar é diferente:

Sua compreensao do espaco € mais facil e rapida. Primeiro, porque a estada
é mais prolongada e, segundo, porque as estadas se repetem. As
caracteristicas do lugar e das coisas que o compdem sao familiares a ele. Isso
lhe permite frequentar assiduamente ambientes que mais lhe agradam e
usufrui-los. [..] ao final de cada temporada a lembranga do lugar acompanha
esse tipo de turista, que, ao voltar a cada ano, reconhece cada local e nota as
mudangas quer negativas, quer positivas. (BOULLON, 2004, p. 116).

Nota-se que a relagdo do turista com um lugar nao se limita
as coisas. A sensacao de bem-estar torna-se completa quando o
ambiente humano também se apresenta propicio. “O ambiente
fisico continua o mesmo, mas, ao mudar o contetdo humano, o
lugar ja ndo permanece o mesmo” (BOULLON, 2004, p. 116).

Ao se tratar do tema lugares, ha que se apontar a teoria dos
ndo-lugares. Para Augé (1996, p. 74), “o lugar e o ndo-lugar sao,
antes, polaridades fugidias: o primeiro nunca é completamente
apagado e o segundo nunca se realiza totalmente”. Ainda
conforme o autor, “[...] Lugares e nao-lugares correspondem aos
espacos muito concretos, mas também a atitudes, a posturas, a
relacdo que os individuos entretém com os espacos onde eles
vivem ou que percorrem” (AUGE, 1996, p. 145).

Carlos (1999) discorre sobre o poder subversivo do turismo,
que transforma tudo o que toca em artificial, criando um mundo
ficticio e mistificado de lazer (ndo-lugares). Holzer (1993, p. 127),
baseado nos principios da Geografia Humanistica, recorda o
gedgrafo humanistico Edward Relph (1979),'° ao citar que a
compreensao dos lugares a partir da experiéncia cotidiana
poderia deter a marcha da geografia do nado-lugar, ligada a
inautenticidade das experiéncias refletidas nas atitudes ou a¢oes
de massa, referentes ao dominio do outro, e que sao tipicas das
sociedades industrializadas.

10 RELPH, E. As bases fenomenoldgicas da Geografia. Geografia, Rio Claro, v. 4,
n. 7, p. 1-25, abr. 1979.
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Destoando da visao de Carlos (1999), observa-se que Willians
(2009) salienta que o turismo pode ser um meio pelo qual os seres
humanos desenvolvem vinculos pessoais com um lugar e para os
quais o lugar se torna um local com significado, locais de
memorias para muitos turistas, sendo o turismo um dos
principais meios através do qual é possivel construir e manter a
identidade de um lugar.

Por sua vez, Fratucci (2001, p. 130) assevera que: “o turismo
ndo produz um nado-lugar como nos coloca Carlos (1996)", mas
sim permite a constru¢ao de um lugar onde a marca principal esta
na troca de experiéncias pessoais, entre o seu habitante e o
turista”. O autor faz uma consideragao sobre lugar turistico:

[...] é o territdrio onde o turismo se realiza, e onde ha a ocorréncia de
interagdes e inter-relagdes temporarias entre o anfitrido e o turista, aos
quais irdo permitir um contato direto, sem barreiras (fisicas ou simbdlicas)
entre eles e o reconhecimento da existéncia do outro, reciproca e
simultaneamente. Para o turista essa experiéncia ira trazer um crescimento
pessoal e a satisfacao das expectativas, sonhos e ansiedades que o levaram
a estabelecer sua viagem. A viagem torna-se um momento de aprendizado,
de crescimento. Para o habitante, o anfitrido, a experiéncia ira propiciar,
além do seu crescimento pessoal interior, a consolida¢ao da sua identidade
com o seu lugar e a consciéncia de todas as possibilidades do seu cotidiano.
A interacdo com o turista, nomade, torna-se um fator de fortalecimento e
de recriagao da sua nogao de pertencimento ao lugar. Para o turista o lugar
turistico € o espago e 0 momento efémero de uma experiéncia, real e direta,
de descoberta de si e do outro. Nao ha aqui a idéia do espago de lazer
dissociado do espago de vida, como proposto por Carlos (1996). Pelo
contrario, no lugar turistico, ambos, o espago de lazer e de vida, ocorrem
simultaneamente para o turista. Para o habitante é o lugar permanente
onde estao suas experiéncias vividas; € a sua dimensao de vida, definida a
partir das suas relagOes interativas com o outro — o turista. Desse modo, o
lugar turistico passa a existir enquanto um espaco relacional turista-
habitante, sendo efémero para o primeiro e permanente para o segundo.
(FRATUCCI, 2001, p. 130).

11 CARLOS, A.F. A. O Lugar no/do Mundo. Sdo Paulo: HUCITEC, 1996.
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A abordagem exposta leva a reflexao, também, sobre o encontro
entre turistas e residentes locais em um mesmo espago, o0 que,
segundo o autor, € uma experiéncia significativa para ambos.

Ainda em uma abordagem com viés mercadologico, Willians
(2009, p. 172) salienta que:

Places, and images of places, are fundamental to the practice of tourism.
The demand for tourism commonly emanates from individual or collective
perceptions of tourist experiences that are usually firmly rooted in
associations with particular places, whilst the promotion and marketing of
tourism depends heavily upon the formation and dissemination of
positive and attractive images of destinations as places.?

De fato, o turismo pode ser visto como um consumidor de
lugares, mas também um potencial agente de destruigao de lugares,
devido, sobretudo, a massificagao e/ou saturacao dos destinos.

Paradoxalmente, conforme Wainberg (2002), ao mesmo
tempo em que o turismo tem o poder de aproximar as populagdes
e suas culturas, também o tem de fragmentar, de (im) possibilitar
a comunicagdo humana. O autor observa que isso nao ocorre
devido a questdes de barreiras idiomaticas, mas sim pelo fato de
a hospitalidade comercial, muitas vezes, sobrepujar a
hospitalidade doméstica. Afinal, muitos turistas simplesmente
nao estdo interessados em trocas culturais ou conhecerem novas
culturas, tendo o hdbito de fazer comparagdes desnecessarias,
cantando somente o seu rincao, ou seja, supervalorizando os seus
costumes, a sua cultura e/ ou desvalorizando os aspectos culturais
do destino visitado (WAINBERG, 2002).

Todavia, como se pdde observar, o lugar reveste-se de novos
significados a partir do enfoque humanista; e o turismo,

2 Lugares e imagens de lugares sdo fundamentais para a pratica do turismo. A
demanda para o turismo geralmente emana do individuo ou percepgoes coletivas
de experiéncias turisticas que sao, geralmente, firmemente enraizadas em
associagdes com determinados locais, enquanto que a promogao e comercializacao
do turismo depende muito da formagao e difusao de imagens positivas e atraentes
dos destinos como lugares (traducao nossa).
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redimensionado a uma escala mais humanizada, renova os
valores dimensionados pela experiéncia turistica, que envolve o
encontro com as pessoas do lugar visitado (GONCALVES, 2008;
CROUCH, 2004)*.

Os conceitos de lugar e lugar turistico ora apresentados
levam a reflexdao de como as pessoas que vivem em lugares
turisticos percebem o turismo e se o turismo exerce algum tipo de
alteracdo no cotidiano dos residentes locais; visto que
compreender os lugares, conforme as palavras a seguir, implica
compreender a vida cotidiana:

A vida cotidiana dos lugares é uma fabrica de aproximagoes,
estranhamentos, emogdes, afetividades, subjetividades. A vida cotidiana
nos lugares, por sua vez, faz emergir o que é comum, desenvolvido pela
comunicacao entre os sujeitos da vida, fortalecidos pelos lagos de
identidade (HISSA; CORGOSINHO, 2006, p. 17).

No proximo topico, busca-se elucidar sobre o termo cotidiano
a partir de uma abordagem geografica do tema.

2.4 O cotidiano

Cidadezinha Qualquer
Casas entre bananeiras
mulheres entre laranjeiras
pomar amor cantar

Um homem vai devagar
Um cachorro vai devagar
Um burro vai devagar
Devagar... as janelas olham
Eta vida besta, meu Deus.

(Carlos Drummond de Andrade, 1969)4

13 Esse paragrafo é essencial para creditar o proximo capitulo, referente a
humanizacdo do turismo, bem como para destacar a importancia dos estudos
sobre lugares.

4 Originalmente escrito por Carlos Drummond de Andrade, em seu primeiro
livro, intitulado Alguma Poesia, datado de 1930.
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”Cidadezinha qualquer”, de Carlos Drummond de Andrade,
reflete o dia a dia de uma pacata cidade que poderia estar
localizada em varias regides do Brasil. Nela, parece nao haver nada
que surpreenda o olhar de quem a observa. Ao contrario, a
paisagem retratada é de alguém que sabe o que esté por vir, alguém
porventura enfadado com o seu cotidiano, bem como com o
cotidiano de sua cidade, expressando, assim, uma monotonia.

Porém, em muitos casos, o cotidiano é o inverso ao retratado
pelo poeta. Especialmente nas grandes metropoles, o ritmo
frenético do dia a dia faz com que as pessoas se apressem para
conseguir embarcar em sua condugao “casa-trabalho-trabalho-
casa”; comumente, muitas desempenham varios papéis sociais, tais
como os de profissional, de conjuge, de pai ou mae, de filho ou
filha, entre outros, o que faz a rotina do cotidiano se tornar
estressante.

H4 casos, contudo, que a rotina do cotidiano apraz aquelas
pessoas que gostam de planejar suas vidas e se sentem satisfeitas
com as atividades didrias, sejam de trabalho, de estudo, de tarefas
domésticas, de obrigagdes religiosas, de lazer, entre outras. Um
pouco da rotina do cotidiano que agrada estd expressa na
composicao (musica e letra) de Chico Buarque de Hollanda, escrita
em 1971 (HOLLANDA, 2014), intitulada “Cotidiano”:

Todo dia ela faz tudo sempre igual
Me sacode as seis horas da manha
Me sorri um sorriso pontual
E me beija com a boca de hortela

Todo dia ela diz que é pra eu me cuidar
E essas coisas que diz toda mulher
Diz que esta me esperando pro jantar
E me beija com a boca de café

Todo dia eu s6 penso em poder parar
Meio dia eu s6 penso em dizer ndo
Depois penso na vida pra levar
E me calo com a boca de feijao
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Seis da tarde como era de se esperar
Ela pega e me espera no portao
Diz que esta muito louca pra beijar
E me beija com a boca de paixao

Toda noite ela diz pra eu nao me afastar
Meia-noite ela jura eterno amor
E me aperta pra eu quase sufocar
E me morde com a boca de pavor

Todo dia ela faz tudo sempre igual
Me sacode as seis horas da manha
Me sorri um sorriso pontual
E me beija com a boca de horteld

Qualquer que seja 0 modo como as pessoas encaram o seu dia
a dia, pode-se dizer que é inerente ao ser humano o anseio por uma
escapadela da rotina do cotidiano.

De fato, uma das motivagdes principais dos turistas é fugir do
seu cotidiano. O movimento do “sair de” e “ir para” causa uma
sensagao de aventura, prazer e busca pelo diferente (WAIMBERG,
2002), que movimenta o fluxo turistico ao redor do mundo.

2.4.1 Por uma perspectiva geografica do cotidiano

O cotidiano se realiza em tudo o que acontece diariamente na
vida das pessoas. Para Certeau (1994), na arte do fazer cotidiano,
nao ha seres passivos, mas individuos que operam comumente
sobre o contexto e constroem variagdes, pois o cotidiano se inventa
de maneiras diversas.

O estudo do cotidiano envolve a analise do individuo de modo
geral e as suas relagdes com outros individuos (GIL; GIL FILHO,
2008). Ademais, como objeto de andlise das ciéncias humanas e
sociais, verifica-se estar em grande expansao. Para Bittencourt
(2004), o cotidiano deve ser utilizado como objeto de estudo, pois
possibilita visualizar as transformacgdes possiveis realizadas por
homens comuns, ultrapassando a ideia de que a vida cotidiana é
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repleta e permeada de alienagao. E, Maffesoli (2008), reafirma a
necessidade de uma sociologia mais atenta as questdes do
cotidiano. Para este autor:

Nunca é demais insistir na nobreza da vida cotidiana. Pode-se dizer que é
a partir do “ordinario” que é elaborado o conhecimento do social. E
conveniente insistir nisso, pois, por um lado, tal como um ponto cego,
trata-se de um dominio que era estranhamente ignorado pelos intelectuais,
e por outro, esse quotidiano parece ser uma das principais caracteristicas
do estilo estético do qual nos ocupamos aqui (MAFFESOLI, 1995, p. 63).

O estilo em sobreposicio ao conceito de cotidiano ¢é
argumentado por Maffesoli, a partir das seguintes palavras:

O cotidiano nao é um conceito que se pode, mais ou menos utilizar na area
intelectual. E um estilo no sentido de [..] algo mais abrangente, de
ambiente, que é a causa e o efeito, em determinado momento, das relagdes
sociais em seu conjunto. De tudo o que foi dito, deve-se lembrar que o
estilo pode ser considerado, stricto sensu, uma “encarnacao” ou ainda a
projecao concreta de todas as atitudes emocionais, maneiras de pensar e
agir, em suma, de todas as relagdes com o outro, pelas quais se define uma
cultura (MAFFESOLI, 1995, p. 64).

Deste modo, a vida diaria é considerada como reveladora de
estilos de cada época geracional (KUSHANO et al, 2016).

A questao do cotidiano e da Historia, perpassando a Geografia,
bem como os problemas do cotidiano, ndo sdao menores, sendo a
Historia uma construgao do dia a dia de atores comuns, que sdo a
maioria (DEL PRIORE, 1997). Nesse sentido, cotidiano e historia nao
sao nogdes contraditdrias. Precisa-se, pois, analisar de que maneira
se operam as relagOes entre ambos, relagdes que colocam “[...] muitas
perguntas ao historiador, ao gedgrafo ou a outros cientistas sociais
preocupados em recuperar os lagos entre o social e o individual, o
social e o histérico” (LASTORIA; MELLO, 2008, p. 3).

Ao se pensar um conceito para cotidiano, Heller (1985, p. 17) a
ele acrescenta a ideia de vida, discorrendo a vida cotidiana como:
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[...] avida do homem inteiro; ou seja, o homem participa na vida cotidiana
com todos os aspectos de sua individualidade, de sua personalidade. Nela,
colocam-se ‘em funcionamento’ todos os seus sentidos, todas as suas
capacidades intelectuais, suas habilidades manipulativas, seus sentimentos,
paixoes, ideias, ideologias.

Para Barbosa (2000), o cotidiano é o tempo vivido pelas
pessoas, enquanto a rotina ¢ uma construcao que se faz para
organizar o cotidiano. Essa distingao € valida, pois usualmente se
observa o emprego de rotina como sindnimo de cotidiano. Assim,
“a rotina é apenas um dos elementos que integra o cotidiano”
(BARBOSA, 2000, p. 43).

Conforme Lefebvre (1984), o cotidiano é abrangente e refere-
se a um espago-tempo fundamental para a vida humana. Nele
acontecem as atividades repetitivas, rotineiras, triviais, como
também a possibilidade de encontrar o inesperado, onde ha
margem para a inovagao, onde se pode alcancar o “extraordindrio
do ordindrio” (LEFEBVRE, 1984, p. 51).

Gil e Gil Filho (2008, p. 7) conceituam a geografia do cotidiano
como: “[...] a geografia do modo de ser, fazer, representar, numa
visdo do olhar das pessoas que vivem, passam ou habitam um
bairro de uma cidade”. Ainda segundo os autores, “é o estudo do
‘mundo vivido” de individuos ou pequenos grupos” (p. 7). Por sua
vez, devido ao seu uso habitual, para Certeau, Giard e Mayol (1997)
o significado de bairro pode ser considerado como a privatizagao
progressiva do espago. O espago de um bairro € entendido como
um palco onde ocorrem diferentes praticas realizadas pelos
individuos e grupos sociais (GIL; GIL FILHO, 2008).

Para Souza (2009, p. 1), a geografia estd no cotidiano e o
cotidiano esta na geografia:

[...] pois produzimos geografia diariamente, mesmo de forma inconsciente,
em cada atividade efetuada no espaco geografico: ir ao trabalho ou a escola,
mapeando mentalmente o caminho (mapas mentais/localizagao/
orientacao); fazer compras na feira livre ou supermercado e perguntar/olhar
o rotulo sobre a origem dos produtos (agricultura/industria/
comércio/circulagao e transporte); assistindo a um telejornal e observando
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0os mapas apresentados nas reportagens ou na previsao do tempo
(escala/clima); torcendo pelo time preferido na televisdo ou num estadio
(territério/geopolitica/geoestratégia), dentre outras atividades comuns/
cotidianas, mas que a geografia se faz presente e pode/deve nos auxiliar na
apreensao da realidade.

Perceber a geografia no cotidiano e, sobretudo, analisar a
importancia do estudo do cotidiano na apreensao da realidade,
requer um olhar atento aos atores sociais e como esses se
relacionam com o mundo por eles vivido. Nesse sentido, qual a
apreensao da realidade face a influéncia da pratica turistica no
cotidiano das pessoas?

2.5 O Turismo como pratica social e o cotidiano do visitante e do
visitado

A partir de uma perspectiva da pratica, o turismo ¢ um encontro. Um
encontro entre pessoas, pessoas e espago, no meio de pessoas [...] que
engendra expectativas, desejos, contextos e representa¢des, imaginagao e
sentimento (CROUCH, 2004, p. 117).

Nessa perspectiva, se apresenta a palavra que se quer destacar
neste texto, qual seja: ‘encontro’. Refletir sobre esta palavra no
ambito do turismo enquanto fendmeno social traz a tona se,
efetivamente, o turista viaja com predisposicio a interagir/
encontrar-se com pessoas e, até mesmo, consigo mesmo. Ora, pois
nao raro escutam-se expressoes como “preciso me encontrar”, ou
“preciso viajar para esquecer os problemas”, entre outras.

Para Krippendorf (2000), a necessidade de viajar ¢, sobretudo,
marcada pelo cotidiano: “as pessoas viajam porque nao se sentem
mais a vontade onde se encontram, seja nos locais de trabalho, seja
onde moram. Sentem necessidade urgente de se desfazer
temporariamente da rotina massificante do dia a dia
[...]” (KRIPPENDOREF, 2000, p. 14-15).

De fato, o turismo tem sido apontado como um “escape da
monotonia cotidiana” (YAZIGI, 2001, p. 288), sendo o turista uma
“espécie de peregrino contemporaneo, procurando autenticidade

46



em outras ‘épocas’ e em outros ‘lugares’, distanciados de sua vida
cotidiana” (URRY, 1999, p. 24-25). Nesse sentido, Urry (p. 28)
salienta que “o turismo resulta de uma divisao binaria basica entre
o ordindario/cotidiano e o extraordinario”. Para o referido autor, a
motivagao turistica é construida e alimentada durante a rotina (o
ordinario), ao passo que a pratica turistica é um periodo
momentaneo de ruptura espacial e social dos lagos cotidianos, em
que o turista presencia no destino turistico as situagdes
extraordindrias.

As situagOes extraordindrias sdo o que causam, no turista, em
maior ou menor grau, a busca pelo diferente; e o impulsiona a
querer conhecer e colecionar lugares, desbravar paisagens e
adentrar culturas.

Todavia, hd um paradoxo nessa busca pelo diferente, pois
conforme Harvey (1992, p. 188):

Os movimentos ciclicos e repetitivos (do café da manha a ida ao trabalho a
rituais sazonais como festas populares, aniversarios, férias, abertura das
temporadas esportivas) oferecem uma sensagao de seguranga num mundo
em que o impulso geral do progresso parece ser sempre para a frente e para
o alto - na direc&o ao firmamento e ao desconhecido.

Para o autor, os rituais sazonais, dentre os quais as férias,
fazem parte de movimentos ciclicos e repetitivos, que ao contrario
de ter uma conotagao de busca pelo desconhecido, promovem, em
realidade, sensagao de seguranga.

Em uma analise das representagdes de turistas sobre a Lisboa
contemporanea, Barreira (2010, p. 24) colheu entrevistas, tais como
uma que se apresenta a seguir:

Enquanto turista, acordo no hotel, é-me servido o pequeno almoco ao
mesmo tempo em que penso no percurso do dia. J& em casa, tenho que
preparar o pequeno almogo, ver se minha filha tem tudo na mochila, leva-la
na escola, s6 entao paro para pensar no dia (turista belga, 38 anos, sexo
feminino).
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Para a autora supracitada, que denomina os turistas de
‘narradores do mundo contemporaneo’, é factivel “[...] pensar o
cotidiano e o turismo nao como oposi¢des, e sim como zonas
fronteirigas e articuladas” (BARREIRA, 2010, p. 24), o que remete
ao pensamento de que os visitantes sao portadores de sentidos e
interpretacoes sobre o tempo vivido em suas cidades de origem.

Krippendorf (2000, p. 55) apresenta outro paradoxo ao
discorrer que “[...] fugindo-se do cotidiano pelo anticotidiano, a
pessoa, fatalmente, se descobre no cotidiano”. Tal fato pode vir a
acontecer quando nao se deseja abandonar por completo os habitos
que confortam uma pessoa, ou seja, que sao habituais em seu
cotidiano, como por exemplo, os relacionados a alimentacao, ao
lazer, entre outros.

Além das questOes anteriormente expostas, ha que se notar o
tipo de influéncia que o turista pode ocasionar no destino turistico.
O turista ndo chega a uma terra ausente de historia e nao se pode
negar o seu papel de agente a intervir na histéria dos lugares,
individuos e grupos sociais.

O turista é também parte integrante da histéria dos destinos que visita,
reconstruindo-os e transformando-os; o turista é um fator reestruturante das
praticas cotidianas; ele agrega novas memorias ao imagindrio popular dos
lugares (BEDIM; PAULA, 2007, p. 3).

Além disso, o turista

[...] participa de um cotidiano desconhecido, que apresenta manifestacdes
diversas, soma de toda uma cultura, manifestada por meio das artes, do
folclore, da gastronomia, do artesanato, do comércio e industria, dos
contatos humanos e materiais, do comportamento em geral da localidade
(SARTOR, 1977, p. 29, citada por BAHL, 2006)".

Nessa mesma diregao, para Fratucci (2001, p. 57), a
importancia do turismo para o habitante de uma destinagao ¢ a

15SARTOR, L. F. Introducdo ao turismo. Caxias do Sul/Porto Alegre,
Universidade de Caxias do Sul/Escola Superior de Teologia Sao Lourengo de
Brindes, 1977.
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consolidagao de sua identidade com o seu lugar, pois “a interacao
com o turista, torna-se fator de fortalecimento e de recriacao da sua
nogao de pertencimento ao seu lugar”.

Todavia, conforme Krippendorf (2000, p. 85), “o turista
esquece que [...] a experiéncia nica que ele vive representa, para o
autoctone, a repeticdo continua das mesmas situagdes”. Além do
que, o turista ndao consegue perceber o lugar com a mesma
magnitude de uma pessoa que ali reside hd muito tempo. Tuan
(1980) analisa que o visitante e o nativo focalizam aspectos bem
diferentes do meio ambiente:

Em uma sociedade tradicional estavel os visitantes e as pessoas de passagem
constituem uma minoria da populagdo total; suas visdes do ambiente nao
tém, talvez, muita importancia. [...] em geral, podemos dizer que somente o
visitante (e especialmente o turista) tem um ponto de vista; sua percepgao
frequentemente se reduz a usar seus olhos para compor quadros. Ao
contrario, o nativo tem uma atitude complexa derivada de sua emersao na
totalidade de seu meio ambiente (TUAN, 1980, p. 72).

Pelo exposto, afirma-se que cotidiano e turismo mesclam-se no
mesmo lugar e ambos se povoam de espetaculo e fantasias que se
exteriorizam na organizagao do territdrio (YAZIGI, 2001). Ainda
segundo o autor:

Muitos podem ser os significados da paisagem para o morador e para o
turista. Entre tantas possibilidades para um e outro, a expectativa do
espetaculo costuma ocupar importante papel no repertério turistico. Mas
espetaculo ndo  significa, necessariamente, artificialidade ou
megaprodugdes, embora isto ocorra. A experiéncia do cotidiano das cidades,
uma floresta ou um simples pdr do sol sao espetaculos. Logo, a
autenticidade do que é produzido em funcao do dia a dia pode se converter
em repertdrio turistico, desde que na perspectiva da ascensao social e da
dignificacdo do mundo material. (YAZIGI, 2001, p. 290).

Nesse mesmo sentido, Castrogiovani (2001) analisa que os
visitantes de uma cidade podem ter uma leitura muito ténue
daquilo que um determinado espago urbano pode significar em
termos de prazer cotidiano para os residentes permanentes. Assim,
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muitas vezes, os visitantes fazem uma leitura de que muito do que
existe no espago urbano, como por exemplo, os equipamentos de
lazer publico, estdo ld& com o intuito maior de atendé-los
(KUSHANO; MONTEIRO; MEIRA, 2010).

As reflexdes anteriormente expostas remetem a duas questoes:
a primeira, que o planejamento turistico das localidades nao deve
estar dissociado das praticas do cotidiano; ao contrario, podem ser
singulares e fator decisivo na escolha por um destino. No entanto,
como salienta Bahl (2003), algumas localidades receptoras sdao
alteradas, criando cendrios artificiais que podem descaracterizar o
cotidiano preexistente.

Parece haver um modo relativamente superficial mediante o
qual as culturas nativas tém de ser, necessariamente, apresentadas
ao turista. Em relagao a Bali, por exemplo, muitas caracteristicas da
arte e da cultura balinesa sao: “[...] desconcertantemente complexos
e alheios a maneira de ser ocidental que ndo se prestam com
facilidade a um excesso de simplificagao e a produgao em massa,
que converte formas de arte nativa em kitsch para turistas”.
(TURNER; ASH, 1975, p. 159'¢ citados por URRY, p. 24).

A segunda questao refere-se ao olhar do visitado. Ao expor o
seu cotidiano no repertorio turistico, também precede que a
propria atividade interfere no seu dia a dia. Assim, a perspectiva
da ascensao social e da dignificagdo do mundo material proposta
pelo autor acontece na pratica?

Para Krippendorf (2000, p. 69), “a voz da populagao local
continua praticamente inaudivel”. Ele cita que, nas montanhas
suicas, por exemplo, os habitantes das localidades turisticas
aprenderam a viver com o turismo, e eles satisfazem quase todos
os desejos de seus visitantes. Todavia, também lhes apraz o fato de
o fluxo turistico ndao durar o ano todo. “Eles tém necessidades
desses meses que se estendem entre as épocas de alta e baixa
estacao para se refazerem do turismo, para restabelecer o contato

16 TURNER, V.; ASH, J. The Golden Horders. London: Constable, 1975.
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com os vizinhos e amigos da aldeia e reencontrar o espirito
comunitario” (KRIPPENDOREF, 2000, p. 69-70).

Por sua vez, grande parte das regides litoraneas do Brasil
convive com a sobrecarga do turismo sem planejamento, que pode
acabar por inviabilizar a propria atividade (MENDONCA, 2001).
Segundo o autor:

As localidades turisticas tém dificuldades em solucionar os problemas de
saneamento bésico, pois a demanda sobre estes servigos é multiplicada, as
vezes, por cem, em épocas de temporada e fins de semana prolongados.
Nesses periodos, os efluentes domésticos chegam a atingir niveis muito
superiores a capacidade de saturacdo: os despejos de fossas e esgotos
acabam contaminando as praias, comprometendo a balneabilidade de suas
4guas. E também dificil organizar a coleta de lixo, e muitas vezes é
impossivel estabelecer um local apropriado para o seu despejo que, ou fica
disperso por varias d4reas sem um tratamento adequado, ou a
municipalidade deve negociar a sua deposi¢ao em algum municipio vizinho
[...] MENDONCA, 2001, p. 22).

A citagdo tem relagdo com diversos estudos sobre a percepcao
de moradores de localidades turisticas. Como exemplo, de acordo
com Carvalho (2010), uma pesquisa realizada no municipio de
Cajueiro da Praia (PI) junto aos moradores de Barra Grande, um
de seus povoados, apontou que 90% dos pesquisados afirmaram
que a atividade turistica local trouxe efeitos negativos para o
municipio, enquanto 5% disseram que nao, e outros 5% nao
souberam responder.

O autor menciona que, na mesma pesquisa, 42% dos
pesquisados afirmaram que houve especulagdo imobilidria e
elevacdo dos pregos de produtos e servigos; 30% apontaram
poluigao de praias, rios e lagoas; 14% apontaram poluigao sonora;
11% apontaram destruicao da vegetacao local, e 16% citaram outros
impactos negativos, como o aumento da violéncia e do consumo de
drogas. No entanto, entre os aspectos positivos apontados,
destacam-se 0 aumento de empregos e renda (32%), bem como o
aumento na oferta de servicos (27%). (CARVALHO, 2010).
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Outro estudo, realizado por Costa (2011) nos balnedrios de
Praia de Leste, Santa Teresinha e Ipanema, no litoral paranaense,
destacou os impactos causados pelo turismo na temporada,
relatando que os moradores dos trés balnedrios pesquisados
lamentaram a precdria educagdo e a indiferenga do turista com
relagdo a manutencdo da limpeza e conservacao local, o que afeta
negativamente o cotidiano dos moradores.

Quanto ao turismo de massa em destinagoes litoraneas, Tuan
(1980, p. 131) analisa que nao é dificil entender a atragao que
exercem as orlas marinhas sobre os seres humanos:

Para comecgar, sua forma tem dupla atracdo: por um lado, as reentrancias das
praias e dos vales sugerem seguranga; por outro lado, o horizonte aberto
para o mar sugere aventura. Além disso, o corpo humano, que normalmente
desfruta apenas do ar e da terra, entra em contato com a dgua e a areia.

Em se tratando da aversdao dos moradores a lugares
litoraneos, cita-se a pesquisa que utilizou o modelo de Doxey
(1975)"7 e foi realizada em Ponta Negra (RN), para analisar a
atitude da populagao residente naquela localidade em relagdo aos
turistas. Foram distribuidos 73 questiondrios com perguntas

7 A pesquisa realizada por Doxey (1975) identifica a existéncia de impactos
reciprocos entre turistas e residentes, os quais sao medidos em graus de “irritagao”,
tendo como correlagao os estagios de desenvolvimento da destinagao turistica na
qual ambos os atores estao inseridos. Os quatro estagios no indice de irritabilidade
sustentados sdo: euforia, apatia, irritagao, antagonismo. Conforme Doxey (1975), o
estagio da euforia esta associado com a fase inicial do desenvolvimento turistico em
determinada localidade. O turismo é visto de forma idealizada, com vistas a gerar
desenvolvimento, lucros. O segundo estagio, a apatia, é caracterizado pela relagao
de formalidade entre residentes e visitantes. Na fase seguinte, surge o sentimento de
irritagdo, que ocorre quando o local atingiu o ponto de saturacao. O questionamento
dos residentes acerca da presenga dos turistas e a preocupacgdo das autoridades
locais em aumentar a infraestrutura para melhor receber os visitantes marcam essa
fase. A ultima fase é a ascensdo da irritabilidade, o antagonismo, em que os
residentes se manifestam abertamente contra os turistas, enquanto as autoridades
locais buscam formas de aumentar o nivel de promogao da regido para superar
qualquer imagem negativa que tenha sido criada. (DOXEY, J. Development of
tourism destinations. London: Torbay, 1975).
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abertas e fechadas entre os moradores, com pelo menos trés anos
de residéncia no bairro.

Os resultados da pesquisa apontaram que 65% dos
entrevistados disseram ser muito frequente o contato com
turistas, envolvendo, na maioria dos casos relatados, conversas e
bate-papos. Todos os entrevistados, sem exceg¢dao, mencionaram
que o turismo contribui para a geragao de renda, mas também
contribui para o aumento do custo de vida. No entanto, nao
apresentaram expressao de indiferenga, irritagdo, revolta ou
saturacdo em relagao aos turistas, visto que, na maioria das vezes,
eles parecem ser mais desejaveis ao destino do que o contrario
(AIRES; FORTES, 2011).

Quanto a percepcao dos residentes sobre os impactos
negativos do turismo, 87,7% dos entrevistados mencionaram o
governo e autoridades locais como os principais responsaveis
pela infraestrutura inadequada e a falta de banheiros publicos no
calgadao e pela falta de seguranca e o aumento de pregos e custo
de vida (AIRES; FORTES, 2011).

Os turistas foram considerados responsaveis por alguns
efeitos negativos do turismo por 50 entrevistados, o que
correspondeu a 68,5% da amostra. Os problemas relacionados
com o aumento da prostituicao, o aumento do consumo de drogas
e a especulagdo imobilidria foram os mais mencionados (AIRES;
FORTES, 2011).

A pesquisa anteriormente mencionada aponta para a
percepcao de efeitos positivos e negativos do turismo naquela
localidade. Tais exemplificagdes vao ao encontro do que
MacCannel (1973), citado por Urry (1996, p. 26-27),'8 assevera, ao
dizer que muitas vezes o turismo praticado dispensa as pessoas
das obrigagdes cotidianas, ou as mesmas sao suspensas ou
invertidas. “Existe uma licenga para um comportamento
permissivo, alegre, ‘ndo-sério’ e o encorajamento de uma

18 MacCANNELL, D. Staged authenticity: arrangements of social space in tourist
settings. American Sociological Review, 79, 1973. p. 589-603.
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‘comunitas’ relativamente livre de restri¢des, bem como de uma
proximidade social”.

Nessa linha de pensamento, Barretto (2004, p. 133, grifos
nossos) salienta que:

[...] a relagdo entre visitantes e visitados, apesar de ter uma caracteristica
comum, qual seja a efemeridade, difere em fun¢ido de varios fatores
condicionantes, tais como diferenca social, econdmica, cultural e étnica.
Também varia em fungao do comportamento dos turistas, que, por sua
vez, estd condicionado a outros fatores, como nivel educacional e
motivagao para viajar, e da atitude dos diversos setores da populagao local,
que também esta subordinada aos efeitos que o turismo provoca na sua
vida cotidiana ao longo do tempo.

Ainda, é mister destacar as questdes econOmicas e,
sobretudo, ambientais, que engendram a relagao visitados e
visitantes. Nesse sentido, Lage e Milone (1998, p. 18) opinam que:

E comum que a percepgio do turismo pelos residentes dos paises
receptores altere-se ao longo do tempo. Historicamente, o turismo comeca
sem qualquer planejamento formal e é bem visto pelos cidadaos dos paises
de destinagdo por causa da promessa de beneficios econdmicos e em
virtude da curiosidade humana. Em muitos casos, todavia, o entusiasmo
desaparece quando o nimero de turistas aumenta, as facilidades tornam-

7

se insuficientes e a pobreza é agravada. A populagao local passa a
compreender a sua dependéncia econdmica do turismo e que nao mais
controla ou mesmo € consultada sobre o destino de seu meio ambiente [...]
(LAGE; MILONE, 1998, p. 18).

Pode-se citar outro exemplo que reflete os sentimentos da
populacdo local frente ao turismo a partir do artigo “A visao
enddgena dos extrativistas da Reserva Extrativista Marinha de
Pirajubaé (Floriandpolis, Santa Catarina, Brasil) sobre o turismo”
(RIBAS; ZUCULOTO, 2012), em que os autores condensam os
aspectos positivos e negativos que podem vir a ocorrer no cotidiano
dos moradores locais, com a influéncia da atividade turistica.

Segundo Ribas e Zuculoto (2012, p. 26), quando questionados
sobre o que achavam do turismo em Floriandpolis (5C), “todos os
extrativistas entrevistados foram unanimes em considerar sua
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relevancia para a cidade — enfatizando que é a maior fonte de
renda do municipio”. Porém, os mesmos apontaram as
modificagdes do modo de vida da comunidade alavancadas pela
atividade. Conforme as palavras de um extrativista (RIBAS;
ZUCULOTO, 2012, p. 26-27):

[...] eu, nativo, me criei em Floripa, e digo pra vocé que mudou muito ai a
cidade onde eu cresci, aonde eu vivi, aonde eu vivo até hoje, e assim, eu
nao sou contra esta questdo do turismo, mas tem que ser uma coisa meio
que ordenada [...] aqui sdo dois Floriandpolis, né, uma na temporada —
turistico, verao, e outra no inverno. E as vezes a questao é complicada do
turismo porque as vezes no verao vocé vai no mercadinho é um prego, e ai
vai no inverno é outro. E a questao assim é que Floriandpolis ter feito tanta
propaganda de turismo, a gente é uma ilha, e a gente suporta uma certa
quantidade de pessoas. Ta certo que governo tenta fazer infraestrutura,
duplicar estrada, s6 que tem que ter um certo limite. E as vezes vem muita
gente pra ca, muitas pessoas, e acaba que o preco das coisas pra nds vai la
em cima, e questdo de transito, e engarrafamento, questao é que ¢é tudo
mais complicado. Ai eu vejo um lado positivo do turismo, da gente
conseguir, assim... apresentar o nosso lugar, né. Trazer as pessoas pra c4,
sO que ter também um certo controle limitacao pra nao sobrecarregar — que
ai é mais pessoas poluindo, é mais pessoas jogando lixo... E ai tem a
questdo boa do turismo, de vocé fazer um intercambio, de vocé vir
conhecer um lugar e conhecer outro, mas também tem esta questao de
controle [...]

As palavras do entrevistado remetem aos sentimentos de
quem vem acompanhando a transformacdo territorial advinda
por meio da atividade turistica, bem como as relagdes sociais entre
visitado e visitante. No entanto, ha que se ter cautela, evitando
esteredtipos que culminam na figura do turista como ‘vilao’ e da
populagado local como o ‘mocinho’. Nesse sentido, Barretto (2004,
p.134) argumenta que: “o relacionamento entre visitantes e
visitados varia de caso para caso, em func¢dao de uma série de
circunstancias favordveis ou desfavordveis, o que obriga os
pesquisadores a terem muita cautela na hora das inferéncias,
evitando generalizagoes”.
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Determinados estudos apontam aspectos positivos no
encontro entre visitantes e visitados. Um exemplo pode ser visto,
conforme Gamradt (1995), na pesquisa realizada com criangas
jamaicanas, para saber o sentimento delas com relagdo ao turismo
e aos turistas estrangeiros.

Conforme o autor da referida pesquisa, criangas jamaicanas
de seis diferentes escolas’ foram estudadas. A essas criancgas foi
pedido que desenhassem uma figura de um visitante que veio de
muito longe. Para a andlise das respostas, foi aplicado o método
indutivo. Somente 18, de 319 participantes, expressaram opinioes
negativas sobre os visitantes (turistas). Essas 18 criangas disseram
que os turistas sao algumas vezes ruins, chatos e que podem
trazer doengas. Mas para a maioria dos participantes, os turistas
sao legais, bondosos, amorosos.

Elas apontaram que os jamaicanos sdao pessoas do bem, que
querem que os turistas se desloquem a Jamaica para se divertirem.
As mensagens escritas e os desenhos resumiram-se em um
pensamento: “todos sdao bem-vindos” (GAMRADT, 1995). Essas
palavras demonstram o exercicio de alteridade possivel para uma
relacdo harmonica entre turistas e moradores locais, pelo menos
para uma parcela da populagao jamaicana.

Como se pdde observar, o encontro entre turistas e residentes
locais ocasionam mudangas no cotidiano da localidade visitada.
Todavia, muitas questdes levantadas nao sdo cabiveis de
resolu¢do pelos turistas, mas sim aos dirigentes publicos e
empresarios do setor, na tentativa de estabelecer politicas
publicas que visem a qualidade de vida da comunidade local, bem
como a seguranga e o conforto para os turistas. Indo ao encontro
dessa afirmativa, Urry (1999) analisa que existem intmeros
determinantes de certas relagdes sociais que se criam entre
“hospedeiros” e “hospedes”, entre os quais:

19 Em séries equivalentes ao Ensino Fundamental no Brasil.
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a) O nimero de turistas que visitam um lugar em relacao ao
tamanho da populagdo hospedeira e a escala dos objetos que estao
sendo contemplados;

b) O objeto predominante do olhar do turista, que pode ser
uma paisagem campestre, uma paisagem urbana, um grupo
étnico, um estilo de vida, artefatos historicos, locais de recreacao.
As atividades turisticas que envolvem a observagao dos objetos
fisicos sao menos invasivas do que as que envolvem a observagao
de individuos e grupos;

¢) O carater do olhar envolvido e o resultante “acimulo” de
visitantes, espacial e temporal. O olhar pode ser algo que ocorra
de forma rapida, como tirar fotos da Serra do Mar. Ou pode
necessitar de uma apreensdao maior, como ver/vivenciar o
“romance” em Paris;

d) Até que ponto os turistas podem ser identificados como
culpados por certas implicagdes econdmicas, sociais e ambientais,
com efeito, indesejaveis. Parece mais facil culpar o visitante, sem
rosto e sem nome, pelos problemas locais, relacionados com a
desigualdade econdmica e social. Ademais, algumas objeg¢des
locais ao turismo sao, de fato, obje¢des a modernidade ou a
propria sociedade moderna, a mobilidade e a mudanga, a novos
tipos de relacionamentos pessoais, entre outras. (URRY, 1999).

Ainda, conforme Barretto (2004), turistas e populagao local
tém diversos graus de empatia, dentro de um leque que vai da
simpatia a hostilidade, passando pela cordialidade,
profissionalmente trabalhada. Para a autora, ha uma tendéncia de
que os relacionamentos entre visitantes e visitados sejam cada vez
mais profissionais, a medida que os servigos turisticos e os
proprios turistas se profissionalizam (BARRETTO, 2004).

A partir de todo o exposto, reafirma-se que o tensionamento
entre visitado e visitante existe. Todavia, muitas vezes as objegoes
dos visitados nao sao especificas para com o visitante, mas sim a
questdes ambientais, devido a saturacdo do destino/lugar
turistico.
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Em suma, o presente capitulo ressaltou que a Geografia esta
no cotidiano e o cotidiano esta na Geografia. Nesse sentido,
estudos sobre o cotidiano sdo validos e extrapolam a ideia das
amenidades e fatos supérfluos. Ao contrdrio, o cotidiano revela
hébitos, costumes, consumo, pensamentos e nele é inerente a linha
ténue entre o ordindrio e o extraordinario.

Lugar, cotidiano e turismo estdo imbricados no amago da
Geografia Humana, sobretudo da Geografia Cultural. Por meio de
uma andlise bibliografica do cotidiano dos visitantes e dos
visitados, observa-se que as visdes de Fratucci (2001) e de Willians
(2009) podem estar carregadas de certo romantismo quanto a
questao das trocas simbolicas e do elo afetivo entre turistas e
residentes locais (chamados por Fratucci de anfitriaos). Todavia,
também hda que se discordar da visao de Carlos (1999) sobre o
turismo transformar tudo o que toca em artificial, criando os
chamados nao-lugares.

Em que pese tais colocagdes, ha que se destacar a importancia
do estudo do cotidiano e de como turismo e cotidiano estdo
imbricados, perfazendo uma relacdo de interdependéncia
(KUSHANO et al, 2016).

Muitas vezes, enquanto turistas, viagens sao realizadas sem
sequer se ter contato com os residentes locais. Outras vezes, pode-
se ter tal contato sem se saber quem realmente é de tal lugar.
Como exemplo, cita-se o caso de um turista que vai a Paris -
Franga, mas nao tem dominio do idioma francés. Nesse caso,
poderd perguntar algo para determinado transeunte, no idioma
inglés; e ficard em duvida sobre a nacionalidade da pessoa
abordada, ja que, ao viajar pelo mundo, o inglés costuma ser o
idioma universal.

A abordagem anteriormente citada também remete a outra
questao de cunho qualitativo. Que tipo de trocas culturais ha com
os visitados? (se é que os turistas vao a determinados lugares para
visitar as pessoas dos lugares). Os residentes locais sao vistos e
abordados como se fossem guias de turismo ou manuais de
sobrevivéncia local? Ou h3, efetivamente, trocas culturais? Nesse
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sentido, resta discordar ou mesmo sinalizar com um ponto de
interrogacao a legitimidade do termo “lugar turistico”, no que diz
respeito ao entendimento de que a esséncia de um lugar é onde os
contatos humanos sao mantidos.

Se para a Geografia, o estudo do lugar continua na agenda
como algo complexo, também para a Geografia do Turismo, ao
estudo do lugar turistico ha que se ter maior profundidade
epistemologica.

Uma hipdtese possivel € de que o lugar turistico é elaborado
a partir do imaginario fértil do futuro turista, que, geralmente, vai
ao lugar com expectativas criadas a partir de esteredtipos do
lugar, que envolvem campanhas publicitarias, conversas com
amigos e familiares, leituras, videos, sites, entre outros. O lugar
turistico é carregado de anseios, de sonhos, do querer extravasar.
Ao turista parece ndo ser prioridade conhecer a “real” realidade
do lugar. Ele quer conhecer o lugar turistico, ou seja, aquilo pelo
que se prop0s ao sair de casa.

Isso nao significa dizer que o turista estd em busca,
unicamente, do que € belo, circulando em area delimitada pela
atividade turistica. Como exemplo, cita-se o turismo de
devastagao ou turismo catastrofe e até mesmo o turismo macabro
ou morbido.

Com efeito, os estudos ora apresentados remetem a se pensar
o turismo com padrdes humanizados, em que a voz da populagao
de um local seja ouvida, além de oportunizar a todos os cidadaos
a experienciacdo turistica. Ainda, os aportes da Geografia
Humana, especialmente a Geografia Cultural, contribuem para
uma agenda que permita enfatizar o turismo por um viés
humanizado.

No proximo capitulo, busca-se desvelar a chamada
humanizagao do turismo, bem como o turismo para todos.
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3. POR UMA HUMANIZACAO DO TURISMO: OS
SIGNIFICADOS DE UM TURISMO PARA TODOS

Os aportes da Geografia Humana, especialmente os da
Geografia Cultural, apresentados no Capitulo 2, anunciam a
reflexdo de um viés mais humanizado nas prdprias Ciéncias
Humanas e Ciéncias Sociais Aplicadas. Destarte, o estudo das
relagbes sociais entre visitados e visitantes, bem como as
implicacdes no cotidiano de ambos sinalizam para a busca de um
desvelamento da chamada humanizac¢ao do turismo e do turismo
para todos.

No presente capitulo, o intuito é o de situar o turismo como
fendmeno social e, sobretudo, humano. Para tanto, enfoca-se a
importancia da humanizac¢do do turismo, o que abarca, dentre
outros, a hospitalidade, em todos os seus tempos e espagos; e, o
cumprimento dos principios e valores, tais como os descritos no
Codigo de Etica Mundial para o Turismo. Além disso, ressalta-se
que a partir desse capitulo pretende-se atingir ao objetivo
especifico citado na Introducdo do presente escrito, que consiste
em refletir sobre a importancia da humanizacdo do turismo, bem
como o chamado “turismo para todos”, procurando por a vista o
que esse tema abarca.

3.1 Humanizar o Turismo: concepgdes e significados

Pode-se afirmar que, ao verificar pelas midias presentes no dia
a dia da sociedade contemporanea, se atesta a onipresenca do
Turismo. Os telejornais “enchem os olhos” dos potenciais turistas
telespectadores com imagens de destinos, sejam domésticos ou
internacionais. Nas redes sociais, as pessoas exibem, orgulhosas,
seus melhores angulos, tendo como cendrio os lugares em que estao
visitando. Os sites de compra de produtos e servigos turisticos sao
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constantemente requeridos. Todavia, como esse importante
fendmeno € analisado nas pesquisas académicas?
Para Moesch (2000, p.13):

O turismo é analisado, na maioria dos trabalhos, sob os canones da
especializagao de cada disciplina que o constitui — economia, antropologia,
geografia,  planejamento,  administragdo, = marketing,  sociologia,
comunica¢do, entre outras. Consequentemente estudos fragmentados,
desarticulados, unilaterais e com insuficiéncia metodoldgica, apresentando,
salvo exce¢des pontuais, auséncia de um espirito critico passivel de
autonomia intelectual, que possibilite a construgao de um campo tedrico.

Nesse sentido, as perspectivas holisticas parecem ser
apropriadas para a apreensao do fendmeno turistico. Ademais, os
conceitos de turismo que o destacam como fendmeno social sao
adequados para o seu entendimento no que concerne aos seus
efeitos em escala mundial, conforme Barreto (2005, p. 1) destaca:

O turismo é um fendmeno que abrange o mundo inteiro, pois a partir do
processo de globalizagdo das economias e da cultura, assim como da
melhora nos meios de comunicagao e transporte, sao poucos os lugares que
ndo recebem a visita de turistas. Do mesmo modo, abrange todas as
camadas e grupos sociais, ndo porque todos possam, algum dia, ser
turistas neste mundo desigual, mas porque tal fendmeno atinge, de
alguma maneira, também aqueles que ndo o praticam. Trata-se de algo que
chamaremos, provisoriamente de “efeito cascata”, que consiste na
dispersao das consequéncias sécio-econdmicas, culturais e ambientais em
diferentes niveis.

Principalmente quando sdao enfocados o0s aspectos
socioecondmicos do turismo, talvez soe paradoxal pensar sobre a
sua humanizagao. Afinal, ainda figura na sociedade que o fazer
turismo ¢é privilégio de poucos e status para muitos. Em varios
lugares do mundo, a atividade turistica, mal planejada ou isenta de
planejamento, contribui para a degradacdo do meio ambiente e
para a aculturagao, so para citar algumas problematicas.

No Nepal, por exemplo, montanhistas de varias partes do
mundo, ao escalarem o Monte Everest, tétm sido considerados
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degradadores do lugar, deixando entulhos espalhados em locais de
acampamento, além de influenciar negativamente os nepalenses,
que se sentem inferiorizados socioeconomicamente em relagao a
esses turistas (SWARBROOKE, 2000). O exemplo mencionado
remete a que tipo de contatos humanos a sociedade contemporanea
esta proporcionando com o advento das viagens e do turismo, seja
em nivel doméstico ou internacional.

Conforme o Dicionario Aurélio (2010), a humanizagao é a agao
ou efeito de humanizar, de tornar humano ou mais humano, tornar
benévolo, tornar afavel. A humaniza¢dao ¢ um processo que pode
ocorrer em varias areas, como as Ciéncias da Satde e as Ciéncias
Sociais Aplicadas. Espera-se que, quando ocorre, a humanizacao
crie condi¢des melhores e mais humanas para os trabalhadores de
uma empresa ou utilizadores de um servigo ou sistema.

Nos estudos referentes ao turismo, a palavra humanizagao é
mais usual quando se trata o tema da hotelaria hospitalar. Na drea
da satde, maiores avangos foram observados a partir do Politica
Nacional de Humanizagao (BRASIL, 2013), que entende a
humanizag¢do como valor, na medida em que resgata o respeito a
vida humana, levando-se em conta circunstancias sociais, éticas,
educacionais e psiquicas, presentes em todo o relacionamento
humano.

A polissemia do conceito de humanizagao ja foi amplamente
debatida, conforme destacam Benevides e Passos (2005),% citados
por Deslandes (2005 p. 401), que asseveram suas possibilidades de
interpretacao variando desde o senso comum do “ser bom com o
outro que sofre”, perpassando o “altruismo caritativo”, além de
“leituras essencialistas da busca do que seria o fundante do
Humano”, como também, “leituras de um humanismo revisitado,
aberto sinergicamente ao singular de cada experiéncia humana em
suas necessidades e a0 mesmo tempo ancorado numa ética da vida,
portanto universal”.

2 BENEVIDES, R.; PASSOS, E. A humanizagdo como dimensao publica das
politicas de sauide. Ciéncia Satide Coletiva, v. 10, n. 3, 2005.
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Pelo exposto, ha que se notar que o turismo, enquanto
atividade econdmica, bem como fendmeno social, despende maior
atengao quanto a importancia e aos processos para humaniza-lo,
nao o restringindo apenas a area da hotelaria hospitalar.

O turismo como processo humano ultrapassa o entendimento
como fungao de um sistema econéomico (MOESCH, 2000), pois “[...]
o epicentro do fendmeno € de carater humano” (MOESCH, 2000, p.
13). Tal afirmativa se confirma especialmente quando se observam
as séries de inter-relacdes humanas que derivam do
comportamento consumidor-turista com os grupos de habitantes
de um local visitado.

Ha que se permitir novos modos de sensibilidade humana, de
relacdo com o outro, que coincidam aos desejos, ao gosto de viver,
a vontade de conhecer o mundo, criar novas relagdes, sentidos e
representagdes, na busca da transversalidade entre os grupos
humanos (MOESCH, 2000). Nesse sentido, nota-se que a
humanizagdo estd imbricada em outra palavra mais usual nos
estudos e pesquisas do turismo: a hospitalidade.

3.2 A importancia da Hospitalidade para a humanizagao da
atividade turistica

O termo Hospitalitas vem do substantivo hospitalis, ele mesmo
derivado de hospes, “aquele que recebe o outro” (GRASSI, 2011, p.
45). A hospitalidade pode ser definida como o ato humano, exercido
em contexto doméstico, publico e profissional, de recepcionar,
hospedar, alimentar e entreter pessoas temporariamente deslocadas
de seu habitat natural (CAMARGO, 2005).

Selwyn (2004, p. 26) vaticina que “a funcao basica da
hospitalidade ¢ estabelecer um relacionamento ou promover um
relacionamento ja estabelecido”. Para o autor, as regras e as praticas
de hospitalidade alcangam profundamente as ocasides mais
intimas e casuais da vida social cotidiana. Ademais, a hospitalidade
nao é voluntdria ou mesmo altruista, mas sim, necessaria e
compulsdria, especialmente quando se precisa criar ou consolidar
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relacionamentos com estranhos (SELWYN, 2004). Nessa mesma
dire¢cao, Mondanton (2011, p.31) afirma que “a hospitalidade ¢ uma
maneira de viver em conjunto, regida por regras, ritos e leis”.

Para Grassi (2011, p. 45) hospitalidade ¢ um gesto de
compensagao e de autorizagao:

Gesto de compensacao, a hospitalidade implica, portanto, obrigatoriamente,
a penetracdo num espago e a instalagdo de um ritual de acolhida. Para o
hospitus, o hdspede de passagem, trata-se de ser admitido na soleira e,
depois, no interior. O espago a ser penetrado pode ser um espago geografico
—em seus dois componentes, urbano e doméstico — ou um espago psiquico —
a penetragdo num territorio, o territorio do outro. Os dois sao ligados, pois,
no mais das vezes, todo territério geografico implica um territério de
alteridade.

Grinover (2006) discorre que a hospitalidade supoe a acolhida;
€ uma das leis superiores da humanidade, é uma lei universal. Para
o autor, acolher é permitir, sob certas condi¢des, a inclusao do outro
no proprio espago, nesse sentido, a cidade deixa de ser um conceito
geografico, para transformar-se em um simbolo complexo de
experiéncia humana. Considera que é uma relagdo espacializada
entre dois atores: aquele que recebe e aquele que ¢é recebido; a
relacdo entre um, ou mais hospedes, e uma instituicdo, uma
organiza¢ao social, isto ¢, uma organizacdo integrada em um
sistema que pode ser institucional, ptiblico ou privado, ou familiar.
Além disso, a hospitalidade é uma qualidade social antes de ser
uma qualidade individual: é um fendmeno que implica uma
organizagdo, um ordenamento de lugares coletivos e, portanto, a
observacao das regras de uso desses lugares.

Em se tratando da hospitalidade publica, no ambito da
cidadania, é fundamental que seja garantido o acesso a cidade, que
engloba a possibilidade de o homem viver nela de acordo com as
exigéncias da vida moderna, tendo a seu alcance um lugar seguro,
com 4agua, rede de esgotos, drenagem, acessos, servigos,
transportes adequados, educacdo, saude, trabalho, lazer
(GRINOVER, 2006). O autor afirma que uma boa qualidade de
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vida, e, portanto, de hospitalidade, é condi¢ado para o
desenvolvimento urbano e é condicdo estratégica de uma cidade
(GRINOVER, 2006).

Na TABELA 1, a seguir, apresenta-se a dimensao da
hospitalidade em seus tempos (recepcionar, hospedar, alimentar e
entreter) e espacos (doméstica, publica, comercial e virtual). Além
desses tempos, soma-se o “despedir”, ou seja, tdao importante

quanto uma boa recepcao/acolhida (seja bem-vindo!), também o é

o “volte sempre

I/‘

TABELA 1 - OS TEMPOS/ESPACOS DA HOSPITALIDADE HUMANA

RECEPCIONAR | HOSPEDAR ALIMENTAR | ENTRETER

DOMESTICA | Recebimento das | Fornecimento Recebimento, Recebimento
pessoas em casa, | de pousoe em casa, para | para recepgdes
de forma abrigo em casa | refeigdes e e festas.
intencional ou para pessoas. banquetes.
casual.

PUBLICA A recepgao em A A Espagos
espagos e 6rgaos | hospedagem gastronomia publicos de
publicos de livre | proporcionada | local. lazer e eventos.
acesso. pela cidade e

pelo pais,
incluindo
hospitais,
casas de
saude,
presidios.

COMERCIAL | Os servigos Hotéis. A restauragao. | Eventos e
profissionais de espetaculos.
recepgao. Espagos

privados de
lazer.

VIRTUAL Folhetos, Sites e Programasna | Jogose
cartazes, folders, hospedeiros midia e sites entretenimento
internet, de sites. de na midia.
telefone, e-mail. gastronomia.

FONTE: Camargo, 2005.

De fato, para uma humanizagao do turismo, pode-se apontar
que um dos elementos-chave é a hospitalidade, em todos os seus
tempos e espagos. Destarte, a agao de humanizar abarca um olhar
ainda mais atento para temas relacionados a ética, a qualidade de
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vida da comunidade receptora, a sustentabilidade dos destinos
visitados, aos direitos do trabalhador, as empresas e institui¢cdes
com processos de acolhimento e ao chamado “turismo para todos’.

3.3 Um Turismo para todos é possivel?

Turismo €¢ um setor que impacta um grande numero de
individuos. Conforme Wainberg (2002), ndo s6 o governo ou o0s
empresarios sao os atores decisivos do fendmeno, mas gente.
“Gente de carne e 0sso” (WAINBERG, 2002, p. 1).

A expressao “gente de carne e 0sso” remete a responsabilidade
social de empresas e organizacdes, ao envolvimento da
comunidade, como também, ao turismo para todos, que mostra o
caminho para a integracao plena das pessoas que, muitas vezes,
ndo podem usufruir determinadas propostas de lazer ou turismo
porque os espagos nao estdo adequados ‘para todos’. Segundo
Aguirre et al. (2003), o “para todos” nao se refere somente a pessoas
com deficiéncias permanentes, mas a pessoas com limitagoes
temporarias, como criangas e idosos.

Para Souza (2011, p. 21), o turismo é capaz de contribuir para
tornar as relacdes mais humanas, “[...] destacando-se o movimento
de reciprocidade que acontece dentro da producao cultural de uma
sociedade, o turismo poderd contribuir para a constru¢ao da
cidadania”.

A cidadania implica na (re) afirmacao de valores éticos, como
a isonomia, a liberdade, a dignidade, a protecao legal dos direitos,
a democracia e a justica (HERKHENHOFF, 2000), citado por Lima
(2003)2.

Ainda, cidadania pressupde a igualdade de todos perante a lei
e o reconhecimento de que a pessoa humana e a sociedade sao

21 HERKHENHOFF, J. B. A cidadania. Manaus: Valer, 2000.
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detentoras inalienaveis de direitos e deveres (DEMO, 1998) citado
por Lima (2003)%2.

Dentre os direitos do cidadao, estdao a saude, a educacgao, a
moradia e o transporte. Todavia, tais direitos alargam-se, também,
para outras esferas que ndo sao consideradas necessidades basicas
do ser humano. Nesse sentido, relacionado a cidadania, esta o
preceito do chamado turismo social.

O turismo social busca democratizar o acesso ao descanso as
classes com recursos limitados (FALCAO, 2006). Os seus
principios sao assim elencados pelo autor: a) Tornar as viagens
mais acessiveis a0 maior namero de pessoas possivel; b) Criar
iniciativas turisticas que permitam a realizacdo plena das
potencialidades de cada individuo como pessoa e como cidadao;
c) Buscar nao s6 beneficio econdmico, mas também um valor
agregado que confira beneficios sociais, educativos, desportivos e
de saude ao turista; d) Fomentar o respeito pela regiao turistica, a
ndo-discriminagdo, o desenvolvimento da pessoa e pregos justos
e acessiveis; e) Criar um ambiente de insercao e respeito as
legislagdes sem deixar de ser rentavel.

A concepcao mais tradicional do turismo social esta sendo
aclarada para uma nogdo de turismo para todos, que engloba
democracia, equidade, inclusao, acessibilidade, solidariedade e um
efeito positivo para as comunidades locais (FALCAO, 2006). O
autor ainda menciona que, nessa nogao, os turistas sao
considerados mais exigentes, conscientes e cosmopolitas.

Considera-se ser importante mencionar que, segundo o
mesmo autor, o acesso ao turismo ndo estd mais unicamente
relacionado aos visitantes, como também aos anfitrides, que devem
ter tanto acesso aos recursos turisticos como aos beneficios do
turismo, direcionando para a conservagao dos bens patrimoniais.
Assim, faz-se mister uma relagao de solidariedade entre os turistas

2 DEMO, P. Participagdo é conquista: nogdes de politica social participativa. Sao
Paulo: Cortez, 1998.
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e a populagao local, visando ao desenvolvimento sustentavel
(FALCAOQ, 2006).

No Brasil, as iniciativas para o turismo social?® ainda sao
restritas a entidades como o Servico Social do Comércio — SESC,
que realiza excursdes rodovidrias, principalmente para o publico
da terceira idade. Porém, muitos turistas com necessidades
especiais, como os surdos, os cegos, os obesos, entre outros, ainda
nao sao assistidos.

Para Krippendorf (2000), caberia a um turismo suave e humano
desenvolver formas que trouxessem a maior satisfagao possivel a
todos os interessados — populagdo local, turistas e empresarios do
setor, mas que nao estivessem ligadas a inconveniéncias inaceitaveis,
sobretudo nos niveis ecologico e social:

Uma politica do turismo que respeite o ser humano e o meio ambiente deve
buscar o seguinte objetivo principal: assegurar e otimizar a satisfagdo das
multiplas necessidades turisticas dos individuos de todas as camadas sociais
no ambito das instalagdes adequadas e num meio ambiente intacto, levando
em consideragdo os interesses da populagao autoctone. (KRIPPENDOREF,
2000, p.138).

O autor assevera que a humanizag¢do do turismo ¢ instaurar
um novo turismo, um turismo melhor:

O turismo s6 deve ser encorajado na medida em que proporcionar a
populagao local uma vantagem de ordem econoémica antes de tudo sob a
forma de lucros e empregos. Que a mesma tenha desejado que essa
vantagem seja de natureza duradoura e ndo traga prejuizos aos outros
aspectos da qualidade de vida. As implicacdes de um projeto (custos e
beneficios econdmicos, compatibilidades sociais e ecoldgicas) devem ser
bem esclarecidas antes da execucgao (KRIPPENDOREF, 2000, p. 148).

2O Ministério do Turismo, em seu “Programa de Segmentacao” (BRASIL, 2005,
p. 6), define o Turismo Social como “a forma de conduzir e praticar a atividade
turistica promovendo a igualdade de oportunidades, a equidade, a solidariedade
e o exercicio da cidadania na perspectiva da inclusao”.
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Ao pensamento acima, pode-se mencionar o que Urry (1999,
p- 181) comenta, advertindo sobre a complexidade do turismo e
fazendo uma reflexao sobre a importancia do olhar do turista:

Apreender a esséncia do turismo é um aspecto muito complexo, pois o
turismo é multifacetado e particularmente ligado a muitos outros elementos
sociais e culturais nas sociedades contemporaneas. Nao é apropriado pensar
que € possivel planejar uma teoria do comportamento do turista. Em vez
disso, o que se requer é uma gama de conceitos e argumentos que captem
aquilo que é especifico do turismo e comum as praticas sociais do turismo e
a certas praticas ndo-turisticas.

A observagao citada pode sugerir uma investigagao sobre o
comportamento dos turistas, bem como as adequagdes necessarias
para atender tal publico, todavia sem defini¢des estanques e
esteredtipos. Dessa forma, contribui também para um turismo mais
humano, que satisfaga os desejos e as necessidades do turista. Nao
ver esse turista apenas como um niimero, um mal necessario ou um
forasteiro, ainda ¢ um dos desafios da atividade.

A titulo de aclaramento em relagdo ao termo turista, para
Baptista (1997), trata-se de um individuo em viagem, cuja decisao
para o deslocamento foi tomada com base em percepgoes,
interpretagdes, motivagoes, restricoes e incentivos, representando
manifestacdes, atitudes e atividades relacionadas a fatores
psicologicos, educacionais, culturais, técnicos, econdmicos, sociais
e politicos.

Outrossim, a humanizacao do turismo esta intrinsecamente
relacionada a principios e valores, tais como os descritos no Codigo
de Etica Mundial para o Turismo (UNWTO, 2014).

O Cédigo de Etica Mundial para o Turismo foi criado por
membros da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT),
representantes do trade turistico mundial, delegados dos Estados,
territérios, empresas, institui¢des e organismos que se reuniram em
Assembleia Geral, em Santiago do Chile, em outubro de 1999
(UNWTO, 2023).
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A seguir, serdao descritos alguns paragrafos de determinados
artigos do Cédigo de Etica Mundial para o Turismo que salientam
a importancia de um turismo responsavel e para todos.

O Artigo 1°¢, Contribuigao do turismo para a compreensao e o
respeito mutuo entre homens e sociedades, em seu item 1,
descreve que:

1 A compreensdo e a promogao dos valores éticos comuns a humanidade,
num espirito de tolerancia e de respeito pela diversidade das crencas
religiosas, filoséficas e morais, sdo, a0 mesmo tempo, fundamento e
conseqiiéncia de um turismo responsavel. Os agentes do desenvolvimento e
os proprios turistas devem ter em conta as tradi¢des e praticas sociais e
culturais de todos os povos, incluindo as de minorias e populagdes
autoctones, reconhecendo a sua riqueza. (UNWTO, 2014, p. 4).

A selecao deste item indica o turismo como promotor de paz e
tolerancia entre os povos e salienta que tanto os agentes de
desenvolvimento quanto os turistas devem ser participes no
reconhecimento das praticas sociais e culturais que incluem as
minorias e populag¢des autdctones.

No Artigo 2, denominado “Turismo, instrumento de
desenvolvimento individual e coletivo”, os itens 2 e 3 mencionam que:

2 As atividades turisticas devem respeitar a igualdade entre homens e
mulheres, devem tender a promover os direitos humanos e especialmente
os direitos particulares dos grupos mais vulnerdveis, especialmente as
criangas, os idosos, os deficientes, as minorias étnicas e os povos autdctones.
3 A exploragao de seres humanos sob todas as suas formas, principalmente
sexual e especialmente no caso das criangas, vai contra os objetivos
fundamentais do turismo e constitui a sua propria negagao. Portanto, e em
conformidade com o Direito Internacional, deve ser rigorosamente
combatida com a cooperagao de todos os Estados envolvidos e sancionada
sem concessdes pelas legislacdes adicionais, quer dos paises visitados, quer
dos paises de origens dos atores desses atos, mesmo quando estes sido
executados no estrangeiro (UNWTO, 2023, p. 4).

O item 2 foi exposto em funcao de enfatizar a igualdade entre
homens e mulheres, salvaguardando os direitos humanos, em
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particular de grupos vulneraveis, tais como as criangas, os idosos e
os deficientes.

Ja no item 3, é salientado que a exploragao de seres humanos,
especialmente no caso de criangas, deve ser rigorosamente
combatida.

O Artigo 3 “O turismo, fator de desenvolvimento sustentavel”,
em seu item 1, diz que:

1 E dever de todos os agentes envolvidos no desenvolvimento turistico,
salvaguardar o ambiente e os recursos naturais, na perspectiva de um
crescimento econdmico sadio, continuo e sustentavel, capaz de satisfazer
equitativamente as necessidades e as aspiragdes das geragdes presentes e
futuras (UNWTO, 2023, p. 5).

Oitem 1 do Artigo 3 foi selecionado com o intuito principal de
mencionar que as questdes ambientais estdo presentes no Cddigo
de Etica Mundial para o Turismo, visando esforcos para o
desenvolvimento sustentavel das nagoes.

No artigo 7, intitulado “Direito ao turismo”, nos seus itens 3 e
4, se menciona que:

3 O turismo social, sobretudo o turismo associativo, que permite o acesso da
maioria dos cidadaos ao lazer, as viagens e as férias, devera ser desenvolvido
com o apoio das autoridades publicas.

4 O turismo das familias, dos jovens e estudantes, das pessoas idosas e dos
deficientes devera ser encorajado e facilitado (UNWTQO, 2023, p. 7).

Por fim, no artigo 7, os itens 4 e 5 foram selecionados nesta
pesquisa para refletir, no ambito na humanizagao, o significado do
“turismo para todos”, que permita o acesso da maioria dos
cidadaos ao direito ao lazer, as viagens e as férias. Segundo o
Codigo, o turismo das familias, dos jovens, dentre outros, deve ser
encorajado e facilitado.

Conforme o exposto, a0 menos em termos tedricos, a
humanizag¢do do turismo é uma preocupagao. Mecanismos para
que se cumpram os artigos dispostos no Cédigo de Etica Mundial
para o Turismo sao frageis. Todavia, percebem-se esforgos em
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determinadas frentes, como a do combate a exploragao sexual
infanto-juvenil.

Inaugurado no Brasil em 2004, no Programa Turismo
Sustentavel & Infancia (TSI), vinculado ao Ministério do Turismo,
realizam-se pesquisas, semindrios e oficinas para buscar solucoes
plausiveis para contornar o alto indice de exploragao sexual
infanto-juvenil atrelado a atividade turistica, bem como agdes de
denuincia e combate (BRASIL, 2023). A partir das consideragdes
expostas no presente capitulo, evidenciou-se que o epicentro da
atividade turistica é de carater humano, fazendo-se, assim, inerente
que os processos de humanizagao estejam presentes em toda a
amplitude que envolve o turismo.

A humanizagao pressupoe direitos e deveres. A hospitalidade
pressupoe um codigo moral, uma dadiva e um dom. Uma das
formas para que os processos de humanizagao do turismo sejam
operacionalizados € a atenc¢ao a hospitalidade, em todos os seus
tempos e espacos.

Julga-se importante observar que, para a humanizacao do
turismo, parece haver elementos essenciais que antecedem a
viagem. Como exemplos, a realidade vivida, a rotina do cotidiano
costuma oprimir ou entediar as pessoas. O turismo, como valvula
de escape, propicia a fuga da realidade. Entretanto, uma vida mais
humanizada, mais completa, faria do turismo uma experiéncia
menos de fuga (sair de) e mais de interesse pelo lugar visitado (ir
para). Da mesma forma, cidades mais humanizadas
proporcionariam aos citadinos uma rotina mais agradavel, com
espacos para o cidadao. Nesse sentido, outro efeito do turismo mais
humanizado ¢ a propria humanizacdo das cidades e
consequentemente, residentes com probabilidade de serem mais
hospitaleiros para com os turistas.

O turismo € considerado “para todos” quando € includente. A
inclusao estad relacionada a questdes econdmicas, porém, nao
unicamente. Como exposto, o turismo para todos significa o
planejamento e a gestao de produtos e servigos turisticos para toda
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a populacdo humana, com necessidades permanentes ou
temporarias.

As  criangas  possuem  necessidades  tempordrias.
Independentemente do tipo de infancia que cada crianga vivencia,
suas necessidades temporarias sao de ordem fisiologica, social e
emocional.

Ademais, surge uma reflexao a partir dos sujeitos que realizam
suas vidas em determinados lugares turisticos. O lugar, bem como
o lugar turistico, é percebido diferentemente pelas criancas?

Sendo o espago onde se constréi uma cidade, ele convida para
o reconhecimento de um espectro infinito de relagdes. E nesse
plano intrincado que homens, mulheres, criangas, idosos e idosas
estabelecem, projetam, realizam suas vidas (MONTENEGRO,
1992). Assim, cabe uma reflexao complementar: como as criangas
realizam suas vidas?

O capitulo seguinte € sobre esse viés. Nele, busca-se desvelar
a concepgao de Infancia na sociedade contemporanea a partir do
referencial da Sociologia da Infancia, bem como destacar os aportes
da Geografia da Infancia. Ambos sao considerados alicerces para
os estudos das Criangas e suas Infancias no presente trabalho.
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4. INFANCIA SOCIOCULTURAL E GEOGRAFICA

Em linhas gerais, no presente capitulo tratar-se-4 sobre
Infancia, embasada nos estudos da Sociologia da Infancia, bem
como nos da Geografia da Infancia, que foram considerados
alicerces para os estudos das Criangas e suas Infancias no presente
trabalho. Nesses estudos, a crianca é um ser sociocultural e
histérico, “[...], contudo também é geografico, assim como é
geografico seu processo de humanizagdo, seu ser e estar no
mundo” (GEOGRAFIA DA INFANCIA, 2023, s. p.).

Estarao contidos no presente capitulo: a ideia moderna de
infancia; os contributos da Sociologia da Infancia; as concepg¢des da
Geografia da Infancia e os estudos sobre Infancia e Turismo.

Pretende-se atingir ao seguinte objetivo especifico destacado
na Introdugao: relacionar, a partir de pesquisa bibliografica, a
Sociologia da Infancia, a Geografia da Infancia, bem como a
interface Infancia e Turismo.

4.1 A ideia moderna de Infancia

A histdria social das criangas indica a construgao do termo
“crianga”, de acordo com o limiar do tempo e suas transformagoes
na sociedade (ARIES, 1981; SARMENTO; PINTO, 1997). De forma
geral, nesses estudos se esclarece que o sentimento de infancia, de
preocupacao e investimento da sociedade e dos adultos sobre as
criangas, de criar direitos, deveres e, principalmente, o papel social
da infancia e da familia sdo ideias que surgem com a modernidade.
Neste sentido, a infancia como categoria social ¢ uma ideia
moderna (SARMENTO, 2003; 2004).

Conforme Ariés (1981), na sociedade medieval, o sentimento
da infancia nao existia. Esse sentimento corresponde a consciéncia
da particularidade infantil, que distingue a crianca do adulto.
Assim sendo, quando “[...] a crianga tinha condi¢des de viver sem
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a solicitude de sua mae ou de sua ama, ela ingressava na sociedade
dos adultos e nao se distinguia mais destes” (ARIES, 1981, p. 99).

O estudo do historiador francés Aries constata a auséncia do
sentido de “infancia”, tal como um estidgio especifico do
desenvolvimento do ser humano, até o fim da Idade Média,
quando a crianga era considerada um adulto em miniatura. A
perda de uma crianga causava tristeza, mas era encarada como algo
substituivel (ARIES, 1981). De acordo com o autor, naquela época,
o indice de mortalidade infantil era grande e se acreditava que o
nascimento de outra crianga substituiria a que tinha partido.

Segundo Aries (1981), a construgao do conceito de infancia,
como é conhecido nas sociedades atuais, transita nos séculos XVII
e XVIII, quando ela passa a ser definida como um periodo ingénuo
e fragil do ser humano, que deve receber todos os incentivos
possiveis para ser feliz. A morte da crianga também passa a ser
recebida com muito pesar, dor e sofrimento (ARIES, 1981). O
autor observa que as expressoes desse novo sentimento podem
ser percebidas nas pinturas que retratam esses séculos, quando a
imagem de criangas, representadas até entdao como figuras adultas
ou inexistentes come¢am a surgir, primeiro num carater religioso
para depois ceder, lentamente, lugar a uma infancia burguesa.

Em que pese as criticas ao método utilizado por Aries?, no
Brasil, as afirmagoes do referido autor instigam os historiadores a
procurar a realidade nacional, haja vista as particularidades em
relagdo aos demais paises ocidentais:

Tanto a escolarizagdo quanto a emergéncia da vida privada chegaram com
grande atraso. Comparado aos paises ocidentais, onde o capitalismo
instalou-se no alvorecer da Idade Moderna, o Brasil, pais pobre, apoiado
inicialmente no antigo sistema colonial e posteriormente numa tardia
industrializa¢do, deixou sobrar pouco espago para tais questdes. Sem a

24 Heywood (2004), por exemplo, critica a fragilidade da metodologia empregada
por Aries (1981), que analisou a iconografia de época, concluindo que, até o século
XII, a arte medieval nao tentou retratar a infancia e que tal fato significa que nao
havia lugar para ela em sua civilizagdo. (HEYWOOD, C.Uma Histéria da
infancia. Porto Alegre: Artmed, 2004).
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presenca de um sistema econdmico que exigisse a adequacao fisica e
mental dos individuos a uma nova forma de trabalho, os instrumentos que
permitiram tal adaptagao nao foram implementados com a mesma eficacia.
(DEL PRIORE, 2000, p. 10).

Conforme Del Priore (2000), no inicio da colonizagdo, as
escolas jesuiticas eram poucas e para poucos e o ensino publico s6
foi instalado no governo de Marqués de Pombal, na segunda
metade do século XVIII, porém, de forma precdria. Ainda
segundo a autora, no século XIX, os filhos dos pobres, em vez de
educagao escolar, recebiam a educagao para o trabalho, tornando-
se cidadaos uteis e produtivos na lavoura. Também discorre que
aos filhos de uma pequena elite havia professores particulares.

Uma caracteristica marcante da histéria da infancia no Brasil
diz respeito ao tratamento dispensado as criangas. Ha relatos de
sofrimento e violéncia, porém, destacam-se as passagens que
retratam as dolorosas separagoes entre pais e filhos (DEL PRIORE,
2000). “Os viajantes estrangeiros nao cessaram de descrever o
demasiado zelo com que, numa sociedade pobre e escravista, os
adultos tratavam as criangas”, comenta Del Priore (2000, p. 11). A
autora complementa que:

[...] nos dias de hoje, educadores e psicologos perguntam-se atonitos, de
onde vem o excesso de mimos e falta de limites da crianga brasileira ja
definida, segundo os resmungos de um europeu de passagem pelo Brasil em
1886, como “pior do que um mosquito hostil’ (DEL PRIORE, 2000, p. 11).

“Crianga” e “infancia” continuam sendo palavras complexas
na sociedade atual. Uma sociedade dita pds-moderna,
consumista, capitalista e com pensamento em rede. Assim sendo,
Kuhlmann Jr. e Fernandes (2004) apontam que a palavra
“infancia” evoca um periodo da vida humana no limite da
significacdo, o periodo de construgao/apropriacao de um sistema
pessoal de comunicagao, de signos e de sinais destinados a fazer-
se ouvir. Para os autores, o vocabulo “crian¢a” indica uma
realidade psicobioldgica referenciada ao individuo. Que nesse
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sentido, a infancia envolve aspectos socioculturais e histdricos,
nao se restringindo a uma condigdo bioldgica.

Na atualidade, distingue-se o individuo crianga do individuo
adolescente e do adulto, de acordo com a faixa etaria. No Brasil,
segundo o Estatuto da Crianga e do Adolescente?, considera-se
crianga o individuo entre 0 e 12 anos de idade incompletos.

Para Lopes (2008), as criangas compreendem suas infancias
na perspectiva da negatividade. Conforme Postman (1999), a
propria origem latina do termo, “in-fans”, que significa o que nao
fala, além de outros rotulos, tais como: a idade da nao razao, a
idade do nao trabalho e, devido as questdes da pés-modernidade,
a idade da nao infancia, devido ao desaparecimento da infancia,
no sentido do encurtamento da mesma diante as pressdes sociais
(POSTMAN, 1999). Ainda, “mais uma negatividade seria a do
espaco e do tempo, a nogao de uma infancia percebida como
sujeitos ‘a-topos’, ou seja, de lugar nenhum, como sujeitos a-
temporais, de tempo nenhum (LOPES, 2008).

No entanto, conforme Sarmento (2005, p. 25):

[...] ainfancia ndo é a idade da ndo-fala: todas as criangas, desde bebés, tém
multiplas linguagens (gestuais, corporais, plasticas e verbais) por que se
expressam. A infancia nao é a idade da nao-razao: para além da
racionalidade técnico-instrumental, hegemonica na sociedade industrial,
com a incorporacao de afectos, da fantasia e da vinculagao ao real. A
infancia ndo é a idade do nao-trabalho: todas as criangas trabalham, nas
multiplas tarefas que preenchem os seus quotidianos, na escola, no espago
doméstico e, para muitas, também, nos campos, nas oficinas ou na rua. A
infancia nao vive a idade da nao-infancia: esta ai, presente nas multiplas
dimensdes que a vida das criancas (na sua heterogeneidade)
continuamente preenche.

James e Prout (1997) comentam que, em diferentes décadas
do final do século 20, sinalizaram-se alguns principios que
marcam um novo paradigma para se refletir sobre a infancia, em

% Disponivel em <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8069.htm>. Acesso
em: 02/04/2022.
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sintese: a infancia deve ser compreendida e interpretada como
uma constru¢do social, distanciando-se de suas concepcoes
naturalistas e bioldgicas e aproximando-se da dimensao cultural
de cada sociedade.

A infancia é potente, ndo capturavel, resistente a tentativa de
formatacdo e prescricao, significando novidade, inquietagao,
imprevisibilidade, mudanga (Larrosa, 1998).

Nessa mesma direcao, Borba et al (2020, p. 4) refletem que:

A infancia, ao contrario dos sentidos de esséncia, imaturidade, falta,
irracionalidade, deve assumir seus verdadeiros sentidos de brincadeira,
criagdo, imaginagao, ruptura e descontinuidade. A infancia é experiéncia
humana, de producao de significados, de criacdo de cultura, de
compreensao do ja “velho”, instituido, e de criagdo do novo. Compreender
a infancia exige dialogar com as criangas, escutar atentamente o que falam,
pensam e sentem sobre o mundo em que vivem, dando credibilidade ao que
tém de singular e proprio.

Como dimensao social e cultural, marcada por variedades, é
possivel falar em infancias e nao apenas numa infancia; as
criangas devem ser percebidas como ativas na construgao da
sociedade e enquanto sujeitos repletos de relagdes sociais,
merecendo estudos a partir de si mesmos. Nessa perspectiva dos
estudos a partir de si mesmos é que surge a esséncia da Sociologia
da Infancia (SARMENTO, 2013a).

4.2 Contributos da Sociologia da Infancia

Os pesquisadores que desenvolvem estudos sobre criancgas
procuram compreender a crianga como um ser biopsicossocial e a
infancia como categoria estrutural da sociedade, procurando fazé-
lo numa perspectiva totalizante, ndo fragmentaria e, por
consequéncia, interdisciplinar (SARMENTO, 2013a).

Para Sarmento (2013a, p. 18), “[...] ha razdes epistemoldgicas
para que a sociologia da infancia tenha assumido um papel
determinante na génese dos Estudos da Crianca”, visto que

79



durante muitas décadas, a psicologia do desenvolvimento
constituiu a disciplina central na abordagem da infancia.

Ainda, segundo o autor, as proprias ciéncias da educagao,
enquanto campo interdisciplinar de estudo e formacao pedagogica,
se constituiram em torno da ideia da adequagao do ensino as etapas
de desenvolvimento e aos processos genéticos da epistemologia da
infancia, conforme eles foram identificados e propostos por Jean
Piaget (1896-1980) e sua equipe de investigadores da Universidade
de Genebra (SARMENTO, 2013a).

A psicologia do desenvolvimento criou uma concepgao de
crianga: um ser humano, em desenvolvimento, percorrendo
varias etapas e fases, decorrentes de sua natureza biopsicologica,
num processo continuo de aprendizagem e acomodagao?® de
conhecimento, destreza, capacidade relacional e consciéncia
moral (SARMENTO, 2013a). Esta concepgao, de acordo com o
autor, constitui objeto central da critica socioldgica: a crianga é um
ser em desenvolvimento, mas € errado assumir que é, por
exceléncia, o ser em desenvolvimento, pois “o processo de
transformacao e maturagao ¢ incondicionalmente humano e faz
pouco sentido confina-lo exclusivamente a uma etapa da vida”
(SARMENTO, 2013a, p. 18).

Para Prout (2005 p. 144), a infancia tem multiplos
significados que, em unissono, a caracterizam em um amplo,
porém, denso sentido:

Childhood should be seen as [...] a multiplicity of ‘nature-cultures’, that is
a variety of complex hybrids constitued from heterogeneous materials and
emergent through time. It is cultural, biological, social, individual,
historical, technological, spatial, material, discursive... and more.
Childhood is not to see as a unitary phenomenon but a multiple set of

2 Acomodagao é um conceito desenvolvido por Jean Piaget (1996), que descreve
mecanismos da adaptacao do individuo, com o objetivo de estruturar e impulsionar
seu desenvolvimento cognitivo. (PIAGET, J. Biologia e Conhecimento. Petropolis:
Vozes, 1996).
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constructions emergent from the connection and disconnection, fusion and
separation of these heterogeneous materials?.

Ademais, Corsaro (1997) concebe as criangas como
responsaveis por suas infancias e, logo, agentes que afetam e sao
afetados pela sociedade. Esse entendimento sinaliza que a
Sociologia da Infancia assume as criangas como agentes ativos,
que constroem suas proprias culturas e contribuem para a
producao do mundo adulto.

A Sociologia da Infancia assume um papel determinante nos
novos “Estudos da Crianga”, visto que “[...] sinaliza o (s) lugar (es)
social (is) da crianga e enuncia uma orientagdo epistemologica
distinta face ao conhecimento pericial hegemoénico durante
décadas” (SARMENTO, 2013a, p. 20). A Sociologia da Infancia
nao totaliza os Estudos da Crianga. Nao constitui uma nova teoria
substitutiva da psicologia do desenvolvimento de inspiragao
piagetiana (SARMENTO, 2013a). E uma disciplina cientifica,
filiada a Sociologia, que objetiva conhecer a infancia como
categoria social e as criangas enquanto membros da sociedade,
atores sociais e agentes de cultura (SARMENTO, 2013a). Ademais,
os estudos em Sociologia da Infancia apontam para a “construgao
de um saber nao adultocéntrico e nao etnocéntrico acerca das
criancas” (SARMENTO, 2013b, comunicagao verbal).

Ha trés correntes fundamentais em Sociologia da Infancia,
que se diferenciam pelo objeto, pelos construtos dominantes,
pelas metodologias de pesquisa e pelas tematicas que selecionam
(SARMENTO, 2013a).

Conforme Sarmento (2013a), na perspectiva estruturalista, a
infancia é categoria estrutural da sociedade. Nessa dimensao

27 A infancia deve ser vista como [...] uma multiplicidade de "natureza-culturas',
que é uma variedade de hibridos complexos constituida a partir de materiais
heterogéneos e emergentes ao longo do tempo. Ela é cultural, bioldgica, social,
individual, histdrica, tecnolégica, espacial, material, discursiva... e muito mais. A
infancia nao é para ser vista como um fendémeno unitario, mas como um conjunto
multiplo de construgdes emergentes da conexdo e desconexao, de fusdo e
separacao destes materiais heterogéneos (tradugao nossa).
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macroestrutural, o impacto da infancia na economia, o “custo” da
infancia e as relagdes com o mercado de trabalho, os processos
legislativos e politicos da regulagao social sao alguns dos estudos
abordados. Para tais estudos, a estatistica e a andlise de
documentos sao os recursos metodoldgicos principais. Os temas
principais sao: as imagens historicas da infancia, a infancia e a lei,
a demografia, a economia e as desigualdades geracionais, geragao
e desigualdades de género, as politicas publicas da infancia
(SARMENTO, 2013a).

Ja a corrente interpretativa enfatiza a construgao social e o
papel das criangas como sujeitos ativos nessa construgao. Nela se
analisa a agao das criangas na sua concretude e diversidade.
Investiga-se a capacidade das criancas em receberem a tradicao
cultural transmitida pela familia e pela escola e em transforma-la,
adequando-a a suas praticas sociais, no ambito das rela¢des entre
pares (SARMENTO, 2013a). Pesquisar a agao das criangas implica
o uso de metodologias atentas ao cotidiano, ao interativo, aos
fendbmenos e acontecimentos concretos, sendo a etnografia com
criancas comumente utilizada nesses estudos. Os temas usuais
sao as relacOes sociais, as culturas da infancia, os rituais e as
praticas sociais, as brincadeiras e jogos (SARMENTO, 2013a).

A corrente critica preocupa-se em analisar a infancia
enquanto categoria social sobre a qual se exprime a dominagao
social; nela se partilha com a corrente estruturalista da analise
macrossocial; e com a corrente interpretativa da analise concreta
das praticas sociais das criangas (SARMENTO, 2013a). Alguns
temas dessa corrente sao: as criangas pobres, o trabalho infantil,
0os meninos de rua, as criancas institucionalizadas, as criangas
migrantes ou pertencentes a grupos étnicos minoritarios
(SARMENTO, 2013a).

Embora as correntes apresentadas estejam definidas, ha
temas mais usuais em uma corrente que sao pesquisados a partir
de pressupostos tedricos e metodoldgicos de outra, sendo possivel
realizar pesquisa pluriparadigmatica, em que, por exemplo, ha o
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interpretativismo  critico ou o estruturalismo critico
(SARMENTO, 2013a).

Para Sarmento (2013a), mesmo que a abordagem
interdisciplinar da infancia tenha conhecido, nas duas ultimas
décadas, um consideravel progresso, sua visibilidade ptiblica nao
é equivalente a esse progresso, e seu reconhecimento como campo
de estudos autonomo e diferenciado percorreu um caminho de
muitos obstaculos. Assim, nao € raro presenciar a invisibilidade
da infancia e das criangas em varias esferas, e um dos maiores
agravantes é a exclusao social.

Ao pensamento anterior, Kuhlmann Jr. e Fernandes (2004, p.
30) corroboram, ao incluirem a questao da inclusao e da exclusao
nas concepgoes de infancia:

A modernidade faz da denominagao infancia um guarda-chuva a abrigar
um conjunto de distribui¢des sociais, relacionadas a diferentes condigoes:
as classes sociais, os grupos etarios, os grupos culturais, a raga, o género;
bem como as diferentes situagdes: a deficiéncia, o abandono, a vida no lar,
na escola (a crianga e o aluno) e na rua (como espago de sobrevivéncia e/ou
de convivéncia/brincadeira). E nessa distribuigio que as concepgdes de
infancia se amoldam as condigdes especificas que resultam na inclusao e
na exclusdo de sentimentos, valores e direitos (grifo nosso).

Diante do exposto, anunciam-se as diferentes infancias
existentes na sociedade contemporanea, como enfatiza Smolka
(2002) ao retratar as muitas infancias existentes, levando a reflexao
sobre o ser crianga e estar crianga, além do que é ter infancia e para
quais individuos é permitido tal “privilégio”:

Imagens de criangas que brincam, que trabalham, que estudam, que
aprendem (ou nao). Imagens de criancas amaveis e amadas; criangas bem
comportadas; criangas diferenciadas; criangas confinadas ou abandonadas,
subjugadas, autonomas, libertadas. Imagens de criangas que crescem e que
deixam de ser criangas. Imagens de criangas quase adultas nos seus modos
de ser. Imagens que participam do imagindrio social de nossa época
(SMOLKA, 2002, p. 100).
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A realidade brasileira aponta, conforme dados do Fundo das
Nagdes Unidas para a Infancia - UNICEF (2023), que o Brasil possui
uma populagdo que mesmo com o envelhecimento, criangas e
adolescentes ainda representam um percentual grande dos
brasileiros. Sao 53,7 milhdes de meninos e meninas que precisam
ter seus direitos garantidos.

Em relagao a questao educacional, de 1990 a 2019, o percentual
de criancas com idade escolar obrigatoria fora da escola caiu de
19,6% para 3,7% (PNAD, 2019). No entanto, mesmo com tantos
avangos, em 2019, 1,5 milhao de meninos e meninas ainda estavam
fora da escola (PNAD, 2019). E essa exclusao escolar, ou seja, quem
esta fora da escola, sao, em sua grande maioria, os pobres, negros,
indigenas e quilombolas. Ademais, uma parcela tem algum tipo de
deficiéncia. E grande parte vive nas periferias dos grandes centros
urbanos, no Semidrido, na AmazoOnia e na zona rural. Muitos
deixam a escola para trabalhar e contribuir com a renda familiar
(UNICEF, 2023).

Além do desafio de acesso escolar, ha quem esteja na escola
sem aprender. O sistema de educagao brasileiro nao tem sido capaz
de garantir oportunidades de aprendizagem a todas as criangas,
que ao ser reprovadas diversas vezes, deixam a escola. Em 2018, 6,4
milhdes de estudantes das escolas estaduais e municipais tinham
dois ou mais anos de atraso escolar (UNICEF, 2023).

Em contrapartida a tais estudos, observa-se que as criangas
ditas como incluidas economicamente, ou seja, que nao passam por
dificuldades financeiras e tém alimentacao, vestimentas, moradia e
educacgdo, também costumam ter seus préprios problemas. Os
pensamentos de Souza e Pereira (2005, p. 37) exprimem a angustia
do ser crianga (incluida economicamente):

Crianga pequena com agenda lotada. A televisao que se transforma em baba.
Os pais ausentes. Carinho transformado em objeto. O tamagoshi e a
afetividade objetificada. Erotizacdo da infancia. Sexualidade. Publicidade.
Cultura do consumo... Individualismo desencadeado pela auséncia do
outro. Apagamento da relacao de alteridade. Crianga sozinha. Crianga que
manda nos pais.
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As criangas com agenda lotada, a quem a sociedade furta o
ladico, parece algo tao evidente que, muitos, isolados ou
coletivamente, vém desmotivando os pais ou responsaveis a tal
comportamento, para que promovam uma infancia com mais
equilibrio entre o dever e o lazer. Tanto que, em Diciondrio do
Futuro, Popcorn e Hanft (2002) mencionam as “criangas de vida
livre”, ou seja, uma nova geragao de criangas criadas sem excesso
de programacao.

Contextualizando o texto acima mencionado de Perroti (2004),
ha que se notar que as criangas contemporaneas possuem muito
contato com a internet, talvez representando o papel de “baba” dos
tempos modernos, ultrapassando a prépria televisao.

Embora nao seja assunto central do presente trabalho, o debate
que pode ser realizado a partir do exposto diz respeito a aceleracao
da infancia, tendo as criangas contato precoce com o mundo adulto.
Além disso, sobre a restricao do tempo livre para as brincadeiras
de criangas e demais “coisas de criangas”.

Para Marcellino (2006), uma das maiores problematicas da
restricdo de tempo e espago para a crianga € que ela acaba
reduzindo a sua cultura infantil praticamente ao consumo de bens
culturais produzidos nao por ela, mas para ela, seguindo critérios
de adultos, incentivando a transformacao do brinquedo em
mercadoria e comprometendo a evasao do real, que possibilita a
imaginacao de novas realidades. Em suma: um desrespeito a
cultura da crianca (MARCELLINO, 2006).

Na mesma linha de pensamento, Perrotti (1990, p. 18) avalia
que:

Nossa organizacao social é de tal modo ‘adultocéntrica’, que nossas reflexdes
sobre a crianga e seu universo cultural correm sempre o risco de, repetindo
a organizacgdo social, situar a crianca em condi¢ao passiva face a cultura.
Pensamos sempre na crianga recebendo (ou nao recebendo) cultura, e nunca
na crianga fazendo cultura ou, ainda, na crianga recebendo e fazendo cultura
ao mesmo tempo.
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No entanto, a crianga influencia o meio em que vive e é
influenciada por ele (PERROTTI, 1990). Mas, qual o lugar das
criangas e suas infancias no mundo? A Geografia da Infancia, tema
do tdpico a seguir, tem como um dos objetivos responder a essa
pergunta.

4.3 Geografia da Infancia

Conforme Lopes (2008), a Geografia é uma ciéncia que, numa
instancia mais elementar, tem sua configuracdo na ideia de
“presenca”’; ou seja, na presenga de “um” que inicialmente
contemplava e descrevia a superficie terrestre e seus atributos e
que, lentamente, desvelava a existéncia de formas, e de “outros”
que ocupavam essas formas. Na presenca de “um” e de “outros”,
que agora buscam compreender a configuracao das paisagens, dos
territérios, dos lugares, do espaco e de como esses “uns e outros”
participam desses processos (LOPES, 2008).

A profundidade da apreensao de mundo vivido das criangas
costuma surpreender os adultos. Tal afirmativa tem respaldo nos
estudos da Geografia da Infancia (2013, s.p.), que aborda a interface
Geografia, Infancia e Espago, do seguinte modo:

[...] 0 espago é uma dimensao significativa nos estudos que buscam colocar
as criangas como sujeitos protagonistas nas sociedades em que vivem; [...] a
forma como nés, individual ou socialmente, concebemos a espacialidade e
suas categorias (tais como territdrio, lugar, local, regido...) interferem nas
novas formas de ver, compreender, agir com as criancas e na producao de
suas infancias.

Ver a crianga como mais um que participa dos processos, na
elaboragao das dimensodes sociais, ¢ uma das grandes contribui¢des
que a ciéncia geografica pode trazer para o estudo das criangas e
suas infancias, buscando desvelar toda a complexidade que
envolve seus processos de atuagao perante o mundo e materializa-
las como sujeitos reais na construgao do territorio e da sociedade
brasileira (LOPES, 2008).
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Lopes e Vasconcellos (2005) comentam que o termo ‘Geografia
da Infancia’ ndo tem o intuito de trazer mais uma divisao no campo
tematico da ciéncia geografica, mas, sim, demonstrar as
contribui¢des da Geografia para os estudos da infancia (como ja o
fazem algumas &reas de conhecimento, como a Sociologia da
Infancia, a Antropologia da Infancia e outras). Nesse sentido, na
Geografia da Infancia se busca compreender as criangas como “[...]
agentes produtores do espaco que gestam e dao significados as
suas espacialidades, construindo lugares, territorios e paisagens”
(LOPES, 2008, p. 68).

Conforme Lopes (2008), a infancia se dd& num amplo espago
de negociagao, que implica a produgao de culturas de crianga, do
lugar, dos lugares destinados as criancas pelo mundo adulto e
suas instituicdoes e das territorialidades de crianga, resultando
desse embate uma configuracado a qual o autor chama de
territorialidades infantis, cujo campo de reflexao é a Geografia da
Infancia (LOPES, 2008).

Porém, tal campo de reflexdo apresenta desafios, conforme
Holloway e Valentine (2000, p. 7) asseguram: “children have not
been a traditional focus of concern in geography, as in many other
social science disciplines”?®. Nesse sentido, as autoras analisam que:

The growing interest in this area may be traced in part from William Bunge’s
geographical expeditions in Detroit and Toronto which focused upon the
spatial oppression of children. The central thesis of this work posits children
as the ultimate victims of the political, social and economic forces which
contrive the geography of our built environment. At about the same time,
James Blaut and David Stea founded the Place Perception Project" at Clark
University. Although their work was not as polemical as Bunge’s, these two
researches established an agenda for research in children’s geographic
learning generated some new theory and conducted some provocative
empirical research on the early mapping abilities of children®
(HOLLOWAY; VALENTINE, 2000, p. 7-8).

28 As criangas nao tém sido um foco tradicional de preocupacdo em geografia,
como em muitas outras disciplinas das ciéncias sociais (tradugao nossa).

2O crescente interesse nesta area pode ser atribuido, em parte, a partir de
expedigbes geograficas de William Bunge em Detroit e Toronto, que incidiu sobre
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Em se tratando das criangas, para Claval (2007, p. 14-15), elas
“[...] assimilam conhecimentos, atitudes e valores observando o
que ha a sua volta e imitando-os; as ligdes recebidas dos adultos
destacam os simbolos dos quais sdo portadores os lugares. A
paisagem torna-se, assim, uma das matrizes da cultura”.

Isso significa dizer que o desenvolvimento € algo socialmente
construido no contato com o outro, pois “as relagdes do individuo
com o espago fazem parte dos primeiros aprendizados culturais e
nado cessam de se desenvolver” (CLAVAL, 2007, p.189). Ainda, o
mesmo autor afirma que é no seio do grupo familiar que as criangas
aprendem que nao estao sozinhas.

Na apropriacao do espago pelas criangas esta presente a tensao
entre o singular e o coletivo, pois essas podem desenvolver
sentimentos ambivalentes por certos lugares que lhes pertencem:

[...] Por exemplo, a cadeira de bebé é seu lugar, mas também lhe dao de
comer coisas de que nao gosta e esta preso em sua cadeira. A crianga vé seu
ber¢o com ambivaléncia. O bergo é seu aconchegante pequeno mundo, mas
quase todas as noites vai para ele com relutancia; precisa dormir mas tem
medo do escuro e de ficar sozinha (TUAN, 1983, p. 51).

A fala acima, de Tuan, remete a lugares presentes no cotidiano
das criancas em suas fases iniciais de vida, e também remete a
presencga do outro, que ajuda a construir significados para esses
espacos. “[...] lhes dao de comer”, “[...] tem medo do escuro e de
ficar sozinha” sao falas que remetem a presenga de sujeitos que,
mesmo implicitos, se fazem presentes. O proprio Tuan, em mesma
obra, afirma que, provavelmente, o primeiro “objeto” permanente

a opressao espacial das criangas. A tese central deste trabalho postula filhos como
as vitimas finais das forcas politicas, sociais e econdmicas, que fez surgir a
geografia do nosso ambiente construido. Mais ou menos ao mesmo tempo, James
Blaut e David Stea fundaram o “Projeto de Percepgao de Lugares" da
Universidade de Clark. Embora seu trabalho nao fosse tao polémico como o de
Bunge, estas duas pesquisas estabeleceram uma agenda de pesquisa em
aprendizagem geografica das criangas, gerando alguns novas teorias, e realizou
uma pesquisa empirica provocante sobre as habilidades de mapeamento precoces
de criangas (tradugao nossa).
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que um bebé reconhece nado ¢, em realidade, um objeto, mas um
sujeito, uma outra pessoa, em suas proprias palavras:

Os adultos sdo necessarios, ndo somente para a sobrevivéncia biologica da
crianga, mas também para desenvolver seu sentido de mundo objetivo. Uma
crianga de poucas semanas ja aprendeu a prestar atengao a presenga de gente.
Ela comega a adquirir o sentido de distancia e diregao através da necessidade
de julgar onde possa estar o adulto. Ao final do primeiro més, é capaz de
seguir com os olhos apenas um percepto distante - o rosto do adulto. Um bebé
com fome e chorando se acalma e abre a boca ou faz o movimento de suc¢ao
quando vé aproximar-se um adulto (TUAN, 1983, p. 26).

Ainda, argumenta que as criangas se tornam gigantes em seu
mundo de brinquedos. A curiosidade faz nascer nelas a ideia de
lugares, que se torna mais especifica e geograficamente situada a
medida que crescem (TUAN, 1983). Dentro ou fora de casa, as
brincadeiras acentuam as localiza¢des, aumentam o interesse pela
distancia e a consciéncia de sua relatividade (]ERONIMO;
GONCALVES, 2008).

Entre as brincadeiras coletivas mais comumente
exemplificadas pelos autores acima, por desenvolverem o
conhecimento da geografia e do proprio corpo, estdo: o pega-pega,
o esconde-esconde, a ré, a roda, o boi-de-mamao, a bola de gude, o
futebol, a canoa, o lacar cabrito, as quais foram acrescentados
o surf e o skate.

Para Tuan (1983), a ideia de lugar da crianga torna-se mais
especifica e geografica a medida que ela cresce. Segundo o autor,
o horizonte geografico de uma crianca se expande a medida que
ela cresce e se desenvolve, mas nao necessariamente passo a passo
em direcao a escala maior. Também observa que seus interesses e
conhecimentos se fixam primeiro na pequena comunidade local,
depois na cidade, saltando ao bairro; e da cidade seu interesse
pode pular para a nagdo e para lugares estrangeiros, saltando a
uma regiao.
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Vygotsky (1991) compartilha dessa perspectiva ao demonstrar
que os seres humanos apresentam uma rela¢ao de vivéncia® com o
ambiente, a partir da internaliza¢do de signos de seu entorno, que
serdo gradativamente arranjados em um sistema simbdlico interno.
Assim, é dessa forma que se estruturam uma percepgao e um
conhecimento do mundo, o que torna possivel a operacao mental
sobre ele. E a elaboragio de processos psicoldgicos superiores,
tipicos da espécie humana (VYGOTSKY, 1991).

E nesse sentido que o espago lentamente se transforma em
lugar, pois o significado de espago frequentemente se funde com o
lugar (TUAN, 1980), porém sao dimensoes diferenciadas. ““Espago’
¢ mais abstrato que ‘lugar’. O que comega como espago
indiferenciado transforma-se em lugar a medida que o conhecemos
melhor e dotamos de valor.” (p. 6). Tuan (1980, p.5) constrdi, assim,
a nogao de Topofilia, que “é o elo afetivo entre a pessoa e o lugar
ou ambiente fisico”.

Em observagdes coletadas a partir de pesquisa empirica,
verificou-se que Lopes (2008) percebeu que, para as criangas, os
lugares e territorios mostram-se muito estreitos, o que induziu a
fusao do termo lugar-territorio: “[...] para as criancas a pratica
espacial é uma pratica de lugar-territério posto que apreendem o
espaco em suas escalas vivenciais, a partir de seus pares, do mundo
adulto, da sociedade em que estdo inseridas” (LOPES, 2008, p. 78).

3% A vivéncia é uma unidade na qual, por um lado, de modo indivisivel, o meio,
aquilo que se vivencia esta representado — a vivéncia sempre se liga aquilo que
esta localizado fora da pessoa — e, por outro lado, esta representado como eu
vivencio isso, ou seja, todas as particularidades da personalidade e todas as
particularidades do meio sdo apresentadas na vivéncia, tanto aquilo que é retirado
do meio, todos os elementos que possuem relacdo com dada personalidade, como
aquilo que é retirado da personalidade, todos os tragos de seu carater, tragos
constitutivos que possuem relagdo com dado acontecimento. Dessa forma, na
vivéncia, nés sempre lidamos com a uniao indivisivel das particularidades da
personalidade e das particularidades da situagdo representada na vivéncia
(VIGOSTK]I, 2010, p. 686, apud LOPES, 2012, p. 222). VIGOTSKI, L.S. Quarta aula:
a questao do meio na pedologia. Psicologia USP, Sao Paulo, 2010.
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Em suma, para os estudiosos da Geografia da Infancia, a
infancia é o lugar que cada grupo social destina para suas criangas;
o lugar concebido em todas as suas dimensdes, com toda rede
simbodlica que o envolve. Buscar compreender quais os lugares
ocupados nesse processo de interagao da crianga com os demais
sujeitos de seus entornos ¢ um dos objetivos da Geografia da
Infancia (LOPES; VASCONCELOS, 2006).

Para Lopes (2013, p. 7), os estudos da Geografia da Infancia
emergem com interfaces em variados postulados, “por onde se
entrecruzam recortes, como o de género, o de idade e condigao
econdmica, perguntam-se como meninos e meninas, de diferentes
idades e pertencentes a diferentes estratos sociais concebem,
percebem e representam seus espagos”.

Hé4 que se ressaltar que os contributos dos estudiosos da
Sociologia da Infancia, bem como da Geografia da Infancia, para
desvelar a realidade das criangas e suas infancias sao inegaveis.

Para ilustrar, a Geografia da Infancia cabem estudos diversos,
tais como: o que € lugar para as criancas? Qual a visibilidade das
criangas e suas infancias ao analisar os espagos publicos das
cidades brasileiras? Qual a relacao atual das criangas com a
natureza?

4.3.1 Criangas e os Estudos sobre Percepcao Geogréafica

As pessoas percebem e avaliam a vida de maneiras variadas.
Duas pessoas nao veem a mesma realidade. Nem dois grupos
sociais fazem a mesma avaliacdo do meio ambiente.

Dos cinco sentidos tradicionais (tato, visao, audi¢ao, olfato e
paladar), o ser humano depende mais conscientemente da visao do
que dos demais sentidos para progredir no mundo (TUAN, 1980).
O autor afirma que um mundo mais amplo se lhe abre e muito mais
informacao, que € espacialmente detalhada e especifica, chega até
ele através dos olhos, do que através dos outros sistemas sensoriais.

Os simios, macacos e o homem provavelmente sao os tinicos
animais a manusearem as coisas, apanha-las e examina-las de todos
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os lados. O tato fornece aos seres humanos uma grande quantidade
de informacdes sobre o mundo. Quanto a sensibilidade auditiva, os
olhos obtém informagdes muito mais precisas e detalhadas sobre o
meio ambiente do que os ouvidos, mas geralmente os seres
humanos sao mais sensibilizados pelo que ouvem do que pelo que
veem (TUAN, 1980).

Ja com relagao ao olfato, afirma que ha que se destacar que o
odor tem o poder de evocar lembrancas vividas, carregadas
emocionalmente, de eventos e cenas passadas. Conforme Tuan
(1980), para alguns estudiosos, os narizes, na infancia, sao mais
sensiveis e estdao mais proximos dos odores emanados da terra, dos
canteiros, das flores, do capim e dos solos imidos.

Um ser humano percebe o mundo simultaneamente através de
todos os seus sentidos. Que 6rgao do sentido seja mais exercitado
varia com o individuo e sua cultura:

A percepgao é uma atividade, um estender-se para o mundo. Os 6rgaos dos
sentidos sdo pouco eficazes quando nao sao ativamente usados. Nosso
sentido tatil € muito delicado, mas para diferenciar a textura ou dureza das
superficies nao é suficiente colocar um dedo sobre elas; o dedo tem que se
movimentar sobre elas. E possivel ter olhos e nao ver; ouvidos e nao ouvir.
[...] Embora todos os seres humanos tenham érgaos dos sentidos similares,
o modo como as suas capacidades sao usadas e desenvolvidas comega a
divergir numa idade bem precoce. Como resultado, ndo somente as atitudes
para com o meio ambiente diferem, mas difere a capacidade real dos
sentidos, de modo que uma pessoa em determinada cultura pode
desenvolver um olfato agugado para perfumes, enquanto os de outra cultura
adquirem profunda visdo estereoscopica. Ambos os mundos sdo
predominantemente visuais: um sera enriquecido por fragrancias, o outro
pela agudeza tridimensional dos objetos e espagos (TUAN, 1980, p. 14).

A Teoria da Percepgao desenvolvida por Tuan (1980) valoriza
os sentimentos, as sensagdes e, de forma geral, as emogdes. A no¢ao
de espaco e lugar é concebida de forma diferente pelas criancas
(TUAN, 1983). Apesar de estarem as criangas, logo apds o
nascimento, sob influéncias culturais, os imperativos bioldgicos do
crescimento impdem curvas crescentes de aprendizagem e
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compreensao, que sao semelhantes e podem, portanto, transcender
a énfase especifica da cultura (TUAN, 1983).

A percepcao da paisagem requer, antes de tudo, as habilidades
de fazer distin¢ao nitida entre o eu e os outros e de avalia-la
esteticamente; essas habilidades sdo ainda pouco desenvolvidas
nas criangas menores de seis anos de idade (TUAN, 1980). Apesar
de a paisagem escapar a crianca, para o autor, ela esta ciente dos
seus varios componentes: um toco de arvore, dgua borbulhando
num trecho de corrego etc. Além disso, uma crianga acima de 7 ou
8 anos de idade é capaz de conceituar o espago em suas diferentes
dimensoes, gosta das sutilezas nas cores e reconhece as harmonias
na linha e no volume. Nessa fase, a crianca esta, vibrantemente,
aberta para o mundo (TUAN, 1980).

Rodrigues (2006, p. 4) apresenta as dimensoes da percepgao e
sinaliza que as mesmas sao distintas para as criangas:

O processo de experienciar um determinado lugar da-se através das diversas
dimensodes da percepgao: a sensdrio-motora, a cognitiva, a afetiva, a estética
e a simbdlica. E de acordo com a percepgio que se atribui valor aos lugares,
valoragao que podera ser distinta para diferentes grupos e individuos
(grifos nossos).

Segundo Bartley (1978),% citado por Rodrigues (2006), o
organismo humano apresenta modalidades sensoriais, que em
conjunto com a experiéncia individual e coletiva, edificada pela
bagagem cultural, pela historia de vida, definem o sistema valdrico,
0s pensamentos, os sentimentos, as a¢des e as atitudes.

Em relacdo aos estudos da percepcao da crianga, as
pesquisadoras Wells e Kristis (2007) analisam as dimensoes da
influéncia da natureza sobre criancas. Segundo elas, o contato
direto com a natureza na infancia tende a surtir efeitos positivos,
que refletem as atitudes e o comportamento dos adultos que as
criangas vao ser.

3 BARTLEY, S. H. Principios de la percepcién. México: Trilhas, 1978.
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Por meio de entrevistas com 2 mil pessoas, com idades
variando dos 18 aos 90 anos, as pesquisadoras testaram a possivel
relacdo entre o grau de envolvimento infantil com a natureza e as
atitudes e os comportamentos em questdes ambientais na idade
adulta. Na pesquisa, demonstrou-se que acampamentos,
brincadeiras no mato, caga e pesca, figuram entre as principais
atividades a fundar os alicerces de um futuro ambientalista. Mas,
também, serve colher flores, plantar arvores ou sementes e cuidar
de plantas em casa, ou seja, manter contato com a "natureza
domesticada".

Nessa diregao, Murata (2014, comunicagao verbal) reflete que
as criangas contemporaneas permanecem muito tempo em casa e,
assim, o lar é sua referéncia. Em casa elas brincam, alimentam-se,
relacionam-se, sentem-se seguras, completam-se e complementam-
se. Deste modo, torna-se importante as criangas terem contato com
a natureza, mesmo que a “domesticada”.

Criangas residentes em grandes centros urbanos costumam ter
pouco contato com a natureza (LOUV, 2008). Dessa forma, os
passeios e as viagens, em que o contato com a natureza esteja na
programacao, serao apraziveis e importantes para a consciéncia
ambiental e o desenvolvimento cultural dessas criancgas
(KUSHANO, 2011).

A percepcao diferenciada da crianca sugere que ela, como
turista, merece atengao também diferenciada. Conhecer o universo
particular das criangas € uma maneira de respeita-la e conquista-la
(KUSHANGO, 2011). Assim, o viajar e a percepcao da paisagem
fazem parte do préprio desenvolvimento dos sentidos na infancia.

No proximo topico, busca-se aprofundar sobre o tema
Turismo e Infancia.

4.4 Turismo e infancia
O olhar das criancas permite revelar fendmenos sociais que o

olhar dos adultos deixa na penumbra ou obscurece totalmente.
Assim, interpretar as representagdes sociais das criancas pode ser
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nao apenas um meio de acesso a infancia como categoria social,
mas as proprias estruturas e dinamicas sociais, que sao desveladas
no discurso das criangas (SARMENTO; PINTO, 1997).

Conforme Corsaro (1997), cultura infantil é conjunto estavel de
atividades ou rotinas, artefatos, valores ou preocupagdes que
criancas produzem e compartilham em interacdo com outras
criancas. Sendo as culturas infantis plurais, e estando a elas
atrelados contextos socioculturais mais amplos que estritamente o
da infancia, ndao cabe concluir que basta ser crianga para produzir
"cultura infantil" (SARMENTO; PINTO, 1997). Isso leva a pensar
em que situagoes as criancas produzem e manifestam suas culturas.

Desse modo, observa-se que questoes relacionadas a infancia
e produgao cultural sao relatadas em dimensdes que perpassam a
educacao formal, auferindo a educacao nao formal (KRAMER;
LEITE, 2005), como o teatro, a brinquedoteca, o museu, entre
outros, um papel importante na formacao cultural e psicossocial da
crianga. E nesse sentido, pode-se afirmar que se entrelagam as
esferas do lazer e da atividade turistica.

Negrine, Bradacz e Carvalho (2001) comentam que, por meio
do brincar das criangas, percebem-se as representagdes simbolicas
que predominam em determinadas culturas. Acrescentam que, nas
atividades de cunho ladico e, provavelmente, somente através
delas, é que a crianga pode ser espontanea e, consequentemente,
criativa. De fato, o recrear-se, o brincar e o jogo ainda sao
percebidos como “coisa de crianga”. Certamente, a ludicidade é
intrinseca as criangas, porém, também o ¢ na fase adulta do
individuo (NEGRINE; BRADACZ; CARVALHO, 2001). Os
referidos autores (2001, p. 59) acrescentam que “as atividades de
cunho ludico podem ser tuteis tanto do ponto de vista recreativo,
socioeducativo, como terapéutico”.

Um dos elementos singulares da infancia sadia é o ato de
brincar. Brincar € importante porque € preciso fortalecer a infancia,
para que a crianga que existe dentro de cada ser humano sobreviva
na idade adulta, assegurando a sobrevivéncia da sensibilidade, da
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afetividade e da capacidade de encantamento. (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE BRINQUEDOTECAS, 2014).

Em entrevista a 10 criangas brincantes de uma brinquedoteca
localizada no Sul da Bahia, oito relacionaram o turismo como uma
atividade de entretenimento e uma forma de brincar (KUSHANO,
2007). Nesse aspecto, € mister pensar e viabilizar viagens e passeios
turisticos como proposta pedagodgica em uma brinquedoteca
(KUSHANGO, 2007).

Em relacdo ao turismo, ele é uma forma de lazer. Ademais,
tanto o lazer como o turismo podem contribuir para o processo de
aprendizagem e desenvolvimento pessoal do individuo. Em
especial, as criancas podem aprender a cultura do outro, o
vivenciar o novo, o diferente, bem como o que lhes é familiar. Terao
mais facilidade em ser educadas para o lazer, sabendo dosar as
responsabilidades com momentos de descanso e diversdao. Nesse
sentido, Marcellino (2006, p. 24) analisa que “o turismo pode e deve
ser entendido como uma atividade cultural de lazer, oportunidade
de conhecimento, de enriquecimento da sensibilidade, de
percepgao social e experiéncias sugestivas”.

4.4.1 Os estudos da Infancia e Turismo

A incipiéncia com relacdo ao bindmio ‘turismo e infancia’ foi
investigada por Kushano (2013)%2. Em tal investigacao, foi realizada
uma busca pela Internet, mais precisamente nos sitios eletronicos
de livros especializados em turismo e nenhuma ocorréncia foi
encontrada em se tratando de livros com o titulo ‘turismo infantil’,
‘turismo para criangas’ e ‘crianga turista’, indicando uma
incipiéncia na produgao bibliografica sobre o tema.

%2 O assunto, na integra, estd disponivel no artigo “Turismo Infantil: uma proposta
conceitual”, publicado pela Revista Turismo & Sociedade. Curitiba, v. 6, n. 1, p.124-
146, janeiro de 2013. Disponivel em: <http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs2/index.php/turismo>.
Acesso em: set. 2022.
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No sitio eletronico “Publica¢des de Turismo” (2021), ao se
digitar a palavra-chave “turismo infantil”, foram encontrados trés
artigos em periodicos. Um deles é “Segmentacao de mercado:
uma abordagem sobre o turismo em diferentes faixas etdrias”
(SILVA; KUSHANO; AVILA, 2007), no qual os autores (dentre
eles a autora supracitada) abordam o turismo infantil, porém nao
chegam a propor um conceito. No outro, “Uso da cartilha
‘Aventura da vida nas cavernas’ como ferramenta de educagao
nas atividades de turismo em paisagens carsticas” (FERREIRA et
al., 2008), os autores fazem mencao a cartilha como propicia para
o publico infantil, contudo, também nao tecem uma conceituagao
de turismo infantil. Por fim, o artigo “Turismo infantil: uma
proposta conceitual” (KUSHANO, 2013), onde a autora defende
um conceito para o segmento.

Diante o exposto, afirma-se que, se para os pesquisadores da
Geografia, a Infancia é um campo que precisa ser ainda
amplamente desvelado, tanto mais o € para os do Turismo.

Graburn (1983, p. 3) salientou que:

Most lacking, perhaps, are studies of the effects of tourism on the historical,
natural, and geographical awareness of growing children; the trajectory and
interrelationship of their touristic and recreational experiences, and the
relation of these to their adult life styles and to their subsequent recreational
and vocational behaviors.*.

Também, nessa mesma direc¢ao, Crick (1989) aproximou-se do
estudo do turismo e criangas discorrendo que:

One of the themes which continually cropped up during my sevenmonths of
field work in Kandy during 1982 was the harm that tourism could particularly
do to the young. The young were said to be dropping out of school in order to

% Talvez, o que mais falta, sdo os estudos dos efeitos do turismo sobre a
consciéncia histérica, natural, geografica e do crescer das criangas; a trajetdria e a
inter-relagao de suas experiéncias turisticas e de lazer, e a relagao destes com o seu
estilo de vida adulto e o seu posterior comportamento em termos de lazer e
profissional (tradugdo nossa). GRABURN, N. H. H. Editorial Comment. Annals
of Tourism Research. n. 10, p. 1-3, 1983.
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cadge off tourists. They were learning bad manners from the foreign visitors.
Many tourists, it was said, were coming to Sri Lanka specifically because
young boy prostitutes were very cheap there. These are familiar themes about
tourism in the Third World, but social scientists have done very little
systematic research on the effects of tourism specifically on the young, and
even less on how the young themselves see tourism. (1989, p. 39).3

Gamradt (1995), conforme ja abordado neste escrito, apresenta
um estudo referente a visao das criangas jamaicanas sobre os
turistas. Criancas de seis diferentes escolas daquele pais (em séries
equivalentes ao primario no Brasil) foram pesquisadas. A essas
criangas foi pedido que desenhassem uma figura de um visitante
que veio de muito longe. Para a andlise das respostas, foi aplicado
o método indutivo. As escolas foram denominadas pelo autor como
rurais ou da elite.

O autor observa que um dos maiores objetivos do estudo foi
dar voz as criangas. Para isso, levou em conta que o turismo afeta
diferentes aspectos na vida delas: a maioria sendo de familias que
viviam diretamente da “industria do turismo”; outras tendo
parentes que viviam dele. De alguma forma, todas as criangas
tinham uma ideia sobre o turismo e/ou turistas e muitas tinham
opinides importantes sobre eles.

Um segundo importante ponto sobre esse estudo foi o de
examinar a viabilidade de usar os desenhos das criangas e os
comentarios escritos como um meio de estudar a inter-relagao entre
as atividades turisticas, outros tipos de desenvolvimento de

%#Um dos temas que surgiram continuamente durante meus sete meses de
trabalho de campo em Kandy, durante 1982 foi o dano que o turismo pode fazer
especialmente para os jovens. O jovem abandona a escola, a fim de pedir esmolas
aos turistas. Eles foram aprendendo os maus modos dos visitantes estrangeiros.
Muitos turistas estavam chegando ao Sri Lanka especificamente porque meninos
prostitutos eram muito baratos 1a. Estes sao temas familiares sobre Turismo no
terceiro mundo, mas os cientistas sociais tém feito pouca pesquisa sistematica
sobre os efeitos do turismo especificamente sobre os jovens e menos ainda sobre
como os jovens se veem no turismo (traducao nossa).(CRICK, M. The Hippy in Sri
Lanka: A Symbolic Analysis of the Imagery of School Children in Randy.
Criticism, Heresy and Interpretation, n.3, p. 37-54. 1989).
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economia e modelos de aquisi¢aio de cultura e formagao de
identidade em uma nacao em desenvolvimento (GAMRADT, 1995).

As criangas do estudo estavam morando em uma regiao
central da ilha, em Saint Ann, nomeadamente um lugar turistico de
destaque, com populagao de dominio do idioma inglés. Oriundas
de escolas diferentes (seis escolas), sendo algumas mais elitizadas
como as da escola catolica da regiao. O autor menciona que essas
eram bem conscientizadas quanto ao turismo como negocio e que
o mesmo deveria ser promovido. Mas, observa que muitas criangas
da escola rural também enxergavam esse aspecto. Segundo o autor,
depois dos 11 anos de idade, as criangas jamaicanas de todas as
escolas ja estavam aceitando o turismo de forma natural e sabiam
da importancia do mesmo para a vida social (GAMRADT, 1995).

No estudo feito através de desenhos e comentarios escritos,
sdao apresentados varios aspectos importantes: primeiro, somente
18 de 319 participantes expressaram opinides negativas sobre os
visitantes (turistas). Essas 18 criangas disseram que os turistas eram
algumas vezes ruins, chatos ou podiam trazer doengas. Mas para a
maioria dos participantes, os turistas eram legais, bondosos,
amorosos. Elas apontaram que os jamaicanos eram pessoas do bem,
e gostavam que os turistas fossem ao pais deles para se divertirem
(GAMRADT, 1995).

Outro aspecto apontado na pesquisa é que um grande niimero
de participantes via os turistas em termos de economia. Disseram
que os turistas eram ricos e muitas vezes compartilhavam as coisas
e traziam dinheiro. A maioria das criangas mencionou acreditar
que os turistas eram importantes para a Jamaica como nacao
(GAMRADT, 1995).

Outro aspecto levantado foi que, enquanto muitas criangas
focaram nos aspectos econdmicos do turismo, um niamero igual de
criangas comentou sobre a experiéncia dos turistas na Jamaica
(GAMRADT, 1995). Criangas das escolas rurais e das escolas de
comunidades turisticas demonstraram saber que os turistas iam a
Jamaica para se divertirem. Quando perguntaram as criangas sobre
0 que as pessoas de outros paises deveriam saber sobre a Jamaica,
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a maioria enfatizou as belezas naturais, como praias e também o
clima agradavel da ilha.

Somente os alunos das escolas pequenas (tourism-area school)
associaram a Jamaica como Estado-Nacgao. Para o autor, esse fato
fez-se intrigante, sugerindo um estudo minucioso e comparativo de
como o turismo afeta a identidade geopolitica e cultural em nagdes
em desenvolvimento e na¢des industrializadas (GAMRADT, 1995).

Outro levantamento da pesquisa diz respeito as criangas que
moravam perto de atrativos turisticos. Concluiu-se que elas
articularam uma ideia mais clara sobre o que os visitantes
gostariam de ver na ilha.

Em suma, o autor enfatiza, durante o transcorrer do artigo, que
0 seu maior objetivo no estudo foi o de dar voz as criangas
jamaicanas. Gamradt (2005) queria captar pequenas narrativas
sobre o turismo e turistas, opinides que, segundo ele, sdo ignoradas.

No Brasil, numa recente pesquisa na drea de turismo, abordou-
se 0 tema da infancia de uma forma inusitada. O Ministério do
Turismo langou, em marc¢o de 2010, o “Perfil do Turista de
Aventura e do Ecoturista no Brasil”, realizado pela ABETA -
Associacao Brasileira das Empresas de Ecoturismo e Turismo de
Aventura. A pesquisa em questdo utilizou-se da metodologia
qualitativa e da quantitativa.

A amostra qualitativa aleatoria foi realizada nas cidades de
Sao Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre e Belo Horizonte, no més
de julho de 2009, contemplando 45 pessoas, privilegiando as
emocoes e nao as falas. Ao longo da pesquisa, foram relatadas parte
das falas dos entrevistados, nas quais se percebeu haver uma
conexao entre as emogodes vividas na pratica das atividades com o
resgate do mundo infantil e o contato com a natureza, em que o
brincar ¢ algo inseparavel das vivéncias do ecoturismo e do
turismo de aventura. Na etapa quantitativa, foram entrevistados
904 turistas de aventura e ecoturistas atuais e potenciais, abordados
em seus domicilios ou em pontos de fluxo de Belo Horizonte, Rio
de Janeiro e Sao Paulo (BRASIL, 2010).

Um dos entrevistados da referida pesquisa mencionou que:
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[...] Sentindo-se aprisionados pela rotina do trabalho, correria e estresse, os
brasileiros desejam fugir do dia a dia e resgatar o prazer da vida, voltando
as suas origens, ou seja, retornando a infancia. A viagem permite satisfazer
essas duas grandes necessidades contemporaneas. Viajar € fugir. Quando se
viaja, volta-se a ser crianga, pode-se brincar muito e nao se tem as obrigag¢des
do cotidiano (BRASIL, 2010, p. 86).

Nessa diregao, na pesquisa “Perfil do Turista de Aventura e do
Ecoturista no Brasil”, afirma-se que “todos aqueles que querem
participar das viagens dos brasileiros, disponibilizando produtos e
servicos para o seu prazer, devem compreender que a real
necessidade da pessoa € virar crianga, fugir” (BRASIL, 2010, p. 87).

Vinculando-se a esse comentario, pode-se reconhecer que o
elevado envolvimento das criancas em atividades indoor, além de
suas agendas lotadas, repletas de programacoes, de compromissos,
tem distanciado as criancas da natureza e da pratica de atividades
ao ar livre (LOUYV, 2008). O autor defende que héa que se salvar as
criancas do que ele denominou de transtorno de déficit de
natureza.

A tendéncia é que, em médio prazo, grande parte das criangas
contemporaneas nao tera lembrangas da natureza porque sequer a
conheceram (BRASIL, 2010). Essas criangas tém potencial de serem
adultos sem necessidade de resgatar a infancia, de querer brincar
e, por exemplo, de serem ecoturistas e turistas de aventura
(KUSHANGO, 2011).

Em Kushano (2011), menciona-se que a pesquisa “Perfil do
Turista de Aventura e do Ecoturista no Brasil” endossa a
necessidade e a importancia do ser crianca e ter infancia. Ademais,
reafirma-se que o turismo € salutar para a crianca e se atesta a
importancia-chave da crianga para a atividade turistica, fazendo
refletir no resgate dos valores da infancia, ndo somente pela
preocupacao do encolhimento do mercado, mas, principalmente,
no presente e futuro das criangas como seres humanos em
formacao (KUSHANO, 2011).

Nao obstante, mesmo ndo sendo o enfoque do presente
trabalho, considera-se importante mencionar que foram encontrados
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estudos relacionados ao Turismo e Infancia no que concerne a
questao da exploragao sexual infanto-juvenil por meio da atividade
turistica, ressalvando que, desde 2004, o Programa Turismo
Sustentavel & Infancia foi langado pelo Ministério do Turismo.

O objetivo de tal programa é trabalhar a prevengao e o
enfrentamento da exploracao sexual de criancas e adolescente em
todos os niveis do turismo brasileiro e, a0 mesmo tempo,
desenvolver, através da atividade turistica, protecio ao meio
ambiente, reducdo da pobreza e das desigualdades regionais, por
meio da criagao de empregos e geracao de renda (BRASIL, 2023).
Nesse sentido, tem como principios o desenvolvimento
sustentavel, a responsabilidade social corporativa e os direitos da
crianca (BRASIL, 2023).

Importa destacar que o Brasil tem uma das legislacoes mais
avangadas do mundo no que diz respeito a protegao da infancia e da
adolescéncia. No entanto, é necessario politicas publicas capazes de
combater e superar as desigualdades geograficas, sociais e étnicas,
além de celebrar a riqueza de sua diversidade (UNICEF, 2023).

4.4.2 Turismo Infantil

Diante da incipiéncia de estudos referentes ao binomio
Turismo e Infancia, em Kushano (2013) apresenta-se o resultado de
uma pesquisa sobre o turismo infantil, em que se chegou a uma
proposta conceitual. Para tanto, explanou-se sobre a infancia como
categoria social; analisou-se a importancia do turismo para a
crianga, bem como do publico infantil para a atividade turistica; e,
foram apontadas as principais atividades relacionadas ao turismo
para criangas. Por meio de pesquisa bibliografica e exploratoria,
foram destacados os beneficios socioculturais do turismo, entre os
quais: que o contato direto com a natureza na infancia tendia a
surtir efeitos positivos, que refletiam as atitudes e o
comportamento dos adultos que as criangas iam ser.

Quanto a importancia da crianga para o turismo, destaca-se
que as férias s6 para elas seriam um dos mercados emergentes no
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setor. Como atividades relacionadas ao turismo para criangas,
caracterizaram-se, por exemplo, o turismo pedagogico e os
acampamentos de férias (KUSHANO, 2013). Por fim, chegou-se a
uma proposta conceitual de turismo infantil, que consiste em
considerar que:

[...] é o turismo praticado por criangas e planejado para as criangas; estejam
elas em grupos de sua propria idade ou acompanhadas de pais e/ou
responsaveis; sendo os acampamentos de férias, os acantonamentos, a
hospedagem em hotéis de lazer e resorts, a diversao nos parques tematicos e
a pratica do turismo pedagdgico as principais atividades relacionadas ao
mesmo. Nessa forma de turismo, ha necessidade de maior supervisao de
profissionais, como também, adequacao de produtos e servigos para atender
as criangas com segurancga e qualidade, proporcionando a elas percepgao de
novas paisagens, desenvolvimento pessoal, conforto, diversdo e
aprendizados culturais (KUSHANO, 2013, p.140).

Diante desse conceito, estendeu-se a terminologia “turismo
infantil” para além da concepgdo, tao somente, da idade,
suscitando a necessidade da existéncia de um turismo adequado
para atender, efetivamente, as criangas turistas, contribuindo para
0 bem-estar tanto das criangas quanto de seus responsaveis
(KUSHANGO, 2013).

Ainda na mesma obra consta que esta concepg¢do propicia
também aos varios setores do turismo uma oportunidade de
diferenciacao de seus produtos e servigos, o que gerara qualidade
e humanizacao no turismo.

Na proposta conceitual para “turismo infantil”, destacou-se a
necessidade de um turismo adequado para atender as criangas
turistas com qualidade e seguranca. Nessa proposta, as atividades
comumente relacionadas ao turismo infantil foram elencadas, no
entanto, ha que se notar que tal feito nao desapropriaria as criangas
de estarem presentes em outros tipos de turismo, tais como o de
aventura e o ecoturismo (KUSHANO, 2013).

Ademais, evidenciou-se sobre a incipiéncia de referenciais
sobre infancia e produgao cultural, bem como de turismo para as
criangas (ou turismo infantil, turismo de infancia etc.). E que, em
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suma, as experiéncias precisam ser sistematizadas e divulgadas
para que se possa formar um banco de dados sobre a produgao
cientifica na drea, alargando, assim, o conhecimento e a visao
nesses campos do saber.

Ademais, Kushano (2008) destacou, em momento anterior, as
adequagdes de produtos e servigos turisticos para as criangas com
enfoque nos meios de hospedagem. A autora salientou a diferenca
dos meios de hospedagens que podem ser adequados para o
publico infantil, bem como os que sdo direcionados para o
atendimento ao publico infantil e/ou familia com filhos pequenos.

A referida autora elegeu categorias de andlise elencadas para
verificar se um meio de hospedagem ¢ adequado para as criangas
foram (KUSHANO, 2008, p. 89-93):

* Equipamentos e espagos de lazer e recreagdo. Refere-se aos
equipamentos e espagos de lazer direcionados e/ou adequados
para criangas, tais como: saldao de jogos para criangas, com
brinquedos e jogos; piscina infantil; playgroud; brinquedoteca;
videoteca; biblioteca infantil, etc.

= Atividades adaptadas. Refere-se as atividades recreativas
mencionadas como adequadas as criancas, tais como cavalgadas,
pescaria, natagao, etc.

* Servicos direcionados. Nessa categoria estdo incluidos: o
cardapio infantil; a programacao de lazer infantil; os horarios de
refei¢des adequados para as criangas, os servigos e mengoes a
seguranga das criangas, etc.

* Comunicagdo dirigida. Nessa categoria, enquadram-se: as
ilustragOes de criangas; as mengdes a crianga; os textos dirigidos ao
publico infantil; as mensagens dirigidas aos pais com filhos
pequenos, etc.

* Recursos humanos especializados. Essa categoria faz alusao
aos profissionais ligados diretamente as criangas hospedes, tais
como: 0s recreacionistas (monitores, recreadores, animadores
socioculturais, etc.), os guias de turismo e os condutores turisticos
(que tenham especializa¢dao ou experiéncia com o publico infantil),
a baby sitter, etc.
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* InstalacOes/infra-estrutura. Nessa categoria, incluem-se as
instalagOes e a infra-estrutura especialmente planejadas para o
conforto das criangas e/ou dos pais, como também os adaptados
para o tamanho das criangas. Alguns exemplos: sanitdrios infantis,
copa do bebé (ou baby copa), restaurante infantil, etc.

= Proibi¢oes e/ou restrigoes. Diferentemente das outras
categorias, essa especifica uma negacao. Ou seja, a observacao de
algo restrito as criangas. Alguns exemplos: restricao a entrada de
criangas no empreendimento, ou em determinado lugar do
empreendimento; proibicdio de entrada de criancas em
determinados horarios; restriciao as criangas em determinados
andares, proibicao de criangas por faixa etaria ou altura em
determinados equipamentos, etc.

* Precos. Destacam-se nesta categoria: os descontos, as
gratuidades, os brindes, as cortesias e promogdes para criangas ou
para os pais com filhos pequenos.

Destaca-se que, da mesma forma que o mercado turistico esta
cada vez mais se adequando e outros com direcionamento para
atrair o publico infantil e/ou as familias com filhos pequenos,
também cresce os meios de hospedagem que nao aceitam criancas.
Em muitos desses, observa-se, por exemplo, que sao aceitos os pets,
porém, criangas nao sao bem vindas. Tal informagao pode ser
constatada, por exemplo, ao visitar os sites oficiais de
empreendimentos hoteleiros, bem como suas redes sociais e as
plataformas como Booking e TripAdvisor. A maioria desses meios
de hospedagem sao pousadas intituladas romanticas, com foco em
unidades habitacionais para casais. Também, os hostels pelo perfil
de um publico jovem, embora a tendéncia atual é muitos deles
terem disponibilidade de quartos para familias com filhos
pequenos, entre outros tipos de demandas.

O outro viés do bindomio Turismo e Infancia sao os estudos
sobre como as criancas anfitrias ou residentes em lugares turisticos
se veem no turismo, como elas sentem e percebem, por exemplo, as
alteragdes em seu cotidiano frente a alta temporada e a baixa
temporada.
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No préximo capitulo, apresentar-se-a, a partir de pesquisa
empirica, o que determinadas criangas residentes em Matinhos
(PR) estavam pensando, percebendo e opinando sobre o turismo
em sua cidade.
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5.0 QUE E TURISMO PARA MIM?

No presente capitulo, sao apresentados os procedimentos
metodoldgicos da pesquisa; a caracterizagao da area de estudo; os
resultados da aplicagao dos instrumentos de coleta de dados e a
analise de tais resultados.

A aplicagao da pesquisa empirica visou desvelar o que um
grupo de criangas residentes em Matinhos (PR) estavam
percebendo, sentindo e opinando sobre o turismo em sua cidade.

A partir do presente capitulo, pretendeu-se atingir aos
seguintes objetivos especificos: esclarecer o que as criangas
residentes pensavam a respeito do fluxo turistico em sua
localidade, bem como dos proprios turistas, o que inclui as
criangas turistas; analisar quais seriam as percepg¢des e os
sentimentos de criangas residentes com relagdo ao turismo, aos
turistas e as alteragdes no seu cotidiano; observar, em espago
escolar, o que se estava refletindo junto as criangas sobre o
turismo em sua localidade.

5.1 Procedimentos metodoldgicos da pesquisa

Nesta secao, inicia-se abordando o conceito de paradigma,
que conforme Patton (1978, p. 203)% citado por Moreira e Caleffe
(2006, p. 42), tem o seguinte significado:

Um paradigma é uma visdo de mundo, uma perspectiva geral, uma
maneira de analisar a complexidade do mundo real. Como tal, os
paradigmas estdo profundamente embutidos na socializagdo de seus
praticantes. Os paradigmas nos dizem o que é importante, legitimo e
razoavel. Os paradigmas também sao normativos, dizendo a seus
praticantes o que fazer sem a necessidade de longas consideragdes
existenciais ou epistemolédgicas. Mas esses sdo 0s aspectos que constituem
a virtude e a fraqueza dos paradigmas. A virtude é que ele torna a agao

% PATTON, M. Qualitative evaluation methods. Beverly Hills: Sage, 1978.
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possivel, a fraqueza é que a mesma razao para a acao esta escondida nos
pressupostos inquestionaveis do paradigma.

A presente pesquisa ¢ orientada pelo paradigma
interpretativo, visto que o interesse central de todas as pesquisas
do paradigma interpretativo € o significado humano da vida
social e a sua elucidagio e exposi¢io pelo pesquisador
(MOREIRA; CALEFFE, 2006).

Para os pesquisadores interpretativos, o propdsito de uma
pesquisa é descrever e interpretar o fendomeno do mundo em uma
tentativa de compartilhar significados com outros. “A
interpretacio € a busca de perspectivas seguras em
acontecimentos particulares e por insights particulares”
(MOREIRA; CALEFFE, 2006, p. 61).

Importa dizer que, nesse paradigma, o pesquisador sabe que
ele é o principal instrumento de coleta de dados porque imagina
que, como um pesquisador interpretativo lidando com multiplas
realidades, “o instrumento” tem de ser capaz de reconhecer,
classificar e distinguir as sutilezas do significado que emerge
(MOREIRA; CALEFFE, 2006).

Para Gil (2008) e Trivifos (1992), nao raro, o paradigma
interpretativo recebe comparagdes com a fenomenologia.
Conforme tais autores, o método fenomenoldgico preconizado
por Husserl (1986)% nao é dedutivo nem indutivo. Preocupa-se
com a descrigao direta da experiéncia tal como ela é (GIL, 2008).
Para o autor, a realidade é construida socialmente e entendida
como o compreendido, o interpretado, o comunicado. Entao, a
realidade nao é tunica: existem tantas quantas forem as suas
interpretacdes e comunicagdes. O sujeito/ator é reconhecidamente
importante no processo de constru¢ao do conhecimento (GIL,
2008). A pesquisa fenomenologica parte do cotidiano, da
compreensao do modo de viver das pessoas, e nao de defini¢des
e conceitos. “[...] Procura resgatar os significados atribuidos pelos

% HUSSERL, E. A ideia da Fenomenologia. Traducao de Artur Mourdo. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1986.
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sujeitos ao objeto que estd sendo estudado. As técnicas de
pesquisa mais utilizadas sdao, portanto, de natureza qualitativa e
nao estruturada” (GIL, 2008, p.15).

Para o turismo, a investigacdo fenomenologica permite
analisar aspectos fundamentais acerca do fenomeno turistico e
das experiéncias vividas pelos turistas (PANOSSO NETTO, 2005).

Quanto aos seus objetivos, a presente pesquisa é de cunho
exploratorio. Gil (2008) define a pesquisa exploratéria como a que
tem como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar
conceitos e ideias, com vistas a formulacdo de problemas mais
precisos ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores.

Quanto ao tipo de pesquisa definida pelo tipo de pergunta,
esta é uma pesquisa que apresenta orientacao etnografica.

Conforme Moreira e Caleffe (2006), uma maneira de
classificar os tipos de pesquisa considera a natureza das
perguntas que estimulam a pesquisa. As pesquisas identificadas
dessa maneira sdo: a bibliografica, a documental, a historica, a do
tipo levantamento, a de avaliagdo, a correlacional, a causal-
comparativa, a etnografica e a pesquisa agao.

Em um primeiro momento, neste trabalho configurou-se uma
pesquisa bibliografica, pois se pretendeu responder a perguntas
do tipo: como a literatura contemporanea tem tratado a Sociologia
da Infancia? Qual a relagdo entre Geografia, Turismo e Infancia?

Em momento posterior, a pesquisa tem orientagao para a
etnografia. Segundo Moreira e Caleffe (2006), a etnografia ¢ um
método e o ponto de partida € a interacdo entre o pesquisador e
o0s seus objetos de estudo. O trabalho de campo é o meio principal
pelo qual muitos dos dados etnograficos tém sido obtidos. Ainda
conforme os autores, uma pesquisa etnografica pode durar uma
semana ou duas, como também pode durar varios anos; a duragao
deve ser adequada para a obtencao das informagdes, bem como
de acordo com o local e as pessoas a serem pesquisadas.

Outras caracteristicas da pesquisa etnografica sdo expostas a
seguir: - a andlise dos dados, que em alguns casos exige muito
mais tempo do que a coleta, compreende a descri¢do, a anadlise e a
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interpretacdo (MOREIRA; CALEFFE, 2006); - os dados
qualitativos nado se prestam a tratamentos estatisticos, assim, os
pesquisadores precisam “[...] buscar padrdes de linguagem e
comportamentos que proporcionem uma visao das preocupagdes
e fungdes do grupo” (MOREIRA; CALEFFE, 2006, p. 87); — 0 maior
apelo da pesquisa etnografica é poder construir, um retrato rico
da vida humana, um quadro interessante e potencialmente
repleto de informacdes (MOREIRA; CALEFFE, 2006).

Geralmente, na pesquisa etnografica, as fontes de dados sao
pessoas, objetos, ambientes e padrdes de comunicagao inerentes
ao contexto estudado. Esse tipo de pesquisa é ndo-experimental e
qualitativa e depende muito da percepcao e da habilidade do
investigador para fazer observacoes e interpretacoes (MOREIRA;
CALEFFE, 2006).

Em se tratando do tipo de pesquisa definida pela
metodologia, esta € uma pesquisa qualitativa. A maior distingao
feita entre a pesquisa quantitativa e a qualitativa é que a pesquisa
qualitativa explora as caracteristicas dos individuos e cenarios
que nao podem ser facilmente descritos numericamente
(MOREIRA; CALEFFE, 2006).

Assim exposto, menciona-se que a pesquisa foi aplicada junto
aos alunos de 5° ano de escolas selecionadas devido aos seguintes
critérios: a) a Escola Municipal Professora Caetana Paranhos, por
ser a unica escola localizada no bairro de Caioba, nomeadamente
um bairro que apresenta grande quantidade de residéncias
secundarias; b) o Colégio Dom Bosco, por ser uma institui¢ao
particular de ensino, além de estar localizada em bairro central, o
que pressupde que alunos de diferentes bairros o frequentem.

A escolha de uma institui¢ao de ensino publica e de uma
instituicao de ensino privada teve como intengao encontrar perfis
diferentes de alunos, com familias de niveis socioecondmicos
diversos, o que poderia resultar em acréscimos de dados e
comparativos na coleta e analise da pesquisa.

Importante esclarecer que, além dessas institui¢des de
ensino, mais duas escolas particulares e uma escola publica
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estadual foram contatadas, todavia, as diretoras recusaram-se a
participar da pesquisa.

Com relagao aos instrumentos de coleta de dados, a pesquisa
se valeu de questiondrios com mais de dez perguntas, em que duas
foram respondidas por meio de desenhos e narrativas das proprias
criangas (GOMEZ, 2009); técnica do preenchimento de Didrios
(SARMENTO, 2000); e entrevista com as educadoras das turmas de
5% ano pesquisadas. Além dessas técnicas, também se fez uso do
método observacional, conforme expoe Gil (2008, p. 16):

O método observacional é um dos mais utilizados nas ciéncias sociais e
apresenta alguns aspectos curiosos. Por outro lado, pode ser considerado
como 0 mais primitivo, e consequentemente o mais impreciso. Mas, por
outro lado, pode ser tido como um dos mais modernos, visto ser o que
possibilita o mais elevado grau de precisdo nas ciéncias sociais [...] Ha
investigagdes em ciéncias sociais que se valem exclusivamente do método
observacional. Outras utilizam-no em conjunto com outros métodos. E
pode-se afirmar com muita seguranga que qualquer investigacdo em
ciéncias sociais deve valer-se, em mais de um momento, de procedimentos
observacionais.

Por sua vez, Gomez (2009, p. vii), ao tratar da técnica de
desenhos analisa que:

[...] no desenho as criangas inscrevem vivéncias significativas do seu
quotidiano, inserem o conhecimento que possuem da sua comunidade, do
seu ambiente fisico préximo, das experiéncias e interac¢des vividas em
varios contextos: familia, escola, comunidade e natureza.

Sarmento (2007, p. 18) avalia que “o desenho ¢
frequentemente acompanhado de verbalizagao das criangas que
referem as figuras e os motivos inscritos no papel de modo por
vezes paradoxal e fora da inteligibilidade dos adultos”. Desta
forma, os desenhos sdao considerados artefatos sociais, produgao
simbdlica da linguagem infantil, bem como expressao e
interpretacdo do mundo pelas criangas (SARMENTO, 2007).

Ainda, para Leite (2005, p. 131):
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[...] o desenho da crianga nao pode ser visto como mera atividade escolar
ou mesmo resultado de aptidao pessoal para as artes plasticas, mas, sim,
como dialogo permanente entre a crianga e 0 mundo, uma constante busca
de inteligibilidade e comunicabilidade.

Em se tratando da aplicacdo de questionarios, as vantagens e
as desvantagens de tal instrumento de coleta de pesquisa sao: o
uso eficiente do tempo, no entanto, é preciso reservar um tempo
para refletir sobre o propdsito do questiondrio, para elaborar as
questdes e para realizar uma pesquisa piloto; questoes
padronizadas, que significam nao haver um entrevistador
interpretando/distorcendo o significado das respostas. Mas ¢
preciso atengao na elaboragao dos itens, pois mesmo que eles
sejam claros, as respostas podem ser superficiais; assegura
anonimato ao respondente; potencial para uma alta taxa de
retorno (MOREIRA; CALEFFE, 2006).

No presente trabalho, a aplicagao do questionario sucedeu a
fase de observacao, em que a pesquisadora, apos consentimento e
planejamento prévio realizado com as educadoras, assistiu a
determinadas aulas de Geografia nas trés turmas do 5° ano. Essa
etapa teve como objetivo conhecer o perfil das turmas, bem como
realizar a apresentagao pessoal e do projeto junto aos alunos, para
que no momento do questionario eles se sentissem mais a vontade
com a pesquisadora, o que configurou a aplicagio do método
observacional outrora citado.

Faz-se mister salientar que, no momento da aplicacdo do
questiondrio, a pesquisadora estava presente para sanar possiveis
davidas ou dar maiores esclarecimentos aos alunos. Além disso,
muitas criangas se expressaram verbalmente e algumas respostas
foram apresentadas em sala.

Nas trés turmas, os alunos, bem como as educadoras, se
mostraram receptivos a pessoa da pesquisadora, bem como ao
tema do trabalho. Uma aluna chegou a relatar que estava se
sentindo importante por ser pesquisada. Outra aluna disse que
sempre quis responder um questionario como o que acabara de
lhe ser entregue em maos. Ressalta-se que o questiondrio foi o
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principal instrumento de coleta de dados dessa pesquisa. Os
demais, formuldrio e entrevistas, foram complementares.

Com relagdo ao instrumento de coleta de dados intitulado
“DIARIO”, tal formulario foi defendido por Sarmento (2000) na
investigacao “Trabalho Domicilidrio Infantil”. A partir desse
instrumento, as criangas, em suas proprias residéncias e a seu
tempo, sem interferéncia de professor e/ou pesquisador, escrevem
como passaram o dia, o que fizeram, de acordo com o que lhes
convém. E uma atividade livre, que pode ter a duragio necesséria
aos objetivos da pesquisa.

No presente trabalho, levando em conta que uma das
tematicas foi o cotidiano, observou-se a relevancia de estender o
olhar para as criangas fora de seu ambiente escolar. Para tanto, foi
selecionado o formuldrio “Diario”. E wuma observacio
complementar ao questiondrio, que foi adotado como
instrumento principal de coleta de dados. O objetivo era saber
mais sobre o cotidiano das criangas, o que elas faziam apods as
aulas e em um feriado prolongado. Optou-se pelo feriado de
Pascoa por entender que, durante trés (3) dias as criangas
descreveriam sua rotina em periodo letivo e durante os quatro (4)
dias seguintes descreveriam sua rotina em periodo de feriado
prolongado, totalizando sete (7) dias, ou seja, uma semana (15 a
21 de abril de 2014).

Também, foram realizadas entrevistas semiestruturadas com
as educadoras do 5% ano A da escola publica, bem como do 5° ano
da escola particular. Nessa fase, o objetivo principal foi o de
constatar se o turismo se fazia presente nos contetidos curriculares
e/ou na agenda de temas a serem discutidos junto aos alunos.
Ademais, a opiniao das educadoras sobre o desenvolvimento
turistico local, bem como as altera¢des no cotidiano com o advento
da alta temporada, foram assuntos destacados.
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Em se tratando da opcao pela entrevista, Hitchcock e Hughes
(1995),% citados por Moreira e Caleffe (2006), asseveram que as
entrevistas podem ser consideradas como uma conversa com um
propdsito.

A entrevista semiestruturada é o meio-termo entre a
entrevista estruturada e a entrevista nao-estruturada. Dessa
forma, o entrevistador é livre para deixar os entrevistados
desenvolverem as questdes da maneira que quiserem. E possivel
exercer certo tipo de controle sobre a conversagao, embora se
permita ao entrevistado alguma liberdade. Permite o
esclarecimento de qualquer tipo de resposta quando necessaria; é
mais facil de ser analisada do que a entrevista nao-estruturada,
mas nao tao facil quanto a entrevista estruturada (MOREIRA;
CALEFFE, 2006).

Os autores salientam que o protocolo comeca com uma
introdugao, em que o entrevistador explica o propdsito da
entrevista, quem ele é e por que a entrevista estd sendo realizada;
além disso, esclarece qualquer questao sobre a pesquisa e informa
o respondente sobre a garantia do anonimato e como os dados
serao utilizados. A permissao para usar dispositivos de gravagao
¢ obtida nesse estagio, e a introdugao indica o tempo da entrevista
e proporciona um resumo dos principais temas que serao
discutidos (MOREIRA; CALEFFE, 2006).

Foram aplicados os questionarios e demais técnicas descritas
junto as criangas do 5° ano, turmas A e B, do Ensino Fundamental
de uma escola publica, situada no bairro de Caiobd, bem como as
criangas do 5° ano do Ensino Fundamental de uma escola privada,
situada no centro da cidade de Matinhos. Na turma do 5° ano A,
do ensino fundamental da Escola Municipal, havia dezoito (18)
alunos matriculados. Na turma 5° ano B, eram dezesseis (16)
alunos. No Colégio particular, havia dezenove (19) alunos
matriculados.

% HITCHCOCK, G.; HUGHES, D. Research and the teacher: a qualitative
introduction to school-based research. 2 ed. Londres: Routledge, 1995.

114



As criangas pesquisadas situaram-se na faixa etaria dos 9 a 12
anos de idade incompletos. Conforme o Estatuto da Crianga e do
Adolescente (1990), se estabelece que crianga € o individuo de 0 a
12 anos de idade incompletos. Para este trabalho, se definiu por
pesquisar as criangas acima de 7 anos, devido aos procedimentos
de leitura e de escrita necessarios para a pesquisa, levando-se em
consideragao os métodos selecionados, bem como a compreensao
do mundo vivido por elas. Ademais, esta faixa etaria corresponde
ao maior grupo de pessoas no municipio de Matinhos, conforme
dados do IBGE Cidades (2023).

Ressalta-se que, durante todo o transcorrer da pesquisa, ndao
se utilizou imagens das criangas, sendo assegurado o anonimato
das mesmas e, principalmente, a vontade ou nao de tais criangas
em participar da pesquisa, além do consentimento dos pais (ou
responsavel pelo menor) para tal. Anteriormente a qualquer
contato inicial com as criangas, foi solicitada autorizacdo formal
da Diregao das Escolas para a realizagdo da pesquisa, bem como
reunides com as professoras das turmas de 5¢ ano.

Tais cuidados remetem a ética na aplicagdo de pesquisa com
criangas. Sarmento (2007) avalia que ouvir a voz das criangas é uma
expressao que guarda em si todo um programa que pode ser
compreendido em sua expressao tedrica, epistemoldgica e politica.

Para Kramer (1996), a pesquisa com criangas reveste-se de
uma responsabilidade impar, especialmente em termos de valores
éticos; e complexa, visto a profundidade de apreensdo das
criancas enquanto sujeitos da pesquisa. Além disso, que a
pesquisa sobre criangas e suas infancias, especialmente quando
realizada com as criangas, ndo raro pode remeter a lembrancas da
propria infancia do pesquisador, podendo afetar seu emocional.
Deste modo, observa-se que é possivel a constru¢io de uma
empatia muatua entre criangas e pesquisador, tendo-se o cuidado
para que o grau de envolvimento emocional entre ambos nao
comprometa a fidedignidade da interpretacao cientifica.
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Ademais, considera-se ser importante mencionar que um
primeiro questiondrio foi elaborado e testado anteriormente®. A
partir de sua da aplicagio naquela etapa, houve algumas
alteragdes que resultaram no produto final, utilizado junto a
outros alunos no ano de 2014.

Essa pesquisa-piloto mencionada realizou-se no ano de 2012 e
consistiu na aplicacdo de um questiondrio com 8 perguntas
(subjetivas e objetivas) aos estudantes da turma do 5° ano da Escola
Municipal, composta por 19 criangas, entre 9 e 11 anos de idade. A
pesquisadora dispds de duas horas para aplicagao do questiondrio,
tendo lido e explicado cada uma das perguntas, bem como
atendido individualmente aos estudantes que tiveram alguma
davida no preenchimento. Dos 19 alunos que compunham a turma
do 5° ano, 14 participaram da pesquisa, visto que os seus pais
assinaram a autorizacdo. Anteriormente a essa fase, a autorizacao
da dire¢do da escola e da professora foram solicitadas.

O objetivo central da pesquisa-piloto foi o de analisar se a
pratica turistica alterava o cotidiano das criangas residentes
naquele bairro. Os resultados apontaram que as criangas
perceberam e sentiram que a rotina do cotidiano é diversa com o
fluxo turistico da alta temporada e dos feriados prolongados
(KUSHANGO, 2013).

Assim exposto, aponta-se que o roteiro de entrevista
semiestruturada, bem como o questionario e o formuldrio
intitulado ‘Didrio” constam nos Apéndices.

3 A pesquisa piloto originou capitulo de livro publicado em evento internacional:
KUSHANGO, E.S.; BAHL, M. O cotidiano das criangas residentes em lugares
turisticos: percep¢des de alunos de uma escola publica localizada em uma
pequena cidade litoranea do Brasil. In: SANTOS, M; SERRA, F; SANTO, J;
AGUAS, P. Desenvolvimento e Planeamento em Turismo. TMS Conference
Series. Universidade do Algarve, Faro, Portugal, 2013. p. 342-353.
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5.2 Caracterizagao da area de estudo

O litoral paranaense, o segundo menor entre os estados
brasileiros banhados pelo mar, a frente apenas do Piaui, apresenta
uma linha de costa de aproximadamente 100 km, limitando-se ao
norte com o Estado de Sao Paulo na barra do Ararapira, a leste
com o Oceano Atlantico, ao Sul com o Estado de Santa Catarina
na barra do Rio Sai-Guagu, e a Oeste com a regido metropolitana
de Curitiba (CENTRO DE ESTUDOS DO MAR, 2014).

Com mais de 6.900 km? de area, a regido Litoral do Parana
compreende a vertente da Serra do Mar, voltada para o Oceano
Atlantico e a planicie litoranea, ao passo que o conjunto dos sete
municipios litoraneos representa 3% da superficie do Parana
(ESTADES, 2003). O tamanho dos municipios € bastante desigual;
Matinhos, o menor, com 111,5 km? (2% do total); e o maior,
Guaraquegaba, com 2.159,3 km? (35% do total) (ESTADES, 2003).

Ao tomar as realidades funcionais construidas
historicamente sobre especificidades naturais, Estades (2003)
distingue trés grupos dentre tais municipios: 0s portudrios
(Paranagua e Antonina); os rurais (Morretes e Guaraquegaba); e
0s praiano-turisticos (Guaratuba, Matinhos e Pontal do Parand).
Conforme a autora (2003), esta classificacao destaca o elemento
econdmico mais marcante da histéria recente ou que, sem ser
muito recente, explica em grande parte a situagao atual. Todavia,
nao se pretende negar a existéncia de outras atividades em cada
municipio, nem se postulam equivaléncias entre os municipios de
cada tipo (ESTADES, 2003).

Em termos socioambientais, a realidade regional é diversa e
contrastante:

Vastas dreas de conservagao, escassamente povoadas, coexistem com uma
grande cidade portuaria e balnearios urbanos que crescem a ritmos
vertiginosos. A dinamica regional, que atrai crescentes contingentes de
populagdo de outras regides do estado e de estados vizinhos, mostra-se
insuficiente para superar a pobreza. Ao mesmo tempo, as multiplas leis de
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protecado a natureza resultam ineficazes para evitar os crescentes impactos
ambientais (ESTADES, 2003, p.25).

Nota-se que a populagao permanente também se distribui de
forma muito desigual entre os municipios, o que, combinado com
a desigualdade de superficies, resulta em densidades destoantes.
Os municipios rurais, com quase a metade da superficie total
(46%), sao habitados por 10% da populagdo; os municipios
portudrios, com pouco mais da quarta parte da superficie total
(27%), detém 62% da populagado; e os municipios praianos, com a
restante quarta parte da superficie, detém 28% da populacao
(ESTADES, 2003).

Quanto a questdao populacional do litoral, ela ndo se limita a
populagdo permanente. A afluéncia de turistas e veranistas,
especialmente nos municipios praianos, se concentra no verao e se
intensifica nas festas de fim de ano e Carnaval. A afluéncia em
temporada estd estimada em 1,5 milhao de pessoas®, o que
multiplica a populacdo de todo o litoral por mais de 6 vezes e a dos
municipios praianos por 23 vezes; se a densidade desses
municipios, considerando a populagao permanente, era de 40
habitantes/km? no ano de 2000, essa quantidade de turistas supoe
946 habitantes/km? (ESTADES, 2003).

Nessa mesma linha de pensamento, ressalta-se que o
“inchago” ocasionado na alta temporada, nomeadamente nos
meses correspondentes a dezembro, janeiro e fevereiro® ¢ um
assunto recorrente, conforme salienta Angulo (2000, p. 98): “a
discussao sobre os problemas do litoral paranaense é ciclica e
sazonal; ressurge no verao, quando se intensifica a perspectiva de
utilizagdo das praias, e, realimentada por novas questdes, abrange
aspectos de carater fisico-territorial, urbanistico, ambiental,
socioecondmico e até mesmo juridico”.

% No texto, a autora menciona que este niimero nao ¢ oficial. E uma estimativa,
usualmente utilizada nos meios comunicacionais.

4 Podendo alargar-se para o més de margo, conforme a data do feriado de
Carnaval.
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Em termos de promocao turistica, encontra-se que a Secretaria
de Estado de Turismo do Parana sustentava que:

O Litoral Paranaense, apesar de sua pequena extensdo, possui sete
Municipios com boa infra-estrutura turistica para receber cerca de um
milhdo de visitantes durante a alta temporada. Entre seus principais
atrativos, sao encontradas reservas ecoldgicas nas quais ainda podem ser
encontradas espécies raras da fauna e flora, além de belas praias que
propiciam momentos de lazer, a pratica de esportes nduticos, pesca
esportiva, etc. (SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO, 2008, p. 4, grifos
Nossos).

Considera-se que o cardter comunicacional do paragrafo
anterior € valido para observar como a regido ¢ promovida em
termos turisticos, além de reafirmar o namero usual de cerca de um
milhdo de visitantes. No entanto, ha que se notar que, a partir dos
anos 1950, e mais intensamente dos 1960 e 1970, o governo estadual
melhorou as condi¢des de salubridade e construiu uma estrutura
vidria de acesso para viabilizar esse novo uso da costa; porém,
tratou-se de uma urbanizacdo acelerada e desordenada que,
segundo Pierri (2011, comunicagao verbal), ndo garantiu condi¢des
basicas de satide publica e qualidade de vida, tanto para os turistas
como para a populacdo permanente.

Ademais, conforme Pierri (2011), constata-se que os usos
turisticos do solo relacionados a costa sao, principalmente, o uso
balnedrio e a navegagao de recreacdo, incluindo a pesca esportiva.
Também, ha que se notar as caracteristicas habitacionais dos
municipios praianos. Ainda, a autora menciona que, comumente,
veranistas constroem suas segundas residéncias, de urbanizagao
mais proxima ao mar e melhor qualidade, como também os que
visitam o litoral, sem possuir casa prépria. Em contrapartida, hd a
afluéncia permanente de pessoas que vem de outras regides, com
expectativas de melhorar sua renda, em grande parte pobres, e que
ocupam espagos menos valorizados, regular ou irregularmente,
impulsionam urbaniza¢ao mais precaria, sofrendo dia por dia as
caréncias presentes de infraestrutura e servigos (PIERRIL 2011).
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Assim, com efeito, parece haver no litoral paranaense o que
nao € raro em outras regides turisticas do Brasil: um litoral
paranaense “real” e um litoral paranaense “para turista ver”.
Reitera-se que um dos municipios praianos ¢ Matinhos, sendo este
o lugar palco dos didlogos com as criancas do presente trabalho.

O nome Matinhos, segundo Bigarella (1991), se deu devido a
“mata baixa (mata de restinga, rica em epifitas) e que antigamente
a cidade era conhecida como Matinho (sem 0 ‘s’)”. O autor comenta
também que um pequeno rio era chamado pelo mesmo nome.

Matinhos dista de Curitiba, capital do Estado do Parana,
109,10 km (IPARDES, 2012). Esta localizado no litoral Sul do Estado
do Parana (FIGURA 1), com uma populagao de 29.428 habitantes;
e, estimada em 35.705 habitantes no ano de 2021, conforme o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2023).

Nao muito diferente de outras localidades costeiras brasileiras,
Matinhos se desenvolveu sem prévio e adequado planejamento
urbano (PIERRI et al., 2006). Possui 36 balnearios, entre os quais, o
Balnedrio Jardim Mongoes, que faz divisa com o municipio de
Pontal do Parand, e o Balneario de Caioba, que faz divisa com o
municipio de Guaratuba (PREFEITURA MUNICIPAL DE
MATINHOS, 2023).

Por meio da Lei Municipal 1067/20064, no Art. 12, foram
criados 14 bairros ou unidades administrativas, como o Bairro de
Caioba, com area de 2,01 km2. Além de Caioba, mais seis balnearios
sao, também, nomeados de bairros.

Em termos de litoral paranaense, Caioba ¢ um dos balnearios
mais frequentados por veranistas e turistas (BIGARELLA, 1991) em
suas praias, conhecidas como Praia Mansa e a Praia Brava.
Constata-se ser muito ocupado em alta temporada, que
corresponde aos meses de dezembro a marco. Por essas
caracteristicas, o bairro de Caioba abriga um grande ntiimero de

4 Lei n® 1067, de 5 de dezembro 2006 - dispde sobre a instituicao do Plano Diretor
Participativo e de Desenvolvimento Integrado de Matinhos, e da outras
providéncias. Disponivel em: <www.matinhos.pr.gov.br>. Acesso em: 10/06/2023.
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condominios e casas, que podem ser reconhecidos como segundas
residéncias.

No presente trabalho, conforme mencionado no item 5.1
Procedimentos Metodoldgicos da Pesquisa, uma Escola Municipal
foi selecionada dentre as escolas publicas para a realizacdo da
pesquisa, juntamente com uma institui¢ao particular.

5.3 Apresentacao dos participantes da pesquisa

Assim como mencionado nos procedimentos metodoldgicos
da pesquisa, foram aplicados o0s questiondrios e as demais técnicas
descritas junto as criangas do 5° ano, turmas A e B, do Ensino
Fundamental de uma escola ptblica, situada no bairro de Caiob3,
bem como as criangas do 5° ano do Ensino Fundamental de uma
escola privada, situada no centro da cidade de Matinhos. Na turma
do 5% ano A do ensino fundamental da Escola Municipal Professora
Caetana Paranhos, eram 18 alunos matriculados. Na turma 5° ano
B eram 16 alunos. No Colégio Dom Bosco, havia 19 alunos
matriculados. Em cada turma, havia uma professora responsavel.

Na turma do 5° ano B da escola publica, 9 criancas
preencheram todos os instrumentos de coleta de dados, ao passo
que 2 ndo preencheram o formuldrio Diario. Todavia, 11 criangas
da turma mencionada foram inseridas, por terem preenchido todos
os demais instrumentos de coleta de dados. A turma era composta
de 15 alunos.

A seguir, se apresenta o nome ficticio dos alunos, bem como
algumas informagdes referentes as idades, aos bairros em que
moravam, com quem residiam e a profissao dos pais:

POLLIE, 10 anos de idade, residente do bairro de Caioba, morando com a
mae e uma irma. A mae atuando como zeladora de condominio residencial.
JACK SHAN, 10 anos, morando no bairro Vila Nova, residindo com os pais.
O pai trabalhando na construgao civil e a mae como diarista.

TRECKO, 9 anos, morando em Caioba com os pais e dois irmaos. Os pais
sendo zeladores de condominio residencial.
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SARA, 11 anos, moradora do bairro Tabuleiro, reside com a mae e dois
irmaos. A mae trabalhando como diarista.

EDUARDA, 10 anos, moradora do bairro Caioba, com os pais, ambos
exercendo atividades como zeladores de condominio residencial.

HULK, 9 anos, morando no bairro do Tabuleiro com a mae e trés irmaos. A
mae atuando como diarista e baba.

MARCOQOS,9 anos, morador do bairro do Tabuleiro com o pai e a mae. O pai
sendo pedreiro e a mae diarista.

ALGUSTO, 9 anos, morando no bairro de Caiob4a com o pai, tendo um
irmao. O pai atuando como garcom.

EVELIM, 9 anos, moradora no bairro do Tabuleiro com o pai e com a mae.
O pai atuando como instalador de ar condicionado. A mae como dona de
casa.

MULHER MARAVILHA, 10 anos, natural de Mato Grosso. Vivendo ha 1
ano e 6 meses em Matinhos. Mudou de cidade e ndao houve tempo de saber
sua composigao familiar.

BOB ESPONTJA, 11 anos, morador no bairro de Caioba com a mae e dois

irmaos. Os pais atuando como zeladores de condominio residencial.

Com relacdo a turma do 5° ano A, que era composta por 18

alunos matriculados, destes, participaram da pesquisa 10 criangas.
Sao elas:

122

FERNANDINHO, 9 anos, morando no bairro Tabuleiro com os pais. O pai
atuando como garcom e a mae atendente.

GUSTAVO, 9 anos, morador do bairro de Caioba com os pais. Ambos
atuando como zeladores de condominio residencial.

LUIZA, 10 anos, morando no bairro de Caioba com os pais. O pai sendo
comerciante e a mae zeladora de condominio residencial.

LARISSA MANOELA, 9 anos, moradora do bairro Tabuleiro, com os pais.
O pai atuando como chef de cozinha e a mae diarista.

MARCQOS, 9 anos, residindo no bairro Vila Nova com a mae e uma irma. A
mae sendo confeiteira.

MARIA, 9 anos, é irma de Marcos.

KATI, 10 anos, morando no bairro de Caioba com os pais e uma irma. Os
pais atuando como vendedores.

JIM, 10 anos, residindo no bairro do Tabuleiro com o padrasto e a mae.
Ambos sendo atendentes.

MARIA VITORIA, 10 anos, morando no bairro de Caiobd com os pais,
ambos atuando como zeladores de condominio residencial.

DIM, 9 anos, morando no bairro Centro com a mae e um irmao. A mae sendo
estudante.



Em se tratando da turma do 5% ano da escola privada, que era
composta por 19 alunos, foram 18 os participes da pesquisa. Sao
eles:

VIOLETA, 9 anos, morando no bairro Centro, juntamente com os pais. A
mae sendo enfermeira e o pai dono de vidragaria.

THALLES, 10 anos, morador do bairro Centro, juntamente com a mae e uma
irma. A mae sendo dona de pousada.

SAFIRA, 9 anos, morando no bairro Centro com a mae e os avds maternos.
O pai atuando como professor e a mae diarista.

]OAO VITOR, 9 anos, residindo no bairro Centro, juntamente com os pais.
O pai sendo gerente geral de banco e a méae do lar.

ANINHA, 9 anos, morando no bairro Centro com os pais. O pai sendo
advogado. E ambos os pais atuando como proprietarios de uma assisténcia
técnica a computadores.

ANA, 9 anos, moradora no bairro Centro com os pais. O pai sendo
funciondrio publico estadual e a mae professora.

RAFAELLA, 9 anos, residente no bairro Rivieira com os pais. O pai sendo
policial rodovidrio federal e a mae professora.

NATY, 9 anos, morando no bairro Solymar com os pais, que atuam como
donos de panificadora.

DIEGO, 9 anos, residindo na cidade de Pontal do Parana com os pais. A mae
sendo dentista e o pai dono de comércio de embalagem.

LUIZA, 10 anos, morando no bairro de Caioba com a mae e o padrasto. A
mae sendo fisioterapeuta e estudante. O padrasto engenheiro.

MIRANDA, 9 anos, mora no bairro Rivieira, com os pais. O pai é funcionario
de uma empresa privada e a mae é do lar.

VIOLETTA CASTILHO, 9 anos, mora no bairro Riveira com os pais, ambos
atuando como proprietarios de uma grafica.

ISABELLA, 9 anos, mora no bairro Centro, com os pais e uma irma. Os pais
atuando como proprietarios de um restaurante.

ZEDUS, 10 anos, mora no bairro Cabaraquara, que pertence ao municipio de
Guaratuba, mas que se localiza mais préximo da cidade de Matinhos. Reside
com os pais, que sdo proprietarios de um restaurante no Cabaraquara.
ALANA, 9 anos, morando no bairro Centro com os pais e um irmao. O pai
sendo médico e a mae advogada.

MANU, 9 anos, morando na cidade litoranea de Pontal do Parana com os
pais. O pai atuando como proprietario de uma rede de lojas. A mae do lar.
REBECA, 10 anos, morando no bairro Balneario de Perequé com os pais,
ambos atuando como zeladores de condominio residencial.

LUISA, 9 anos, morando no bairro Bom Retiro com a avo, sendo essa
proprietaria de uma loja de aviamentos.
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5.4 Apresentacao dos resultados e reflexdes acerca do formuldrio
“Diério”

Conforme mencionado nos Procedimentos Metodologicos da
Pesquisa, o formulario “Diario” constitui uma agenda elaborada
pela pesquisadora, em adaptacao ao modelo de Sarmento (2000).
Os didrios foram entregues individualmente para os participes da
pesquisa em semana anterior ao inicio da data de seu
preenchimento, durante o periodo de uma semana (15 a 21 de abril
de 2014), em horario extraclasse.

Teve como objetivo aprofundar o conhecimento sobre o
cotidiano das criangas participes da pesquisa, consequentemente,
dando abertura para conhecer um pouco mais dessas criangas fora
do seu ambiente escolar.

Ao se realizar uma leitura de todos os didrios dos alunos das
turmas pesquisadas, observou-se que as categorias mais presentes
em todos os didrios lidos foram: Escola, TV, Religiao, Necessidades,
Atividades, Parentes. As categorias Viagem e Hospedagem foram
destacadas devido ao interesse do tema do trabalho, no entanto,
foram poucas as criangas que indicaram haver viajado no periodo
da aplica¢dao do formulario “Didrio” e, consequentemente, de terem
se hospedado em lugar que nado o da sua residéncia.

5.4.1 Apresentacao dos resultados do formulario “Diario” das
turmas do 5% ano A e 5% ano B de escola publica

A categoria “Escola” foi identificada em 17 dos 18 formuldarios
preenchidos pelas criangas das turmas 5% ano A e 5° ano B da escola
publica pesquisada. Os comentdrios usuais para essa categoria
foram: “Fui a escola” (Maria Vitoria, 5% A, 16 de abril).

Com relacao a “TV”, 15 alunos a citaram. “Assisti TV”
(Fernandinho, 5° A. Dias, 18, 19, 20 e 21, no horario das 20h00 as
21h00).

Em se tratando da “Religido”, a grande maioria das criangas
mencionou que foi a missa. “Eu fui na [sic] igreja a missa da
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ressurreicao de Cristo” (Gustavo 5% ano A, dia 19 de abril). “Eu fui a
missa la de Matinhos” (Trecko, 52 ano B, 20 de abril).

Na categoria “Necessidades”, constaram as necessidades
basicas, alimenta¢do, descanso e higiene pessoal, que se
apresentaram muito usuais de serem relatadas pelas criangas. Por
exemplo: “tomei café” (Fernandinho, 5% A, 19, 20 e 21 de abril, das
8h00 as 9h00); “tomei banho e depois fui dormir” (Hulk, 5° B, 17 de
abril, a partir das 20h15); “eu almocei e comi sobremesa” (Trecko, 5°
B, 16 de abril, das 12h00 as 13h00).

Com relacdo a “Computador”, esta categoria abarcou
computadores de mesa e portateis, como os tablets e os notebooks,
bem como os smartphones e similares. As criancas o destacaram
da seguinte forma: “Fui para o computador” (Hulk, 5° B, 18 de
abril); “mechi no notbook” (Maria Vitoria, 52 A, 19 de abril, das
9h00 as 10h00).

Quanto as “Atividades”, esta categoria agregou atividades
extraclasses, tais como brincadeiras, aulas de inglés, atividades
tisicas, compras, entre outros. Foram mencionadas por todas as
criangas, como por exemplo: “Fui andar de skate” (Marcos, 5° A); Fui
ao SESC (Dim, 5° A); “Fui no iati [sic] passear de barco” (Luiza, 5° A,
21 de abril). “Fui brincar [...] Fui pescar [...] Brinquei de boneco [...]
Brinquei de estilingue” (Fernandinho, 5° A, dia 18/04/2014 das 17h10
as 18h15 e dia 19/04/2014 das 9h50 as 12h00). “Fui brincar com os
meus brinquedos” (Jack Shan, 15 de abril 5° B).

Ainda com relagao as Atividades, 6 criangas mencionaram que
foram ao SESC (Servico Social do Comércio)*?, 12 criangas
mencionaram a palavra “brincar’, ou “brinquei” ou “brinquedo”.

Apenas uma crianga escreveu que foi fazer compras. Somente
uma crianga relatou ter lido um livro. “Fui ler um livro” (Sara, 5° B,
15 de abril 14h10 as 14h40). Ademais, 2 criangas relataram ter ido a
praia no periodo de 15 a 21 de abril.

20 Servico Social do Comércio (SESC), Unidade Matinhos (PR), possui um
projeto extracurricular para alunos de ensino fundamental de escola publica.
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Com relagao a “Parentes”, essa foi mencionada por 12 dos
alunos pesquisados. Inserem-se nessa categoria, familiares tais
como: tios, avds, primos, entre outros.

As duas ultimas categorias, “Viagem” e “Hospedagem”,
foram destacadas devido a tematica do trabalho. Todavia, apenas 3
criancas mencionaram que foram viajar. Dessas, todas para a casa
de parentes. “Fui viajar, mas nao gostei. Nao tinha televisao nao
tinha internete [sic]” (Marcos, 5% A, 18 de abril de 2014). “Fui viajar
para a casa da minha tia” (Maria, 5° A, 17/04/2014). Maria e Marcos
sao irmaos.

Nas TABELAS 2 e 3, apresentam-se as categorias identificadas
nos diarios preenchidos pelos alunos do 5% ano A de escola publica.
Tais categorias estdo marcadas com um (Xx), a0 passo que as
categorias nao identificadas foram marcadas com um (-).

TABELA 2 - CATEGORIAS IDENTIFICADAS NOS DIARIOS PREENCHIDOS
PELOS ALUNOS DO 5° ANO A DE ESCOLA PUBLICA

CATEGORIAS IDENTIFICADAS

)
4 5 S22 E12]2
= S|E|8|8|5|8|8|9]|¢8
z % =582 %] 55

“lElg| g~ O
Z ) X

LARISSA

MANSELA e R R R e

MARCOS X X - X X X - -

MARIA - X X X X X X -

KATI X X X X X - -

JIM X X X X X - - -

MARIA

VITORIA X X X X X X X X -

DIM X X - X - X X - -

LUIZA X X - X - X X - -

FERNANDINHO X X X X X X - -

Fonte: A autora
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TABELA 3- CATEGORIAS IDENTIFICADAS NOS DIARIOS PREENCHIDOS
PELOS ALUNOS DO 5° ANO B DE ESCOLA PUBLICA
CATEGORIAS IDENTIFICADAS

N 2
ol &9 8] 4 =
g o e T e R A I I ¢
z it z |2 &2 5|55
SR - I = e
Z ) T
JACK SHAN X - - X - X - - -
HULK X X - X X X X -
MARCOS X X X X X X X - -
BOB ESPONJA X - - X X X - - -
EVELIM X X X - X X - -
SARA X X X X - - _
EDUARDA X X X - X X - -
JACK SHAN X - - X - X - - _

FONTE: A autora

Para ilustrar mais do referido formulario “Diario”, as
FIGURAS 1, 2 e 3, a seguir, apresentam, respectivamente: a capa do
Diario, estilizada pelo aluno Trecko (FIGURA 1); uma pégina do
Didrio preenchida pela aluna Luiza (FIGURA 2); e os autorretratos
de alguns dos alunos que preencheram o Didrio (FIGURA 3).
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FIGURA 1 - CAPA DO DIARIO DE
TRECKO (5° B)

FIGURA 2 - PAGINA DO DIARIO
DE LUIZA (5° A)

FONTE: Pesquisa de campo
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FIGURA 3 - AUTORRETRATOS DE ALGUMAS DAS CRIANCAS
PESQUISADAS NA ESCOLA PUBLICA (turmas do 5% ano A e 5° ano B)

Pollie, 5° B

Luiza, 5° A

Fernandinho, 5° A

Larissa

3 Manoela,

e o

Trecko, 5°B A
= w \
.fvf.‘_:\'

Eduarda, 5°B e S N
Marcos, 5°B

FONTE: Pesquisa de campo
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5.4.2 Apresentagao dos resultados do formuldrio “Didrio” das
turmas do 5% ano de escola privada

A categoria “Escola” foi identificada em 13 dos 15 formuldrios
preenchidos pelas criangas da turma 5% ano do Colégio Dom Bosco.
Nessa categoria, as criangas apresentaram frases como: “fui pra
aula” (Alana); “voltei da escola” (Miranda).

Em “TV”, apenas 2 criancas nao fizeram mengao a essa
categoria. As frases mais recorrentes foram: “fui assistir TV” (Safira),
“assisti TV” (Luiza).

Com relagao a categoria “Religido”, 8 criangas citaram ter ido a
missa ou a igreja.

Quanto a categoria “Necessidades”, a excegao de Naty, todos os
alunos escreveram em seus diarios algo relacionado a necessidades,
especialmente em se tratando de alimentagao, descanso e higiene
pessoal.

Em “Atividades”, 2 criangas mencionaram ir a aulas de
musicalizagao: piano e violao; 2 citaram aulas de natagao; 4 criangas
mencionaram as aulas de Inglés; laluno citou aulas de artes
marciais; 2 alunos citaram aulas de futebol, tendo um deles citado,
também aulas de vdlei; 4 criangas mencionaram ir as compras. A
palavra “brincar” ou “brinquei” ou “brincadeira” foi citada por 4
criangas, e 2 criangas mencionaram ter ido a praia. Como exemplo
da rotina de uma crianga em seu periodo extraclasse, cita-se
Isabella, que mencionou ir as compras, ter aulas de Inglés, de
Natacao e brincar de boneca. Diego citou ir a compras, ir ao
taeknowndo, ao futebol e ao Inglés. Luiza mencionou brincar, ler
gibis, ir a aulas de teatro e ir a praia.

Em se tratando de “Parentes”, esta categoria foi mencionada
por 9 alunos.

Com relagao as categorias “Viagem” e “Hospedagem”, Joao
Vitor, citou: “Eu fui nas dunas de areia”, no dia 16 de abril, das 9h00
as 10h00. Também sado dele as seguintes palavras: “Descansei no
quarto, depois fui na ponte do terror, na piscina e fui na recreagao”
(16 de abril, das 13h00 as 20h00). O referido aluno esteve em
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Floriandpolis. Durante a viagem fez parada, com sua familia, em
Balneario Camboriti, Cagador e Videira, todas cidades pertencentes
ao territdrio catarinense. Quanto a hospedagem, Joao Vitor
mencionou: “meus pais me dexardo [sic] na recrea¢ao [no hotel] e
forao [sic] fazer uma caminhada” (dia 16 de abril, das 8h00 as 9h00).
A aluna Violeta Castillo viajou com seus pais a Salvador. Descreveu
a viagem de aviao, as atividades realizadas, a hospedagem e as
experiéncias gastronomicas:

[...] comi biju que significa tapioca de doce de leite. O Luca comeu pastel. A
mae comeu acarajé e o pai também” [...] “O hotel é lindo tem tudo o que eu
mais gostei foi da piscina e do computador da Apple [...] Fui ao Museu Santa
Maria [...] o mar vem as ondas vai pra tras e forma uma bola e a onda bate
com tudo [...] fui na praia do forte € legal eu fiz mergulhu e tirei fotos de
baixa da agua é muitooo legal [...] fui pro pelorinho onde tem muito ladrao
mas nao me roubou [...]fui pro aeroporto. o pai fez chequinho®. Peguei o
aviado fiz conexao para o outro [...] peguei a van do park centro (VIOLETA
CASTILLO, dias 16 a 21 de abril).

Thalles mencionou que, no dia 18 de abril, das 12h10 as 12h20,
arrumou sua mala, e que das 13h15 as 14h30 estava “viajando”.
Todavia, nao mencionou o destino e as atividades realizadas.

Rafaella e Luiza mencionaram ter ido a Curitiba e a Morretes,
respectivamente. Contudo, ndo detalharam as atividades
realizadas nessas cidades.

Na TABELA 4, apresentam-se as categorias identificadas nos
didrios preenchidos pelos alunos do 5% ano de escola privada.

# A aluna quis escrever ‘check-in’.
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TABELA 4 - CATEGORIAS IDENTIFICADAS NOS DIARIOS PREENCHIDOS
PELOS ALUNOS DO COLEGIO PARTICULAR
CATEGORIAS IDENTIFICADAS

n a4 2
[£4] [9p)
S 3 Slele | s|z]|#8|Z%
= SlelelzZ|Blael|l&|9|a
o 3 J a5 | 5| =S| 8
- = | 2|2 |E|2|7 |8
@) <
Z O X
VIOLETA X X X X X X X -
THALLES X X - X X X X -
SAFIRA X X - X X X -
ANINHA X X X X X - - -
ANA X X X X X X - -
RAFAELLA X X - X X X X X -
NATY X X X - X - - - -
DIEGO X - - X X X - -
LUIZA X X X X X X X X -
LUISA - X X X X X - - -
MIRANDA X - - X - X - - -
ALANA X X X X X X - -
VIOLETA - - - X - X X X X
CASTILIO
ISABELLA X X X X X X - -
JOAO VITOR X X - X X X - X X

FONTE: A autora

Para maiores ilustra¢des do formulario “Diario”, as FIGURAS
4, 5 e 6, a seguir, apresentam, respectivamente: a capa do Didrio,
estilizada pela aluna Aninha (FIGURA 4); uma pagina do Diario
preenchida pela aluna Isabella (FIGURA 5); e os
AUTORRETRATOS de alguns alunos que preencheram o Didrio
(FIGURA 6).
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FIGURA 4 - CAPA DO DIARIO DE

FIGURA 5 - PAGINA DO DIARIO
ANINHA

PREENCHIDA PELA ALUNA
ISABELLA

FONTE: Pesquisa de campo FONTE: Pesquisa de campo
FIGURA 6 - AUTORRETRATOS  DE

ALGUMAS DAS CRIANCAS
PESQUISADAS NA ESCOLA PRIVADA

AT
e
P N - ~ A
Thalles £57 507 Isabella
\ {
/
Alana Aninha
l
|
Ana
FONTE: Pesquisa de campo
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5.4.3 Reflexdes sobre os resultados obtidos no formuldario “Diario”

A partir do exposto pelas criancas de ambas escolas, por meio
do preenchimento do formulario “Didrio”, durante o periodo de
uma semana, pdde-se notar que o cotidiano das criangas residentes
em Matinhos, sejam os alunos de escola publica ou privada, como
também moradores de diferentes bairros ou até mesmo de outras
cidades, apresentou-se relativamente parecido.

As criangas, de modo geral, citaram a escola como algo do seu
dia a dia, gostavam de comentar assuntos relativos as suas
necessidades pessoais, e citaram a TV e o computador como
rotineiros em sua agenda.

Com relagdo ao habito de assistir televisao, encontra-se nas
palavras ja citadas de Souza e Pereira (2005) sobre a televisdo se
transformar em babd. Contemporaneizando, hd que se notar que a
nova baba pode ser considerada o computador. Nesse sentido, os
resultados do preenchimento do Diario endossam o habito das
criangas brasileiras de “mexer” no computador e terem acesso, logo
na primeira infancia, a Internet.

Com relagdo a categoria “Parentes”, esta foi destacada com o
intuito de se perceber a identidade com o lugar; conforme
mencionado por Mello (1990, p.105), “o sentido de lugar envolve
enraizamento, amizade e simbolismo”. Doze criangas da escola
publica mencionaram que frequentaram a casa de seus parentes,
que residem em Matinhos. Com relagao aos alunos da escola
privada, 9 citaram, de alguma forma, sua relagao com os parentes.
Considerando que os formuldrios preenchidos pelas criangas da
escola publica foram 18 e da escola privada foram 15, constata-se
ter havido um equilibrio nesta categoria.

Em se tratando de “Religido”, observa-se que as referéncias
sao as mesmas da categoria “Parentes”, no que diz respeito ao
sentido do lugar envolver enraizamento, amizade e simbolismo, o
que pode ser percebido quando se frequenta uma organizagao
religiosa; o simbolismo, nesse caso, absorto nas questdes primeiras
de fé e religiosidade.
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Em continuidade, as diferencas notadas com relagao ao
cotidiano das criangas participes da pesquisa dizem respeito as
atividades extracurriculares. As criangas da escola ptblica citaram,
com certa frequéncia, sua participagao no Projeto SESC (Servigo
Social do Comércio). Enquanto isso, as criangas da escola privada
citaram outras atividades, tais como: natagao, aulas de inglés, aulas
de musicalizacdo e compras. As singularidades apresentadas
parecem ter o cunho econdmico como conjuntura. Nesse sentido,
as criangas da escola particular possuem uma “agenda lotada”.
Conforme mencionado por Popcorn (2002), ha de haver uma nova
geracao de criangas criadas sem excesso de programagao, que ela
cunhou como “criancgas de vida livre”.

A dimensao anteriormente exposta acarreta em questdes de
ordem sociocultural, pois evidenciou-se que a palavra “brincar” foi
mais usual nas criangas da escola publica: enquanto 12 alunos dessa
escola a mencionaram, apenas 4 alunos da escola particular o
fizeram. Ressalta-se que, conforme o Fundo das Nagdes Unidas
para a Infancia (UNICEF, 2005),* o brincar esta para a crianga assim
como o trabalho estd para o adulto. Brincando, a crianga exercita
sua imaginagdo, seu autoconhecimento e, sobretudo, tem seus
momentos de ser efetivamente crianga e de ter uma infancia sadia.

Conforme citado, para Marcellino (2006), uma das maiores
problematicas da restrigao de tempo e espago para a crianga € que
ela acaba reduzindo a sua cultura infantil praticamente ao consumo
de bens culturais produzidos nao por ela, mas para ela, seguindo
critérios de adultos, incentivando a transformacao do brinquedo
em mercadoria.

Outra diferenca notada foi com relagao as viagens. Enquanto
nenhuma crianga da escola publica relatou uma viagem a turismo
para determinado destino, 2 criangas o fizeram na escola privada.
Conforme ja citado, 1 aluna relatou, com bastante detalhes, sua ida
a Salvador. Outro aluno destacou uma viagem a Floriandpolis (5C),

# QOriginalmente, no idioma Inglés a sigla tem como significado United Nations
International Children's Emergency Fund (UNICEEF).
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com paradas nas cidades de Balnedrio Camboriti, Videira e
Cacgador, todas pertencentes ao estado catarinense.

A partir do exposto pelos 2 alunos que descreveram com
maiores detalhes suas experiéncias enquanto turistas, bem como
todos os demais alunos participes da pesquisa, pode-se perceber
que as criangas registraram tanto a sua rotina do cotidiano, quanto
0s seus momentos “extraordinarios do ordinario”, conforme
Lefebvre (1984, p. 51).

Assim, como exemplo, a necessidade basica do alimentar-se,
registrada pelas criangas, também o foi para aquelas que realizaram
viagens turisticas; no entanto, ao expor o seu café da manha, por
exemplo, Violeta Castillo mencionou alimentos que nao faziam
parte da rotina de seu cotidiano, de suas atividades repetitivas,
triviais. Nesse sentido, houve, dentro da abrangéncia do cotidiano,
a possibilidade de encontrar o inesperado, margeando a inovagao
(LEFEBVRE, 1984).

Ao final dessa sessdo, ressalta-se que ndo hd a intengao, neste
trabalho, de aprofundar temas ora expostos por meio das
categorias de analise e tampouco vaticinar se determinadas
criancas tém uma infancia mais sadia que outras, a partir do que
elas preencheram no formulario “Didrio”.

Assim, a apresentagdao das caracteristicas expostas por meio
das categorias foi apontada com o intuito de uma reflexao sobre as
singularidades, bem como as generalidades do cotidiano de
criangas e suas infancias em Matinhos. Também, esclarega-se que,
por se tratar de uma pesquisa qualitativa, os dados numéricos
podem ndo expressar o real em sua totalidade.

Assim, buscou-se conhecer a abrangéncia do cotidiano das
criangas para, posteriormente, verificar seus os sentimentos e sua
percepcao face ao bindmio turismo e cotidiano, o que sera
apresentado nos resultados dos questionarios respondidos pelos
alunos participes da pesquisa no topico 5.6.
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5.5 Apresentacao das entrevistas com as professoras responsaveis
pelas turmas pesquisadas

As duas entrevistas realizadas com as professoras K.B. (5% ano
A, da Escola Municipal) e M. S. (52 ano, do Colégio particular)
tiveram como objetivo observar em espago escolar o que se estava
sendo refletido junto as criangas sobre o turismo em sua localidade,
bem como saber a percepcao das educadoras face ao bindémio
turismo e cotidiano.

A primeira entrevista é a da Profa K.B. Realizou-se no dia 2 de
junho de 2014, as 9h20 e teve duragao de 23 minutos. Foi concedida
no periodo de aula, enquanto os alunos copiavam um texto exposto
no quadro de giz.

Anteriormente ao inicio da entrevista propriamente dita, foi
explanado para a educadora quais eram os objetivos centrais da
entrevista, a média de duragao de tempo, os principais topicos que
seriam abordados, bem como o pedido de aceite para a gravacao
de voz.

Toda a entrevista foi gravada e posteriormente ouvida, em
média cinco vezes para cada resposta, para ser transcrita,
literalmente, conforme os trechos apresentados a seguir.

Com relagao a pergunta se existia alguma matéria especifica
ou um tdpico sobre o turismo a ser abordado durante o ano letivo,
a professora respondeu que:

No 4 ano aprendem turismo em nivel de municipio e estado e no 52 ano
revisa municipio, estado e fundamenta a nivel nacional. Ela é relacionada
com o desenvolvimento do municipio e do estado. Tenta relacionar com a
vivéncia que eles tém, como por exemplo, a profissdo exercida pelos pais, as
atividades econdmicas que eles tém na cidade. Nao relacionam com o
conceito de turismo, mas com a alta temporada como é popularmente
chamada. A matéria especifica é a Geografia (Professora do 5% ano A,
comunicagao verbal).

Com relagao a percepgao da professora sobre o que as criangas
pensavam do turismo em Matinhos, a resposta foi que algumas
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criangas demonstravam ter grande aceitacao, devido aos eventos que
ocorrem na cidade no periodo da alta temporada. “Porém, alguns
cujos pais trabalham muito no mesmo periodo, perdem a presenca
dos pais, pois o trabalho aumenta” (Professora do 5° ano A,
comunicacao verbal).

Ao ser indagada sobre a opiniao da crianga estar refletida na
opinidao dos pais, a resposta foi: “Sim. Eles podem ter opiniao
propria, mas se o pai se estressa muito, o filho nao vai gostar. Vao
reproduzir um conceito familiar”.

Sobre os aspectos positivos no contato com os turistas, a
educadora mencionou: “A questdo da amizade se constrdi. A
maioria [dos alunos da Escola Municipal Caetana Paranhos] sao
filhos de zeladores. Todo ano vem [veranistas] e todos os anos vao
se relacionando”.

Em se tratando de as criangas viajarem ou realizarem passeios,
a entrevistada mencionou que, mesmo na alta temporada, eram
criangas que costumavam permanecer em Matinhos. “O maximo
que escuto falar é Curitiba. Mais na questao da sauide ou visitar a
avo que nao esta muito bem. O maximo € Paranagua e Curitiba”
(Professora do 5° ano A, comunicagao verbal).

Referente a pergunta: que tipo de valores sdo transmitidos as
criancas com relacdo ao bairro e a cidade onde moram? A
entrevistada respondeu exemplificando que, no ano de 2013, eles
interagiram com um projeto da Ecovia, que trabalhava a questao
da reciclagem do lixo, e também abordava o que precisava
melhorar no bairro onde moravam e o que se poderia fazer para
obterem tais melhorarias. Durante esse mesmo projeto, os alunos,
acompanhados da professora, foram visitar um restaurante na
Comunidade de Cabaraquara. O objetivo era “relacionar o que o
municipio oferece e o que isso pode ser revertido para a renda
familiar. Depois da visita, montaram uma arvore, o muro das
lamentagoes, para saber o que podia ser mudado no seu bairro”.

Em se tratando da opinido da entrevistada com relagao ao
turismo contribuir para melhoria da qualidade de vida, a seguinte
resposta foi dada:
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Eu acredito que o turismo tem tudo para favorecer o municipio. Aumentar
a renda familiar, o trabalho, indiretamente, mesmo que nao seja carteira
registrada. Porém, eu acredito que o municipio esta oferecendo pouco
incentivo ao turismo. Vé que a cada ano o nosso publico vem se tornando
uma clientela muito jovem. Ndo vem com o intuito de conhecer as belezas
naturais. E sim por uma questao de bagunga propriamente dita. Deveria ter
projetos que incentivem os turistas a realmente conhecer as belezas naturais.
E que nao fique no carnaval e festa. Que compreendam o que ¢ o lazer da
praia, que a gente tem uma vida propria. Tem uma vida durante o ano
(Professora do 5% ano A, comunicacdo verbal).

Ao buscar um aprofundamento maior na pergunta anterior, a
entrevistadora perguntou a opinido da professora sobre a
populagao local estar preparada para receber bem o turista. A
entrevistada respondeu:

Nao. Precisa de qualificagao para que as pessoas tratem bem o turista. Tem
a questao do preco. Para nao aumentar de forma exorbitante. A populagao
vé a alta temporada com maus olhos, devido prego, barulho. A cada ano esta
tendo mais aversdo ao turismo [em tom grave] (Professora do 5° ano A,
comunicagao verbal).

Com relagao a percepgao particular da educadora quanto ao
turismo em sua cidade, a resposta foi a seguinte: “eu gosto da baixa
temporada [risos]. Eu sou mais sossegada. Gosto da calmaria. Mas,
tem que saber conciliar as coisas [semblante sério]. Na alta
temporada tem que estar preparado para receber”.

Encerrou-se a entrevista, agradecendo-se a contribui¢ao da
professora.

A segunda entrevista foi realizada no dia 10 de junho de 2014,
as 14h20, nas dependéncias do Colégio particular, em hora
atividade da educadora responsavel pela turma do 5° ano da
referida escola.

Os mesmos procedimentos foram adotados no sentido de
situar a entrevistada sobre o tempo médio de duragdo da entrevista
e os principais topicos a serem abordados. Apds o aceite da
gravacao, iniciaram-se as perguntas.
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Com relacao a pergunta: “Existe alguma matéria especifica ou

topico a ser abordado durante o presente ano letivo com relagao ao
Turismo?”. A resposta foi:

Como eu mostrei pra vocé no material didatico, a nossa apostila tem varios
contetidos voltados para o turismo, em todas as disciplinas. Em Portugués,
vai apresentar textos e interpretagdo. Em Matematica, vai trabalhar sobre
numeros de turistas. Em Artes, vai ver monumentos de cada cidade. Em
Geografia e Histdria, ha conceitos dessas disciplinas voltados para o tema. E
um conteido bem presente no 5% ano (Professora do 5° ano, comunicagao
verbal).

A entrevistadora perguntou: “Tais conteudos sao

direcionados para a realidade local, para o desenvolvimento do
municipio?” A resposta foi:

Isso sé é falado, ndo tem no material didatico. Quando a gente trabalha, é
uma dificuldade tremenda, inclusive sobre a cultura, sobre o que fazer em
Matinhos. Nao tem um museu para visitar. As criancas em Historia tém um
contetido sobre lazer e turismo na cidade. A gente costuma fazer cartas com
o intuito de levar para os responsaveis para dizer o que esta faltando. Em
Matinhos, é muito dificil trabalhar porque falta. Falta uma organizagao
voltada para isso. A gente vai conversando e refletindo sobre o que esta
faltando (Professora do 5% ano, comunicagao verbal).

Com relagdo a pergunta sobre a percep¢ao da educadora

quanto ao que as criangas pensavam do turismo em Matinhos, a
seguinte resposta foi dada:
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Depois que vocé [a entrevistadora] comegou o trabalho, eles comegaram a
verbalizar mais isso. Comecaram a falar como é a temporada para eles. Na
grande maioria, eles “detestam’ [em tom grave] a temporada. Porque eles
ficam trancados, porque as pessoas sao mal-educadas. Porque a gente
trabalha o ano todo essa consciéncia de manter a praia limpa e os turistas
nao deixam limpo. Eles percebem as sinalizagdes e as pessoas nao respeitam
o transito. Eles ficam estressados. Por conta também dos trabalhos dos pais,
que envolve muito receber esses turistas, entdo os pais trabalham mais, entao
as criangas se cansam muito. Eles preferem a cidade durante o ano, do que
nos meses que mais recebem os turistas. Agora eles tém falado muito isso
assim (Professora do 5° ano, comunicagdo verbal).



A entrevistadora acrescentou: “Os pais estao cientes disso?” A
resposta da educadora foi:

Eu acho que nao. Acho que a sensacdo dos pais também é desse ‘cansago’
[com voz espagada]. Mas se preparam tanto para esse periodo de receber, de
lucrar mais que acabam nao percebendo qual a sensagdo da crianga, o que
ela esta sentindo ai (Professora do 5° ano, comunicagao verbal).

Nessa fase da entrevista, houve um comentario muituo entre
entrevistadora e entrevistada. A entrevistadora mencionou: “Da a
impressao de que os pais acham que, para as criangas, tanto faz.
Enquanto elas tém suas opinides que sao, muitas vezes, divergentes
das opinides dos pais”. E a entrevistadora respondeu: “E
exatamente isso o que penso”. E complementou:

Aqui a gente tem isso, que vocé [a crianga] tem que ficar [em casa] porque o
pai tem que trabalhar, porque dai eu tenho como comprar tal coisa, porque
é a época que mais se lucra. Acabam transferindo esses valores para as
criancas e ndo é isso que realmente importa (Professora do 5° ano,
comunicagdo verbal).

A entrevistadora perguntou: “Seria como se eles tivessem
mudando sempre de cidade?” A educadora respondeu:

Sim, porque é uma outra cidade. Uma cidade que nao tem estrutura para
receber o dobro, o triplo da populac¢do. Nés moramos aqui, sofremos com a
falta de agua, com o lixo, pois nao tem coleta correta do lixo, o barulho
excessivo. Nas férias a gente acaba querendo sair de Matinhos (Professora
do 5% ano, comunicagao verbal).

Para a referida professora, as criangas também percebem essas
alteragdes no cotidiano: “Eles falam muito disso. Quando é véspera
de feriado, também, eles falam muito. Chegam ‘agitadissimos’ [em
tom grave]. Nas duas faixas etarias® eles vém bem mais agitados”.

% A educadora se referia a faixa etaria correspondente aos alunos do 1° ano, no
qual era professora responsavel a tarde, bem como a faixa etdria correspondente
aos alunos do 52 ano, no qual era professora responsavel pela manha, sendo essa
altima a turma pesquisada.

141



Com relagdo as criangas fazerem passeios durante o ano letivo,
a professora respondeu positivamente a pergunta:

Sim, costumamos fazer bastante. Esse semestre nao fizemos por conta da
Copa, que atrapalhou muito. Para o segundo semestre vamos no Museu
Oscar Niemayer. O ano passado nds fomos a Vila Velha. A gente vai para
Paranagua. Eu gosto de fazer viagens que tenham a ver com o contetido.
Nao s6 ir por ir. O ano passado a gente foi no Escher*. Eles mexeram nas
obras que estavam no papel. Agora, aonde a gente vai, que eles querem
muito ir, é no Aquario* (Professora do 52 ano, comunicagao verbal).

Com relacdo a pergunta: “Em sua opinido, o turismo
contribuiu para melhorar a infraestrutura e a qualidade de vida?”
A seguinte resposta foi dada:

O turismo deveria ser um fator que ajudasse a nossa cidade no
desenvolvimento, por ser uma forma de renda, de manter o comércio girando
e tudo o mais. S6 que no meu entendimento nao ha uma organizagao para isso.
Entao, vocé so receber a pessoa para a pessoa nunca mais querer vir e ainda a
pessoa ficar falando mal da cidade, é melhor que nem venha. E uma coisa que
eu fico bem chateada com relagao a isso é porque nés somos moradores daqui.
Fazemos uso de farmacia, dos mercados, das panificadoras o ano inteiro.
Chega final de novembro tudo aumenta. Tudo sobe. Nao se pensou a longo a
prazo. Entao, a gente recebe. Mas como? Mas aonde esse povo vai ficar? Como
é a organiza¢ao da praia? Falta a infraestrutura da cidade para receber essa
populagao. Vem gente, é 6timo! Mas, parece que Matinhos parou no tempo.
Nao esta evoluindo.
Nesse ponto da entrevista, a educadora mencionou também
seu descontentando com relacdo as atividades de lazer para a

populagao local:

Na temporada vai a praia. Se chove, o que vocé faz? Nao se vé incentivo a
Cultura. Nao tem contagao de histérias numa tarde de domingo na praga.

4 A educadora se referia a mostra “A magia de Escher”, que ocorreu o ano de 2013
no Museu Oscar Niemeyer (MON), em Curitiba, e que reuniu 85 obras, entre
gravuras originais, desenhos e fac-similes, incluindo todos os trabalhos mais
conhecidos do artista, tendo sido a mais completa exposicao ja realizada no Brasil
dedicada ao artista grafico holandés Maurits Cornelis Escher (1898 -1972). Fonte:
<http://www.museuoscarniemeyer.org.br/exposicoes/exposicoes/escher>.

4 A educadora se referia ao Aquario de Paranagua.
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Um passeio de bicicleta. Ter o que fazer a nao ser ir a praia. Entao, choveu,
vocé fica em casa jogando baralho e fica entediado. Quando eu era mais
jovem, minha mae me levava em shows. Tinha shows na beira da praia que
eram gratuitos. Hoje vocé ndao tem mais nada. Carnaval era bem mais
organizado. Vinham artistas que vocé gostava de ver e era uma festa. Esse
ano, por exemplo, foi um caos. Para o turismo, se tinha gente que ainda
apostava em Matinhos, mais da metade nao vai mais querer vir. Porque foi
ridiculo o que aconteceu. O pessoal ia e ficava esperando. A pesquisa* s6 foi
para constar, nao foi um censo. Eu tenho parentes que vem como turistas. E
eles falam mal. E a gente nao tem como falar nada porque é verdade
(Professora do 5% ano, comunicagao verbal).

Diante o comentario da professora, a pesquisadora perguntou
sobre quais eram os valores transmitidos as criangas com relacao
ao lugar onde estavam vivendo. A resposta foi: “Na escola fala
muito em valorizar o lugar. Eu falo para eles que daqui seis anos
eles poderao votar. Desde essa faixa etaria € importante
desenvolver a consciéncia”.

Com relagdao a pergunta: “Em sua opinidao, o matinhense
atende bem o turista?” A resposta da entrevistada foi:

E dificil ter um matinhense em Matinhos. O meu pai é matinhense, nasceu
aqui. O meu avo € caicara, primeiro salva vidas, coisas assim. A gente recebe
muitas pessoas de varios lugares, mas nao fixam raizes. Eles vém e vao. Se
vai ao comércio, a grande maioria dos atendentes nao sao matinhenses. Tem
lugares que eu gosto de frequentar e sou bem atendida e tem lugares que
sou atendida de maneira precaria, péssimo. Independente de sua classe
social, vocé vé uma ma vontade. S6 que eu acho que isso estd muito mais
voltado a ndo preparacdo dessas pessoas para receber o turista. Vocé nao
entra numa loja e vé funciondrio que sabe falar espanhol, porque agora a
gente esta recebendo argentinos. Eles também nao sdo valorizados e
recebem pouco para trabalhar das 9 a meia-noite (Professora do 5° ano,
comunicagao verbal).

4 A entrevistada se referia a pesquisa realizada no site da Prefeitura Municipal de
Matinhos, em periodo anterior ao do feriado de Carnaval do ano de 2014,
perguntando se a populacdo gostaria de ter carnaval com bandas, sem bandas,
com trio elétricos ou sem trio elétricos.
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A entrevistadora insistiu, perguntando: “Se Matinhos nao
fosse turistica, o atendimento seria melhor?” A educadora
mencionou:

Mesmo se nao fosse uma cidade de praia, de veraneio, ndo existe mais um
preparo. As pessoas nao querem mais trabalhar. Nao sei se tem a ver com os
planos do Governo... Falta essa preparagao. O nivel de escolaridade [pausa].
Se tem aprendido muito pouco. E s6 ntimeros. A minha sensagéo é que a gente
vive a beira de um caos (Professora do 5° ano, comunicagio verbal).

Com relagao a falta ou nao de identidade com o lugar, se
poderia ter alguma influéncia na dinamica da cidade, a resposta foi:
“Minha madrinha foi em casa e disse que foi na missa e s
reconheceu duas pessoas. Ela estava aborrecida que nao conhece
mais ninguém. Até os vereadores, todos sao de fora. Se vocé nao se
envolve, nao vai desenvolver o lugar”.

Por fim, a entrevistadora deixou um espago livre para a
entrevistada se expressar, e ela o fez com a seguinte mensagem:

Pensando na nossa cidade, muita coisa tem que melhorar. Ainda bem que
tem pesquisadores como vocé. Que estao colocando isso com dados e coisas
mais especificas. Ver o que a gente precisa fazer para melhorar. O meu
intuito é continuar em Matinhos. Eu quero que minha filha cres¢a em uma
cidade que haja organizacdo, empenho. Por parte dos governantes e da
populacao (Professora do 5° ano, comunicagao verbal).

A entrevistadora encerrou a entrevista agradecendo a
professora.

Como acréscimo de informagdes as entrevistas, ha que se notar
que ambas as professoras possuiam a mesma faixa etdria, acima de
25 anos e menos de 30 anos. O tempo de atuagao profissional das
mesmas também nao destoou, tendo em vista que ambas possuiam
mais de oito anos de docéncia. Observou-se, também, durante as
aulas que a pesquisadora assistiu que as educadoras demonstraram
afeto pelas criancas e se apresentaram preocupadas com o seu
desempenho. Uma das educadoras possui pais e avos naturais de
Matinhos, o que pode ter dado a tonica da entrevista. A outra
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educadora é natural de Curitiba, mas reside em Matinhos ha mais de
25 anos, o que também faz, segundo ela prdpria, sentir-se uma
matinhense.

Notou-se que, mesmo com perfis parecidos, a coincidéncia das
respostas apresentadas parece ter compatibilidade com o que a
populagio matinhense pensa, de uma forma geral. As
entrevistadas mencionaram que o turismo € um assunto abordado
no 5¢ ano letivo. Observou-se que as educadoras mostraram ter
percepgoes semelhantes quanto ao que as criangas sentiam e
percebiam com relagao ao turismo e aos turistas em sua cidade.

5.6 Apresentacao e andlise dos resultados dos questionarios

Conforme exposto nos procedimentos metodoldgicos da
pesquisa, o questiondrio constituiu o instrumento principal da
mesma.

No presente topico, serdo apresentados os resultados e a
andlise dos dados obtidos através dos questiondrios preenchidos
pelos alunos do 5° ano (turmas A e B) de Ensino Fundamental de
uma escola publica e pelos alunos do 5 ano uma escola privada.
Dividiu-se a apresentacio dos resultados por escola;
posteriormente, houve a jungdo e a andlise dos mesmos.

5.6.1 Apresentacao dos resultados dos questionarios das turmas do
5% ano B e do 5? ano A da Escola Municipal pesquisada

Onze criangas da turma do 5° ano B participaram nessa fase da
pesquisa: Eduarda, Jack Shan, Bob Esponja, Pollie, Sara, Evelim,
Marcos, Trecko, Mulher Maravilha, Algusto e Hulk. Dessas, 5 sao
criangas do sexo feminino e 6 criangas do sexo masculino. A turma
era composta de 15 alunos.

Dez criancas da turma do 5° ano A participaram nessa fase da
pesquisa: Larissa Mansela, Marcos, Maria, Kati, Jim, Maria Vitoria,
Dim, Luiza e Fernandinho e Gustavo. Dessas, 5 criancas sdo do sexo
feminino e 5 do sexo masculino. A turma era composta de 16 alunos.
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No total, foram 21 criancas participes da pesquisa cursando o
5° ano da Escola Municipal.

Quanto as respostas a primeira questao, em que se pediu para
que cada crianga desenhasse “o lugar onde eu vivo”, 19 criangas
associaram o lugar onde estavam vivendo ao lar. Dessas, 12
desenharam uma casa, como por exemplo, Mulher Maravilha
(FIGURA 7); e 7 desenharam um edificio, a exemplo de Pollie
(FIGURA 8). Apenas 2 criangas associaram o lugar onde viviam aos
atrativos turisticos naturais, desenhando uma paisagem®.

FIGURA 7 - O LUGAR ONDE VIVO, POR MULHER MARAVILHA (5° B)

FONTE: Pesquisa de campo

# Alguns desenhos tém como caracteristicas os tragados delicados. Optou-se por
manter a originalidade dos mesmos, considerando que é uma forma de expressao
das criangas.
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FIGURA 8- O LUGAR ONDE VIVO, POR POLLIE (5° B)

FONTE: Pesquisa de campo

Com relagdo a pergunta: “Como € o seu dia a dia no periodo
de aulas, quando nao tém turistas e veranistas onde vocé mora?”,
16 criangas responderam que era “legal”. Assim como Maria (5° A),
que mencionou: “Bem € calmo é legal divertido é tranquilo e eu
gosto ndo tem carro por todo lugar [sic] é mais tranquilo”. Ja para
Jim (5% A), era “legal, porque nao tem movimento e brigas”; para
Bob Esponja (5° B) era “legal porque nao me incomodao [sic] e nao
chujao™ [sic] a cidade”. J& Sara (5° B), mencionou: “legal porque nao
tem muita bagunsa [sic] e carros na rua e pessoa gritando”.

%0 O aluno quis escrever “legal porque nao me incomodam e nao sujam a cidade”.
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Duas criancas balizaram, respondendo que: “acho mais o
menos porque eu gosto também quando vem mais também nao
gosto quando nao vem” (Maria Vitoria, 5° A). Ja Katy (5° A)
revelou: “Bom é bem calmo trangtiilo [sic], sem pessoas, mas € meio
chato, pois nao tem pessoas para conversar”.

Para outras 2 alunas era calmo ou tranquilo. “Eu moro em um
prédio (zelador). Tranquilo. Porque nao tem muitas pessoas”,
mencionou Poliie (5° B). J& Evelim (5° B), respondeu: “E melhor
porque a cidade fica mais cauma [sic]”.

Apenas uma crianga respondeu que era chato. “E chato porque
quando vem turistas a gente pode brincar ter amigos novos, mais
[sic] depois que eles vao embora acaba a graca” (Jack Sham, 5° B).

Com relagao a pergunta: “Como é o seu dia a dia no periodo
da temporada e dos feriados prolongados”? Treze responderam
que era bom ou legal. Assim como Jack Sham (5° B), que escreveu:
“Bem legais porque a gente vai para a praia e também viajar”.
Resposta parecida mencionou Trecko (5° B): “Eu acho 6timo
algumas vezes eu saio outras vezes nao, mas eu gosto de brincar
com o meu irmao e os meus brinquedos”. Ja para Eduarda (5° B), a
questdo do ir para e/ou sair de parece importante: “Eu gosto muito.
Porque eu as [sic] vezes viajo”.

A resposta de Fernandinho (52 A) indicou que ele permaneceu
em Matinhos, todavia, com um cotidiano diferente do periodo
letivo, de baixa temporada: “Vou para a praia todos os dias depois
eu fasso [sic] trilha no mato na praia eu fasso [sic] surf com o meu
til [sic]”.

E as demais 8 criangas responderam a pergunta com alguma
percepcao negativa. Evelin (5° B), por exemplo, mencionou: “agitado
e confuzo [sic]”. Para Bob Esponja (5° B) € “chato porque ele nao trais
[sic] coisas legais”. Ja para Sara (5° B) é “chato porque nao da [sic]
para ir na praia que esta [sic] muito cheio e ndo da [sic] pra anda [sic]
na causada® [sic].” Também, para Poliie (5° B), hd um certo

51 A escrita correta da frase é: “chato porque nao da para ir a praia que estd muito
cheia e ndo d4 para andar na calgcada”.
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incomodo: “nao tao legal. Porque esta cheio de pessoas”. Maria (5°
A) mencionou: “eu nao gosto porque tem pessoas que almenta [sic]
o som do carro de noite e eu nao consigo dormi [sic] direito”.

Katy (5° A) relativizou, respondendo: “bom € meio cansativo
tem pessoas para 14 e pra cd, mas de vez em quando é bom ter um
movimento”. E, para Maria Vitoria (5° A), “é igual aos outros so6
que eu saio bem menos”.

Quanto a pergunta: “Vocé gosta quando chega a época das
férias e vem bastante gente de fora aqui em Matinhos? Por qué”?
Treze criangas responderam gostar da época das férias. Dessas, 8
mencionaram a questao da amizade. Assim como Trecko (52 B), que
respondeu: “Sim. Porque eles podem ser amigos e eu posso brincar
com eles”. Para Gustavo (5° A), € bom porque “tem gente que me
convida para fazer coisas que eu nao fago todo dia”. Também, para
Luiza (5° A): “Eu gosto porque faz amizade se divirtese [sic] com
eles e ¢ bom conhecer pessoas”.

O aluno Fernandinho (5° A) relacionou com a questao
financeira: “Sim. Porque eu gosto rende dinheiro. Posso ir nas
embarcacGes de banana bolti [sic] 52”

Dois alunos mencionaram gostar devido a vinda de parentes e
outros 2 relacionaram a um periodo de maior movimento, assim
como Sara (5° B), que respondeu: “Sim. Porque tem mais alegria e
folia e festa”.

Os 8 alunos que disseram ndo gostar associaram a vinda de
visitantes a barulho (polui¢do sonora) e/ou outro tipo de poluigao
ambiental. Como exemplos: “Nao. Porque eu acho que fica muito
movimentado” (Pollie, 5° B); “Nao porque eles chogam [sic] muito
lixo na rua choga [sic] coisas no mar>” (Jim, 5% A); “Gosto mais [sic]
nao tanta [sic] multidao, por que dai acaba agua faiz [sic] muito
barulho” (Larissa, 5% A); “Nao, pois vem muita gente e o transito fica
insuportavel” (Katy, 52 A).

52 A grafia correta é “banana boat”.
% O aluno quis escrever: “Nao, porque eles jogam muito lixo na rua e jogam coisas
no mar”.
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Com relagdo a pergunta: “Durante as férias vocé costuma ir a
praia?” Catorze criangas responderam que sim; 5 disseram que as
vezes; 2 responderam que nao. Algumas respostas para essa
questdo foram: “As vezes, porque minha méie é zeladora e tem
muita gente no prédio” (Poliie, 5° B); “Nao, porque vou viagar [sic]
(Sara, 5° B).

Em se tratando da questdo: “Nas férias, vocé e sua familia
permanecem em Matinhos”? Nove alunos responderam que
permaneciam em Matinhos; 5 responderam que ndo permaneciam;
7 responderam “as vezes”. Trecko (5° B) respondeu: “Nao. Porque
meu pai e minha mae tem que atender as pessoas que vem no
prédio”. Ja Larissa (5° A) escreveu: “As vezes a gente vai pra
Curitiba e as vezes ficamos aqui”.

Para a pergunta: “Os pais das criangas ou as proprias criangas
que vem de fora conversam com vocé? Se sim, sobre o que falam”?
Onze criangas responderam que sim. Como exemplos, Bob Esponja
(5° B) mencionou: “Eles falam onde tem um hotel”. Mulher
Maravilha (52 B) respondeu: “Sim. Sobre a vida na cidade de onde
eles vieram”. Jim (5% A) escreveu: “Sim, se é bom viver aqui”. Um
aluno disse que “nem tanto”. “Nem tanto. Mas algumas falam de
jogar e outras coisas” (Trecko, 5° B). Nove alunos se limitaram a
responder que nao.

Com relagdo a pergunta: “Vocé gostaria de morar em outra
cidade? Por qué”? Oito alunos responderam que sim. Fernandinho
(5% A) escreveu: “Sim em Rio Grande do Sul porque eu tenho um
ponei e gosto de chimarrao”. Katy (5° A): “Sim, em Curitiba, pois
la tem melhores oportunidades para o futuro”. Doze criangas
responderam que ndo. “Nao, pois tenho os meus amigos” (Marco,
52 B). E uma ficou em dtvida: “Bom aqui tem um ar refrescante,
mas aqui ndo tem nada para fazer”, mencionou Luiza (5° A).

As respostas para a pergunta que pedia a opinido dos alunos
quanto ao turismo ajudar a melhorar a cidade de Matinhos foram
as seguintes: 9 alunos responderam que sim, que o turismo
contribuia para o desenvolvimento de Matinhos. “Sim. Porque eles
vao passiar [sic] e vao nas lojas”, respondeu Algusto (5° B). “Sim.
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Porque eles vao na praia e ajuda a render dinheiro aos
restaurantes”, mencionou Fernandinho (5° A). Porém, 6 alunos
responderam que nao. Assim como Mulher Maravilha (5° B), que
escreveu: “Nao porque eles ndo conhecem essa cidade e poluem o
nosso municipio”. Ja Sara (5% B) escreveu: “Nao porque tras [sic]
mais lixo na praia”. Cinco alunos responderam nao saber sobre o
assunto. Um aluno nao respondeu a pergunta.

Em seguida, sobre as respostas para a pergunta: “Quando vocé
for adulto, gostaria de trabalhar com o turismo. Por qué”? 14
responderam que ndo. “Nao quero trabalhar de enfermeira”
(Eduarda, 5° B). “Nao porque eu acho que d4 muito trabalho”
(Gustavo, 5° B). “Nao quero ser skatista” (Dim, 5° A). E 4
responderam que sim. “Sim porque eu vou ajudar a dar seguranca
para todos”, escreveu Mulher Maravilha (5¢ B). “Sim. Porque eu
gosto de restaurante”, respondeu Fernandinho (5° A). Ainda, 3
alunos ficaram em duvida e responderam “nao sei”.

Partindo para a préxima pergunta: “O que os seus pais falam
do periodo da temporada e dos feriados prolongados?”. Foi
mencionado por 6 criancas que os pais tinham uma opinido
positiva quanto ao periodo da temporada e dos feriados
prolongados. “Minha mae acha legal e meu pai também eles falam
que € bom nds conhecermos novas pessoas” (Eduarda, 5° B); “Eles
gostam porque da movimento e é bom trabalhar” (Jack Sham, 5° B);
“Meus pais falam da temporada que ganhao> bastante dinheiro”
(Bob Esponja, 5° B); “Que é bom porque quando eles trabalham no
prédio e ganham mais dinheiro para comprarmos o que
precisamos” (Gustavo, 5° B); “Falam que é bom”, se limitaram a
responder 2 criangas.

Houve 4 criangas que citaram algum aspecto negativo que os
pais salientavam, como exemplos: “Chato porque tem muita gente
e muito trabalho” (Sara, 5° B); “Eles nao gostao® [sic] muito porque
¢ muita agitacdo” (Evelim, 5° B); “Eles gostam mais ou menos

% O aluno quis escrever “ganham”.
% A aluna quis escrever “gostam”.
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porque algumas vezes meu pai fica com raiva dos moradores do
prédio ou do pessoal que vem” (Trecko, 5° B); “Eles falam se
divertesse® mas pra mim tomar cuidado por que cheche de gente”
(Luiza, 52 A).

E 3 criancas responderam de forma neutra a essa pergunta:
“Eles tem a mesma opiniao que a minha” (Mulher Maravilha, 5° B);
“Eles falam que é mais trabalho” (Maria Vitéria, 5° A); “Para se
comportar porque tem pessoas nos apartamentos” (Poliie, 5° B).
Ainda, 3 criangas disseram que os pais ndo falavam nada. Outras 4
criangas nao responderam a pergunta e 1 aluno escreveu nao saber
sobre o assunto.

Finalizando o questionario, foi solicitado aos alunos: “Desenhe
0 que € turismo para vocé”. Importa mencionar que as criangas
narraram o que desenharam. Apos a leitura visual e auditiva de
todos os desenhos, observou-se que os mesmos estavam
caracterizados a partir das seguintes categorias:

Na categoria “Equipamentos e Servigos Turisticos com jungao
de Atrativos Turisticos Naturais”, 2 respostas foram identificadas.
A da Mulher Maravilha (5° B), que desenhou prédios, padaria, um
carro, uma lixeira, arvore, uma menina no calcadao, um menino
andando de skate, um rio com peixe, flores e o Sol. Ela mencionou
que quis mostrar o turismo na cidade de Matinhos, onde, para ela,
tem turismo. E a da Katy (5° A), que desenhou uma praia, sol,
nuvem e equipamentos e servigos (FIGURA 9). A referida aluna
também relatou que quis desenhar o que tinha na praia.

% A aluna quis escrever “Eles falam para se divertir mas para eu tomar cuidado
porque enche de gente”.
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FIGURA 9- O QUE E TURISMO PARA KATY

// h 8 \\

FONTE: Pesquisa de campo.

Para a categoria “Equipamentos e Servigos Turisticos”, 2
desenhos foram identificados: Fernandinho (5° A) associou o
turismo a um restaurante e desenhou um estabelecimento com o
escrito “Restalrante [sic] do til”. Segundo o aluno, esse nao era um
restaurante de propriedade de algum conhecido ou de pais ou
familiares que 14 trabalhavam. Gustavo (5° B) desenhou uma loja e
uma lanchonete, além de pessoas e um carro.

Com relacao a categoria “Atrativos Turisticos Naturais”, 4
desenhos foram identificados, como exemplos: Marco (5° B)
desenhou prédios, morro, carros, duas pessoas jogando volei na
praia, pescadores e peixe (FIGURA 10). Algusto (5° B) desenhou a
Ilha das Tartarugas (FIGURA 11)¥. J& Sara (5° B) desenhou um sol,

57 A Tlha da Tartaruga, também conhecida como Ilha do Farol, é ligada a Praia dos
Amores por um istmo de pedras, e pode ser visitada durante as marés baixas.
Possui esse nome porque tem um formato semelhante ao casco de uma tartaruga
(GUIA DO LITORAL PARANA 2019, SETU, 2019).
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pessoas tomando Sol, criangas brincando na praia e narrou o
desenho comentando que era “um monte de gente na praia”.

FIGURA 10 - O QUE E TURISMO PARA MARCO

FONTE: Pesquisa de campo.
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FIGURA 11 - O QUE E TURISMO PARA ALGUSTO

FONTE: Pesquisa de campo.

Outra categoria identificada através de 3 desenhos foi
“Atrativos turisticos culturais”. Poliie (5° B) desenhou o Jardim
Botanico de Curitiba (PR) e narrou: “Turismo para mim é variar,
pessoas irem para um lugar turistico na cidade”. Larissa Manoela
(5° A) desenhou o prédio histérico da UFPR, na Praga Santos
Andrade, em Curitiba, e disse que fez o mesmo desenho da
Declaracao de Aceite da pesquisa. Jim (5° A) desenhou um prédio
com uma placa escrita “museu”.

Ja em “Hospitalidade”, 3 desenhos foram identificados:
Eduarda (5° B) desenhou uma familia (FIGURA 12): uma menina
com um buqué de flores, um homem e uma mulher. Narrou que
era o seu pai, a sua mae e ela de férias, e que ela estava entregando
o buqué de flores para sua mae. Luiza (5° A) desenhou uns edificios
e escreveu “Bem-vindo”, ao passo que Trecko desenhou uma
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pessoa chegando com mochilas nas costas e uma placa: “bem-vindo
ao turismo” (FIGURA 13).
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FIGURA 12 - O QUE E TURISMO PARA EDUARDA
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FONTE: Pesquisa de campo

FIGURA 13- O QUE E TURISMO PARA TRECKO
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Na categoria “Transporte e/ou Deslocamento”, 7 desenhos
foram identificados. Como exemplos: Evelim (5° B) desenhou um
Onibus, escrito turismo e Matinhos turismo, com turistas dentro do
onibus e mencionou que quis mostrar um 6nibus fazendo turismo
em Matinhos, com turistas dentro (FIGURA 14). Marcos (5° A)
desenhou um carro em movimento na estrada e disse: “Turismo
pra mim € quando vocé anda de carro, moto”. Jack Sham (5° B)
desenhou um 6nibus e uma pessoa de terno e gravata, e a mesma
pessoa, feliz, de camiseta colorida e de bragos abertos (FIGURA 15).
Segundo o aluno, a inten¢do era mostrar a pessoa no trabalho e,
depois, feliz, fazendo turismo.

FIGURA 14 - O QUE E TURISMO PARA EVELIM

FONTE: Pesquisa de campo
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FIGURA 15 - O QUE E TURISMO PARA JACK SHAN
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FONTE: Pesquisa de campo

5.6.2 Apresentacao dos resultados dos questiondrios da turma do
52 ano do Colégio particular

Participaram nessa fase da pesquisa 18 criangas da turma do
52 ano do Colégio Dom Bosco: Violeta, Thalles, Safira, Jodao Vitor,
Aninha, Ana, Rafaella, Naty, Diego, Luiza, Miranda, Violeta
Castilho, Isabella, Zedus, Alana, Rebeca, Luisa e Manu. Dessas, 14
criancas do sexo feminino e 4 do sexo masculino. A turma era
composta por 19 alunos.

Na questao 1, referente a desenharem o lugar onde viviam,
todas as criangas pesquisadas no 5° ano da referida escola
associaram o lugar onde estavam vivendo ao seu lar; 13
desenharam uma casa, assim como Ana (FIGURA 16);, 3
desenharam uma casa anexa ou conjunta a algum tipo de
estabelecimento comercial, assim como Aninha representou
(FIGURA 17); e 2 desenharam um edificio, assim como Luiza
(FIGURA 18).
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FIGURA 16 - O LUGAR ONDE VIVO, POR ANA
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FONTE: Pesquisa de campo.

159



FIGURA 17 - O LUGAR ONDE VIVO, POR ANINHA

FONTE: Pesquisa de campo
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FIGURA 18 - O LUGAR ONDE VIVO, POR LUIZA
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FONTE: Pesquisa de campo
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Na pergunta 2, sobre como era o seu dia a dia durante o
periodo que nao tinha turistas e veranistas onde morava, 5
responderam que era “legal”, outros 5 mencionaram que o dia a dia
era “normal”; assim como Alana, que respondeu: “eu moro em
uma casa e meu dia é normal levantando, se arrumando, vindo a
escola e indo embora”. Por sua vez, 7 criangas revelaram que era
“calmo”. “E mais caumo [sic] e eu fico mais calma”, respondeu
Manu. Ja Violeta escreveu: “Calmo, consigo seguir minha rotina
normalmente”. Uma aluna respondeu que era “6timo”. “Otimo,
porque os turistas ficam ouvindo musicas muito altas e fica muito
lixo quando estao”, escreveu Safira.

Na questao 3, referente a como era o dia a dia no periodo de
temporada e dos feriados prolongados, 5 criangas responderam que
o periodo era animado ou divertido. Luisa respondeu: “animado,
pois vem visita em casa ou eu vou viajar”. Rafaela mencionou:
“divertido porque é bom ver que os turistas querem conhecer
Matinhos”. J& para Thalles “é bom porque eu sou dono de uma
pousada e ruim porque eu nao poso fica [sic] na drea da pousada”.
Rebeca mencionou: “vou a praia, brinco com meus amigos, vou a
igreja”. Ainda, 3 criangas responderam que viajavam; 10 alunos
declararam que o periodo era barulhento, agitado, movimentado ou
algo semelhante. Também, constatou-se que dessas 10 criancas, 4
apontaram que se sentiam sozinhas ou muito tempo dentro de casa.
Como exemplos, Isabella, que respondeu: “Chato e barulhento
porque meus pais tem comércio e eu fico fechada em casa que ¢ em
cima do comércio e tem muito movimento na rua e no centro (onde
eumoro)”. Naty mencionou: “minha mae nao deixa praticamente eu
sair de casa”. Luisa respondeu de forma similar: “eu s6 fico sozinha
assistindo TV ou dormindo”. Para Manu, o dia a dia “fica mais
agitado dai nao saio da cidade”. Ja Aninha destacou: “nada calmo,
tem transito, mais roubos”. Para Safira, o dia a dia na alta temporada
e nos feriados prolongados era “muito barulhento e incomodante”.
De forma similar, Violeta respondeu: “agitado, muita gente, as
praias ficam cheias”.
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Na pergunta 4, sobre se gostavam quando chegava a época das
férias e vinha bastante gente de fora em Matinhos, 14 criangas
responderam que nao gostavam quando chegava a época das
férias, associando a questdio de que tudo ficava lotado,
movimentado, poluido, barulhento ou com transito. Naty
mencionou: “Nao, porque a cidade fica cheia de gente e fico
atrapalhada”. Rafaella declarou: “ndo, a praia ¢ minha”. Ja para
Ana: “Nao porque polui mais a cidade. A praia fica mais cheia. Fica
transito de carros etc.” De forma similar, Miranda escreveu: “nao
porque tem muito transito [sic] muita correria”. Ja Luiza declarou:
“Na verdade, eu s6 fiquei na alta temporada do Carnaval desse ano
aqui, mas eu nao gostei do barulho”. E Safira respondeu: “nao
porque fica muito lixo, muita pessoa e muito barulho”.

Houve 3 criangas que responderam a questao 4, afirmando
gostarem. Assim como Thalles, que respondeu: “sim, porque moro
numa pousada e vem muitos clientes”. Ja Rebeca destacou: “Gosto
porque meu condominio enche de crianga”. Uma aluna, Violeta
Castilho, relativizou: “eu gosto quando chega as férias, mas nao
muito quando chega as pessoas de fora porque nao conseguimos
andar de tanta gente”.

Com relagdo a pergunta 5, sobre se durante as férias eles
costumavam ir a praia, 9 criangas responderam que as vezes iam a
praia. Assim como Alana, que respondeu: “As vezes, pois a praia
fica lotada”. Ja Violeta escreveu: “As vezes. Porque meu pai e
minha mae trabalham”. Ainda, 3 alunos responderam que nao iam
a praia, e 6 responderam que iam sempre a praia.

Na questao 6, foi perguntado se, nas férias, as criangas e sua
familia permaneciam em Matinhos: 7 alunos responderam que
permaneciam em Matinhos; 5 criangas disseram que viajavam nas
térias, nao permanecendo em Matinhos; 6 criangas disseram que as
vezes viajavam e as vezes ficavam em Matinhos. Dessas, 3 criangas
disseram alternar entre passar um periodo das férias em Matinhos
e outro periodo viajando.

Na pergunta 7, se questionou: “Os pais das criangas ou as
proprias criangas que vem de fora conversam com vocé? Se sim,
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sobre o que falam”? Trés criangas responderam que as vezes. Assim
como Rebeca, que escreveu: “As [sic] vezes, para pedir horas”.
Quinze criangas responderam que ndo. Safira mencionou: “Nao,
porque eu tenho medo e a mamae diz para nao falar com estranhos
e eles nao falam comigo”.

Para a questao 8, “Vocé gostaria de morar em outra cidade?
Por qué?”, 13 criangas responderam que gostariam de morar em
outra cidade. Assim como Violeta Castilho, que escreveu: “Sim, em
Nova York onde o meu padrinho o meu tio e a minha madrinha
moram”. J& Ana mencionou: “Sim, porque Matinhos tem poucas
coisas e poucos comércios”. E, 5 criangas responderam que nao.
Entre elas, Safira, que respondeu: “Nao porque Matinhos é muito
legal e é maravilhosa”

Na pergunta 9, que pedia a opinido do aluno quanto ao
turismo ajudar a melhorar a cidade de Matinhos, 11 criangas
opinaram que o turismo ajudava a melhorar a cidade de Matinhos.
Assim como Naty, que escreveu: “Sim, pois as pessoas podem
gostar da cidade e vir morar aqui”. Ja Alana mencionou: “Sim pois
os turistas eles compram muitas lembrancas e isso ajuda a cidade”.
No entanto, para 7 criangas, o turismo nao ajudava a melhorar a
cidade de Matinhos. Entre as respostas, estd a de Rebeca, que
declarou: “Nao porque alguns turista vem [sic] e ndo respeita as
leis de Matinhos”. E, Safira, que escreveu: “Nao, porque eu acho
que o que muda é [sic] o prefeito devia melhorar quase tudo”.

Na pergunta 10, “Quando vocé for adulto, gostaria de
trabalhar com o turismo”?, 14 criangas responderam que nao.
Muitas apontaram para a profissdo que gostariam de exercer
quando adultos: juiza; arqueologo; cantora; dentista; militar;
bidloga terrestre; pediatra; veterinaria. Assim como Miranda, que
escreveu: “Nao, porque eu nao vejo muito interesse nesse trabalho.
Eu queria ser bidloga ou atriz de novela”. Ainda, 2 alunos deixaram
de responder a essa pergunta; e 2 criangas responderam que sim,
entre elas, Rebeca, que mencionou: “Sim, porque eu gosto de
movimento”.
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Com relacao a questao 11, sobre o que os seus pais falam do
periodo da temporada e dos feriados prolongados, 7 criangas
mencionaram que os pais gostavam devido a questao financeira.
“Minha mae gosta pelo movimento na loja, j4 meu pai amaa! [sic]
porque tem mais movimento na advocacia”, respondeu Aninha.
Ja Isabelly mencionou: “Que eu tenho que aguentar porque eles
estdao ganhando dinheiro para a minha qualidade de vida”.
Pensamento semelhante expressaram os pais de Naty, Luisa,
Rafaela, Thalles e Manu.

Ja os pais de Joao Vitor e de Luisa falaram para eles terem
cuidado com estranhos. Joao Vitor respondeu: “para eu me cuidar,
nao aceitar coisas de extranhos [sic]’. Miranda e Violeta
responderam que os pais diziam, respectivamente, “que fica muito
cheio” e que “tem muita gente no municipio”. Rebeca, cujos pais
atuavam como zeladores de condominio residencial, respondeu:
“eles achao [sic] muito ruim porque enche o prédio e eles tem que
limpar todo o prédio”.

Com relagao aos pais da Safira, a aluna escreveu: “Que é ruim,
que sao porcos, e chatos. Pensamento semelhante apresentou os
pais de Diego: “Que ¢ um inferno, porque tem muita pessoa”.

Ja para Alana, os pais “nao falam quase nada”. E, por fim, para
Ana, os pais “falam que vao viajar para Curitiba visitar minha irma
e eu vou junto”.

Quanto a pergunta de numero 12, que pedia para os alunos
expressarem o que era turismo por meio de desenho e depois
comentassem o proprio desenho, apds a leitura visual, bem como
auditiva, foram constatadas as seguintes categorias:

A primeira categoria identificada foi “Intera¢do turista e
residente local”. Dois desenhos a representam. O de Manu, que
desenhou 2 meninas, uma perguntando: ‘vocé € turista’? E a outra
respondendo: ‘sou sim” (FIGURA 19). Ao narrar o desenho, a aluna
disse que quis mostrar criangas se conhecendo. E o de Rafaella, que
desenhou 2 pessoas e escreveu abaixo delas: Portugal. Depois,
desenhou mais 2 pessoas e escreveu, abaixo: Matinhos. Ao narrar o
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desenho, a aluna disse que desenhou pessoas de Portugal que
foram conhecer as pessoas de Matinhos e vice-versa.

FIGURA 19 - O QUE E TURISMO PARA MANU

FONTE: Pesquisa de campo

A categoria “Atrativos turisticos naturais” foi identificada por
meio de 3 desenhos. O de Alana, que desenhou pessoas na praia,
um sol, guarda-sois, e mencionou que “turismo € quando a cidade
estd lotada pelo Brasil quase todo”. O de Rebeca, que desenhou
uma praia, com pessoas tomando sol e disse que turismo
significava “varias pessoas indo e chegando de lugares”. Ja Luiza
desenhou um sol, o mar, a vegetagdo local e uma garota
expressando “uau’, ao ver o mar (FIGURA 20). Ela narrou que quis
mostrar que “turismo € uma diversao, pois quando eu fago turismo
¢ muito legal”.
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FIGURA 20 - O QUE E TURISMO PARA LUIZA

¢ ,‘ l\.
e

FONTE: Pesquisa de campo

Em “Deslocamento”, foram observados 3 desenhos. O de Ana,
que desenhou um 6nibus com varios passageiros com semblante
alegre e camera fotografica na mao, inclusive o motorista com o
semblante alegre. Ela disse: “para mim turismo é as pessoas viajam
[sic] para conhecer varios paises, cidades e estados”. Ja Zedus
desenhou pessoas realizando o procedimento de check in para
embarque aéreo (FIGURA 21). E Joao Vitor, que desenhou um
teleférico®.

% Embora pudesse configurar uma nova categoria “instalagao turistica”, o
teleférico, conforme narragao do aluno, representava o deslocamento das pessoas.
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FIGURA 21 - O QUE E TURISMO PARA ZEDUS

FONTE: Pesquisa de campo

Em “Informacgdes e Guiamento”, 6 desenhos conformaram tal
categoria. O de Safira, que desenhou uma pessoa falando e trés
ouvindo com entusiasmo, sendo eles, respectivamente, uma guia
de turismo e turistas (FIGURA 22). A referida aluna disse: “eu acho
que o turismo € legal e aprendemos com ele”. Ja para Diego,
turismo € “dar informagdes de algum lugar”. De forma similar,
Isabella desenhou uma menina com um livreto na mao e escreveu:
“essa é a programacao de turismo de Matinhos peguem hoje”. Para
Aninha, “Turismo € entregar (mini) mapas para as pessoas. E ajuda
as pessoas a se orientar” (FIGURA 23). Para Violetta Castilho, que
desenhou um prédio e uma casa, “turismo € viajar e ter mapa para
se localizar”. E Miranda, que mencionou que turismo ¢ quando
“uma pessoa que contrata outra para se localizar na cidade, pais ou
estado”.
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FIGURA 22 - O QUE E TURISMO PARA SAFIRA

FONTE: Pesquisa de campo

FIGURA 23 - O QUE E TURISMO PARA ANINHA

[

FONTE: Pesquisa de campo

Outra categoria identificada foi “Trabalho”, visto que 2 alunos
a desenharam. Violeta desenhou uma pessoa do sexo feminino
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segurando uma pasta e mencionou que “Turismo é um trabalho”
(FIGURA 24). Thalles mencionou: “Se vocé for o turista é visitar
uma cidade. E se vocé trabalhar com turismo € vocé é ele (a) que
atende o turista”. Thalles desenhou uma arvore e uma pessoa
falando: “Essa é a arvore maior do mundo que contei para vocés”.
Nesse sentido, o desenho de Thalles configura informagoes e
guiamento, todavia, prevaleceu a sua narragao, que abordava a
questao do trabalho.

FIGURA24-O QUE E TURISMO PARA
VIOLETA

FONTE: Pesquisa de campo

Em “Equipamentos e servigos turisticos”, foram identificados
2 desenhos. O de Naty, que desenhou o estabelecimento comercial
de seus pais, uma panificadora. E o de Luisa, que representou 4
pessoas indo a uma loja.
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5.6.3 Analise dos resultados do Questionario

Na questdo 1, em que se pediu para desenhar “O lugar onde
eu vivo”, constatou-se que a grande maioria das criangas da escola
publica, bem como todas as criancas da escola particular,
associaram o lugar onde viviam ao lar.

Conforme exposto no tépico “O sentido de lugar e de lugar
turistico”, para Tuan (1983), a mae é sentida como o primeiro lugar
da crianga, seu centro de valor, alimento e apoio. O autor menciona
que lugar é seguranga, comecando pela seguranca do bebé no
ventre materno, e espago ¢ liberdade. Tal reflexao encontra apoio
na conceituagao proposta por Mello (1990), que menciona que o
lugar corresponde ao trecho da superficie terrestre no qual o
homem se completa: “O lugar é o lar, podendo ser a casa, a rua, o
bairro, cidade ou a nagdo. Enfim, qualquer ponto de referéncia e
identidade” (MELLO, 1990, p.102).

Ademais, Claval (2007) salienta que é no seio do grupo
familiar que a crianga aprende que nao esta s6. Com base nesses
autores, bem como nas respostas das criangas, observou-se que o
lar demonstrou ser, efetivamente, o lugar das criangas, onde elas se
sentem seguras, onde se completam, sendo seu ponto de referéncia
e de identidade.

Os resultados da primeira questdao levam a reflexao, também,
sobre um antigo ditado popular que dizia que a escola da vida é a
rua. Pode-se dizer que, para as criangas contemporaneas, a escola
da vida € a casa. Os resultados vao ao encontro do que Murata
(2014, comunicacao verbal) refletiu sobre as criangas
contemporaneas permanecerem muito tempo em casa e, assim, o
lar ser a sua referéncia.

Com relagdo a pergunta: “Como € o seu dia a dia no periodo
de aulas, quando nao tém turistas e veranistas onde vocé mora”?,
notou-se que 38 das 39 criancas pesquisadas revelaram aspectos
positivos em sua rotina do cotidiano da baixa temporada, que
corresponde a maior parte do ano. As palavras “legal”, “calmo” e
“normal” foram as que mais se destacaram. Os alunos que
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responderam que era legal e calmo associaram com a nao presenga
de turistas e veranistas na cidade.

As criangas que responderam que era “normal”
demonstraram que seguiam uma rotina em seu cotidiano. Chamou
a atengao a resposta de Manu: “E mais caumo [sic] e eu fico mais
calma”, que encontra respaldo na entrevista de sua educadora, que
salientou perceber que as criangas voltavam das férias e dos
feriados prolongados bastante agitados.

Conforme mencionado no tépico “O Cotidiano”, para Barbosa
(2000), o cotidiano é o tempo vivido pelas pessoas, enquanto a
rotina é uma construgdo que se faz para organizar o cotidiano.
Nesse sentido, demonstrou-se, pelas respostas dos alunos, que
estavam seguindo uma rotina em seu cotidiano na baixa
temporada. Ressalta-se que, a partir dos postulados da Sociologia
da Infancia, bem como da Geografia da Infancia, as criangas sao
apresentadas como sujeitos ativos, construtores e gestores de seu
proprio cotidiano, sendo “[...] agentes produtores do espago que
gestam e dao significados as suas espacialidades, construindo
lugares, territdrios e paisagens” (LOPES, 2008, p. 68).

Nesse sentido, na Sociologia da Infancia, principalmente em
sua corrente interpretativa, como também na Geografia da
Infancia, se enfatizam o papel das criancas como sujeitos
protagonistas nas sociedades em que vivem.

Para a pergunta: “Como ¢ o seu dia a dia no periodo de férias
e feriados prolongados? Descreva”, 13 criangas da escola publica
afirmaram que era bom ou legal, enquanto 5 criancas da escola
particular afirmaram que o periodo era animado ou divertido.
Ainda, 8 criangas da escola publica responderam a pergunta com
alguma percepcao negativa, enquanto que, na escola particular,
foram 10 criancas. As percepcdes negativas foram semelhantes
entre as turmas, cujos alunos responderam que o periodo era
barulhento, agitado, movimentado. Além dessas, 3 criangas da
escola particular mencionaram que viajam no periodo.

Notou-se que a maioria das criangas permanece em Matinhos
no periodo de férias e feriados prolongados, periodo no qual,
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conforme resposta das criangas a outras perguntas do questionario,
0s pais tém muita demanda de trabalho.

Em se tratando da questao “Vocé gosta quando chega a época
das férias e vem bastante gente de fora aqui em Matinhos? Por
qué”?, 18 alunos, sendo 13 da escola publica e 4 da escola privada
disseram gostar do periodo. Além do niimero maior de criangas
que afirmaram gostar quando vinha gente de fora em Matinhos,
observou-se uma singularidade nas respostas dos alunos da escola
publica com relacdo a outra escola.

Oito alunos da escola publica destacaram que gostavam do
periodo da alta temporada devido a questao da amizade. Porém,
nenhum aluno da escola particular mencionou ter amizade ou fazer
novos amigos com o advento da vinda de turistas e veranistas em
sua cidade. O resultado tem estrita relagdo com a profissao dos pais
dos filhos pesquisados na escola publica, sendo 7 desses zeladores
de condominios residenciais.

Conforme a entrevista da educadora do 5° ano A, “A questao
da amizade se constrdi. A maioria [dos alunos da Escola Municipal]
sao filhos de zeladores. Todo ano vem [veranistas] e todos os anos
vao se relacionando”. Diferentemente, a maioria dos pais dos
alunos da escola privada mencionados era empresario (10) ou
profissionais liberais.

Foram 21 alunos, sendo 14 da escola particular e 8 da escola
publica que revelaram nao gostar do periodo da alta temporada.
Todos esses relacionaram as questdes de redugao em sua qualidade
de vida, incomodados com barulho, movimento, sujeira e/ou
transito. Destaca-se que 4 criangas da escola privada mencionaram
que se sentiam sozinhas, pois € nesse periodo que os pais mais
trabalhavam.

Os resultados obtidos na resposta tém relagao com o que Mello
(1990) expds com referéncia ao sentido do lugar, que para ele
envolve enraizamento, amizade e simbolismo. Nessa mesma
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direcdo, Sharma (2004%, apud MARUJO; CRAVIDAO, 2012)
salienta que o senso de lugar surge quando as pessoas sentem uma
ligacdo especial ou relagdo pessoal com uma darea na qual o
conhecimento local e os contatos humanos sao significativamente
mantidos.

Algumas criangas residentes pesquisadas se revelaram
dispostas a fazer amizades e manter os contatos humanos, dando
significado ao lugar turistico em que estavam vivendo. Tais
aspectos positivos no encontro entre visitantes e visitados também
foram observados por Gamradt (1995), na pesquisa realizada com
as criangas jamaicanas, para saber o sentimento delas com relacao
ao turismo e aos turistas estrangeiros.

Nota-se que, para Boullén (2004), a relagao turista-lugar é
quase inexistente, porque falta a permanéncia do sujeito no objeto,
impossivel quando o calendario da viagem impde uma presenca
efémera em cada ponto do itinerario. No entanto, para o mesmo
autor, a experiéncia do turista que volta todos os anos para o
mesmo lugar ¢ diferente, pois sua estada € mais prolongada, além
de se repetir (BOULLON, 2004); o que ocorre com frequéncia em
localidades balnedrias com concentragdo consideravel de
residéncias secundarias, que é o caso de Matinhos.

Além do exposto, observou-se o que Lefebvre (1984, p. 51)
chamou de o “extraordinario do ordinario”, em se tratando da
abrangéncia do cotidiano. Se para os visitantes h4 o extraordinario
do ordinario, quando se deslocam para determinado destino,
evidenciou-se que, para os residentes locais, incluindo as criangas,
também o havia. Elas saem de sua rotina, convivem com uma
paisagem diferente em sua propria cidade, que inclui novas
pessoas e novos cendrios urbanos.

H4 que se notar que, nessa questdo, as criangas também
associaram a vinda dos veranistas/turistas em um mesmo tempo-
espago que o delas. Pelas respostas das criangas, nao havia uma

% SHARMA, K. Tourism and regional development. New Delphi: Sarup & Sons,
2004.
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preocupacao dos visitantes com relagao a respeitar o siléncio e a
qualidade de vida dos moradores. Nessa perspectiva, conforme
Crouch (2004), o encontro entre pessoas e pessoas e espago destoa.
Se para os veranistas e turistas € um momento de extravasar e fugir
do seu cotidiano, para os moradores locais hd uma tentativa de
preservar a sua rotina do cotidiano.

Conforme salientado por Mendonga (2001), grande parte das
regides litoraneas do Brasil convive com a sobrecarga do turismo
sem planejamento, que pode acabar por inviabilizar a prépria
atividade. Segundo o autor, os problemas de saneamento bésico
resultam em saturacdo do destino. Ademais, nota-se que os
problemas recorrentes do turismo de massa, tais como a poluicao
sonora e visual, bem como o transito tumultuado, citados por
Carvalho (2010) e por Costa (2011), também foram mencionados
pelas criangas. Além disso, notou-se que, na pesquisa-piloto (2013),
evidenciou-se a mesma problematica.

Tais exemplificagdes vao ao encontro do que MacCannel
(1973), citado por Urry (1996),% assevera, ao dizer que muitas vezes
o turismo praticado dispensa as pessoas das obrigagoes cotidianas,
ou as mesmas sao suspensas ou invertidas, existindo uma espécie
de licenga para um comportamento permissivo, alegre, ‘nao-sério’,
livre de restri¢des e até mesmo de proximidade social.

Ademais, as respostas as questoes 3, 4 e 5 tém identificagao
com o que Bedim e Paula (2007) comentam, sobre os turistas
agregarem novas memorias ao imaginario popular dos lugares.

Com relacao a pergunta: “Durante as férias vocé costuma ir a
praia”?, 14 criancas da escola publica disseram que sim e 5
disseram que as vezes. Enquanto isso, da escola privada, 6
disseram que sim e 9 disseram que as vezes. O habito de ir a praia
nado encontra respaldo na permanéncia das criangas em Matinhos
durante as férias, visto que, ao serem indagados, na pergunta
seguinte, sobre se nas férias permaneciam em Matinhos,

0 MacCANNELL, D. Staged authenticity: arrangements of social space in tourist
settings. American Sociological Review, v.79, p. 589-603, 1973.
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quantidade proporcional de alunos tanto da escola publica quanto
da privada responderam positivamente a essa pergunta. Da mesma
forma, houve proporcao semelhante com relacdo aos que
declararam que viajavam durante as férias.

Nesse sentido, parece haver questao cultural, valores e habitos
com relagdo a frequéncia da utilizacdo da praia como lazer.

Em se tratando da questdao: “Os pais das criangcas ou as
proprias criangas que vem de fora conversam com vocé? Se sim,
sobre o que falam?”, notou-se uma diferenca nas respostas dos
alunos, visto que a maioria das criangas (11) da escola publica
declarou que havia um didlogo, enquanto apenas 3 criangas das 18
pesquisadas na escola privada responderam positivamente a essa
questao. O resultado desta pergunta tem familiaridade com as
respostas que revelaram a questao da amizade, ou seja, maior
contato com os veranistas e turistas.

Para a pergunta: “O que os seus pais falam do periodo da
temporada e dos feriados prolongados?”, foi mencionado por 6
criancas da escola publica que os pais tinham uma opiniao positiva
quanto ao periodo da temporada e dos feriados prolongados. Ja na
escola privada, foram 7 os alunos que mencionaram que os pais
gostavam devido a questao financeira.

Na pesquisa-piloto (2013), foram 5 os alunos que declararam
que os pais gostavam do periodo da temporada. Para 9 criangas,
0s pais ndo gostavam muito do periodo devido ao barulho, a
bagunca ou ao excesso de trabalho. Um aluno chegou a mencionar
que os pais nao gostavam porque “eles [os turistas] fazem a gente
de escravos”.

Com relacdo a pergunta: “Vocé gostaria de morar em outra
cidade? Por qué”?, ha uma percepgao de que as criangas da escola
publica valorizam mais a cidade onde moram, pois 12 disseram que
nao gostariam de morar em outra cidade, destacando que Matinhos
¢ uma boa cidade para se viver e, ainda, ¢ onde eles possuiam
amigos. Ja na escola privada, apenas 5 criancas responderam que
nao gostariam de morar em outra cidade.
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Entre as que gostariam de morar em outra cidade, as respostas
dos alunos de ambas as escolas foram semelhantes, destacando
que, em Matinhos, ndo havia oportunidades, ndo se tendo muito o
que fazer, ou que gostariam de morar em outra cidade do Brasil.
Ainda, 3 criangas da escola privada mencionaram o desejo de
morarem em cidades do exterior.

Conforme entrevista com as educadoras, a valorizacao da
cidadania é um tema recorrente. Para Souza (2011, p. 21), o turismo
¢ capaz de contribuir para tornar as relagdes mais humanas, “[...]
destacando-se o movimento de reciprocidade que acontece dentro
da produgdo cultural de uma sociedade, o turismo podera
contribuir para a construcao da cidadania”.

Em se tratando da hospitalidade publica, no ambito da
cidadania, é fundamental que seja garantido o acesso a cidade, que
engloba a possibilidade de o homem viver nela de acordo com as
exigéncias da vida moderna, tendo a seu alcance um lugar seguro,
com 4agua, rede de esgotos, drenagem, acessos, servigos,
transportes adequados, educa¢do, saude, trabalho, lazer
(GRINOVER, 2006). O autor afirma que uma boa qualidade de
vida, e, portanto, de hospitalidade, é condigao para o
desenvolvimento urbano e é uma condicao estratégica da cidade

Para a pergunta: “Em sua opinido o turismo ajuda a melhorar
a cidade de Matinhos? Explique”, 20 alunos, sendo 9 da escola
publica e 11 da escola privada, responderam que o turismo ajuda a
melhorar a cidade de Matinhos. Ja 13 criangas, sendo 6 da escola
publica e 7 da escola privada, disseram que o turismo nao ajuda. E
5 criangas, todas da escola publica, afirmaram nao saber responder
a pergunta, ao passo que 1, da escola publica, nao respondeu.

As criangas que responderam que o turismo ajuda a melhorar
a cidade de Matinhos associaram ao aumento do movimento no
comércio, em geral. Os alunos que opinaram que o turismo ndo
ajuda consideraram que os visitantes nao respeitam o ambiente.

Na questao “Quando vocé for adulto, gostaria de trabalhar com
o turismo? Por qué?”, 14 alunos da escola publica e 14 da escola
privada responderam que nao. E possivel perceber que as profissdes
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relacionadas ao turismo ainda nao estavam fazendo parte do
imagindrio e cultura infantil. Notou-se que as criangas almejavam
profissdes “cldssicas”, tais como as relacionadas as dreas de
Medicina, de Engenharia, de Direito; ou, as profissoes relacionadas
aos Esportes ou as Artes: ser jogador de futebol, ser atriz.

As respostas dao margem a correlacdo com os postos de
trabalho (ou subempregos) de parte da populagio matinhense,
quais sejam: vendedores ambulantes (alguns deles, para chamarem
a aten¢do das criancgas turistas, submetem-se a vestir fantasias de
personagens de desenhos animados, confeccionados em tecidos do
tipo veludo, cobrindo todo o corpo, em pleno verao), vendedores
em quiosques. Ademais, acredita-se que pode haver relagao,
também, com o sentimento das criangas de que a alta temporada
trazia alguns aspectos negativos para a rotina do cotidiano delas.

Na pesquisa-piloto (2013), as criangas responderam de forma
parecida com relagao as profissdes “classicas”. Ademais, houve
respostas que indicaram que os alunos consideravam que a area de
turismo nao apresentava boa remuneracao.

Com relagao a ultima pergunta, a que os pesquisados de
ambas as escolas responderam por meio de desenhos e narrativas,
houve categorias semelhantes, bem como singulares.

Entre os alunos da escola publica, prevaleceu a categoria
“Transportes e deslocamento”, com 7 pesquisados que a
representaram. Na escola privada foram 3 alunos que a
representaram. Notou-se que as criancas do sexo masculino
demonstraram interesse por veiculos, especialmente os carros, e
associaram o turismo aos deslocamentos a partir desse transporte.

As 2 criangas da escola publica que desenharam a jungao de
equipamentos e servigos turisticos e atrativos turisticos pareciam
ter tido um curso de nogdes basicas de turismo. Embora
desconhecessem o termo técnico “equipamentos e servigos
turisticos”, representaram-nos, demonstrando a sua importancia
para a formatagao do atrativo em produto turistico. Ainda, houve
os alunos de ambas as escolas que representaram algum tipo de
equipamento e servigo turistico, o que resultou em outra categoria.
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Ressalta-se que a pesquisadora, bem como as educadoras, nao
influenciou nas respostas dos alunos, pois nao houve palestras a
respeito do turismo e nos dias da aplicagdo do questiondrio as
criangas responderam sem qualquer intervencgao.

Conforme o conceito de turismo de Moesch (2000), trata-se
de uma atividade complexa de inter-relacionamento entre
producdo e servigos, além de ser um fendmeno recheado de
objetividade/subjetividade, em que hd, dentre outras, relagdes
sociais de hospitalidade e troca de informagdes interculturais.
Nessa mesma diregao, os alunos que, ao desenharem, indicaram
a categoria “hospitalidade”, expuseram importantes conceitos
que permeiam o assunto.

Conforme salientado por Camargo (2005), a hospitalidade
pode ser definida como o ato humano, exercido em contexto
doméstico, publico e profissional, de recepcionar, hospedar,
alimentar e entreter pessoas temporariamente deslocadas de seu
habitat natural.

Para Grinover (2006), a hospitalidade supde a acolhida.
Acolher é permitir, sob certas condigOes, a inclusao do outro no
proprio espago (GRINOVER, 2006).

Os 2 alunos da escola privada cujos desenhos conformaram a
categoria “equipamentos e servigos turisticos” representaram os
estabelecimentos comerciais de suas familias. Nessa mesma
direcao, o aluno que disse que “se vocé for o turista € visitar uma
cidade. E se vocé trabalhar com turismo € vocé é ele (a) que atende
o turista”, é filho de uma empresaria do setor de hospedagem.
Assim, houve criangas que disseram que turismo € um trabalho, o
que foi destacado como uma outra categoria.

Em Informagdes e Guiamento, categoria identificada entre os
alunos da escola privada, notou-se um conceito apurado de
criancgas residentes que tiveram a oportunidade de vivenciarem, de
experienciarem a pratica turistica. Tal constatagdo encontra
afinidade com a proposta conceitual de turismo infantil elaborada
por Kushano (2013). Nessa forma de turismo, ha a necessidade de
maior supervisdao de profissionais, como também a adequacgao de
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produtos e servigos para atender as criangas com seguranga e
qualidade, proporcionando a elas percepcao de novas paisagens,
desenvolvimento pessoal, conforto, diversdo e aprendizados
culturais.

As criangas que desenharam atrativos turisticos naturais ou
atrativos turisticos culturais representaram o que, a principio,
parecia mais comum, no entanto, nao conformaram a maioria dos
pesquisados.

Entre os atrativos naturais, prevaleceu a representa¢ao do mar
e/ou da praia. Pode-se explicar tal feito devido aos pesquisados
residirem em localidade balnedria. Também, pelo fascinio do ser
humano pelas orlas marinhas, de acordo com Tuan (1980).

Conforme o autor, nao é dificil entender a atragao que exercem
as orlas marinhas sobre os seres humanos. As reentrancias das
praias e dos vales sugerem seguranca; por outro lado, o horizonte
aberto para o mar sugere aventura. Ademais, o corpo humano, que
geralmente desfruta apenas do ar e da terra, entra em contato com
a dgua e a areia (TUAN, 1980).

Assim, encerra-se a analise dos questiondrios, destacando-se
que o mesmo, como instrumento de pesquisa, ganhou certa
originalidade, a que se pode denominar de “questiondrio
interativo”, o que resultou ser eficiente, principalmente por se
tratar de sujeitos criangas como pesquisados.

O questionario interativo consta da presenga do pesquisador
na sua aplicagdo, orientando possiveis duvidas, mas sem intervir
nas respostas. Observou-se que as duvidas mais frequentes foram
quanto a interpretacdo das perguntas, bem como o modo de
responder. Ressalva-se que, mesmo testado o questionario, bem
como ciente de sua clareza, parece ser recorrente no universo
infantil as davidas ou a procura de uma certeza quanto ao
entendimento das perguntas, bem como a forma de respondé-las.
Um exemplo: uma pergunta objetiva do questiondrio pedia para
que o aluno assinalasse com um “X”. Assim mesmo, algumas
criangas pediram orienta¢dao da pesquisadora para se certificarem
se era para escrever um “X” na resposta.
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Além do exposto, salienta-se que, como instrumento de
coleta de dados, o questiondrio atingiu aos objetivos propostos e
foi bem aceito pelas criangas. Em momento algum houve algum
tipo de queixa no decorrer do seu preenchimento. Ao contrario,
as criangas, de modo geral, mostraram-se satisfeitas ao responde-
lo. O mesmo foi verificado também no preenchimento do
formulario Didrio.

As professoras responsaveis pelas turmas do 52 ano relataram
que os alunos comentaram positivamente sobre o Didrio. A
professora do 52 ano A da escola publica mencionou que iria propor
outro Didrio, tendo como exemplo o que os alunos preencheram
para a pesquisa.

A seguir, apresenta-se a ultima parte do presente trabalho, na
qual constam as consideragdes finais, retomando-se a esséncia do
que cada capitulo abordou. Também, sera tratado sobre os limites
e as possibilidades da pesquisa, além de proposi¢des acerca do que
foi levantado na pesquisa empirica.
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6. CONCLUSAO

A Geografia é uma ciéncia de grande insercao e amplitude de
enfoques no sentido de que abarca temas e pesquisas que fazem
fronteiras com outras areas do saber.

O enfoque humano na Geografia é essencial, haja vista que
possibilita a compreensao da andlise das categorias geograficas sob
esse aspecto, contribuindo, sobremaneira, para elucidar a
distribuicao das pessoas no globo terrestre.

Por sua vez, os estudos do Turismo com aportes na Ciéncia
Geografica direcionam para uma evolugao quantitativa, bem como
qualitativa, conforme pode ser notado durante o transcorrer deste
escrito, em especial no Capitulo “A Geografia Humanista Cultural
e a Geografia do Turismo: contributos para pensar o lugar turistico
e o cotidiano do visitante e do visitado”. No presente trabalho,
defendeu-se uma analise qualitativa, em que se enfatizou nao a
transformacao do territorio frente a atividade turistica, mas, sim, a
transformacao de pessoas face ao fluxo turistico em um mesmo
territorio.

Também no capitulo mencionado, notou-se que a analise do
cotidiano é valida e extrapola a ideia das amenidades e dos fatos
supérfluos que ocorrem em um espago determinado. Ao contrario,
o cotidiano revela habitos, costumes, consumo, pensamentos e nele
¢ inerente a linha ténue entre o ordinario e o extraordindrio da vida
didria. No mesmo capitulo, destacou-se, ainda, as alteragdes que
ocorrem no cotidiano dos visitados e dos visitantes face ao turismo.

A “classica” relagao visitado e visitante convivendo em um
mesmo espago encontra-se no amago do turismo enquanto
fendmeno social. Embora repleta de idiossincrasias em tal relagao,
ha que se ter, especialmente no ambito das pesquisas académicas,
bem como no planejamento e na gestao do turismo, mecanismos
que aufiram valor e deem voz a ambos atores sociais.
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Ao se restringir a abordagem do turismo pela ética e l6gica do
mercado, possivelmente se abrem lacunas no que tange ao
entendimento do turismo como um todo. Entre tais lacunas, pode-
se identificar justamente a auséncia de andlise e apreensdo das
alteragoes do cotidiano dos residentes em locais turisticos frente ao
fluxo em suas destinagdes, bem como a auséncia de analise de todos
0s atores sociais que compoem o turismo.

Assim, refletir sobre a humanizacdo do turismo, tema
explanado no Capitulo “Por uma Humaniza¢do do Turismo: os
significados de um turismo para todos”, parece utdpico. Todavia,
ao se considerar o turismo pelo olhar dos visitados, bem como o
direito de um turismo para todos, o tema faz-se pertinente e se
alinha a proposta deste escrito em “dar voz” a um grupo de
criangas residentes em lugar turistico.

No capitulo “Infancia Sociocultural e Geografica”, evidenciou-
se, a luz da Sociologia da Infancia e da Geografia da Infancia, as
diferentes criangas e suas infancias, bem como a complexidade do
conceito de infancia. Nesses postulados, pensar a infancia partindo
dela mesma € crucial, visto que as criangas devem ser percebidas
como sujeitos repletos de relagdes sociais, que interagem com o
espago, com a paisagem, com o lugar. Todavia, muitas vezes,
ressignificam tais categorias de anadlise geografica, ou até mesmo as
modificam. Ademais, afirmou-se ao longo desse capitulo que se para
os pesquisadores da Geografia, a Infancia é um campo que precisa
ser ainda amplamente desvelado, tanto mais o é para os do Turismo.

Apesar de ainda serem poucos os estudos que abordam a
Infancia, notadamente ao se considerar os aportes da Geografia
Humana, sobretudo da Geografia Cultural, houve possibilidades
tangiveis para um didlogo com os resultados e discussoes a partir da
coleta de dados da pesquisa de campo, o que pode ser observado no
capitulo “O que ¢ Turismo para mim”? Nesse capitulo, confirmou-
se a hipotese de que criancas residentes em lugares turisticos
percebem alteragoes em seu cotidiano com o advento da alta
temporada, bem como dos feriados prolongados. Ademais, a partir
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dos capitulos tedricos, bem como desse capitulo com base empirica,
avalia-se que os objetivos propostos no trabalho foram alcangados.

Como salientado, a pratica do turismo € para o turista a busca
pelo extraordindrio, a fuga do seu cotidiano. Em contrapartida, em
lugares turisticos como Matinhos, a ocorréncia do turismo no
municipio ja faz parte do cotidiano de toda a sua populagao,
incluindo as criangas residentes. Mesmo cientes dessas alteragoes
em cada temporada e feriados prolongados, percebeu-se que, para
muitas criangas, a quebra da rotina de seu cotidiano na ocasidao dos
encontros (pessoas, pessoas e espago) causa-lhes certo incomodo
e/ou desconforto. Porém, outros sentimentos que permeiam esse
encontro refletiram valores identificados, tais como o da amizade e
o da autoestima.

Quanto a area de estudo, essa se mostrou pertinente para o
problema da pesquisa, bem como para os objetivos nela propostos.
Matinhos € um municipio com balnedrios que nao fogem a regra,
pois nao muito diferente de outras localidades costeiras brasileiras,
se desenvolveu sem prévio e adequado planejamento urbano, o
que se evidencia em periodos de grande fluxo turistico e permeia
as relagdes sociais entre visitantes e visitados.

As criancas participes da pesquisa mostraram-se satisfeitas em
contribuir como respondentes e se revelaram, muitas vezes,
surpresas, em serem esséncias da mesma. As professoras
demonstraram interesse no foco da pesquisa e revelaram que foi
importante para conhecerem melhor os seus alunos, passando a
observarem com maior apreensao os seus sentimentos, as suas
opinides e as suas percepgdes, no que tange a vivéncia de altera¢des
no cotidiano. Tal fato encontra explicacdo na literatura, pois
constatou-se existir pesquisas, em ambito nacional e internacional,
referentes as opinides de populagdes locais quanto ao turismo,
todavia, sdo raras as pesquisas que incluem as criangas como
participes e mais raras ainda as que sao realizadas exclusivamente
para saber a opinido delas.

Ao realizar a pesquisa em uma escola publica e em uma
escola particular, bem como apresentar os resultados de modo
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distinto, o objetivo foi o de evidenciar as respostas de acordo com
uma dindmica consideravelmente distinta. Direcao de colégio,
professoras, bairros distintos, classes sociais distintas. Assim, o
pressuposto era de buscar heterogeneidade nos sentimentos e
percepgées, se assim houvesse; no entanto, tratando de criangas
de uma mesma faixa etaria, cursando o mesmo ano do ensino
fundamental.

De fato, os resultados apontaram para algumas
heterogeneidades entre as criangas da escola publica e da escola
privada. Destacam-se: a questdao da amizade, presente entre os
alunos que sao filhos de pais que exercem a fungao de zeladores de
condominio residencial; o sentimento de soliddao, apontado
especialmente pelas criangas da escola privada; uma maior
familiaridade com as viagens e o exercicio do papel social de
turista, revelada pelas criangas da escola privada.

Um discurso homogéneo foi apresentado pelas criangas
quanto ao incomodo com o barulho, com o0 movimento e com o lixo
ocasionado devido ao fluxo turistico de alta temporada e/ou
feriados prolongados. Também, a questdao financeira foi
mencionada como importante para os pais, conforme as criangas.

Assim, nota-se um paradoxo: a atividade turistica esta
presente no discurso da crianga como algo importante para o seu
sustento e qualidade de vida, pois no periodo das férias e dos
feriados prolongados os pais possuem mais demanda de trabalho
e, como consequéncia, proporcionam-lhes um sentimento de
seguranca. Todavia, o sentimento de inseguranca também esta
presente, visto que essas mesmas criangas permanecem mais
tempo sozinhas na alta temporada ou em virtude de a cidade nao
estar mais tranquila e calma, por apresentar mais movimento e
barulhos, conforme os dados da pesquisa apontaram.

Além do questiondrio, os resultados do formulario Diario
revelaram semelhancas e diferencas no cotidiano das criancas.
Pdde-se notar que a vida didria das criancas residentes em
Matinhos, sejam alunos de escola publica ou privada, como
também moradores de diferentes bairros ou até mesmo de outras
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cidades, apresentou-se relativamente parecida. Todavia, algumas
diferencas, especialmente quanto as atividades extracurriculares,
foram marcantes. As criangas da escola publica citaram, com certa
frequéncia, sua participa¢do em um projeto institucional; enquanto
as criangas da escola privada citaram atividades como natagao,
aulas de Inglés e aulas de musicalizagao.

Embora nao se tenha realizado pesquisa com os pais das
criangas para fins de testagem sobre se a opinido dos mesmos
interferiria ou ndo na opinido dos seus filhos, evidencia-se, a partir
do referencial em Sociologia da Infancia, o pressuposto de uma
visdo nao adultocéntrica, em que as criangas tém opinides proprias
que interferem em seu universo e que as fazem merecedoras de
estudos a partir de si mesmos. Nesse sentido, é digno de nota, por
exemplo, que ndo foi indicado nos questiondrios o aumento dos
precos na alta temporada, sobretudo no setor de alimentagao,
constatando-se ser algo recorrente e frequente no discurso da
populagao matinhense, conforme descrito nas entrevistas com as
duas educadoras.

Pode-se observar que as criangas fizeram uma leitura e
interpretacdao de mundo que lhes é singular, concreta e carregada
de sentimento. Ao analisar o lugar de morar, ha uma forte ligacao
com a experiéncia humana, com o enraizamento, com os vinculos
que se estabelecem, como, por exemplo, o da amizade. Diante
disso, entende-se que explorar o lugar e cotidiano resulta em algo
produtivo, sob o ponto de vista cientifico, bem como sob o ponto
de vista das relagdes sociais.

Algumas proposi¢des se abrem ao desfecho deste trabalho. A
primeira diz respeito as politicas publicas de turismo para o
municipio de Matinhos refletirem o interesse da populagao local.
Identifica-se que seus dirigentes publicos enaltecem a atividade
turistica como fomentadora de emprego, trabalho e renda. Porém,
como observado, nao faz parte do imagindrio das criangas, por ora,
exercerem alguma profissao ou atividade relacionada ao turismo.
Nesse sentido, pergunta-se: o turismo em 4reas litoraneas
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brasileiras esta sendo pensado sob uma perspectiva de melhoria na
qualidade de vida da populagao local?

A segunda proposigao é com relagao a programas de Educagao
ao Turista. Uma campanha de sensibiliza¢do para o bom convivio
com os moradores locais faz-se pertinente para tentar amenizar os
impactos ambientais, especialmente o da poluigao sonora e dos
congestionamentos, mencionados pelas criangas.

A terceira proposi¢ao diz respeito a se pensar, efetivamente,
nos beneficios e maleficios do turismo de massa. O que se
pressupde € que nao € o turismo, propriamente dito, o causador de
transtornos aos moradores residentes em destinos turisticos. O
problema parece estar no grande fluxo, na saturagao desse lugar,
por nao comportar tal quantidade de visitantes.

A quarta proposicao estd relacionada diretamente com as
criangas. Considera-se ser imprescindivel que os professores das
escolas, em suas aulas de Geografia, por exemplo, dialoguem sobre
os tipos de turismo, os tipos de turistas, os negdcios do turismo e o
planejamento sustentavel das localidades, para terem uma visao
mais apurada do turismo como fendmeno social e atividade
econdmica de impacto sobre o meio ambiente. Todavia, sem
esquecer que as criangas residentes também ja foram ou serao
turistas.

A quinta e ultima proposi¢do, embora ndo levantada na
pesquisa de campo, foi detectada na pesquisa-piloto e diz respeito
a necessidade de erradicar o trabalho/mao de obra infantil. Ha que
se ter um plano nacional para a erradicagao do trabalho infantil em
equipamentos e servigos turisticos, assim como ha, desde 2006, o
Programa Turismo Sustentavel & Infancia, visando ao combate da
exploragao sexual infanto-juvenil.

Faz-se importante salientar as limitagdes da pesquisa,
principalmente quanto ao referencial tedrico, pois, conforme ja
mencionado, se estudos com a populagao local nao sao comuns,
tanto mais em se tratando de criancas residentes em destina¢des
turisticas.
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Também, sendo as criangas os sujeitos da pesquisa, o zelo deve
ser redobrado, promovendo-se mecanismos éticos ao se expor
ideias para elas, e garantindo a seguranga para quem as pesquisou,
bem como para quem concedeu a autorizagdo para pesquisa-las.
Nesse sentido, hd que se salientar que a pesquisa bibliografica
realizada teve um papel relevante na questdo da conduta da
doutoranda face as suas idas ao campo, em especial, durante o
contato direto com as criangas participes da pesquisa.

Refletir sobre o cotidiano das criangas e os possiveis efeitos do
turismo tanto para as criangas residentes como para as criangas
turistas é um exercicio de auferir a elas o que lhes é de direito: de
serem cidadas com voz, opinides e sentimentos.

Assegura-se, ao final deste trabalho que, devido a tematica e a
proposta metodoldgica adotadas, a sua contribui¢cdo é inédita.
Nesse sentido, a Geografia da Infancia, bem como a Sociologia da
Infancia contribuiram para as pesquisas com criangas residentes
aqui apresentadas, além de consolidar possiveis postulados em
Infancia e Turismo.

A partir de pesquisa realizada em Matinhos (PR), finaliza-se
este estudo defendendo a afirmagao de que as criangas residentes
pesquisadas tém percepgdes, sentimentos e opinides consistentes
quanto ao turismo, especialmente em se tratando de altera¢cdes em
seu cotidiano, com o advento do fluxo turistico de massa.
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APENDICES

QUESTIONARIO PARA AS CRIANCAS RESPONDEREM

DADOS INICIAIS

IDADE:
NATURAL DE:
HA QUANTO TEMPO MORA EM MATINHOS:
Se mora em outra cidade, citar o nome e dizer hd quanto tempo
mora la):
RESIDE EM (assinale com um X):

CASA/APARTAMENTO PROPRIA ( )

CASA/APARTAMENTO ALUGADO ( )

CASA CEDIDA, POIS MEU PAI (OU MINHA MAE, OU AMBOS)
SAO ZELADORES DO PREDIO ONDE MORAMOS ( )

OUTRO TIPO DE RESIDENCIA: ( ) QUAL?

PERGUNTAS

1. Desenhe “O lugar onde eu vivo”.

2. Como € o seu dia a dia no periodo que ndo tém turistas e
veranistas onde vocé mora? Descreva.

3. Como é o seu dia a dia no periodo de férias e feriados
prolongados? Descreva.

4. Voceé gosta quando chega a época das férias e vem bastante gente
de fora em Matinhos? Por que?

5. Durante as férias vocé costuma ir a praia?

( ) Sim. Por qué?
( ) Nao. Por qué?
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( ) As vezes. Por que?

6. Nas férias, vocé e sua familia permanecem em Matinhos (ou na
cidade onde vocé mora)?

() Sim. Por qué?

( ) Nao. Por qué?

7. Os pais das criangas ou as proprias criancas que vem de fora
conversam com vocé? Se sim, sobre o que falam?

8. O que os seus pais falam do periodo de temporada e dos feriados
prolongados?

9. Vocé gostaria de morar em outra cidade? Por qué?

9. Em sua opinidao o turismo ajuda a melhorar a cidade de
Matinhos? Explique.

10. Quando vocé for adulto, gostaria de trabalhar no setor turistico?

() Sim. Por qué?
( ) Nao. Por qué?

11. O que é turismo para vocé? (expressar por meio de desenho e
fala)

12. NOME QUE VOCE GOSTARIA DE TER OU ACHA BONITO!
(que seja nome de menina se vocé for menina ou nome de menino
se vocé for menino):

1 Esta pergunta, inicialmente elaborada para constar no item DADOS, aparece no
final do questiondrio para evitar que as criangas respondam através de um
personagem por elas inventado. Ou seja, faz-se necessario um nome ficticio para
as criangas, com o intuito de resguarda-las, todavia é imprescindivel que elas
respondam “por elas mesmas”.
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ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA COM AS
EDUCADORAS DO 5° ANO DAS ESCOLAS PESQUISADAS

1. Existe alguma matéria especifica ou um topico sobre o turismo a
ser abordado durante esse ano letivo?

2. Se sim, qual o contetido?

3. Qual a sua percepgao sobre o que as criangas pensam do turismo
em Matinhos?

4.Qual a sua percep¢ao sobre o que as criancas pensam dos
turistas?

5. As criangas costumam fazer viagens ou passeios? Se sim, para
quais lugares?

6. Que valores sao transmitidos as cngas com relagao ao bairro e a
cidade onde moram??

7.Em sua opinido, o turismo contribui para melhorar a
infraestrutura, bem como a qualidade de vida da populagao local?

8. Gostaria de deixar um recado ou expressar algum sentimento
com relagao ao tema Turismo e Infancia?

2O intuito foi o de analisar se valores como o da autoestima e o amor a cidade e
ao bairro onde moravam estariam presentes, o que se aproximaria a topofilia
(TUAN, 1980).
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AUTORIZACAO DAS CRIANCAS - DECLARACAO
AUTORIZACAO DAS CRIANCAS

DECLARACAO

S

B S

.

A ELIZABETE SAYURI estd fazendo um trabalho para a
Universidade Federal do Parand. Ela quer saber o que nds, criangas,
pensamos sobre o turismo em nossa cidade.

o 4 2
| —
S
&

Eu, ,
aluno da
Escola

Quero [ participar neste trabalho, respondendo as perguntas por
meio de desenhos, palavras escritas, bem como através de

conversas. Nesse trabalho quero me chamar
Nao quero O participar neste trabalho
porque

Assinatura
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(PARA OS PAIS OU RESPONSAVEL)

O menor , sob sua

responsabilidade, estd sendo convidado (a) como voluntdrio (a) a
participar da pesquisa “TURISMO E INFANCIA: PERCEPCAO DAS
CRIANCAS RESIDENTES EM MATINHOS - PR, cuja pesquisadora
responsavel é ELIZABETE SAYURI KUSHANO, doutoranda em
Geografia pela Universidade Federal do Parand. A pesquisa sera realizada
na escola em que o menor estuda.

Neste trabalho pretendemos descrever o que as criangas percebem com
relagdo ao turismo e ao turista/veranista, bem como se o cotidiano (dia a
dia) delas tem algum tipo de alteragao no periodo da temporada e/ou
feriados prolongados, bem como em outras épocas do ano, devido a vinda
de turistas/veranistas.

O motivo que nos leva a pesquisar esse assunto € a falta de trabalhos sobre
o tema do turismo e da infancia; ademais, a atividade turistica ¢ uma
pratica social presente no cotidiano dos residentes locais de Matinhos,
sendo importante saber o que a populagao ou parte dela pensa sobre essa
atividade. Assim, acredita-se que este trabalho contribuira para refletir,
entre outros assuntos, se o turismo é considerado benéfico para os
moradores locais de Matinhos.

Para esta pesquisa, adotaremos o(s) seguinte(s) procedimento(s): 1.
Questionario com no maximo doze (12) perguntas, a serem respondidas
pelas criancas em horario de aula; 2. Preenchimento do “Meu Diario” por
um periodo maximo de uma (1) semana, a ser preenchido pelas criangas
em horario extracurricular (em casa, sem a presenga da pesquisadora);

3. Entrevistas.

Para participar desta pesquisa, o menor sob sua responsabilidade nao tera
nenhum custo, nem recebera qualquer vantagem financeira. Ele sera
esclarecido (a) em qualquer aspecto que desejar e estara livre para
participar ou recusar-se a participar. Vocé, como responsavel pelo menor,
podera retirar seu consentimento ou interromper a participagao dele a
qualquer momento. A participagdo dele é voluntaria e a recusa em
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participar ndo acarretara qualquer penalidade ou modificagao na forma
em que € atendido (a) pelo pesquisador que ira tratar a identidade do
menor com padrdes profissionais de sigilo. O menor nao sera identificado
em nenhuma publicacdo. Os resultados estardo a sua disposi¢ao quando
finalizada a pesquisa. O nome ou o material que indique a participagao
do menor nao sera liberado sem a sua permissao. Os dados e instrumentos
utilizados na pesquisa ficarao arquivados com o pesquisador responsavel,
por um periodo de 5 (cinco) anos, e apos esse tempo, serdo destruidos.
Este termo de consentimento encontra-se impresso em duas vias; uma
copia sera arquivada pelo pesquisador responsavel, e a outra sera
fornecida a vocé.

Eu, ,
portador (a) do documento de Identidade ,
responsavel pelo menor , fui

informado (a) dos objetivos do presente estudo de maneira clara e
detalhada e esclareci minhas duvidas. Sei que a qualquer momento
poderei solicitar novas informacdes e modificar a decisdao do menor sob
minha responsabilidade de participar, se assim o desejar. Recebi uma
copia deste termo de consentimento livre e esclarecido e me foi dada a
oportunidade de ler e esclarecer as minhas duvidas.

Matinhos, de de 20--.

Assinatura do (a) Responséavel

Assinatura do (a) Pesquisador (a)
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CARTA A DIRECAO DAS ESCOLAS EXPLICANDO OS
PROCEDIMENTOS DE PESQUISA

Prezada Sra. Diretora
Diretora do Colégio/Escola — Matinhos/PR

O projeto de tese de Doutoramento em Geografia (Universidade Federal
do Parana — UFPR) intitulado “Turismo, Infancia e Cotidiano: percepgao
das criancas residentes em Matinhos — PR” tem como objetivo analisar o
que as criangas matinhenses pensam sobre o turismo, se elas percebem
alteragdes em seu cotidiano no advento da baixa temporada, bem como
na alta temporada e nos feriados prolongados.

Para tanto, venho, respeitosamente, pedir a anuéncia do Colégio Dom
Bosco para que eu possa aplicar a pesquisa junto aos alunos do 52 ano.
Nesse sentido, buscarei detalhar a seguir os procedimentos planejados
para o referido trabalho:

Inicialmente, penso em assistir as aulas de Geografia para realizar
observagao das criangas. O intuito é de que os alunos se sintam
familiarizados com a pessoa da pesquisadora. Também, por acreditar que
muitos dos contetdos de Geografia podem ter interface com o tema do
Turismo. Acredita-se que, no maximo, trés (3) encontros sejam
satisfatdrios para a observagao.

Durante esse periodo, contaria com o apoio da professora responsavel
pela turma, bem como da Diregao e Coordenagao Pedagogica do Colégio
Dom Bosco para a entrega do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido — TCLE (em anexo) para os Pais ou Responsavel pelo Menor,
além da Declaracdo de Participacdo dos Alunos (em anexo).

Somente apds o retorno do TCLE e da Declaracao, pretendo aplicar o
Questionario (em anexo) para os alunos do 5% ano do Colégio Dom Bosco.
Acredito que, no maximo, duas horas sejam suficientes para o
preenchimento. O questiondrio possui 10 questdes abertas, sendo
importante a presenca da pesquisadora na ocasiao da aplicacao, para
possiveis maiores esclarecimentos junto as criangas.

Apos essa etapa, entregarei para cada aluno um pequeno diario (modelo
em anexo), em formato de livreto, para que ele descreva como € o seu dia
a dia. O didrio é uma técnica defendida por antropdlogos e socidlogos da
infancia, que tem surtido resultados satisfatérios para interpretar o
cotidiano das criangas. Pretendo entregar aos alunos em um periodo que
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coincida com algum feriado prolongado. O diario a ser completado tem a
duragdo de uma (1) semana.

Em paralelo com a pesquisa junto as criangas, pretendo realizar breves
entrevistas semiestruturadas (modelo em anexo) com a Diretora do
Colégio, a Coordenadora Pedagogica, bem como a Professora
Responsavel pelo 5° ano, com o intuito de perceber a visdao dos
Educadores sobre a questao do Turismo no municipio de Matinhos.
Importa dizer que, durante todo o processo da pesquisa, sera assegurado
aos alunos o anonimato dos mesmos. Também, ao Colégio, cabe-lhe
definir a publicizacdo de seu nome.

A disposicdo para maiores esclarecimentos que porventura se fizerem
necessarios, despeco-me agradecendo imensamente a atengao.

Atenciosamente,

Elizabete Sayuri Kushano
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DIARIO SEMANAL PARA PREENCHIMENTO DAS
CRIANCAS

CAPA DOS DIARIOS?

3 Capa do diario com desenho representando uma menina, a ser entregue as
alunas e capa do didrio com desenho representando um menino, a ser entregue
aos alunos do sexo masculino.
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DIARIO
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DIARIO - PARTE INTERNA

O dia de hoje é

O que fiz hoje

| Comecei | - Q}ue eu fiz Acabei

Observagao: Essa coluna se repete mais seis vezes, com o intuito de cada crianga

participe da pesquisa preencher o Diario durante uma semana (7 dias).
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AUTO-RETRATO

Diario de

Semana

De a . de 2014

Observagao: Ultima pagina e verso do Diario.
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RECOMENDACOES PREVIAS A APLICACAO DA PESQUISA

1. Lembrar o nome ficticio para que seja 0 mesmo em todos os
instrumentos de coleta de pesquisa;

2. Escrever o nome verdadeiro e frisar que nao serd revelado o
mesmo em etapa alguma da pesquisa;

3.Para o preenchimento do formulario “Didrio”, caso alguma
crianca for viajar no feriado, solicitar que escrevam o nome do lugar
para onde foi;

4. Incentivar as criancas a descreverem os seus sentimentos. “Como
vocé se sente quando vem turista em Matinhos (ou na sua cidade).
Ou como voce se sente sendo turista”.

5. Contar com a colaboracao das educadoras quanto a neutralidade
no processo de aplicagio do questionario para que nao haja
interferéncia nas respostas das criangas.

6. Agradecer! Agradecer! E, agradecer!

7. Dizer que ird voltar depois de terminada a pesquisa para fazer
uma apresentagao para as criangas'

! Essa agao foi possivel apenas na escola particular. As criangas ficaram surpresas
e enquanto a autora apresentava, por diversas vezes escutava: - “Olha, isso fui eu
que faleil”. - “Vocé viu que ela colocou o meu desenho?” Na escola publica
municipal, como as turmas vao até o 5% ano, os estudantes sao distribuidos em
diferentes escolas estaduais a partir do 6° ano. Porém, o produto original do
trabalho foi impresso e entregue para as bibliotecas das escolas participantes da
pesquisa.
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O que é Turismo para criangas
residentes em lugares turisticos?

Como elas sentem e percebem as

alteragoes no seu cotidiano face o

Fluxo turistico de massa,
especialmente, em destinos de %4'
turismo de sol e praia? O que é Turismo
InFantil? Essas e outras indagagoes sao
desveladas nesse livro, que
protagoniza as crian¢as e cuja tematica
é inovadora na area dos estudos da
Infancia, bem como do Turismo.
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