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Porque se chamava mogo
Também se chamava estrada
Viagem de ventania

Nem se lembra se olhou pra tras
Ao primeiro passo...

Porque se chamavam homens
Também se chamavam sonhos
E sonhos ndo envelhecem

Clube da Esquina n® 2 — Clube da Esquina
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1. TRAVESSIAS A PERCORRER:
AS PEDRAS NO CAMINHO DAS PEDRAS

Hoje fago com meu brago o meu viver
Solto a voz nas estradas, ja nao quero parar
Meu caminho é de pedra

Como posso sonhar?

Sonho feito de brisa, vento vem terminar
Travessia - Milton Nascimento

Pelo titulo do capitulo de introducao deste trabalho, poderia
comecar com uma citacdo do meu conterraneo Carlos Drummond
de Andrade ou referenciar uma das minhas bandas preferidas,
Engenheiros do Hawaii, sobre a dificuldade de se achar o caminho
das pedras com tantas pedras no caminho. Mas escolhi por outro
mineiro de destaque: Bituca. Apesar de tratar sobre sua travessia, a
epigrafe marca caminhos, processos. O que é uma pesquisa que
origina um livro, sendo um trajeto? Para a titulagao almejada, para o
sonho de brisa, para fechar o pranto. Mas para chegar até esse
destino final, a travessia pode ser ingreme, de pedras, com
obstaculos que a previsao do tempo nao contava. Também assim foi
esse processo.

Peco licenga ao leitor deste texto pela linguagem direta, mas
acredito que seja necessdrio reafirmar a importancia de se
pessoalizar ambientes outrora rigidos e sisudos. Pesquisas sao feitas
por pessoas, titulo se conquista por gente, caminho se conhece
andando, travessia existe, pois ha destino e estrada. Assim tem sido
0 processo até aqui, assim tenho me firmado como
pesquisador/professor, pois acredito que a ciéncia, mais que salvar
vidas, muda caminhos e trajetos. Transforma brisa em vento, pedra
em atalho, lago em refresco, forca em voz.

Toda pesquisa nasce de uma inquietagdo sobre um tema
escolhido e esta nao foi diferente. A inquietagao, no entanto, é
também objeto deste trabalho. Enquanto ainda estamos nos,
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brasileiros, em um pais “democratico”, questionar, mobilizar,
cobrar, e tantos outros verbos devem estar presentes na sociedade,
seja ela virtual ou fisica.

A sociedade, assim como as midias e as linguagens, passa por
constantes modificacdes e atualizagOes. E nesse contexto que se
insere o fendmeno que guia esta pesquisa: o Midiativismo. Em sua
geénese, ele une o ativismo, a luta pela conquista de direitos e espaco
de divulgacao de vozes historicamente silenciadas, as midias, em
evolugao e adaptagao a sociedade em que se vive (Di Felice, 2017;
Foletto, 2017; Peruzzo, 2018). A linguagem, nesse contexto, exerce
um papel fundamental de ser um meio para que o ativismo ocorra,
além de possibilidade (e, talvez, munigao?) para a expressao de
grupos subjugados.

Sendo um pesquisador em institui¢des publicas de ensino,
acredito que o meu papel seja levantar debates, provocar reflexdes e
me/nos posicionar/mos como produtor/es de ciéncia. Especificamente
como pesquisador da drea de ciéncias humanas, acredito no poder
transformador da educacdo. Fazer pesquisa, atualmente, é, também,
resistir, mostrando que meu trabalho, ao propor novas reflexdes e
formar pensamentos e pessoas sempre mais criticas sobre o mundo, é
importante para as pessoas se entenderem como sujeitos que exercem
suas diversas fungoes sociais.

Acreditar nessa resisténcia, pensar meios para que ela ocorra e
incentivar novas discussdes e mudangas sociais estao no centro da
discussao deste trabalho. Fazer uma pesquisa, da qual nasceu este
livro, que verse sobre a integracao entre a tecnologia e a sociedade,
visando mudancgas sociais a partir da linguagem, ¢, além de
resisténcia, cada vez mais necessario. Langar luz ao ativismo e sua
atualizac¢do na sociedade conectada é buscar compreender como as
relagdes se dao e quais sao os papéis dos cidadaos e pesquisadores
nesse processo.

No campo das masculinidades, o tema sempre me inquietou,
ainda que sem perceber. Fugindo do padrao do que se espera de um
menino, como o gosto pelo futebol, sempre me foi colocado em
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xeque que tipo de homem eu era, seria e me tornaria. Ainda que essa
perspectiva seja fluida e ainda em eterna constru¢ao (nao estamos
todos assim?), o que, antes, me incomodava, serviu de combustivel
para construir espagos em que o tema pudesse ser debatido e em que
eu pudesse ser eu mesmo, sem os rotulos impostos sobre o que € ser
homem - como se existisse uma receita ou somente uma forma.

Pensando nisso e em tantas outras questoes que me atravessam
na construcdo da minha identidade, fundei, em 2019, o grupo
Homine — primeiro grupo de discussao sobre masculinidades na
Unicamp. A época, com a pesquisa ainda embrionaria, as
masculinidades seriam parte do meu trabalho de doutorado
somente no tema dos videos analisados, mas ainda ndo era
incorporado como capitulo ou aspecto tedrico-metodologico para a
futura tese, que inspirou esta publicagao. Dessa forma, o grupo foi
parte fundamental na minha formagdo ndo s6 académica, mas
pessoal e psicologica, uma vez que levantava debates e discussdes
sobre as variadas possibilidades de ser homem.

Sao esses os principais motivadores que me fizeram chegar a
este livro, tendo como principal tema de estudo o Midiativismo.
Como parte da minha formacdo académica, desde o mestrado,
debrucei-me, paralelamente a pesquisa da minha dissertagao, sobre
os estudos referentes ao ciber e Midiativismo. Tais inquietagdes me
levaram a participagdo em eventos, producao de artigos (Camara,
2016; Camara; Nogueira, 2018) e a organizagao de um livro inédito
que abordasse exclusivamente esse tema, do conceito a pratica
(Braighi; Camara; Lessa, 2018). Ea partir dessa formagao académica,
dialogando com as inquieta¢des e movimentos sociais, que surge a
pesquisa que originou esta publicagao, com seu principal objetivo de
compreender, a partir da linguagem, como se da o Midiativismo
nessas midias, fazendo o recorte, aqui, para o YouTube, a partir de
um projeto que a propria plataforma indica ser transformador.

Agora abandono a primeira pessoa do singular para usar a do
plural, motivado pelo processo de interlocucao discursiva,
assumindo que o sentido do texto so se da a partir da dialética da
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construgao do conhecimento em que ele é partilhado — neste caso,
com vocé, leitor interessado neste trabalho que se segue. Tal
perspectiva coaduna o que entendemos sobre o processo de
linguagem mediada pelas tecnologias, firmando-se em seu
funcionamento interdependente e relacional, sob a égide dialdgica,
construgao essa que também ¢é o cerne do que acreditamos ser o
Midiativismo como processo de construgao e agdo, mais do que
fendmeno ou busca conceitual.

Dessa forma, gostariamos de ressaltar que toda esta escrita até
aqui, carregada de pessoalidades, informalidade e quebra de padrao
do que normalmente se espera em uma publicagao desta, ndo foi em
vao. Os discursos veiculados na Internet ganharam ainda mais forga,
especificidades e individualidades nesse periodo conturbado da
pandemia de Covid-19 que marcou, sobremaneira, a relagao entre
sujeitos e aparatos tecnologicos digitais.

Ademais, outro tema fundamental deste trabalho, a busca pela
individualidade, também se fortaleceu nos movimentos ativistas,
principalmente nessas novas reconfigura¢des. Uma vez impedidos
de nos encontrarmos e reunirmos presencialmente, a Internet se
tornou o ambiente de encontro, uniao e fortalecimento de lacos e —
porque nao? — o novo espacgo publico, contradizendo, de certa
maneira, a maxima de Di Felice (2017) ao conceituar netativismo,
perspectiva que aprofundaremos mais a frente.

Na mesma seara, o hibridismo entre redes e ruas se fundiu
ainda mais. Uma vez que a ocupagao das ruas fora proibida, os
ativismos s6 puderam se encontrar — e manifestar, tornando-se
publicos e, de fato, ativistas e sociais — por meio das (e nas) redes.
Elas se firmaram, portanto, como espagos discursivos de
reconhecimento, identidade, representa¢dao e lutas, aspectos que,
entre outros, compdem o que abordaremos e que consideramos
Midiativismo.

Nesse sentido, é importante ressaltar que, embora busquemos
uma defini¢cdo ou conceituagao melhor definida acerca do termo
ativismo, este trabalho nao se funda na confirmacgao dessa definigao.
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Consideramos ativismo, para este trabalho, a mudanca social
almejada e que se da em espagos fisicos e sociais além do virtual. Os
ativismos sdo construidos e processuais, ndo se findando em
conquistas iniciais e atendimento as reivindicagdes apenas. Além
disso, o ativismo se d4 como agao que antecede e integra a mediagao
— nao apenas lexicalmente falando. A mudanga é pretendida e
incentivada a partir de movimentos e atitudes ativistas, com ou sem
midiatiza¢do ou mediagdo tecnologica e linguistica.

Entendendo a linguagem como um processo tecnologico de
producdao de sentidos sociais (Flusser, 2007) por considerar a
sociedade que a circunda, acreditamos ser fundamental debater esses
papéis sociais que as praticas de linguagens permitem e vivenciam.
Nesse sentido, é preciso refletir e incentivar praxis para além do
academicismo branco eurocentrado — ainda mais sobre tema
racializado. Assim, ao pensar nessas expressoes a partir de visdes
plurais e democraticas, afastamo-nos do que o ambiente académico se
acostumou a considerar classico e nos aproximamos de autores mais
atuais, ainda que estejam debatendo essas questdes ha décadas.

E nesse contexto, portanto, que buscaremos nos referenciais
tedricos aqueles autores que se propdem a debater e problematizar
o uso da lingua nessas situagoes historicas e suas relagdes politicas,
firmando-se como uma forma de resisténcia (Cusicanqui, 2010;
hooks, 2013; Gonzalez, 2019; Kilomba, 2019; Nascimento, 2019)
caracteristica também do termo Midiativismo, como veremos ao
longo deste trabalho. Dessa forma, encontramos aparatos para
apoiar essas discussoes e propor novos olhares e posicionamentos
na pesquisa académica brasileira, considerando, também, o
posicionamento de prestigio e influéncia que aqui ocupamos em
uma universidade publica, gratuita e de exceléncia.

1.1 “Fazer com o braco o viver”: o Midiativismo e as linguagens

A importancia desta pesquisa vai além da releitura de novas
praticas ativistas e do impacto social que isso pode gerar na
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realidade em que vivemos. A relevancia desse estudo também se
pauta nas questdes que pretendemos responder: como o
Midiativismo se caracteriza e se diferencia de nog¢bes correlatas?
Como o canal Muro Pequeno utiliza os recursos multimodais da
linguagem para promover discussOes ativistas por meio dessa
pratica midiatica? Como os diferentes modos de linguagem sao
utilizados de forma a construir o sentido midiativista do canal Muro
Pequeno? Como a construgao e os debates sobre masculinidades se
representam a partir de uma perspectiva multimodal? Qual a
relacdo que se estabelece entre as escolhas multimodais e as
masculinidades que resulta em um produto midiativista?

Nosso interesse em pesquisar o Midiativismo surge de tais
questionamentos. Para buscar compreender seu funcionamento,
além de observar as diversas relacoes existentes e incentivadas no
ambiente on-line, é fundamental que nos debrucemos sobre esse
campo de pesquisa e atuagao de forma a observar as reconfiguragoes
mididticas e o ciberespaco.

A imposicao-titulo deste trabalho também nao ¢é aleatoria. A
frase, dita pelo criador do canal no ultimo video da série aqui
analisada, é repetida trés vezes, refor¢ando sua relevancia. Ouvir as
bichas pretas extrapola a indicagao dada por Murilo, mas firma-se
como obrigacdo quando se pensa a construgdo e evolugao da
sociedade plural e diversa, principalmente no que tange as
masculinidades possiveis.

Nesse contexto, € interessante pensarmos sobre a construgao da
ordem frasal: o sintagma “bichas”, de identificador de orientacao
sexual, antecede “pretas”, caracteristica de identidade racial. Nao sé
neste video, mas em outros complementares que compdem o corpus
desta pesquisa, a percepcao da identidade de orientagao sexual
antecede a identidade racial. Em outras palavras, é comum se
reconhecer como gay antes do que se reconhecer como uma pessoa
preta, ainda que com tracos identitarios fortes.

Mais do que um conselho, “oucam as bichas pretas” carrega a
potencialidade, também, deste trabalho. A partir desse imperativo,
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percebemos um elemento multimodal, a ocupacdo de espagos, a
construcao de masculinidades interseccionais e como todos esses
elementos sao atravessados pelo midiativismo e pela subjetividade.
Ressaltamos, ainda, que a constru¢ao dessa subjetividade nao é
individual, por mais paradoxal que essa constatagdao possa parecer.
A partir de uma enunciagdo coletiva, o titulo presume o que prega o
midiativismo no sentido da coletividade e impacto social, a partir da
perspectiva pessoal e individual que constitui o sujeito enunciativo-
discursivo.

E nesse contexto, ainda, que nosso trabalho dialoga e se insere
no Grupo de Pesquisa em Midia, Discurso, Tecnologia e Sociedade
(MiDiTeS), ao qual estamos vinculados desde o inicio desta
pesquisa. Os trabalhos do referido grupo versam sobre a linguagem
mediada pela tecnologia em assuntos de interesse social, como o
racismo no futebol, a educagdo para os meios, a transliteracia, a
multimodalidade na producdo de sentido no jornalismo cientifico,
na representacdo de pessoas transexuais pela midia e linguagem,
entre outros aspectos e trabalhos que relacionam a linguagem com a
tecnologia e a midia, perpassando por questdes sociais.

O presente trabalho se inscreve na Linguistica Aplicada (LA)
pela transgressividade, a exemplo, também, de trabalhos acima
mencionados, mas também pela metodologia utilizada e o carater
transdisciplinar que a pesquisa assume, uma vez que articula
diferentes estudos e disciplinas em um objeto complexo (Eversen,
1998). Signorini (1998) defende que a LA “busca a criagdo de novos
conceitos e novas alternativas teérico-metodoldgicas a partir e em
funcdo de uma redefini¢ao do objeto de estudo” (Signorini, 1998, p.
101). E nesse contexto, portanto, que se insere nosso objeto de estudo
— o Midiativismo praticado no YouTube. Interessa-nos, portanto,
como as praticas de linguagens mediadas pela tecnologia podem
causar impacto nos espagos (digitais ou nao) e reconfigurar as lutas
ativistas e os modos de agao politica que visam a mudanca social.

Ancoramos essa classificagao a partir da “especificidade do
objeto de pesquisa em LA - o estudo de praticas especificas de uso
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da linguagem em contextos especificos” (Signorini, 1998, p. 101). Em
outras palavras, a pesquisa da LA ocorre no contexto de aplicacao,
ou seja, parte da observagdo pratica para a ancoragem tedrica e
metodoldgica que se utiliza, a fim de alcangar os objetivos propostos.
Nesse caso, partimos do fendomeno do Midiativismo para sua
conceituacao e abordagem de estudo como objeto de pesquisa a
partir das linguagens que sao nele utilizadas e ancoradas.

Dessa maneira, inserimos Nnosso trabalho na
transdisciplinaridade caracteristica da LA, considerando a relagao
entre os seguintes campos de estudo:

1) Ciéncia Politica, para refletirmos sobre a (re)configuragao do
modo de fazer politico, além da reestruturacdo do ativismo como
acgao politica que visa mudanga social, que ganha novos espagos,
formatos e maneiras de fazer, além da questao racial e de género
como tema dos videos em andlise;

ii) Comunicagdo Social e as Novas Tecnologias de Informacao e
Comunicagdo, ja que consideramos o YouTube como midia e a
reconfiguragao e a atualizacao da Comunicac¢ao Social na sociedade
cada vez mais midiatizada;

iii) Linguistica Aplicada, que abarca os dois campos anteriores
e que norteara nossa metodologia a partir da Multimodalidade nos
videos. Entendemos que a pratica midiativista se d4 a partir da
linguagem e do discurso mediado pela tecnologia, permitindo a
analise desses discursos produzidos.

Essa congruéncia de areas culmina na analise do Midiativismo,
que figura como objeto ainda em construgdo teorica, mas de
observacao pratica que norteia o interesse primario da pesquisa. Em
outras palavras, a natureza transdisciplinar desta pesquisa também
se justifica pela escolha do objeto sob a otica de multiplos
conhecimentos, a fim de buscarmos entender as novas praticas de
ativismo e a estruturacdo do Midiativismo a partir dos videos no
YouTube.

Para tanto, j4 foram empreendidas diversas discussoes
conceituais acerca de fendmenos midiaticos de cunho ativista,
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embora carentes de defini¢oes do Midiativismo como conceito, ndao
apenas fendmeno dado. Nesse ambito, como aprofundaremos a
seguir, o termo que mais se aproxima, ainda que nao abarque
totalmente o que consideramos aqui como Midiativismo, é o net-
ativismo, cunhado pelo pesquisador Massimo Di Felice (2017). O
autor o define além do uso das midias e da centralidade do sujeito,
em seu aspecto social, mas pensa as relagdes que se estabelecem em
rede considerando esse ambiente como uma esfera ecoldgica, a
partir de suas especificidades de linguagens, relagdes e interagdes,
levando em consideragao os aspectos tecnologicos, humanos e nao-
humanos, extrapolando a esfera social e suas consequéncias e
sociabilidade. Nesse ponto, essa defini¢do parece se distanciar do
conceito de Midiativismo que propomos aqui. Isso porque
defendemos, no campo tedrico e pratico, que o Midiativismo se
relaciona com e serve a sociedade, considerando o intuito de
mudanga social que define o ativismo fora dessas redes. Importante
ressaltar, no entanto, que nao consideramos essas praticas e
conceitos excludentes, tampouco conflitantes. Acreditamos em certo
hibridismo e complementaridade de termos e ideias a partir do que
se pretende aprofundar e destacar.

A defini¢ao cunhada por Di Felice (2017) nos auxilia a propor
outras reflexdes, tao caras a este trabalho e ao que procuramos nos
debrugar. A partir da ideia de conectividade e do impulso que as
tecnologias  digitais permitiram as conexdes sociopoliticas-
interacionais, o autor reflete sobre o papel e o pressuposto de
linguagem que perpassa todas essas praticas e interagdes nao
antropomorfizadas.

E nessa lacuna que este trabalho se insere. Acreditamos,
portanto, que € necessario valorizar a linguagem multimodal desses
contetdos, considerando os modos de linguagem presentes em cada
produto e como eles produzem o sentido incitado pelos produtores.
Reconhecer tais conteidos, produzidos sob a égide digital, é
fundamental para pensarmos em possibilidades de conexao,
interagdo e participagao a partir de expressdoes e movimentagoes de
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linguagens para além do que se espera ou se considera como dado
na nossa sociedade. Tal aspecto é importante para a reflexao que
aqui propomos, uma vez que entendemos a hibridizagao das midias,
discursos e linguagens considerando sua complexidade e,
especificamente, na condicio de nosso aparato tedrico-
metodoldgico, multimodal.

Nesse contexto, mais do que referencial académico para a
construcao deste trabalho, a Analise Multimodal do discurso se
porta como parte integrante para que o Midiativismo ocorra e possa
construir sentidos. Isso porque a linguagem ultrapassa suas
atribui¢des primitivas/iniciais e se firma como parte do processo
inserida nessa ecologia produtivo-colaborativa em que a
centralidade ndao é mais no sujeito que a produz, mas sim nas
interacOes que esses processos suscitam e nos sentidos que elas
evocam e produzem. E nesse entremeio, de linguagem, sentido,
multimodalidade e efeitos sociais, que ancoramos este trabalho.
Diante do que apresentamos, o objetivo deste trabalho se firma em
discutir e refletir como o Midiativismo é praticado pelo canal Muro
Pequeno, no YouTube, a partir das estratégias discursivas de Analise
Multimodal que, por sua vez, orientam e produzem sentidos de
reflexdo e mudanga social — sendo este o cerne do que se considera
ativismo. Assim, nosso trabalho pretende discutir as formas como
os videos do referido canal constroem sentidos midiativistas a partir
de uma perspectiva de Analise do Discurso Multimodal, sendo essa
sua principal abordagem metodoldgica. Ainda, pretendemos
discutir o conceito de Midiativismo a partir de nosso objeto de
estudo, considerando esses espagos audiovisuais on-line como
ambientes midiaticos. Por fim, buscamos desenvolver uma
abordagem para compreensao e Analise do Discurso Multimodal do
Midiativismo em videos, respeitando as especificidades do
contetdo e da plataforma em que € veiculado.

Destacamos, ainda, que este livro é fruto da tese homonima
defendida junto ao Programa de Poés-Graduagao em Linguistica
Aplicada em 2023.
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1.2 Reestruturando caminhos

Como apontamos no inicio deste texto, o presente trabalho se
diferencia ndo somente em seu ineditismo tedrico-metodoldgico-
analitico, que ndo se limita a inovagao do fendmeno sobre o qual nos
debrugamos, mas também pela forma singular de apresentacao e
estruturagao do texto. Entendemos que se a linguagem se renova e
pode se apresentar de outras formas, ganhando novos significados,
a pesquisa académica é o melhor lugar para que essas rupturas
acontecam, de modo a incentivar que outros espacos sejam
ocupados por novas maneiras de olhar e realizar. Foi nesse contexto
que repensamos a estrutura deste trabalho, a comegar pelos nomes
das sec¢Oes, que procurassem fugir dos padroes formais académicos
— seria essa uma metalinguagem sobre a contra-hegemonia visada
das masculinidades representadas nos videos aqui analisados?

Assim como tudo o que atravessa nossa andlise a partir de
aspectos tedrico-metodoldgicos, como as masculinidades, a
linguagem multimodal e o Midiativismo que tal entrecruzamento
produz, acreditamos que este trabalho também é atravessado e é
formado por atravessamentos tanto pessoais quanto profissionais e
académicos. Enquanto uma pesquisa académica padronizada e
formal dita uma separacao delimitada do que ¢é introdugao,
referencial tedrico, metodologia, analise, resultados e conclusao,
neste trabalho, somos perpassados por um atravessamento de todas
essas delimitagdes. Ancorados nao s6 no que a Linguistica Aplicada
prega e define pela transdisciplinaridade, ou seja, por todos esses
atravessamentos de disciplinas que conversam entre si e culminam
em uma nova, nossa proposta também dialoga e busca inovar em
uma analise metodoldgica propria, assim como na estruturagao
deste trabalho.

Nesse sentido, ndo delimitamos de forma padronizada, tanto
pela nomenclatura quanto pela conceituagao do que seriam as se¢oes
classicas de um trabalho académico. Essas divisdes aparecem de
forma unida e atravessada em cada um desses aspectos. Por isso que
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os nomes das se¢Oes aqui apresentadas nao seguem padronizagao
do que se espera de um trabalho académico formal. Nao h4, ainda,
uma separagao da teoria da metodologia, da analise e da discussao
de resultados. Uma vez que acreditamos que tudo o que passamos
forma o que somos hoje, e que os percursos académicos nos quais
caminhamos desembocam neste trabalho, as analises e os resultados
também sdo transpassados por tudo aquilo que nos formou,
academicamente, pesquisadores.

Nas andlises aqui feitas, a metodologia se forma na
complementaridade dos referenciais tedricos, daquilo que buscamos
responder e das novas perguntas que formulamos.

Por isso, tomamos a multimodalidade, a relacao da linguagem
com a tecnologia, as masculinidades e o Midiativismo nao s6 como
arcaboucos tedricos, mas também como contribui¢des para o modo
como articulamos essas ideias que dao o sentido midiativista a partir
de um retrato mais proximo da realidade que o video busca
produzir e retratar.

Assim, este trabalho se ampara na complexidade que a propria
realidade nos impoe, e também na de produtos e materiais em que
nos debrugamos, na condicao de uma representacao daquilo que
somos, do que a sociedade vive e de como a linguagem esta
atravessada nessa sociedade e na tecnologia. Por isso, os capitulos
que se seguem neste trabalho ganham nomenclaturas diferenciadas
e mais abrangentes, mas que ao mesmo tempo dialogam tanto com
a nossa realidade quanto com a realidade que esses produtos
midiaticos visam retratar.

Entdo, assim como o Midiativismo prega uma jungao de
caracteristicas e elementos que se relacionam com a realidade, que
vao se atualizando de acordo com o uso que nds fazemos da midia e
com a utilizagao da linguagem nesse sentido, este trabalho também
fomenta novos questionamentos e novas reflexdes sobre aquilo que
nos transpassa, nos atravessa e nos constitui como sujeitos.

Dessa forma, ancoramo-nos em arcabougos tedricos para
fundamentar a metodologia, que se firma ndo como um método
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unico, mas sim complexo e plural, assim como a realidade o é.
Acreditamos que o olhar para a sociedade permeada pela linguagem
e pela tecnologia também nos permite fundamentar os olhares de
pesquisadores de maneira mais completa, complexa e aprofundada
em tudo aquilo que nos constitui, para que cheguemos a um
entrecruzamento de propostas e de formas de ser e de
representar este mundo.

Assim, o trabalho que apresentamos aqui se divide em
capitulos que abordam o referencial tedrico, metodologia, andlise e
a relagcdo que estabelecemos nesse entrecruzamento.

Sendo assim, o capitulo dois, “Linguagem e(m) rede digital:
produgao e (re)estruturagao no ciberespago e as novas produgoes
(midi)ativistas”, subdivide-se em dois grandes temas: a relagao entre
linguagem e tecnologia, linha de pesquisa na qual este trabalho esta
inserido no Programa de P6s-Graduacao, e a construgao midiativista
nesses espacos digitais on-line.

Mais que contextualizagao institucional, discutir a relagdo entre
linguagem e tecnologia ¢ fundamental para este trabalho, uma vez
que é o tema do primeiro video a ser analisado, como veremos a
seguir, além de ser um assunto de bastante relevancia de se discutir,
pois embasa a producao midiativista na atualidade, o que justifica a
subdivisdo deste capitulo.

A reconfiguragao da dinamica de producao de discursos e a
circulagao deles no mundo on-line € o principal foco deste primeiro
capitulo tedrico. Ancorado no que Levy (1998) pregava, partimos
desse pontapé que permitia a horizontalidade da produgao de
conteudos digitais. Atualizando para a realidade atual de algoritmos
e outras ldgicas comerciais, o que o autor defendia se alterou. Dessa
maneira, aproximando a discussao da area linguistica, Machin e Van
Leeuwen (2016) relacionam a produgao digital com os mecanismos
e formas de poder a partir da linguagem e relagdes econdmicas
estabelecidas nesses ambientes que refletem a exterioridade.

Uma vez que o YouTube é a plataforma em que os videos estao
publicados e divulgados, e a qual nos dedicamos a analisar em seus
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aspectos multimodais, é preciso reconhecé-lo como uma rede de
autocomunicacdo de massa (Castells, 2013), em que os contetidos
tém potencial de divulgagdo e capacidade de produgao subjetiva
(Burgess; Green, 2009). Tais possibilidades podem provocar
reverberagdes que culminam em organizagao social e promogao de
rede de defesa a partir de uma causa ou ideal que ganha notoriedade
nesses espagos virtuais. A interagdao incentivada pelas midias
digitais extrapola os limites fisicos e on-line para fortalecer conexdes
entre os componentes e prossumidores das redes (Jenkins; Green;
Ford, 2014).

E esse contexto que favorece o Midiativismo, que ¢ um
fendmeno social e discursivo (Braighi, 2016). Assim, a subdivisao
dessa segao, “Ressignificando o ativismo: praticas e reflexdes
midiativistas”, reflete sobre os conceitos e dareas correlatas ao
Midiativismo, seja no campo pratico, seja na conceituagao.

Para formularmos o conceito em que se baseiam nossas
consideragbes para a andlise e para a producdo de sentido
pretendida pelos videos, partimos do conceito de mudanga social do
ativismo (Jordan, 2002; Assis, 2006). Reiterar tal caracteristica é
fundamental para apresentarmos o que acreditamos ser o
Midiativismo e as nog¢des correlatas que circundam sua formulagao.

Partindo desses pressupostos solidificados socialmente, o
topico se divide em outros trés subtdpicos que guiam nossas
reflexdes e discussdes sobre o que percebemos ao longo das analises:
i) Do ciber ao Net-Ativismo: as atualizacbes midiaticas (d)e lutas
sociais; ii) Midiativismo em video — ou videoativismo; e iii)
Midiativismo como processo: do fendmeno mididtico a defini¢ao
académica.

Em (i), demarcamos as principais diferengas entre
ciberativismo, net-ativismo e midiativismo (Maciel, 2012; Bentes,
2015; Carol; Hackett, 2016; Sartoretto, 2016; Di Felice, 2017; 2020).
Essa distingao, além de se firmar como contribuigao atual ao debate
académico acerca desses fendmenos, situa nosso trabalho em sua
contribuicdo conceitual, baseada em trabalhos anteriores, como
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abordaremos a seguir, e delimita as divergéncias e a evolucao dos
estudos na area, ainda que em muitos trabalhos e institui¢des tais
termos sejam dados como sindnimos.

Como estamos analisando videos, discutir a defini¢do deles no
ativismo, seja como produto final ou como linguagem em que se
porta e busca divulgagao, ¢ fundamental para nosso trabalho (ii).
Assim, ancoramo-nos em estudos considerados classicos na
comunicacao, que trabalham a formacao de videoativismo (Aragao,
2013; Mateos; Rajas, 2014; Sousa, 2014). Acreditamos que nosso olhar
multimodal é a fundamental contribui¢do para a atualizagao de
estudos e debates de videoativismo, nao sé pelas disciplinas
académicas as quais tais conceitos e trabalhos estdo atrelados, mas
principalmente por considerar o video nao s6 como um produto,
mas sim o contexto de producao e representagao subjetiva a qual
busca reproduzir e se portar. Por fim, chegamos a ultima parte (iii)
deste capitulo, em que apresentamos nossa contribuicao tedrica que
suscita nas nossas analises e discussoes. Importante ressaltar que,
neste topico, fazemos uma releitura de importantes defini¢oes
cunhadas anteriormente, tanto em termos e reflexdes que ajudam a
formar o midiativismo (Meikle, 2010; Mattoni, 2013; Eusebio, 2016),
quanto o conceito e caracteristicas sobre os quais ancoramos nossas
percepgoes (Braighi, 2016; Braighi; Camara, 2018). Ressaltamos a
releitura que fizemos de trabalhos anteriores, tanto na atualizagao
temporal a partir dos usos midiaticos que se adaptaram, alteraram e
evoluiram com o passar dos anos, quanto pelos produtos que
analisamos e pela metodologia que empregamos, como
abordaremos a seguir.

Em seguida, apresentamos o capitulo “Multimodalidade e
constru¢do de sentidos: as maultiplas representagdoes das
masculinidades”, como o principal capitulo tedrico-metodoldgico,
considerando a hibridez que apresentamos anteriormente, no
entrecruzamento do que se considera teoria e como ela auxilia nas
andlises, orientando-as. Assim, apresentamos conceitos de tedricos
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da linguagem que amparam nossas andlises multimodais ao passo
que sao perpassadas pelas masculinidades que as constituem.

Partindo da definicdo de modo de linguagem (Kress, 2016),
apresentamos os elementos multimodais que nos servem de base de
critérios analiticos, como layout, proxémica, cor, gestos, postura, som,
olhar e discurso verbal (Norris, 2002; 2004; 2006; Machin; Van
Leeuwen, 2016; Van Leeuwen, 2008, 2016). Esses critérios
multimodais sao apresentados como basilares da analise critica do
discurso sob a sociossemiotica, firmando-se na multimodalidade de
diversos corpus de andlise, nao somente o video.

A partir dessas conceituagOes e categorizagdes, apresentamos
estudos classicos da area sobre obras audiovisuais, considerando
sua complexidade de anadlise que foge da estatica (ledema, 2001;
O’Halloran, 2004; Lima-Lopes, 2017). Mais especificamente sobre o
YouTube, atualizamos estudos anteriores (Lima-Lopes; Camara,
2019) que fizemos sob as primeiras impressdes que guiavam este
processo de doutoramento. Assim, apresentamos o arcabougo
tedrico-metodologico que considera a multimodalidade nao so
como teoria da linguistica aplicada, mas também como metodologia
de analise na busca da relagdo com o midiativismo.

O capitulo supracitado se subdivide em outra secdo: “A
pluralidade nas construgdes de outras masculinidades possiveis”
que, por sua vez, apresenta o topico (i) “Heteronormatividade,
masculinidades e suas interseccionalidades”. Salientamos, portanto,
que, para este estudo, as masculinidades nao figuram somente como
tema dos videos em andlise, mas também como aparato teodrico-
metodoldgico, uma vez que partimos dessas nogdes para analisar os
videos em questao.

Dessa maneira, discutimos a formacdo das masculinidades e
seu poder social (Bourdieu, 2021), as representagdoes e
representatividades homoafetivas (Caetano; Silva-Junior, 2019), as
masculinidades negras (Bola, 2021), ancoradas na pluralidade das
masculinidades (Ambra, 2019; 2021). Importante ressaltar que o
olhar que langamos, aqui, sobre as masculinidades, além de plural,
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considera a subjetividade a principal marca, por isso a proximidade
com a abordagem social, psicanalitica e social. Isso porque, ao
observar o corpus e os discursos que atravessam e estao presentes
nos videos, percebemos que essa formagao subjetiva é a chave
principal de discussao sobre o tema, ainda que relacionado a
sexualidade e a raga.

Esses estudos e atualizagoes partem de estudos cldssicos da area,
que ainda hoje sdo revisitados e que servem como base para
discussoes e defini¢des do tema (Connel, 1995; 2013; Valencia, 2015).
A despeito da diferenca temporal, alguns tensionamentos se fazem
presentes ainda hoje, principalmente no que diz respeito a
pluralidade das masculinidades e a relevancia de se considerar outros
aspectos, como estudos de género, que perpassam a construgao do
sujeito inserido na sociedade, considerando sua raga, classe,
sexualidade entre outros fatores sociopoliticos que ajudam a formar a
hegemonia e a contra-hegemonia da masculinidade esperada.

Ancorados nessa interseccionalidade (i), o estudo que aqui
propomos e os videos que analisamos abordam a confluéncia
tematica que rege as discussdes dessas outras masculinidades
possiveis, considerando a sexualidade e a raga. Nesse aspecto,
Bourdieu (2021) aponta para a invisibilizacao do movimento gay,
levando a reflexao sobre as fun¢des do dominante e do dominador
a partir da percepgao da subversdao simbdlica e da reprodugao de
papéis delimitados de opressdo, ainda firmada na relagao bindria
heteronormativa na qual a sociedade estd inserida.

Ademais, leva a reflexao acerca dessa reproducao de estigmas
e dogmas até mesmo na producdo de conhecimento e disseminagao
de informagao. Cabe, entao, o questionamento: se as relagdes de
homossexuais negros ja sao, em si sd, subversivas, sua representagao
on-line e modos de promover ativismos também nao deveriam se
diferenciar?

E, talvez, nessa seara que o midiativismo seja uma potente base
e uma saida para esse grupo. Como podemos ver nos videos em
analise neste trabalho, sao questionamentos como esses e,
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principalmente, a subversio do espaco que ¢é dado a
heteronormatividade que impulsionam as praticas midiativistas
aqui descritas, ancoradas na possibilidade ampliada de producao
digital on-line a partir das multiplas linguagens e representagdes, a
fim de representar e problematizar novas formas de expressao e
construcao de masculinidades.

Com base nessas discussdes tedrico-metodologicas é que se
desenvolve o capitulo “Discursos Multimodais em videos e suas
produgdes de sentidos: caminho metodoldgico transdisciplinar e
social”. Na primeira parte dele, empreendemos uma discussao
filosdfica sobre o trabalho transdisciplinar no qual a Linguistica
Aplicada se insere e como isso reflete na metodologia que podemos
empregar em nossas producdes. Nesse capitulo, desenhamos nosso
algoritmo de andlise, que se subdivide em 5 etapas: i) acesso ao
YouTube, canal Muro Pequeno, projeto Creators for Change; ii) escolha dos
videos analisados; iii) tema dos videos e relagdo com a pesquisa; iv)
analise da multimodalidade e masculinidades; e v) critérios de analise.

Embora estejamos inseridos no arcabouco tedrico da Analise
Critica do Discurso, que abarca a multimodalidade e, mais
especificamente, a Linguistica Sistémico-Funcional, importante
ressaltar que nossas andlises nao sao sistemadticas, mas sim
interpretativas. Como uma pesquisa qualitativa, ainda que ancorada
em categorizagoes e critérios bem definidos e estabelecidos a partir
da multimodalidade, a andlise empreendida neste trabalho leva em
consideragao interpretagdes possiveis e subjetivas dos videos em
questao. Tais interpretacdes estao amparadas nos estudos de
linguagem, midiativismo e masculinidades. A intenc¢ao de se formar
um algoritmo de andlise € praticar a replicabilidade da pesquisa, em
uma espécie de guia ou orienta¢do sobre como pode se caminhar em
analises de videos como os aqui trabalhados.

O objeto de estudo e os videos analisados sao melhores
apresentados e descritos no capitulo “Objeto de estudo: Creators for
Change e a série #HomemNegro do canal Muro Pequeno”. Nele,
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apresentamos o projeto para o qual os videos foram produzidos, o
canal responsavel pela produgao deles e as analises dos videos.

Para este trabalho, escolhemos a série de videos sobre Homem
Negro que o canal produziu para o projeto Creators for Change, que
reconhece e incentiva produgdes audiovisuais na plataforma que
promovam a mudanca social, principal cerne do midiativismo. A
série é de cinco videos, veiculada em 2018 na semana da consciéncia
negra, data comemorada no dia 20/11. Como recorte, escolhemos o
primeiro e o ultimo video da série, por entendermos que se trata de
uma linha narrativa de constru¢ao de pensamento que culminaria no
sentido ativista de construgdo de conhecimento a partir da
informagao trocada no decorrer das produgoes e suas visualizagoes.

Assim, no capitulo ““Mais do que uma conversa, uma
convocagao”: olhares sobre a multimodalidade na construcao de
masculinidades midiativistas”, aprofundamos as andlises dos dois
videos, que seguem certa padronizacao de critérios a fim de facilitar
a comparagao e a discussao sobre o que conseguimos observar. Essas
consideragoes sao feitas a partir do que apresentamos nos capitulos
tedrico-metodologicos, a partir do critério de replicabilidade da
pesquisa e da definicao de metodologia que orienta os trabalhos em
sua pratica.

Em decorréncia disso, discutimos o que observamos em ambos
os videos sob o prisma das masculinidades, culminando no
midiativismo, no capitulo “Multimodalidade e masculinidades que
evocam sentidos ativistas: o que as analises podem nos mostrar?”.
Esse capitulo se subdivide em dois topicos: i) As relagdes dos
significados multimodais; e ii) Masculinidades em debate.

Em (i), apresentamos quadros analiticos que resumem nossas
observagoes feitas a partir das andlises do capitulo anterior, em que
estabelecemos 0s mesmos critérios para os dois videos, a fim de
analisar, a partir de seu contexto descritivo, o modo de linguagem e
como ele esta presente no referido video, significante e significado,
em uma analise sociossemiotica a partir da multimodalidade. Ao
apresentar um quadro para cada video, relacionamos o que ha em
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comum e divergente entre as andlises, a fim de identificarmos certa
padronizagao ou, como € o caso, evolucao da utilizagao dos aspectos
multimodais no decorrer do debate.

Tais elementos multimodais, como ja apontamos, representam
e sdo atravessados pelas masculinidades, tema central da série de
videos. Assim, discutir como as masculinidades se colocaram em
debate nos videos (ii), a partir da linguagem multimodal e a fim de
produzir sentido ativista, € o caminho desta publicacdo, em que
entrecruzamos todos os conceitos, abordagens e metodologias que
apresentamos ao longo do trabalho.

Por fim, considerando que a caminhada nao termina, mas que
impulsiona para outras exploracdes, abordamos, em “Por caminhos
infindados: impressdes que a travessia nos permite observar”,
algumas discussdes que podem ser suscitadas a partir deste
trabalho, além do apanhado de possibilidades de respostas e
perguntas que construimos durante esta travessia que se inicia
nestas paginas. Pois, como o proprio nome desta segao indica, aliada
a ultima deste trabalho, travessias ndo terminam, como canta Milton
do desejo de nao parar.
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2. LINGUAGEM E(M) REDE DIGITAL:
PRODUCAO E (RE)ESTRUTURACAO NO CIBERESPACO E AS
NOVAS PRODUCOES (MIDDATIVISTAS

E aquilo que nesse momento se revelara aos povos
Surpreendera a todos ndo por ser exético

Mas pelo fato de poder ter sempre estado oculto
Quando tera sido o dbvio

Um indio — Caetano Veloso

Historicamente e considerando as estruturas de poder nas quais
nossa sociedade estd inserida, grupos minorizados tém seus espagos
de fala ceifados e abafados por grandes conglomerados midiaticos
para a manutencgao de poder por parte dos grupos que representam
a hegemonia social. Nos discursos midiatizados ou midiaticos, essas
vozes ainda foram silenciadas ou ndo encontraram espago, tendo
suas mensagens ocultadas por sistemas de dominacao e
distribui¢do. Dai, suscitam algumas perguntas: Quem fala por
quem? Quem tem acesso a espacos de discursos? A quem tais
narrativas representam?

Com o passar do tempo, com alteragdes nos processos
comunicacionais em um todo e com o acesso a tecnologias e
possibilidades de comunicagao e expressdao, a realidade parece
caminhar em busca de outras saidas, representativas e
representantes, a fim de se mostrar aquilo que estava oculto, embora
obvio, como nos remete a epigrafe deste capitulo, escrita por
Caetano. As narrativas autorrepresentativas ganham alcance e
conquistam espagos que ja deveriam existir, mas lhes foram
tomados — 0s que estavam ocultados se revelam aos povos.

Assim, produtor e receptor (considerando a classificagao
binaria tradicional) se misturam com a possibilidade de ampliacao
de vozes e debates que essa reconfiguracao discursivo-espacial
permite. E nesse contexto de hibridismo das instancias de
comunicagao refletindo nas praticas de contetidos midiaticos (Lévy,
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1998) que o YouTube figura como midia agregadora de contetidos
(Burgess; Green, 2009) e produto participativo da cultura de
convergéncia na qual estamos inseridos (Jenkins, 2009). O site
iniciou suas atividades em 2005, ainda como repositorio de videos ja
em circulagdo e de outras midias, tornando-se, anos depois, um
espago para representa¢ao do proprio internauta. O YouTube passa,
entdo, a se definir como uma plataforma destinada a expressao
pessoal, algo que podemos perceber pela autodefinicdo da midia:
seu slogan é “Broadcast yourself” (“Transmita-se”, em tradugao
livre). Tal caracteristica € importante para nosso estudo, na medida
em que “coloca o YouTube no contexto das nogdes de uma revolugao
liderada por usudrios que caracteriza a retdrica em torno da Web
2.0” (Burgess; Green, 2009, p. 21).

No entanto, é importante destacar que nao dividimos a
idealizac¢ao da Internet como espago amplamente democratico em sua
forma mais ingénua, como acreditava Levy (1998) no inicio de suas
pesquisas. Ressaltamos que sabemos que ela privilegia certos grupos
e acaba sendo um espago de manutencao hegemoénica (Machin; Van
Leeuwen, 2016), como Google e Meta, por exemplo, que detém o poder
e controlam as ac¢Oes e usos na rede. Ainda assim, concordamos com
Levy (1998) quando o autor observa a possibilidade de acesso e
producao de contetdo para sujeitos que antes nao estavam inseridos
em ambientes mididticos. E nessa seara, portanto, que caminha nosso
referencial tedrico proposto neste capitulo.

Nesse espago considerado democratico de criagdo e circulagao
de contetidos, é importante ressaltar o conceito de ecologia dos
meios, trabalhado por Scolari (2015), que considera o uso da
linguagem nas diferentes midias, incluindo a digital. Nesse
contexto, consideramos a Internet como parte do processo
comunicativo do qual o ser humano se apropria e, também, como
parte das formas de veiculagdo e reprodugao de discursos e de
representagdes por meio da informacao e das diversas linguagens
que o ciberespaco permite. Assim, a metafora sugerida por Scolari
(2015) engloba dois sentidos em relagdo aos meios: i) o sentido de
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ambientes, tendo a midia como tecnologia que gera situacgdes e
contextualizagdes dos sujeitos inscritos nelas; ii) o sentido de
espécies, que, como tais em estudos biologicos, precisam de se
adaptar para garantir suas sobrevivéncias.

Destacamos essa definigao como ponto chave da classificagao
do YouTube como midia e da relacdo das midias com o ativismo,
proposta desta pesquisa. A primeira interpretagao nos permite
analisar os videos em relag¢do a subjetividade de quem o produz e o
impacto que tal produto pode gerar na instancia receptora (Martin-
Barbero, 1997; Gémez, 2005). Isso ocorre porque os videos partem
de uma seara pessoal, mas se enquadram em um ambiente publico
que visa uma transformacao social mais abrangente na sociedade na
qual estao inseridos e circulam. J4 em relagao a adaptagao das midias
na atualidade, acrescentamos a ideia de convergéncia midiatica,
trabalhada por Jenkins (2009), nesse processo. O autor ja alertava
que “estamos entrando numa era de longa transicaio e de
transformacao no modo como os meios de comunicacdo operam”
(Jenkins, 2009, p. 148). Dessa forma, altera-se o fluxo de conteudo
pelas plataformas presentes e propostas pela convergéncia de
midias, que passa a contar com a participagao ativa dos sujeitos
envolvidos na cadeia produtiva.

Importante destacar que a convergéncia nao é um fendémeno
novo. Ela ocorre naturalmente no processo de interligacdo e relagao
feitas pelo ser humano. A principal contribuicio dos aparatos
mididticos, nesse cendrio, é a aceleracdo do processo de conexao
entre contetidos, interagdes e experiéncias. Dessa forma, o homem
passa a utilizar as midias como um catalisador dessa convergéncia
interna, a partir de informacgdes que sao transformadas em recursos
de consumo mididtico. A materializacdo de todo esse processo é
perceptivel (e mais palpavel atualmente) nas novas midias em que
convergem esses conteudos, incentivando a interagio do
consumidor, mas sem ignorar as midias tradicionais. De acordo com
Jenkins (2009), a convergéncia mididtica é o encontro, e ndo a
exclusao das velhas e novas midias, sendo, portanto,
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(...) fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de midia,
cooperagao entre multiplos mercados midiaticos e comportamento migratério
dos publicos dos meios de comunicacdo (...) definindo transformacoes
tecnolodgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais (Jenkins, 2009, p. 30).

Tal definicao pode ser aplicada no nosso corpus na medida em
que os videos em andlise, como veremos mais adiante, fazem
referéncia a conteudos de outras midias, visando mudancas na
sociedade. Tal circulagdo, pontua o autor, € decorrente da maior
participagao ativa dos receptores, que passam a procurar mais
informacgdes em diferentes meios, indicando uma transformagao
cultural a partir dessa nova relagdo que se estabelece com as novas
midias, potenciais produtores de contetido.

Com essa alteracao no consumo mididtico, a comunicagao passa
a ser mais voltada, entdo, a esse novo publico. Para Jenkins (2009),
esse novo publico apresenta, dentre outras, as seguintes
caracteristicas: i) € ativo, ou seja, pode produzir seu proprio
conteudo e interagir/questionar o produto que consome; ii) é
migratorio, j4 que tem uma gama de conteidos e meios para
desfrutar a liberdade que a Internet prega sobre a navegacao de
diversas plataformas; iii) ¢ mais conectado socialmente com o
mundo, uma vez que nao se limita a espacos territoriais, expandindo
sua rede de contatos a partir de afinidades e interesses divulgados
no ciberespago, considerando esse ambiente propicio para (e que
incentiva) tal propagacao; iv) é publico e “barulhento”, ou seja,
capaz de divulgar, enaltecer e publicizar o conteido que consome,
tanto para o bem quanto para o mal, atingindo outros publicos que,
até entdo, nao eram alvo da publicagdo original.

E nesse sentido que podemos relacionar a convergéncia
mididtica com o surgimento e crescimento do YouTube, observando,
também, a pratica midiativista atual. Jenkins (2009) reconhece o
poder que a Internet deu a pessoas comuns que, antes, na midia
tradicional, ndo encontravam espago para que suas vozes fossem
ouvidas ou conseguissem produzir o préprio conteudo. Assim, o
cidadao pode, enfim, “expressar suas ideias, fazé-las circular diante
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de um publico maior e compartilhar informagdes na esperanca de
transformar nossa sociedade” (Jenkins, 2009, p. 355).

Exemplo dessa ampliagdo no alcance e na possibilidade de
produgao de contetido € nosso corpus, visto que o canal em analise
ndo pertence a grandes conglomerados politico-econdmicos nem
empresas mididticas, sendo feito por uma pessoa comum da
sociedade civil que, anteriormente, poderia ndo ter conseguido um
espago para que sua mensagem fosse veiculada. Nesse contexto
colaborativo e livre, o YouTube estimula essas novas maneiras de
expressao e promove maior visibilidade a essas mensagens, tendo
em vista seu dominio publico e alcance mundial, afastando-se da
comunicagao direcionada e fechada comum a tal tipo de contetido.

Dessa forma, podemos destacar trés papéis fundamentais
exercidos pelo YouTube (Jenkins, 2009), que nos sao caros para a
delimitagdo do nosso objeto e na andlise feita posteriormente: i)
reune, no portal, diversas comunidades independentes que
produziam seus conteudos individualmente e de maneira
segmentada, obtendo, portanto, maior visibilidade, interagao e
colaboragao entre esses grupos e, também, com os consumidores; ii)
funciona como arquivo de midia, como espaco de memoria e
possibilidade de divulgacdo de contetdos que encontram, na
plataforma, maior tempo de exposicao frente a perenidade na
comunicagao linear feita anteriormente; iii) relagao com outras redes
sociais digitais, com facil compartilhamento, incorporagao em
outras plataformas, refletindo, portanto, em maior propagacao do
conteudo em diversos outros espagos mididticos on-line, tornando-
se uma “midia espalhdvel” (Jenkins, 2013) que se d4 a partir da agao
do usudrio, valorizando, entao, a participagao e interagao com o
receptor, que passa a ser, de certa maneira, também produtor e canal
de distribui¢do de conteudos.

Dessa forma, a participacdo ocorre em trés niveis: producao,
selecao e distribui¢ao. O YouTube é capaz de unir todas elas em uma
so plataforma, valorizando outros produtores que nao as grandes
empresas de midia, promovendo “modelos alternativos por meio
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dos quais a cultura é produzida e distribuida” (Jenkins, 2009, p. 358).
Assim, tal distribuicao permite, também, a criacdo e reformulacao
de sentidos, a partir desses novos tipos de contetido, aproximando-
se, portanto, do Midiativismo.

A utilizagao de meios de comunicagao como meios educativos
nao deve se reduzir ao seu uso como objeto. Sobressalente ao papel
industrial relacionado a comunicagao, impulsionado pelo seu papel
principalmente nos periodos de guerra e pds-guerra, a midia pode
se apropriar de sua tecnicidade e poder receptivo para auxiliar nas
formagdes sociais, ndo s6 como instrumento politico, mas
principalmente considerando seu potencial cidadao (Peruzzo, 2005;
2007; 2013).

Baseado nesses aspectos, consideramos salutar a escolha pela
denominacao de Midiativismo, nao se restringindo ao ciberespaco,
ainda que esse seja o recorte. Fazemo-lo por considerar tais produtos
como midias que podem ser formativas, baseados, também, no
conceito de Midiativismo sobre o qual nos ancoramos. Ademais,
salientamos a hibridizacdo dos espagos, on-line e off-line, também
como aspecto sdcio-cidadao dessa midia.

Nesse contexto, consideramos, portanto, a “dimensao
ecologica” (Di Felice, 2017, p. 39) da comunicagao. Principalmente
impulsionada pelas constantes (e crescentes) inovagdes tecnoldgicas,
a midia tem se firmado mais como ambiente mutavel e evolutivo,
nao s6 como meio ou instrumento para que a comunicagao ocorra,
pois “ao se falar em comunicagao, deve-se falar sempre em ecologia
ou, ainda, como proposto no contexto tecnolégico Contemporéneo,
de forma analoga, em redes” (Di Felice, 2017, p. 41).

As tecnologias digitais proporcionaram e impulsionaram novas
interagOes e arquiteturas de informagado, envolvendo nao s6 novos
sujeitos como esses novos atores sociais, mas considerando,
também, os dados e algoritmos como participantes desses processos
comunicacionais. Algoritmos esses que visam fortalecer interagoes e
contatos a partir de suas conectividades on-line, mas que podem
extrapolar tais ambientes, com essa relacdo interpessoal
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potencializada, antecipando aliancas e identificagdes que podem
servir de base para o (midi)ativismo (Machado, 2018).

Ainda que ndo seja esse o foco principal deste trabalho, é
importante considerar essas redes interacionais no processo de
difusao de informagao e dos conteidos midiativistas. Tal aspecto é
relevante ao se considerar o alcance que esses videos aqui analisados
podem ter a partir das relagdes e impulsionamentos provocados e
incentivados tanto pela prépria plataforma, que é o ambiente de
negocios, quanto pelos seus usudrios, que sdao os perfis sociais
(Machado, 2018).

E nesse contexto que se inserem as redes sociais digitais, que
objetivam facilitar a circulagao de contetdos e ideias. Nesse sentido,
Di Felice (2017) aponta a relagao dessas midias com o ativismo na
condicao de possibilidade de expansao e maior divulgacao de suas
causas e lutas, com maior participacdo do publico também na
produgao desses contetidos. Nesse cendrio, ele destaca o papel do
YouTube para o “desenvolvimento das ag¢des dos cidadaos
individuais” (Di Felice, 2017, p. 182), na medida em que ha maior
colaboracgao e criagao de conteudos que expandem os ativismos ja
preexistentes.

Dessa forma, observamos que a horizontalidade e o grande
alcance das redes permitem uma comunicagao multidirigida, sem a
necessidade do contato fisico e voltada (em tese) para um sem-
numero de pessoas, sem especificidades e restricdes. Essa
caracteristica favoreceu, também, além da criacao de novos meios de
comunicacao, o fortalecimento do ciberativismo, ja que amplia e
difunde o debate que se pretende estabelecer.

39



2.1.Ressignificando o ativismo: praticas e reflexdes midiativistas

A nossa indignagao é uma mosca sem asas
Ela ultrapassa janela de nossas casas
Indignacdo indigna

Indigna inagao

In(dig)nagado — Skank

Quando a banda Skank entoava a can¢ao da epigrafe deste
capitulo em 1992, a realidade era outra. Muito utilizada nos
protestos conhecidos como “caras pintadas”, que pediam o
impeachment do entao presidente Fernando Collor de Mello, a musica
trata da apatia do brasileiro perante tantos motivos para se indignar.
Como uma mosca que nao consegue voar, a revolta se internaliza e
nao ganha forgas, ainda que tenha sido entoada em uma das maiores
movimentagdes populares contra um politico. Essa inagao,
considerada indigna na letra de Samuel Rosa, muitas vezes se
aproxima do que popularmente é conhecido, atualmente, como
“ativismo de sofd”.

Os tempos sao outros, apesar da semelhanga de problemas e de
figuras politicas nos principais quadros de representacao cidada. A
inacao de outrora, figurada por uma mosca impedida de voar,
ganhou asas. A dificuldade de se unir, estando cada um em sua casa,
pode ser superada a partir do contato on-line que estabelecemos
atualmente. A indignagdo ganha asas, ainda que continue no sofa.
Impulsionada pelo acesso as tecnologias digitais e espagos on-line,
essa famigerada indignagao ganha aliados, publico, coro, voz e
passa a impactar outras pessoas.

As conexOes e novas intera¢des permitidas e facilitadas pelas
tecnologias de comunicacdo reconfiguraram também a ideia de
participagao social e o respectivo convivio em sociedade. A
concepcao de sociedade parte de principios individuais
potencializados, reconhecendo o “papel social da tecnologia da
comunicagao no interior dos processos de formagao e nao somente
de transformacao da vida das comunidades e dos individuos” (Di
Felice, 2017, p. 20).
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Tal concepgao vai ao encontro da ideia de (in)formacao inscrita
no conceito de Midiativismo com o qual trabalhamos.
Considerando, portanto, o impacto da tecnologia da comunicagao
na formagao social (e politica) do individuo, campanhas como as
analisadas neste trabalho se inserem e desenvolvem esses papeis.
Fundamental ressaltar que participagao politica, incluindo tais
praticas midiativistas, é a base da democracia, em seu conceito de
sistema e vivéncia social. E é nesse contexto que a Internet se insere
como potencializadora de tais participagdes e interagdes, como
preceito democratico de diversidade. Essa prerrogativa ampara
nossa justificativa de considerar, neste estudo, o Midiativismo, e nao
o ciberativismo, uma vez que é importante firma-los como produtos
midiaticos, como ambientes e produtos de midia, de comunicagao,
nao se restringindo ao status de conexao on-line ou off-line (Antoun;
Malini, 2013; Parente, 2014).

Nesse cendrio de reconfiguragdo comunicacional por meio da
tecnologia, é importante frisar o carater social que a Internet
presume, estimulando e refor¢cando lagos e aliangas sociopoliticas.
Ainda que esteja guiada por interesses financeiros e comerciais,
consideramos sumariamente importantes as relagdes e trocas de
linguagens que se dao entre sujeitos, individuos sociais e politicos
que estao em constante aperfeicoamento e adaptacdo, nao sé aos
meios em que circula, mas também as causas e pautas que defende,
comenta e incentiva.

Dessa forma, Di Felice (2020) aponta que a circulagdao de
informagoes nao ocorre de maneira direcional em relagao ao externo,
mas fomenta o que chama de “sociabilidade habitavel”,
promovendo uma reconfiguracao do ambiente digital para ambiente
de interacdo, com novas formas de relacbes e movimentagbes
sociopoliticas. Apesar de estar mais focado nos publicos internos ao
ambiente on-line, acreditamos que é a partir desse processo que a
linguagem se reconfigura, assume papeis multimodais que podem
promover sentidos avangados que expurgam a forga motriz que se
buscou como base dessas interagdes sociais, o que nos leva ao
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Midiativismo ndao sé como fendmeno social, mas também de
linguagem.

Nesse sentido de relagdes sociais on-line, ainda que seja
necessario considerar a légica mercadoldgica de engajamento,
algoritmo e outros aspectos quantitativos dos quais os produtores
de conteiido se veem cada vez mais reféns atualmente, a fim de
atingir mais publicos a partir da construcao e fortalecimento de lagos
de influéncia digital, acreditamos que essas discussdes ndo devem
se reduzir a numeros, mas sim as possiveis intera¢des que podem
suscitar dali, principalmente para além do ambiente virtual.
Entendemos que os lagos sociais externos ao ambiente on-line
podem migrar para este, como viemos observando na realidade
brasileira desde 2013; principalmente, mas, mais que isso, podem
fortalecer essas relagdes e incentivar mais criagdes de conteudos que
dialoguem com a luta e a crenga externas, na produgao de contetidos
de linguagem contra-hegemonica (Aragao; Freitas, 2015). Assim,
parte-se do pressuposto que, mesmo em logica comercial, sao as
relagdes que alimentam tais redes.

Considerando que as redes sociais digitais estao inscritas em
uma légica de relacionamentos, é importante destacar a intensidade
dos lacos estabelecidos nelas, comumente classificados como fortes
e fracos, quando se pensa em interagao em rede (Latour, 2012). Nos,
nesta pesquisa, destacamos o poder desses lagos e as interagdes
previstas e possiveis nessas redes de potencializar a realizagao de
trocas sociais, a partir da relacdo que se estabelece entre os
ambientes on-line e off-line (Di Felice, 2020). Essa relacdo ¢é
fundamental para se trabalhar a ideia de Midiativismo, pois
consideramos ativismo aquilo que se d4 fora dos ambientes digitais,
que pode culminar em transformagdes sociais, uma vez que a agao
precede a mediagao dela, no sentido do registro e midiatizagao.

Nessa esteira, o autor também considera o conceito de capital
social como norteador das relacoes estabelecidas nas redes sociais
digitais. Ainda que nao seja de nosso interesse, aqui, aprofundar
nesses estudos sociologicos, apontamos as principais caracteristicas
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que nos dao pistas sobre o que podemos encontrar nessas interagoes
e conteudos, como questdes relacionais, normativas, cognitivas,
institucionais e confianga no ambiente social. Os aspectos cognitivos
se referem a dissemina¢ao de informacdo e elaboracao de
conhecimento, ideias que se aproximam do que acreditamos ser
parte do conceito e elementos do Midiativismo.

Nesse sentido, considerando a amplitude de possibilidades de
contatos e formagao de redes, Di Felice (2020) trabalha com o
conceito de comunitarismo digital, que se define a partir da
amplitude de lagos fisicos e de redes sociais digitais, “fazendo
[dessas] redes um novo sistema operativo social” (Di Felice, 2020, p.
24). A partir desse novo sistema, as diversas formas e finalidades de
interagao se desenvolvem de maneira transubstancial, distanciando-
se de seu objetivo inicial acerca da mera conexao ou de associagao.
Essas premissas se incorporam aos produtos midiativistas e,
principalmente, aos sujeitos que o praticam. Isso porque a produgao,
cada vez mais individualizada, ainda que com potencial coletivo,
resvala seus histdricos, subjetividades e aspectos pessoais que se
aproximam da identificacdo como um primeiro ponto de contato e
ponte para que lutas e causas maiores tomem corpo.

2.1.1 Do ciber ao Net-Ativismo: as atualiza¢oes midiaticas (d)e lutas
sociais

O termo Net-Ativismo origina-se da expressao “Networking
Activism”, que prevé a interacao mediada pela Internet. A criacao
do termo supera a ideia do ciberativismo na medida em que nao
restringe a Internet a ideia espacial, mas também a ideia de rede de
contatos, interagdo e relagdo sociopolitica (Di Felice, 2017).

Mais do que redes de difusdo e de informagao, o ciberativismo
prevé a constru¢do de uma arquitetura propria de informacgao,
considerando os atores sociais envolvidos, as redes de contato e de
atuagao, além da propria produgao de contetido e reflexao critica da
realidade e sociedade, permitindo criar formas e métodos ativistas

43



especificos para esses espagos. No entanto, nessa fase inicial, o
objetivo principal ainda era difundir e divulgar esses grupos, ideias e
agoes, ainda nao se dedicando tanto as especificidades de relagdes e
espago que a Internet prevé e permite. Desse modo, a arquitetura de
informacao possibilitada por ela, principalmente considerando sua
amplitude, ainda nao era explorada em suas singularidades, mas sim
como uma possibilidade de maior divulgacao a partir das variadas
conexdes que vao além daquelas estabelecidas no mundo off-line.

Dessa forma, a sociedade em rede se caracteriza pela difusao de
informacao, flexibilidade de producao, logica reticular, difusao e
convergéncia das tecnologias de comunicagao digital (Castells,
2013). Assim, tendo a informacao como papel central para a criagao
e desenvolvimento do Net-Ativismo, Di Felice (2017) explica sua
origem em trés fases, a saber:

i) Etapa preparatoria. Ligada ao surgimento da Internet, a
partir da possibilidade de compartilhamentos de textos entre os
usudrios. Marca a passagem da midia alternativa para a midia
participativa sem, necessariamente, a figura de um lider que
comandasse essa transicao ou a¢des midiaticas. Parte do consumo
midiatico para a interagao nas midias.

ii) Etapa de Experimentacio. Com mais autonomia dos
movimentos sociais, rela¢des e identidades, situa no espago-tempo
de conflitos mediados pela Internet. Com a participagao
descentralizada, essa forma de se relacionar também impacta nos
conflitos e relacdes entre esses usudrios/participantes. Parte da
interagdo proporcionada pela fase anterior a relacdo entre esses
sujeitos que participam dessas midias.

iii) Redes Sociais. As relacoes criadas e motivadas nas redes
sociais deram espago e possibilidade a promogao de movimentos de
protesto, marcando mais fortemente a relacao entre espagos digitais
e sociedade “fisica”, causando forte impacto social e politico, a partir
de uma ecologia colaborativa. E a fase que mais se aproxima do que
consideramos como Midiativismo, uma vez que parte da relagao que
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se estabelece em ambientes digitais para a¢Oes tanto nas redes
quanto fora delas.

Dessa forma, o autor considera Facebook e Twitter como “atores
informaticos e de arquiteturas de interagao” (Di Felice, 2017, p. 182),
enquanto o YouTube se porta como site de compartilhamento de
videos que “desenvolvem agdes de cidadaos individuais,
colaborando para a criagdo de ecologias net-ativistas” (Di Felice,
2017, p. 182). E nessa seara que o autor define o “Net-Ativismo” (Di
Felice, 2017; 2020), termo que consideramos para este trabalho, mas
que aprofundaremos no nosso distanciamento conceitual a seguir.

Denominamos essas diversas e complexas interagdes de “net-ativismo”, termo
que exprime nao somente o conjunto de intera¢des colaborativas que resultam
da sinergia entre atores de diversas naturezas, mas a comum condigao digital
que antecede e forma pessoas, circuitos informativos, dispositivos, redes sociais
digitais e territorialidades informativas, apresentando-se, segundo essa
perspectiva, como a constituigado de um novo tipo de ecologia (eko-logos) nao
mais opositiva e separatista, mas expandida e portadora de uma substancia
comum que a torna reticular e conectiva. O elemento caracterizante desse tipo
de interagdo é que esta acontece em um contexto ecoldgico informatizado, isto
é, digitalizado e conectivo, num processo ecoldgico complexo e inédito, ndo
apenas social e arquitetdnico, mas expandido nos bits e nas redes,
configurando-se como uma interagao ndo somente associativa, mas também
reticular conectiva (Di Felice, 2020, p. 28-29).

Como observado acima, o autor aborda o ativismo nas redes
sociais digitais considerando o ambiente on-line uma nova ecologia
social e mididtica que, como tal, guarda suas especificidades
relacionais e de caracteristicas. Ademais, parte das relagdes que se
estabelecem apenas entre os atores que ali estao e se relacionam,
focando na conexao que tal espago proporciona, sem, no entanto,
questionar as vias em que essa rede se estabelece, tampouco os
impactos externos que busca causar.

Assim, o autor classifica o Net-Ativismo em quatro tipos: i)
Frontal, com ativismo exclusivamente on-line; ii) Imersivo, mais
localizado, aprofundado, intenso, com certa frequéncia; iii)
Dialogico, em que o digital e fisico dialogam e se complementam,
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em uma autorreferenciagao; iv) Ecoldgico, considerando os atores
bioldgicos e a expansao dos elementos “nao-humanos”.

Nessa seara, Di Felice (2020) acredita que a agdo nao é do sujeito
ou dos interlocutores, mas sim de como essas relagdes se dao no
ambiente digital. Apesar de compreender a gama em que tal estudo
nasce e se reitera, acreditamos, como proposto em paragrafos
anteriores, que essas relagdes no ambiente digital nao podem ser
restritas a ele nem se dar de maneira isolada do ambiente externo. O
caminho para que o Midiativismo ocorra parte dessa intersecgdo e
interdependéncia relacional. A relagdo do ativismo com Internet,
ilustrada aqui, é além do que as pessoas podem fazer ou como elas
a utilizam, abrange, também, as relagdes que podem ser
estabelecidas. O Midiativismo, entdao, mais do que o net-ativismo,
deve superar essas relagdes ja previamente estabelecidas e pensar
em novas configuragdes de utiliza¢do das midias e das relagdes a que
0s sujeitos estdao submetidos, em uma nova cultura ecolédgica social
numa ontologia relacional.

2.1.2 Midiativismo em video — ou videoativismo

Como apontado ao longo deste capitulo, acreditamos que o
Midiativismo é muito mais do que a representagao ou a visibilidade
de representatividade; é também a possibilidade de mais espagos e
ambientes mididticos para que as lutas ativistas possam ecoar. A
reverberagao nos espagos mididticos € importante para que haja
neles mais discussoes nesse sentido, mas, além da midia, é preciso
considerar a mudanga social visada pelo ativismo ao qual esta
ligado. Ainda assim, € na representacio e busca por
representatividade que muitos dos produtos midiativistas se
ancoram, demandam espagos e tornam-se bases motivadoras para
que se divulguem.

Considerando que nosso principal objeto de estudo é uma série
de videos na plataforma YouTube, que impulsionou ainda mais a
producdo audiovisual de maneira mais acessivel (Aragao, 2013),

46



discutiremos, aqui, algumas caracteristicas de produgdes em video
que contribuem, também, para sua classificagdo como produto
midiativista. A considerada democratizagao de acesso e produgao de
conteidos permitiu maior impulsionamento de discursos e
linguagens nas variadas midias, tanto como suportes, quanto como
produtos discursivos. Esse processo, centrado no sujeito, potencializa
o poder transformador que as midias carregam, por evidenciarem
comunidades e discursos que antes estavam marginalizados, e por se
ancorarem na representagao e na representatividade.

A questao da comunicagao é tratada muitas vezes do ponto de vista dos
direitos individuais — direito a informacdo; direito de expressao.
Naturalmente ela tem essa dimensao, e ndo se trata de minimiza-la. Mas ela
deve ser tomada, sobretudo, do ponto de vista mais coletivo. E através da
palavra, da construcdo de projetos e lugares de fala que os grupos sociais
acedem ao universo das representa¢des — e constroem sua identidade. Nos
nos damos a conhecer, dizemos quem somos - e nos construimos e
reconhecemos enquanto tais — através dos discursos que proferimos. As
identidades se constroem discursivamente, isto é: identidades sdo falas,
discursos que dao visibilidade (projetam) tracos de caracterizagdo e de
unificagao, provocam compartilhamento — e por ai também estabelecem tanto
0s pares quanto os nao iguais. Processos identitarios estabelecem tanto as
semelhangas e os semelhantes quanto a diferenga e os diferentes — o outro
(Franga, 2001, p. 04).

E nesse sentido coletivo que ancoramos nossa defini¢ao de
Midiativismo e de construcao identitaria, a partir e para grupos que
estdo ali representados. Os discursos sdo potencializados e
amplamente divulgados, com seu teor contra, representando uma
possibilidade de midia alternativa que, mais do que uma ldgica
comercial ou uma divulgagao, seja processo, ambientes, discursos e
representagoes.

Dessa maneira, produgdes audiovisuais sao incentivadas e
possibilitadas pela popularizagao de contetidos, uma vez que esse
tipo de produto conta com diversas ferramentas e linguagens que
visam sensibilizar o espectador, abrindo mais perspectivas de
atuacao para além de seu ambiente midiatico de circulagao,
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atingindo outros publicos e pessoas que nao seriam pensadas e
direcionadas a priori. Historicamente, produgdes audiovisuais
retratam realidades e lutas da sociedade, em func¢ao de sua
capacidade de intervencgao social, de incentivar e debater mudangas.

Essas possibilidades de atuagao também podem resultar em
didatismos, tendo os videos como instrumento de lutas e debates. A
consequéncia didatica aproxima o videoativismo da proposta
conceitual de Midiativismo, mas afasta-se dela, concomitante-
emente, ao considerar apenas uma midia e, mais que isso, a forma
como o produto é realizado. Logo na apresentagio do livro
“Videoativismo: camera de mao de agao politica”,' o videoativismo
é classificado mais como registro de movimentos sociais e ativistas,
como em manifestacdes episddicas. Essa defini¢ao do termo acaba
por nao abarcar uma produgao previamente elaborada e construida
discursivamente, de maneira aprofundada e estudada, para
conseguir chegar aos fins ansiados.

No entanto, Mateos e Rajas (2014) consideram o videoativismo
uma pratica social utilizada como recurso de intervengao politica.
Destacamos, aqui, a pratica social supracitada inserida nos estudos
da Linguistica Aplicada, drea em que este trabalho estd inserido.
Nao obstante, os autores salientam o papel informativo desses
produtos, aproximando-se do jornalismo com caracteristicas
televisivas. Ademais, destacam a forca politico-partidaria a que
videoativismos comumente estao relacionados.

Seja como for, o videoativismo sempre acontece fora do sistema de produgao
industrial hegemonica e torna visivel uma abordagem, um argumento, um
fato ou uma interpretacdo de coisas que o poder dominante preferiria nao
formular, isto é, que é uma alternativa ao que o poder vigente comunica
através dos canais convencionais (Mateos; Rajas, 2014, p. 46).

Traducao livre para “Videoactivismo: accién politica cdmara a mano”

2Tradugao livre para “Sea como fuere, elvideoactivismosiempre se desarrollafuera
de los esquemas de laproduccion industrial hegemodnica y para visibilizar
unplanteamiento, un argumento, un dato o una interpretacién de las cosas que el
poder dominante preferiria que no se formulara, es decir, que es una alternativa a
lo que el poder constituido comunica por lasviasmainstream”.
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Trazendo para a realidade brasileira na ultima década, nas
manifestagdes de 2013, eclodiram videoativistas que registraram, na
contramdo da cobertura jornalistica tradicional, a violéncia
corporativa policial na repressdao dessas manifestagdes. Seguidas
dos movimentos contra a realizagao da Copa do Mundo de 2014,
sediada no Brasil, as praticas midiativistas por video ganharam forga
tanto como cobertura midiatica em tempo real quanto como uma
“arma” ativista, como um instrumento de registro e dentncia,
ampliando as denuncias ali aclamadas (Braighi, 2016). Esses
registros videoativistas ganham destaque por seu carater auténtico,
intitulando-se documentagao do que a grande midia nao mostrou,
fluindo a partir da multidao na qual esses sujeitos estao inseridos e
a qual buscam representar (Sousa, 2017).

2.1.3 Midiativismo como processo: do fenomeno midiatico a
definicao tedrica

Para buscar a conceituac¢do do termo Midiativismo, devem-se
considerar essas novas formas de produgao de conteado,
incentivada, principalmente, pelas novas TICs e pela sua intrinseca
relacio com as novas formas de militancia (Braighi, 2016).
Considera-se, entao, que o ativismo atual pode ter “se apropriado”
dessa nova configuracao mididtica na expansdao de seus ideais,
alcance e a luta propriamente dita. Dessa forma, Meikle (2002, apud
Hug, 2012) acredita que o Midiativismo € capaz de abranger essas
outras formas de apropriacao de midia, que eram consideradas
incompletas e tempordrias.

Para a construcao de conceito, tomamos como base os estudos
da pesquisadora italiana Alice Mattoni (2013). Ela faz a distingao
entre o ativismo na midia, o ativismo sobre a midia e o ativismo pela
midia. Segundo ela, o “ativismo na midia” ocorre quando as
tecnologias de informagao sao usadas como espacgo de produgao de
conteudos que objetivam a mudanca almejada, além de ser uma
forma de divulgacao de vozes antes silenciadas.
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A autora considera o movimento da contracultura exemplo
dessa forma de ativismo, j4 que procura questionar e combater a
cultura dominante, atualmente impulsionada pelas novas
tecnologias, que facilitam tal processo, como a Adbuster Media
Foundation. A associacao, fundada no Canada em 1989, mantém uma
revista e se define como espago de resisténcia contra a cultura do
consumo ao qual o mundo esta inserido, realizando, portanto, o
“ativismo na midia”.

Ja o “ativismo sobre a midia” abarca os movimentos sociais
(nacionais ou internacionais), como espago de conexao entre eles e a
acao politica propriamente dita, com a possibilidade de resultar (e
provocar) agdes ativistas fora das midias. A autora cita o site Wikipédia
como exemplo, j& que permite a produgao de contetido publico on-line,
em que todo internauta pode criar e editar informacdes que lhe sao
caras. Como rede de conexdo, podemos considerar o espago de redes
sociais digitais, que promovem e facilitam essas conexdes entre
individuos e grupos, além de outras redes que surgem com o avango
da tecnologia, principalmente movel.

Por fim, o “ativismo pela midia” ¢ considerado como um
processo de mobilizagao, resultando no uso que os ativistas fazem
das midias, tendo em vista seus objetivos e modos de “servir” aos
movimentos aos quais estdo inseridos, seja na cobertura de
protestos, seja na pratica midiativista. Destacamos aqui o fator de
pertencimento a algum movimento social, 0 que nos faz distanciar
dessa definicao para nosso trabalho. A autora destaca a facilidade
que as novas tecnologias de informacao trouxeram para esse registro
e producdo de conteudo, principalmente com os smartphones e o
acesso a Internet e redes sociais digitais, o que leva o usudrio a
praticar o Midiativismo ainda que nao se considere um ativista. Um
exemplo classico dessa pratica foi a Jornada de Junho de 2013, além
de seus desdobramentos como as manifestagdes acerca da Copa do
Mundo de 2014 (Braighi, 2016).

Considerando, portanto, essas definicdes apresentadas por
Mattoni (2013), nossa pesquisa converge esses trés pontos, criando
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um possivel conceito proprio a partir da observagao da pratica.
Acreditamos ser “ativismo na midia”, pois os YouTubers utilizam as
tecnologias de informagdo para produzir conteidos que visam e
promovem a mudanca social (como reconhece o projeto Creators for
Change), além de o YouTube ser um espago considerado plural com a
possibilidade da disseminagao (e representagao) dos ideais e ideias
desses sujeitos e grupos que nao encontravam espago e
oportunidade de divulgacdo nas midias tradicionais. Também pode
ser considerado um “ativismo sobre a midia” se considerarmos o
YouTube um ambiente mididtico em rede, permitindo conexao com
outros canais e alcance a partir desse relacionamento em redes que
a Internet permite e proporciona (Castells, 2013). Ja o “ativismo pela
midia” abarca o uso das midias para alcangar o publico e os objetivos
desejados daquele sujeito produtor.

Assim, nessa légica, podemos observar caracteristicas presentes
nas trés definicdes no objeto de estudo em que nos dedicamos a
refletir, uma vez que é um conteido produzido a partir da
tecnologia de informagao, encontrando espago para divulgacao de
seus discursos por meio das redes de conexao, firmando-se,
portanto, como um meio de luta de determinado movimento ou
sujeito ativista.

Com base no que apresentamos até entao, concordamos com o
que Meikle (2010) acredita ao defender o conceito de
intercriatividade’, que aposta na capacidade dos usudrios da
Internet em criar conteiidos proprios e fazer circular entre eles. A
analise do autor parte, entdo, para quatro aspectos: textos, taticas,
estratégias e redes. Os textos sao releituras dos contetdos que ja
existem; as taticas sdo as novas formas de protesto; as estratégias
tomam como norte a midia alternativa; e as redes fazem referéncia a
Internet e as conexdes que suscitam dela, provocando maior
participagao e intera¢ao, remodelando as midias atuais.

Em trabalho anterior (Braighi; Camara, 2018) discutimos e
buscamos formular o conceito de Midiativismo, elencando o que a

STradugao livre para intercreativity.
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literatura ja aborda e consideramos convergir e divergir daquilo que
acreditamos ser o conceito, ainda em formacao e discussao. Eusebio
(2016) ressalta a importancia da Internet na pratica midiativista, ja
que o define como “a teoria do ativismo que utiliza a midia e as
tecnologias de comunicagao para os movimentos sociais e politicos”
(Eusebio, 2016, on-line). No entanto, acreditamos que o termo
“midia” alcunha outros aparatos midiaticos além da Internet, ainda
que este seja nosso objeto de estudo central.

Nessa esteira, concordamos com Huesca (2008) em relacao a
acao midiativista, que é produzida pelas ondas do “radio, televisao
e (em) outras praticas mididticas que tém como objetivo a mudanga
social, geralmente se engajando em algum tipo de analise estrutural
preocupada com as formas de poder e a reconstituigao da sociedade
em arranjos mais igualitarios” (Huesca, 2008 apud Hug, 2012, p.
275)% Essa defini¢ao € a que mais se aproxima do que consideramos
Midiativismo e do que nos baseamos para a construc¢ao do conceito
e da andlise que buscamos tragar neste trabalho.

Ainda nessa linha, Sartoretto (2016) acredita que o
Midiativismo nasceu por causa da necessidade de representagao de
grupos que antes eram silenciados ou invisibilizados na grande
midia, um reflexo do apagamento social. Para a autora, o
Midiativismo se valeu, entao, como um espago de discussao e troca
de informacgoes (Sartoretto, 2016).

Compreendemos que tal aspecto pode ser considerado uma
(das muitas) caracteristica do Midiativismo, levando em conta seu
histérico de criacao e diversidade mididtica. Ou seja, ainda que a
representacao e a representatividade sejam aspectos importantes e
sempre muito presentes nas praticas midiativistas ao longo do
tempo, acreditamos que elas nao sejam o sindonimo do termo nem
uma caracteristica definidora dele. Ao longo da historia, é possivel

4Tradugao livre para “Activist media are radio, television, and other media practices
that aim to effect social change and that generally engage in some sort of structural
analysis concerned with power and the reconstitution of society into more
egalitarian arrangements”.
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observar  praticas  midiativistas que ndo visam @ a
representatividade, assim como outras praticas representativas
que nao promovem o ativismo. Ainda nesse contexto social e de
representacao, Carroll e Hackett (2016) entendem que sdo diversas
as causas ativistas que se valem das midias e que, talvez por isso,
a indefini¢ao do que é o Midiativismo ainda seja uma questao que
instiga pesquisas (como a nossa).

Portanto, acreditamos que o Midiativismo seja mais do que a
mera juncao das palavras e a simples utilizacao das midias para
finalidades ativistas. O Midiativismo ocorre a partir da intervencao
e utilizagdo do sujeito que o interpela, o midiativista. A partir do uso
que ele faz das midias, devem ser levados em consideragao os
aspectos técnicos que insurgem dessa prdtica, além das
especificidades da linguagem, de produgao e interacdo da
construcao narrativa que se propde a fazer. Destacamos esse fator
pois é o fio condutor da nossa pesquisa, na medida em que
analisamos o discurso multimodal utilizado como pratica
midiativista, o sujeito que o produz, as relagdes e conexdes em rede
que se insere e a recepgao desses produtos midiaticos.

Nesse sentido, considerando e valorizando o papel do sujeito
produtor para o Midiativismo, elencamos cinco caracteristicas e
definicdes acerca do Midiativismo em si, como um todo, nao
aplicado, ainda, a nosso objeto de pesquisa (ou YouTube). No
entanto, julgamos conveniente trazer, aqui, alguns desses
esclarecimentos que elencamos na obra anterior ja citada (Braighi;
Camara, 2018). O Midiativismo, baseado no conceito de ativismo
(Jordan, 2002), presume a solidariedade. Ou seja, as agdes nao visam
o desenvolvimento de causas individuais, mas um sentimento
altruista pertencente a um grupo maior, que transcende
necessidades pessoais. E nesse ponto que podem estar presentes a
representatividade e a representagao, ainda que nao se limite a elas.

Para se constituir como Midiativismo, o produto deve ter um
proposito, um objetivo para o qual ele foi criado. A mudanca social
pretendida, mesmo que nao esteja 0bvia no processo de produgao
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dos contetidos como objetivo principal e tinico, deve perpassar os
discursos que a compdem, além de ser observavel na troca com os
receptores, na constru¢ao de sentido dialdgica. Ou seja, ainda que
seja utdpica a mudanga de toda a sociedade, a producao que objetiva
atingir outros sujeitos e/ou promover reflexdes e discussoes que,
somadas e em longo prazo, podem visar a mudanga social, pode ser
considerada um exemplo de Midiativismo.

Nesse contexto, assumimos que o Midiativismo, na condicao,
também, de pratica do registro mididtico, atua e se conceitua a partir
de cinco frentes que visa potencializar (Braighi; Camara, 2018):

i) Conhecimento. Ainda que nao seja o papel e o objetivo
principais da pratica midiativista produzir e construir os diversos
tipos de conhecimento, acreditamos que, com a divulgagao de
pontos de vista distintos dos que observamos em larga escala nas
midias tradicionais, além do posicionamento que representam os
grupos antes marginalizados, essa maxima pode ser alcancada.
Ademais, em uma ldgica de construcao de conhecimento a partir das
experiéncias e troca dialdgica, o Midiativismo pode se portar como
uma fonte alternativa desses conhecimentos sociais, com
informacgdes novas e criticas que visam maior reflexao conjunta.

ii) Informacgao. O Midiativismo € um 6timo meio de divulgagao
de informagdo, independentemente da plataforma em que essa
distribuigdo ocorre. Assim, os midiativistas sao responsaveis por
disseminar informagdes, muitas vezes, ignoradas pelos grandes
conglomerados de midia. Exemplos disso seriam as transmissoes de
manifestacdes a partir do olhar de quem participa ativamente
daquele movimento. A cobertura subjetiva e pessoal se torna uma
forma de divulgar essas informagoes de um modo alternativo, como
observamos nas Jornadas de Junho de 2013 (Braighi, 2016; Custodio,
2018) e na ascensao de coberturas que seguem esse modelo.

iii) Presenca. Uma das caracteristicas do Midiativismo € estar e
se mostrar presente no movimento que retrata. Ampliando o conceito
de presenca, considerando nosso objeto de estudo, gravar um video
no YouTube sobre a presenca do homem negro nas midias é uma
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forma de demarcar e se inserir no debate, posicionando-se,
mostrando-se presente na discussao que objetiva fazer.

iv) Resisténcia. Esta, talvez, seja a frente que mais se delimita
atualmente, ja que os midiativistas ressaltam que os contetidos que
produzem sao formas de se colocar como resisténcia frente as
mazelas sociais e impeditivos politicos. De maneira combativa, é
uma caracteristica do front midiativista, transformando a causa em
discurso, que, a partir das performances empreendidas, tonifica a
luta em empreender resisténcias.

v) Defesa. O Midiativismo ¢ além da a¢do combativa, do
ataque, da agao tempestiva. Midiativismo é também promover
estruturas que possam servir de defesa, nao s6 ideologica e politica,
mas também social e midiatica. Social pois a partir de produtos
midiativistas no ciberespacgo, por exemplo, é possivel formar redes
de apoio em torno daquela causa, unindo sujeitos que se identificam
com tais representacdes discursivas e ativismo mediado. Ja a defesa
midiatica ocorre na medida em que o midiativista esta resguardado
na narrativa que empenha, com a possibilidade de usa-la como
prova e argumento no caso de ataque, resvalando-se da midia com
a funcionalidade arquivistica.

Dessa maneira, percebemos que o Midiativismo pode conter
varias frentes, caracteristicas, o que leva a diferentes possibilidades
de defini¢ao. Acreditamos, portanto, que o conceito em construgao
nao € unico, fechado, mas sim adaptado e referente ao produto que
se busca analisar e tomar como base. Concordamos com Bentes
(2015) que o Midiativismo se valida, também, pela experimentacao
de linguagens, narrativas e modos de expressao, questdes que nos
sao caras para esta pesquisa.

Por fim, vale ressaltar que diferenciamos do ciberativismo,
ainda que estejamos analisando produtos midiaticos no ciberespaco.
Além disso, a valorizagao ja observada do sujeito na producao desse
Midiativismo, uma vez que seu sentido passa por uso de linguagens,
midias, dentre outras mediagoes.
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Para noés o ativismo em rede se diferenciaria do Midiativismo. Enquanto o
primeiro se serve dos dispositivos tecnolégicos e da Web para a sua emergéncia,
o segundo serve ao ativismo, que, transmitido/registrado ou nao, mantém a
métrica de intervencdo social, ao passo que o primeiro, sem a Web, nao existe
(como conceito). A fungdo midia, no interior da militancia, avigora a causa, mas
nao a determina, ainda que o dispositivo Web lhe entrecruze com seus
vergalhdes de conformacgdo. O que € decisivo é o comportamento do
midiativista, ao se inscrever nos acontecimentos em curso, (inter)ymediando e
registrando sua narrativa. Decorre dessa postura o Midiativismo e nao o
contrario, compreendendo mais o lugar do individuo do que das institui¢des,
grupos ou coletivos, como sempre lembramos. Em outras palavras, o mais
importante, afinal, € o comportamento do sujeito, na expressdo maior que esse
outro conceito tem (Braighi; Camara, 2018, p. 40).

Tendo em vista o comportamento do sujeito midiativista, como
ele constroi o produto midiativista e os sentidos narrativo-
discursiva do Midiativismo, é fundamental que nos atentemos, no
nosso caso, ao video como produto mididtico-discursivo,
considerando seus multiplos modos de linguagem e os sentidos que
emergem a partir dessa andlise. Para tanto, o YouTube figura como
aparato mididtico e meio de divulgacao de ideias e ideais, além de
uma possivel pratica para o Midiativismo, considerando sua
consequéncia, nao apenas o modo de fazer. Dessa forma, partimos
do pressuposto de que o Midiativismo visa a mudanca social, a
partir de problematizagdes que se dao e sdo incentivadas nos videos
do YouTube.

Considerando as classificagdes apresentadas aqui, os videos
que analisaremos distanciam-se dessas definicdes por serem
registros e produtos de movimentos sociais. Ainda que acreditemos
que produtos midiativistas devam ser pensados e representados
coletivamente, ndo os consideramos somente como parte de atuacao
de movimentos e grupos sociais organizados, como apontamos
neste capitulo. No entanto, transitar por essas classificagdes acerca
do videoativismo nos fez perceber caracteristicas e peculiaridades
do formato e da midia, principalmente em relagao ao sentido da
representacdo e da representatividade dos sujeitos que os
produzem.
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E nesse contexto que o tema de masculinidades negras se insere,
nao s6 como tema de discussao dos videos a serem analisados, mas
também como pauta social a qual se busca debater, aprofundar e
incentivar reflexdes e mudangas sociais, como abordaremos a seguir.
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3. MULTIMODALIDADE E CONSTRUCAO DE SENTIDOS:
AS MULTIPLAS REPRESENTACOES DAS
MASCULINIDADES

Colhendo flores pra nao colher lagrimas

Chorei sentado na estacao

Cansado de ser forte, me sentindo atrasado

E lembro que expus meu corpo pra guardar minha mente
E o menos tenso é rir por extenso

Pra quem eu nunca vou abrir os dentes

Essas palavras sao armas de analfabeto, flores aos mestres
Estudo dos doc, mas vivo a procura de palavras magicas
Rico Dalasam — Expresso Sudamericah

Enquanto as palavras magicas do trecho da epigrafe deste
capitulo ndo existem, as linguagens nos dao outros modos de
expressao que visem demonstrar os sentimentos, forcas e maneiras
de existir no mundo. Assim como o rapper sinaliza, expressar a
virilidade e a seriedade sdao algumas das caracteristicas esperadas
pela sociedade. No caso especifico dos homens negros, tais
caracteristicas soam como fardos que eles se sentem na obrigagao de
carregar, dado o resgate historico e a representa¢ao do que esperam
que sejam.

Ainda que nao aprofunde em questdes de negritude nem de
masculinidade, a musica que abre este capitulo nos incita a reflexao:
quando nao se encontra as palavras magicas, a quais linguagens
pode-se recorrer para expressar aquilo que lhe toma o peito e a
mente? Mesmo que sem respostas prontas diretamente, abrimos
aqui o debate de outros modos de linguagem a fim de representar
as masculinidades as quais fomos impostos e, por outro lado, que
buscamos ressignificar e exercer.

E nesse sentido, portanto, que a multimodalidade figura nao s6
como opg¢ao e modos de dizer e expressar sentimentos, como a
musica indica, mas também como arcabougo tedrico-metodologico
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deste trabalho, a fim de identificar como essas construg¢des do que é
ser homem perpassam a linguagem. Assim, é fundamental buscar
compreender o que forma essas representacoes a partir do discurso
que é proferido, e a maneira plural em que ele se expressa, assim
como a realidade diversa que ele representa.

Para realizar uma andlise multimodal do discurso, devemos
levar em consideragao o contexto em que ele esta inserido e suas
interacOes, na condi¢cdo de um componente de uma agao social,
construindo significados (Norris, 2002; Kress, 2016; Van Leeuwen,
2016). E a partir desse contexto que se estrutura o discurso e os
aspectos multimodais que o constituem. Tal fato é importante para
nosso estudo, pois nos permite compreender a condicao de
produgao do discurso digital audiovisual, ou seja, os videos que sao
veiculados no ciberespago como produtos discursivos complexos
(Norris, 2006). Tais videos sdao constituidos por diversos elementos
multimodais que permitem diferentes sentidos construidos e
escolhas de agdes multiplas. Norris (2002) acredita que, para realizar
a analise desse material, pode-se utilizar a transcrigao multimodal,
considerando o signo, o significado e o significante, em uma
aproximagao semidtica. Tal concepcao nos € cara como metodologia
de andlise, como veremos a seguir, na caracterizacao dos aspectos
multimodais e seus sentidos produzidos a partir da intera¢ao entre
produtor e receptor, levando em consideragao a autonomia da
instancia receptora, como vimos anteriormente.

E nesse sentido que Machin e Van Leeuwen (2016) orientam
seus estudos e andlises. Ainda que baseados no discurso politico e
nas relagdes de poder que ele e o discurso mididtico estabelecem,
além da manutencdo da hegemonia também presente no ambiente
digital, como citado acima, os autores trabalham a relacdo de
significante e significado do discurso multimodal que sao tteis ao
nosso estudo. Para eles, a analise semidtica social do discurso
politico multimodal € composta por trés etapas em looping: a
primeira se refere ao significante, a partir da evidéncia fornecida
pelo objeto de andlise; por exemplo, as palavras utilizadas, as

60



escolhas lexicais feitas para caracterizar determinados movimentos
e grupos sociais, como observamos nos videos em analise para esta
pesquisa. A segunda etapa foca no significado, abrindo a
possibilidade de diversas interpretagdes, nao necessariamente
inteiramente subjetivas, ja que dependem do potencial de
significado e do contexto no qual se inserem, ou seja, devem ser
levadas em consideragao as condigdes de produgao e veiculagao
daquele discurso, daquele video (em nosso caso especifico), para
que seu conteudo nao seja usado de forma distorcida.

Ja a terceira etapa da andlise proposta por Machin e Van
Leeuwen (2016) se refere ao significado mais amplo dos textos e dos
recursos semilticos presentes nele, ou seja, um processo de
significagdo ampliada com teorias sociais abstratas. Tal abordagem
engloba as etapas anteriores e se relaciona diretamente com elas, pois
prevé a multidisciplinaridade nos estudos e andlises semioticas que
podem ser feitas com base nessa metodologia, considerando os
aspectos multimodais presentes no objeto e suas relagdes e possiveis
analises, como as cores, os posicionamentos de elementos no video e
a postura do falante, por exemplo. Os autores confirmam, entao, que
tais analises integram diversos tipos de conhecimentos, como “um
conhecimento da linguagem e de outros modos, de cultura e histéria
e um conhecimento de teoria socioldgica que nos ajuda a entender o
papel do discurso multimodal na vida social”® (Machin; Van
Leeuwen, 2016, p. 254), abrindo o leque de interpretagao,
considerando toda a sua complexidade, como sao o objeto e o objetivo
deste trabalho, relacionando-se com o significante ja dado no
discurso, os significados potenciais e o contexto no qual a
comunicacao se insere.

E nesse sentido de andlise multimodal semiética que ledema
(2001) lanca seu olhar sobre um documentario ambientado em um
Hospital. Em seu trabalho, propde critérios a serem analisados em

5 Tradugao nossa para “a knowledge of language and other semiotic modes, a
knowledge of culture and history, and a knowledge of sociological theory to help
us understand the role of multimodal discourse in social life”.
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producdes audiovisuais como filmes e produtos televisivos. O autor
acredita que ha padrdes e regularidades nas apari¢des e
representagdes dos personagens que podem denotar o ponto de
vista orientado do produtor do video a partir do enquadramento e
outros possiveis “jogos” permitidos pela filmagem e pelo
movimento de camera, indicando outras perspectivas e orientando
o olhar e atencao do espectador.

Inserido na perspectiva semidtica social, ledema (2001) leva em
consideragao, também, o contexto politico e a critica social que o
documentdrio faz, ndo se reduzindo a uma simples producao
audiovisual isenta, mas provocando e promovendo a construgao de
significados a partir dos elementos sociossemidticos presentes no
filme. Assim, tal analise leva todos esses aspectos em consideragao,
influenciando em como o espectador consome o produto a partir
dessas construgdes e representa¢des sdcio-politico-econdmicas, ja
que “nao se concentra nos signos, mas no significado social e nos
processos”® (Iedema, 2001, p. 187).

Nesse contexto, os produtos televisivos (assim como todas as
outras produgdes audiovisuais possiveis) sdo representagdes da
realidade, criando o proprio espaco-tempo de forma abstrata, ou
seja, nao é a realidade, mas a representa, considerando o intervalo
entre a sua ocorréncia, registro e veiculagdo, criando novas
realidades e representagdes a partir de técnicas como a edigao e a
continuidade, por exemplo. O’'Halloran (2004) também define essas
producdes como sequéncias narrativas e elementos que representam
nossa realidade, materializada em um produto bidimensional,
tornando-se a “semiose da vida cotidiana”.

E nessa seara que Norris (2004) estabelece alguns critérios de
analise a partir da classificagdo dos multiplos modos presentes em
videos. Ela acredita que as agdes que compdem produtos
audiovisuais sao fluidas e complexas, ou seja, ocorrem em conjuntos
que agrupam pequenas agdes simples (como elemento fisico e

¢ Tradugdo nossa para “social semiotics does not focus on ‘signs’, but on socially
meaningful and entire process”.
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unidade de analise), materializando-se, no que ela chama de “agao
congelada”, como midia.

No entanto, é importante destacar que suas andlises sao
orientadas para as intera¢des internas do video, ou seja, 0o material nao
prevé a interagdo com o espectador, algo como a conhecida “42
parede” da dramaturgia (Carreira, 1998, Da-Rin, 2006). Tal
caracteristica ndo se aplica ao nosso corpus, uma vez que os videos do
YouTube, em geral, preveem a interagao e a presenga do espectador,
ainda que virtualmente, haja vista seu discurso direto com o
interlocutor e a edi¢do proposta de um video continuo, como se nao
houvesse cortes drasticos, simbolizando um didlogo informal do
produtor com o receptor, caracteristica de YouTuber (Coruja, 2017).

Norris, entao, propde dez modos comunicativos como critérios
de andlise para classificacdo de videos, considerando seus aspectos
multimodais, como apresentamos a seguir:

i) Linguagem falada: geralmente € estruturada, alternada, mas
também pode haver sobreposi¢ao de falas em um didlogo. Além
dessa interagao, ha também varia¢do no tom de voz e nas énfases em
determinadas palavras e temas para os quais o produtor quer
chamar atencao ou destacar;

ii) Proxémica: é a distancia entre pessoas dentro do video ou
entre objetos relevantes que compdem a narrativa. Além disso,
também podemos considerar como proxémica a distancia entre os
participantes do video e a camera, ja que ela pressupoe o didlogo e
a presenca do interlocutor/espectador no debate;

iii) Postura: o modo como os participantes do video posicionam
seus corpos em uma dada interagao, podendo ser classificada como
uma postura “aberta” ou “fechada” para o didlogo e o
posicionamento do outro. Apesar de a postura ser mais padronizada
em videos com convidados —, como os que vamos analisar — também
podemos observar variagdes que sao significativas para a construgao
de sentido dos videos;

iv) Gestos: podem ser icOnicos, metaféricos ou déiticos,
estabelecendo relagdes do mundo externo com o discurso,
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representando outros simbolos. Aqui, podemos perceber a interacao
entre os gestos e o discurso falado, como caracteristica de fala do
produtor e seus convidados;

v) Movimento de cabeca: quando a pessoa faz movimentos que
indicam posicionamentos e outros significados (como “sim” e
“nao”, por exemplo). No nosso corpus, os movimentos sao mais sutis
mas, a0 mesmo tempo, com outros tipos de significados e
movimentos;

vi) Olhar” refere-se a organizagdo, direcao e intensidade do
olhar, manifestando a interagao entre os participantes da conversa,
relagdo de subordinagdo, engajamento e envolvimento entre eles,
sendo diretamente proporcional ao nivel de interacdo que se
observa. Neste trabalho, o olhar é referente a camera e aos outros
participantes do video;

vii) Musica: trilha sonora do video, seja instrumental ou com
voz. No caso dos videos aqui estudados, esse modo é quase padrao
do canal e ndo estd presente no discurso, somente na vinheta do
canal vinculado ao projeto CfC;

viii) Impressao: ferramentas de uso individual (objetos como
caneta e papel) e os objetos impressos (jornais e revistas) e sua
interagao com as pessoas do video;

ix) Layout: interacdo com o ambiente, composicao de fotografia
aplicada ao espago em que o video foi gravado;

x) Interconexdo de modos: prevé que os modos sao
interdependentes uns dos outros e sua hierarquia varia de acordo
com as situagdes especificas e andlises empregadas.

Essas dez unidades de andlise apresentadas por Norris (2004)
nortearao nossas analises, além de outras que podem surgir de acordo
com o material coletado. A partir delas, também tomamos como base
as andlises propostas por ledema (2001) e O’Halloran (2004). O
primeiro autor propde seis niveis, a saber: i) frame, como representativo

"Traducao para “Gaze” (Lima-Lopes, 2012; 2016). Embora entendamos que o termo
em inglés seja mais especifico, acreditamos que “olhar” seja o mais adequado para
nossa realidade e lingua portuguesa.
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de um lance; ii) shot, considerando o plano continuo sem edigao; iii)
cena, na condi¢ao de unidade temporal de tempo-espago com mais de
um lance; iv) sequéncia como uma jungao de cenas a partir de
movimento de camera; v) estagio genérico/geral, definindo-se como a
narrativa do filme e vi) trabalho como um todo, sendo a classificacao
particular do conjunto (produto audiovisual).

Por ser um produto audiovisual, o dudio do video também exerce
importante influéncia no sentido produzido e em seu processo de
produgao. Assim como empreendemos estudos anteriores acerca de
andlise de videos do Muro Pequeno (Lima-Lopes; Camara, 2019),
também pesquisamos a produgao de sentido a partir de 4udios,
considerando que também sao linguagens multimodais (Lima-Lopes;
Camara; Oliveira, 2021).

Portanto, os audios inseridos nos videos em analise, e também
em nosso corpus complementar — que consistem em outros produtos
midiativistas do mesmo canal — sao constituidos por elementos
multimodais que permitem diferentes sentidos construidos e
escolhas de a¢des multiplas. Esses elementos sao evidentes no tom
de voz, na imposi¢ao dela tomada pelo narrador, na interagdo com
o espectador ou com o grupo ao qual pertence, nos efeitos sonoros,
entre outras varidveis especificas para cada produto audiovisual.

E também nesse contexto que se encontra o processo de edigao
de dudio, a partir da plastica adotada nesses produtos, como trilha
sonora e efeitos de transigao e edi¢do, visando produzir sentidos
mais profundos ou provocados a partir da gravacao bruta desses
produtos. Os sons de jogos digitais, por exemplo, estruturam nao s
o mundo que representam, mas também o que os jogadores podem
ou nao fazer, representando a relagdo que se estabelece entre os
jogadores e as atividades e agdes sobre o jogo (Machin; Van
Leeuwen, 2016). Dessa forma, o som, um material semidtico, pode
contribuir para o engajamento das pessoas nas praticas sociais que
aquele som, inserido no jogo, representa. Assim, o som ¢ um dos
elementos responsaveis para nos inserir no ambiente do jogo,
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sinalizando os tipos de relagdes sociais que podem ser estabelecidas
ali, de maneira multimodal.

No campo da multimodalidade, Machin e Van Leeuwen (2016)
defendem que a musica e o som realizam discursos proprios. Os
autores alertam para o ineditismo, no campo da andlise critica do
discurso, da abordagem multimodal na andlise de som.
Especialmente os estudos do cinema se atentam a esses aspectos, a
partir da contribui¢ao da musica para a acdo, indicando sensagdes
como tensao ou perigo, por exemplo. Na multimodalidade inserida
na Linguistica Aplicada, para além dessas relagdes, preocupamo-
Nnos com 0S SONS COMO recursos semioticos, uma vez que eles
“transmitem também ideias, atitudes e identidades” (Machin; Van
Leeuwen, 2016, p. 417), servindo para fins ideologicos.

Portanto, tais escolhas, assim como a auséncia de efeitos e
edi¢do, nao sao aleatérias. Consideramos que a nao-insercao de
efeitos sonoros, de corte nas falas e de ritmo de didlogos sao escolhas
editoriais, jA que visam produzir um tipo de sentido diferente
daqueles arquivos que investem nesse tipo de edicao plastica.

A multimodalidade se propde a analisar a qualidade dos sons,
considerando a importancia desses detalhes para a Analise Critica do
Discurso. Nesse contexto, “a sociossemioOtica estd interessada na
forma como os recursos semidticos sao utilizados para atingir
objetivos comunicacionais especificos” (Machin; Van Leeuwen, 2016,
p. 418)8, a partir dos significados e valores que esses sons carregam.

Ainda que os autores se debrucem em jogos digitais e outras
edigoes de som com objetivos comerciais e de entretenimento, que
passam por processos de sintetizacdo, equalizagao e outras edi¢des
profissionais, destacamos como a modalidade do som pode indicar
graus de realismo e o significado metafdrico a partir de suas
condigOes de produgao. Nessa perspectiva, consideramos, na pratica

8Tradugao nossa para “multimodal critical discourse analysis needs to be able to
demonstrate how semiotic resources such as the schemasthatunder lieson atas
cancarryideas, attitudes and identities, and can be deployed for ideological
purposes”
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de analise dos objetos aqui observados, os diferenciais da criacao
identitaria do canal, a saber, a plastica e os efeitos sonoros
relacionados ao que busca retratar. Além disso, ha a perspectiva
pessoal-relacional, aproximando-se da situagdo de sala por as
entrevistas serem conduzidas em uma roda de conversa. Nesse
ultimo caso, podemos considerar que a ndo edi¢ao é uma escolha
editorial, uma vez que pode buscar transmitir a ideia de
informalidade e naturalidade, caracteristicas de debates presenciais,
que estao sendo mediados por aparatos tecnologicos e midiaticos,
como neste caso.

Nessa perspectiva, Machin e Van Leeuwen (2016) trabalham
com a ideia de “graus de modalidades e de verdade”, considerando
que esses sons sao representagdes mais ou menos realistas a partir
de escolhas semidticas ideologicamente motivadas. A partir dessas
representagdes, os autores relacionam trés critérios de classificagao,
a saber:

i) modalidade naturalistica: aborda a verossimilhanca entre a
representacao e a realidade que visa retratar;

ii) modalidade abstrata: aposta no cognitivo, considerando que
o som representa o que €, naquele contexto especifico de producao e
veiculagao;

iii) modalidade sensorial: aposta no critério emotivo,
considerando que quanto mais o som nos afeta, maior é sua
modalidade, que leva a outros sentidos e sensagoes.

Embora tais critérios tenham sido elaborados considerando
obras ficcionais de jogos e filmes, percebemos uma congruéncia com
produtos considerados amadores e além do entretenimento. Van
Leeuwen (2016) acredita que representagdes sonoras possuem um
potencial de significado muito amplo, que acaba por ser restringido
a partir do contexto no qual elas sdo aplicadas e veiculadas. Tais
representacdes também sao formadas a partir de diferentes
combinagoes de qualidades de som, indicando suas complexidades
e a multiplicidade de significados.
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E nesse contexto que o autor discorre sobre a qualidade vocal e
os significados que essas categorizacdes podem abarcar. Tais
aspectos sdo pessoais como parte constitutiva dos sujeitos
produtores, conferindo-lhe especificidades que permitem identificar
e diferenciar seus aspectos identitarios a partir dessas caracteristicas
e classificagOes, visiveis e representadas pela adjetivacao. Ou seja,
ainda que esses produtos sejam feitos por pessoas do mesmo sexo,
idade e contexto social e de producao, cada um vai carregar
singularidades ndo s6 de contetido, mas também das caracteristicas
subjacentes a gravagao e produgao de um produto sonoro, tanto pela
interpretacdo que cada narrador pode dar quanto pelo “desenho do
som” (West, 2016) que produz sentidos especificos a partir dessas
subjetividades observadas.

Nosso interesse principal ndo é analisar os dudios de forma
separada e individualizada, nem analisar a composi¢ao das imagens
estaticas por congelamento das imagens em movimento, com suas
formas de leitura a partir dos elementos que a compdem; nosso
interesse principal é analisar o video em si, como um todo,
considerando os movimentos das imagens e elementos ali presentes.
Destacamos que tais analises, critérios e defini¢des sao subjetivas, e
servem de norte para nossa andlise, porém, aqui levaremos em
consideragdo as particularidades da producao audiovisual de
YouTube, com base no referencial tedrico aqui abordado acerca da
multimodalidade nesses videos. Nesse sentido, ¢ fundamental
considerarmos a produgao em sua fluidez, naturalidade e
completude, nao fragmentada.

Consideramos os videos recortes da realidade, e levamos em
conta a relagao do produto audiovisual digital com o ambiente off-
line e seu respectivo impacto social; em fungdo disso, todas as
variaveis e elementos devem ser analisados em conjunto, a partir de
uma Otica pessoal e interacional, relacionando-se a sociedade. Ou
seja, as interacOes ali presentes e as peculiaridades s6 sdo possiveis
e percebidas devido a constru¢ao da identidade desses
participantes, que os leva a estar ali e compartilhar as experiéncias e
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vivéncias, fazendo com que elas sejam tema nao s6 dos videos, mas
também das lutas e movimentos dos quais fazem parte e aos quais
dao visibilidade.

Levando isso em consideracao, a multimodalidade também é
aliada a construgdo da masculinidade que esses homens
experienciam. Mais do que conjunto metodoldgico, a relagao entre
os dois temas é de desenvolvimento mutuo, uma vez que os dois
contribuem entre si de igual maneira para que construam a
identidade prdpria e sua relagdo com a coletividade, na busca do
desenvolvimento midiativista. Assim, as masculinidades se
expressam e ganham vida a partir de elementos multimodais, e essas
caracteristicas também formam os homens que as expressam. Dessa
forma, discutir e analisar esses dois aspectos sao indissociaveis.

3.1 A pluralidade nas construcdes de outras masculinidades
possiveis

Um dia, vivi a ilusao

De que ser homem bastaria

Que o mundo masculino

Tudo me daria

Do que eu quisesse ter

Super-Homem (A cangao) — Gilberto Gil

Inspirada no filme homoénimo, a musica de Gilberto Gil,
lancada em 1979, ja indicava reflexdes de relagdes de género e a
reconfiguragao social dos papéis de masculino e feminino®. Apesar
de ser muito centrada na heteronormatividade, o compositor
levanta um debate que nos é caro ainda hoje, mais de 40 anos depois:
como a masculinidade opera, beneficia e privilegia a existéncia
masculina.

° Em entrevista, o compositor defende que essa harmonizagao entre géneros é o
primeiro passo para a harmonia social. Disponivel em: https://gnt.globo.com/
programas/papo-de-segunda/noticia/gilberto-gil-conta-como-criou-musica-super-
homem-inspirado-no-filme-de-1978.ghtml
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Ainda que sob a ilusdao de “superpoderes”, impostos ou
esperados, ser homem, no contexto social patriarcal, prevé benesses
apenas por essa condicdo considerada natural. A medida que os
estudos sobre o tema foram se aprofundando e a sociedade se
reconfigurando, principalmente em seus papéis, locais e relagoes de
género, firmou-se como necessario refletir sobre o conceito de
masculinidade e sua representacao plural. O psicanalista Pedro
Ambra (2019) acredita que a considerada masculinidade fragil ¢é
aquela que nao consegue se olhar no espelho e se ver diferente dos
ideais, pensamento que parece complementar a ilusao apontada por
Gil na cangao. Assim, o que se espera e se vive nesse monopolio
masculino, reforcando papéis estaticos de género e hierarquizacao
das relagdes, é denominada masculinidade hegemonica.

Antes de tecer reflexdes que buscam a definicio de
masculinidade hegemodnica no espectro social da atualidade, é
importante analisar o conceito de hegemonia, em um sentido amplo,
entendendo: o papel da masculinidade nesse contexto, o processo de
dominagao e os privilégios que esses termos preveem. Ainda que
nao seja uma discussao central para a elaboragao e discussao do
conceito referente as masculinidades, contextualizar a hegemonia na
seara politico-ideologica, a despeito do funcionamento como
aparelho de controle de estado, é importante para a defini¢ao do que
se coloca como masculinidade hegemonica, inserida na pluralidade
de identidades, e sua relacdao com a sociedade — sobretudo mulheres
e outros grupos minorizados.

Discutir a hegemonia ¢ pensar nas relagdes sociais, em como
elas se dao e o seu papel. Nesse sentido, Alves (2010) trabalha o
conceito de hegemonia para pensar configuragdes sociais sob o
prisma marxista e debruga, também, sobre o capitalismo e suas
disputas nesse novo espago. A hegemonia surge como dominagao
ética, politica e econdmica sobre as classes aliadas, a partir do
monopdlio ideoldgico, amparado, também, no sistema capitalista,
que fortalece tais superestruturas.
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Nesse contexto, destaca-se o poder dominante exercido pela
hegemonia, que encontra nos subordinados a oportunidade e a
cumplicidade dessa dominagdo. Sugere-se, portanto, que, para
minar tal relagcdo, faz-se necessaria a criacdo de um novo bloco
historico, fruto da crise da hegemonia, que se manifeste no campo
politico, ideoldgico, social e econdmico.

Gramsci aponta que a questao da hegemonia nao deve ser entendida como uma
questdo de subordinagao ao grupo hegemonico; pelo contrario, ela pressupde
que se leve em conta os interesses dos grupos sobre os quais a hegemonia sera
exercida, que estabeleca uma relagdo de compromisso e que faga sacrificios de
ordem econdmico-corporativa. Entretanto, ele aponta que esses sacrificios
nunca envolvem os aspectos essenciais do grupo hegemonico, pois se a
hegemonia é ético-politica, ela é também econémica (Alves, 2010, p. 78).

A classificagdo da masculinidade hegemoénica caminha,
portanto, tanto sobre as relagdes sociais, quanto nas relagdes de
poder e, ainda, no processo de formacgao historica. Seguindo a
perspectiva de Gramsci (2002), o conceito e o contexto de hegemonia
nao podem se deslocar das relagdes econdmicas e de trabalho,
principalmente inseridos no sistema capitalista. Esses contextos
expoem relacdoes de poder que sdao fortemente atravessadas por
questdes de género, promovendo uma hierarquia entre o masculino
e o feminino.

E nesse ponto que Connel (2013) aponta a masculinidade
hegemonica como uma expressao, também, do aspecto cultural, mas
que pode se alterar de acordo com o momento historico,
regionalizagdo e outros fatores externos que influenciam nessa
classificagdo. Nao hd, portanto, um determinismo Unico nessa
hegemonia; ela se manifesta a partir de um conjunto de padrao de
praticas, e ndo de identidades, que contribuem para a sua
manutencado e para a relacdo hierarquica, também de dominagao,
ainda que simbolica, de homens sobre mulheres em um contexto
bindrio de género na sociedade patriarcal atual.

Assim, essa hegemonia (ou padronizagdo) nao € estatistica,
mas sim social. Ainda que muitos homens nao exercam esse poder,
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nao expressem essa forca, nao representem esses modos
hegemonicos a partir de a¢des dominadoras, todos nds (aqui me
incluo como homem inserido nessa sociedade e que me beneficio
disso) colhemos as vantagens de estarmos inseridos nessa
normatividade. A masculinidade hegemonica, portanto, é
normativa, ndo totalitdria ou totalizante, uma vez que somos
favorecidos pelas relagdes de poder simbolico, pelas estruturas
sociais e formativas de género (Connel, 2013).

Dessa maneira, discutir masculinidades € refletir sobre o papel
do masculino na sociedade, na posi¢do social que ocupa,
considerando, principalmente, as relagdes de poder que estao ali
imbricadas. Assim como apontam alguns estudos feministas de
género, os estudos sobre masculinidades devem considerar a
evolucao e a transformacao social pelas quais essas representacoes
masculinas passam. Isso significa dizer que o que se tem como
masculinidade atualmente é diferente do século passado, assim
como também varia de acordo com a regido e os papéis sociais, de
trabalho e de poder que essas figuras ocupam e operam.

Compreender essa pluralidade ¢ fundamental nao s¢ para o
estudo das masculinidades como um todo, mas, principalmente
neste trabalho, para os objetos de estudo aqui colocados, para os
entrevistados convidados, para o tema abordado e para o caminho
de discussao e reflexdo que tais discursos parecem guiar. Ademais,
¢ importante levar em consideragdo também que essas relagoes de
poder também estao presentes nessa pluralidade de representagoes
masculinas, pois os géneros se estabelecem a partir das relagdes que
envolvem a sociedade em suas diversas esferas, seja em locais de
trabalho, de politica ou no ambiente doméstico.

O conceito de "papel masculino” tem varios pontos fracos, tanto em termos
cientificos quanto praticos. Ele ndo nos permite compreender questdes
relacionadas ao poder, a violéncia ou a desigualdade material. Trata-se de um
conceito que ndo nos permite ver as complexidades no interior da
masculinidade e as multiplas formas de masculinidade (...). A masculinidade
é uma configuracao de pratica em torno da posi¢do dos homens na estrutura
das relagdes de género. Existe, normalmente, mais de uma configuragao desse
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tipo em qualquer ordem de género de uma sociedade. Em reconhecimento
desse fato, tem-se tornado comum falar de "masculinidades” [no plural] (...).
Por isso, é importante sempre lembrar as relacdes de poder que estao ai
envolvidas (Connel, 1995, p. 188).

A autora reforca o contexto neoliberal de exploragao de
trabalho e como se porta em relagao ao Estado, seja na figura de
poder, seja na corporificagdo sexual, uma vez que é essa a
representacdo imagética do que é ser masculino. Tal figura, no
entanto, apesar de parecer universalizante, ndao € unificada e
padronizada em um totalitarismo de género, mas sim uma
hegemonia de género. Em outras palavras, podem existir diversos
tipos de masculinidades dentro daquela considerada a hegemonica,
assim como essas identidades podem coexistir em um unico sujeito.
Esse conflito subjetivo ganha atengao psicanalitica como definigao
de género, de sentimentos e de representagdes complexas que
constituem os individuos.

E nesse contexto conflitante que o homem busca se afastar do
que representa o feminino, principalmente a expressao de
sentimentos e a considerada fragilidade. No entanto, seguindo o
fluxo de mudangas pelas quais a masculinidade hegemonica passa
de acordo com o tempo em que se vive, essa busca pelo sentimental
e pelo autorreconhecimento nas vivéncias dessas relagoes dialogicas
e emocionais tem se configurado como parte dessa nova hegemonia
masculina, como uma “masculinidade comedida” (Ambra, 2019, p.
18), inserida nas rela¢cdes de poder econdmico no contexto da
burguesia como uma pratica dela.

Nesse sentido, Connel (1995) destaca a hegemonia
socioecondmica desse novo padrao, que segue sendo eurocentrado,
focado no norte-global e, em cenarios politico-partidarios, na
transformacao dessa masculinidade hegemonica progressista em
masculinidade sensivel, pautada na cor branca e na
heteronormatividade. Esse contexto exclui, portanto, dinamicas
raciais nessa relagdo e busca por representacao de masculinidades,
0 que € um grave problema quando se trata de relagao de géneros e,
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mais que isso, relagdes sociais como um todo. Considerar a raca
como importante foco nesse debate é peca fundamental para nosso
objeto de estudo, cujo tema central é a masculinidade negra.

Nessa constru¢do coletiva de masculinidades, em uma
perspectiva dialdgica e nao individual, Connel (1995) elenca quatro
tipos distintos de masculinidades, que nos ajudam no debate
analitico e social dos videos neste trabalho, como destacaremos a
seguir.

i) Terapia da masculinidade. Esse tipo de construgao de
masculinidade ignora os papéis sociais e as relagdes econdmicas que
envolvem as questdes de género, em uma espécie de “recuperagao
terapéutica” por parte dos homens que se reconhecem nesse local
privilegiado, tentando se entender na sociedade e entender seus
papéis de género. Frequentemente representado pelo homem
branco de classe média heterossexual, é o que a grande midia,
sobretudo brasileira atual, tem pregado acerca dessa nova
masculinidade, amparada pelo eurocentrismo e pelas relagdes de
poder econdmico, social e racial que as condigoes lhes dao,
acrescidos a sensibilidade que antes lhes eram julgadas. Essa
reconstrucao de masculinidade se afasta do que consideramos papel
ativista, uma vez que o ativismo prevé a coletividade, enquanto a
denominada terapia da masculinidade contempla apenas o
individuo, ainda que em sua complexidade e atitudes em relagdes
interpessoais que busca promover.

ii) O lobby das armas. Esse fator guarda profundas relagoes
com o papel de forca que, historicamente, é concedido ao homem e
esperado dele no reforco de papéis sociais e de protecao. Amparado
no fator bioldgico, reverbera, também, nas relagdes econdmicas e
empresariais, ~com  grandes  representacdes  midiaticas,
principalmente em filmes hollywoodianos de agao, que melhor
personificam essa masculinidade.

iii) A libera¢ao gay. Esse movimento, com grande for¢a na década
de 1970, é um importante marco para a quebra de esteredtipos e de
opressao, além de ressaltar a relevancia de se criar comunidades que
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pudessem ser representadas a fim de lutar por suas visibilidades, por
conquistas de direitos e, nesse contexto de masculinidades,
representagdes verossimeis, guardando suas pluralidades.

iv) Politica de saida ou politica transformativa. Assemelha-se
muito a liberagdo gay, mas nao foca em sexualidade, e sim na fuga de
esteredtipo de género, sem a busca de uma afirmacao identitaria. Em
um contexto heteronormativo, foca no papel do homem na criagao e no
cuidado da familia e da casa, ndo delegando todas essas funcoes
afetivas e do lar somente para as mulheres.

Nesse contexto de representac¢des de masculinidades e relagdes de
género, é fundamental indicar que todas essas formas de politicas de
masculinidades apontadas no decorrer dessa discussao envolvem uma
relagdo direta com o feminismo, em consonancia com o papel do
homem no movimento feminista e na vivéncia na sociedade, em que
ha os beneficios que o patriarcado, em vigéncia social, promove aos
homens, ainda que nao os reconhegam.

Os "homens" como um grupo e, em particular, os homens heterossexuais, nao
sdo oprimidos nem estdo em situacdo de desvantagem. (Embora essa crenga
seja agora promovida por campanhas da direita contra a agao afirmativa). A
masculinidade hegemonica ndo é uma identidade estigmatizada. Bem pelo
contrario: a cultura ja a privilegia. Buscar a unidade dos "homens" s6 pode
significar enfatizar as experiéncias e os interesses que os homens tém e que os
separam das mulheres, em vez de enfatizar os interesses que eles partilham
com as mulheres e que podem levar a justica social (Connel, 1995, p. 201).

Tais vantagens nao se dissociam da sexualidade, raca e classe,
importantes varidveis que compdem essa equagao social do chamado
“dividendo do patriarcado” que nunca fecha. E por isso que a autora
aponta que nem todos os homens se apropriam dessas benesses, o que
justifica, portanto, olhar para a pluralidade das masculinidades
possiveis e hegemonicas. A manutencao desigual de género atinge,
portanto, os interesses inseridos nessa masculinidade.

Outra importante reflexdo que o trabalho de Connel nos traz,
também aplicavel ao que propomos estudar aqui, € a historicidade e
as mudangas dessa masculinidade, como j& apontamos.
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Historicamente, observamos os padrdes que essa masculinidade
hegemonica reproduz em diferentes espagos e de diversas formas,
desde a forca fisica até a imposicao intelectual, com suas
representacdes nesses ambientes e, também, nas midias, que
reforgam essa hegemonia.

A masculinidade é definida como uma configuragdo de praticas organizadas
em relagdo a estrutura das relagdes de género. A pratica social humana cria
relagdes de género na histéria. O conceito de masculinidade hegemonica
embute uma visao histérica dinamica do género na qual é impossivel apagar
o sujeito. E por isso que os estudos de histéria de vida se tornaram um tipo
caracteristico de trabalho sobre masculinidade hegemonica. O conceito
homogeniza o sujeito apenas se ele é reduzido a uma dimensao tnica das
relagdes de género (usualmente o simbdlico) e se ele é tratado como uma
especificagdo da norma (Connel, 2013, p. 259).

Ainda na retomada desses estudos e historicos de masculini-
dade, a autora destaca cinco criticas sobre o debate das pesquisas de
masculinidades desde a década de 1990. Importante frisar, no
entanto, que essas reflexdes partem de realidades do norte-global, o
que justifica, ainda, pesquisas como essa que estamos desenvolvendo,
partindo da perspectiva Sul-Global (Santos, 2010) para essas
reflexdes, representagdes e praticas, como elencados a seguir.

Reconhecemos, portanto, que um conceito tinico e fechado
sobre masculinidade ¢ incerto e inseguro. Isso porque ele pode ser
mutdavel a partir de varios aspectos e variaveis, além de, na busca da
centralidade e da unidade conceitual, deixar de lado a
multiplicidade da formacao identitaria e dos campos de estudo e
pratica. A principal critica se da, ainda, nessa dicotomia binaria que
desconsidera a formagao do género em seu aspecto social amplo.

E preciso levar em consideragdao que, nessa busca de unidade
conceitual e divisdes exatas de masculinidades, os diversos tipos
dela podem coexistir na construgao subjetiva do individuo que se
reconheca como homem, em seu exercicio da masculinidade,
gerando ambiguidade e sobreposicao desses conceitos. Ou seja,
uma mesma pessoa pode carregar tragos subjacentes a diversas
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masculinidades, ja que elas sao multiplas, e se definir a partir dessas
complexidades internas, de maneira ambigua e, a0 mesmo tempo,
complementar. A autora ainda alerta para o perigo da midiatiza¢ao
e idealizagdo desse tipo de masculinidade hegemonica construida e
difundida pelos instrumentos operadores de poder, uma vez que
nao correspondem a vida de um homem real, despertando ideias
fantasiosas e irreais sobre ser homem.

Na construgao utdpica do homem ideal, busca-se, também, o
distanciamento do que se dissemina sobre a masculinidade
hegemoénica. Em termos praticos, a busca por ela pode estar,
exatamente, em sua negacdo ou na dire¢do contrdria do que se
emprega como padrdo. Essa consideracdo ¢ fundamental para
compreendermos a construgao dessa masculinidade a partir do
processo social que a engloba, reiterando o problema que essa
reificacdo causa na sociedade e na imposi¢ao do que € ser masculino.

E ainda nesse caminho de construgio do sujeito masculino
que ndo se busca uma universalizagao do que é ser homem, em um
carater unitario, sem cada uma de suas individualidades que
devem ser respeitadas, vividas e consideradas para a construcao
da masculinidade e de sua identidade como sujeito. A
masculinidade hegemonica, portanto, ndo representa o tipo de
homem que nos buscamos ou devemos ser, mas sim como nos nos
posicionamos a partir de praticas discursivas e sociais. Pode-se
refletir sobre como fazemos usos dessas estruturas de poder e
como nos posicionamos perante a sociedade e, principalmente,
perante outros grupos, como homens beneficiados por essa norma
social. Nesse ponto, o discurso se enquadra como meio de pratica,
de reflexao e de construgao dessa masculinidade, o que justifica
este presente trabalho que se debruga sobre o discurso multimodal,
tendo exatamente a questao masculina como tema. Essa reflexao
também guarda relagdes com a psicologia, uma vez que todos nds,
pessoas em formacao, guardamos nossas individualidades e
contradi¢des internas que nos formam e nos sustentam.
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Uma vez que a masculinidade e a feminilidade sao construidas a
partir das relagdes de género que se estabelecem na sociedade,
refletindo padroes nas relacdes de género (Bourdieu, 2021), é
fundamental pontuar que elas se ddo em uma perspectiva historica,
ndo autorreprodutiva ou automadtica. As relagdes de género sao,
portanto, sociais. Nesse contexto, observa-se a masculinidade externa,
em que os poderes sdo mais visiveis, que opera institucionalmente; e
a interna, a partir das reflexdes que se dao a partir dessas relagdes e
questdes sociais, raciais e sexuais, carregadas como individualidade.
E a partir dessa perspectiva que a exclusio de populacdes
minorizadas € evidente e deve ser combatida, como propomos,
também, a partir desta pesquisa. A masculinidade hegemonica se
apropria das outras masculinidades, mas nao as debate nem lhe da a
devida visibilidade e valorizacdo para a insercado no contexto
sociopolitico. Assim, a hierarquia de género nao possui nichos
multiplos no topo dela, apesar de se beneficiar das apropriagdes que
faz, com representacoes superficiais.

A partir dessas reflexdes, Connel (2013) chega a possiveis
defini¢cdes e consideracOes acerca das masculinidades, levando em
consideracgao, principalmente, a pluralidade dentro delas, aceitando,
ainda, que o conceito de masculinidade hegemonica prevé a
subordinac¢do de outras masculinidades que sao marginalizadas ou
nao hegemonicas. E nesse contexto, ainda, que podemos retomar a
definicdo de hegemonia de Gramsci em um sentido social e de
trabalho, institucionalizado.

A masculinidade nao é uma entidade fixa encarnada no corpo ou nos tragos
da personalidade dos individuos. As masculinidades sdo configuragdes de
praticas que sao realizadas na agdo social e, dessa forma, podem se diferenciar
de acordo com as relagdes de género em um cenario social particular (Connel,
2013, p. 250).

Isso explica a nao-generalizagao da masculinidade, que vai
além da juncao de tracos e aspectos referentes a essas caracteristicas
historicamente elencadas como masculinidade hegemonica. Para
sua construgdo, os aspectos sociais e econdmicos, dentre outros
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elementos sao considerados, uma vez que essa masculinidade se da
em um espectro mais amplo socialmente, devendo-se reconhecer as
desigualdades impostas e alimentadas socialmente, impedindo sua
reproducao hierarquica.

Sendo uma constru¢do social, as masculinidades também
podem se portar como (e a partir de) uma expressao discursiva. As
construgdes delas se dao, além de questdes sociais e politicas ja
impostas e naturalizadas, a partir das interacoes, que podem ser
estabelecidas em uma constante constru¢ao. Na pratica, significa
compreender que as relagdes sociais nao podem ser demarcadas e
definidas por critérios puramente bioldgicos, mas sim, por
construgao social a partir de suas interagdes e processos (Carvalho
Filho, 2008).

Nesse sentido, ¢ importante destacar dois tdpicos:
masculinidades, no plural e masculinidades na condi¢do de
discurso. Para além do que ja abordamos neste trabalho acerca da
pluralidade de masculinidades e suas infinitas possibilidades de
performance, destacamos, aqui, a diversidade de corpos,
compreendendo o corpo como meio e discurso. Essa variedade de
corpos indica que cada um deles possui sua propria trajetoria, sua
propria construgao, que vai se dar além do determinismo
bioldgico/anatomico. Ainda que sob as mesmas regras,
determinagdes, padrdes e imposi¢des sociais, cada um percorre seu
caminho e se constrdi socialmente a partir das interagdoes e meios
sociais e, nao distante disso, a partir de suas proprias convicgdes,
sentimentos, sensagOes e, principalmente, reconhecimentos e
construgdes identitarias.

Compreender esse fendmeno construcional ndo é novidade nos
estudos de género; basta pensamos sobre o “tornar-se mulher”. Mas,
na esfera das masculinidades, é necessario considerar que mesmo
em espagos privilegiados, e reconhecendo tais posi¢des de poder, a
construcao da identidade pode se dar de diferentes maneiras e por
distintas vias, superando o que se espera do determinismo
ideoldgico e biologico.
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E nesse contexto que se liga ao segundo tépico destacado acima,
o discurso, uma vez que tais corpos podem se firmar como simbolos
e signos, numa perspectiva semiotica, e, como tal, pratica discursiva.
Como meios de pratica social, esses diferentes corpos também nao
sdo neutros, carregam historicidades, posicionamentos, ainda que
pré-determinados em suas materialidades. Tomando o discurso
como poder e o corpo como meio de manutengao dele, a virilidade
e a (esperada) forca seriam expectativas de agenciamento a partir
das quais se impde um padrao na sociedade, com objetos da pratica
simbodlica do poder (Carvalho Filho, 2008). Assim sendo, sua
expressao, quando foge dessa representacao, aponta para a
inabilidade e para a vulnerabilidade, afastando-se daquilo que os
regem. A construgao de género se da, portanto, a partir da relagao
entre essas possibilidades de expressao e identidade, afastando-se
de determinismos sociais e, principalmente, bioldgicos.

Ainda como pratica discursiva, é importante frisar que tais
expressoes de discurso, que sdo situadas e contextualizadas,
representam formas de poder e sdao estabelecidas a partir da
experiéncia coletiva, ndao meramente individual. Em outras palavras,
ainda que raros homens abram mao da representagao de poder com
que a corporeidade masculina é agraciada, eles estdao inseridos em
uma sociedade em que tais praticas corporais-reflexivas representam
e refletem o poder de um género sobre outro. A despeito de interesses
e (des)construgdes subjetivas e individuais, é preciso reconhecer que
o meio discursivo masculino ¢ um operador de discurso de poder e,
como tal, exerce-se a partir da dualidade.

A masculinidade ndo funda um objeto individuado, mas um aspecto de uma
ampla estrutura. A partir do contato com uma histéria generificada das
institui¢des e da economia, Connell pensa a masculinidade ndo apenas como
uma caracteristica da identidade pessoal, mas a encontra presente nas
relagdes sociais, nas institui¢des e no mercado de trabalho. A masculinidade
ndo apenas ai se encontra, mas sao por elas estabelecidas no mais intimo grau,
instituindo-se de forma historicizada (Carvalho Filho, 2008, p. 5).
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Em uma perspectiva psicanalitica, a masculinidade e a
feminilidade, expressdes de género e caracteristicas sociais
previamente estabelecidas, coexistem nos individuos, apesar de se
destacarem, no homem, as relacdes de poder as quais ele se
subordina. E a partir desse entendimento que a fluidez das
masculinidades e suas formas de performatividade se firmam como
pratica de diversidade ao longo do tempo-espago.

Na realidade, ndo ha a construgdo de uma unica, mas de masculinidades.
Reconhecer a possibilidade dos varios tipos de masculinidade, nao significa
tornar essas variancias fixas, mas oferecer aos homens atuais a possibilidade
tedrica de diferenciarem e legitimarem as suas masculinidades entre si
(Carvalho Filho, 2008, p. 6).

Valencia (2015) discorre sobre o que sao consideradas as novas
masculinidades relacionadas a sociedade do consumo no contexto
capitalista. Como abordamos ao longo deste trabalho, ao atualizar
as condi¢des de producao pluralizadas, trazendo a figura de
prossumidores nesse contexto principalmente digital, a autora
aponta, ainda, para a manutencao de hegemonias e pensamentos
tradicionais nessas produgdes. Ao considerar o corpo, na
manifestagdo biopolitica de género, como objeto e corroboracao
capitalista, principalmente sobre altos rendimentos e produtividade
de trabalho, Valencia (2015) aponta que as desigualdades nao
deixam de existir nesse novo cendrio. Pelo contrario, podem ser
potencializadas, conforme discorremos sobre a visibilidade em
ambientes digitais e tradicionais de midia.

Essa ideia estd presente no nosso objeto de andlise,
principalmente no primeiro video da série #HomemNegro, quando,
no inicio, aponta-se para a desigualdade presente no ambiente
digital, seja na producdo, divulgagao ou alcance dos materiais
produzidos por eles. As observagoes evidenciam a disparidade de
condigdes refletidas na producao de contetdos digitais tal como se
vivencia em outros meios considerados tradicionais.

Nesse contexto, ainda, Valencia (2015) acredita que ha certo
padrao até para o desvio da norma. Ela observa que o publico
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considerado “hypster”, — ou, em outra palavra mais atual nessas
discussdes — o “desconstruido” segue o padrao racial. Ademais,
contribuem para a manutencao de violéncias racistas e homofdbicas,
aproveitando-se  desse espago mididtico, “criando uma
performatividade de género relativa a industria do entretenimento
e de consumo” (Valencia, 2015, p. 114)™.

Somada a essa padronizagao, é importante considerar, também,
o contexto social e geografico no qual essas produgdes sao
incentivadas, principalmente em um trabalho sociossemiotico como
este que apresentamos. Inseridos em um contexto capitalista, deve-
se levar em conta “a criagdo de um regime semiotico-simbdlico que
reforce os codigos ja estabelecidos e também aumentando os nichos
de mercado” (Valencia, 2015, p. 115)!. No contexto brasileiro, em
que vivemos o mito da democracia racial (Nascimento, 2017),
discutir a liberdade de pessoas negras, nesse caso especifico de
presenga e producdo de conhecimento, é fundamental, sendo um
dos temas que este trabalho se propde a publicizar.

Em outros videos que compdem o corpus desta pesquisa, essas
questdes sao discutidas, principalmente o alto indice de
encarceramento da populacao negra no pais. Os numeros alarmantes
refletem a contextualizagdo sdcio-geografica em um pais que se diz
miscigenado, mas que concentra baixa renda e punicoes juridicas a
determinados tipos de publico: os racializados. Fazer esse recorte de
tempo-espaco ¢ fundamental para distinguirmos e ampliarmos as
discussoes referentes as masculinidades, uma vez que elas se diferem
de acordo com o pais ou regido. Isso significa que temas debatidos
aqui no Brasil sdo diferentes daqueles debatidos em paises europeus,
por exemplo, dada a realidade distinta desses lugares. Assim como o
que se debate no estado do Rio Grande do Sul pode se diferenciar
bastante dos temas que circundam essa discussao no Amazonas, por

Tradugdo livre para “crean una performatividad de género concerniente a la
industria del entretenimiento y del consumo” (Valencia, 2015, p. 115).

HTradugdo livre para '"lacreacion de um régimen semidtico-simbolico que
refuercelos cédigos ya establecidos y ademas acre cientelos nichos de mercado”.
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exemplo. Essas consideragdes sao importantes para delimitarmos o
uso plural do termo (masculinidades e nao masculinidade), além do
carater interseccional que circunda a defini¢do, tdo presente em
estudos de género.

Refletir sobre as relagdes regionais e de produgao de conteudo
¢ fundamental nao sé para nosso trabalho, mas também para as
discussoes e percepgdes enquanto consumidores desses produtos de
cultura digital. Em nosso objeto de estudo, percebemos essa
discussao, ndo s6 nos videos aqui analisados, mas também em
outros do mesmo canal e também da propria série. Nao podemos
acreditar que a busca por uma padronizagao de contetidos e corpos
que os produzem sao inerentes ao sistema e que podem ocorrer sob
uma visao inocente. Outros produtores de contetdo que abordam
essa questao atualmente também concordam com a invisibilidade
provocada pelas proprias plataformas e seus respectivos algoritmos.
Ainda que ndo seja de nossa al¢gada entrar nessas questoes reflexivas
e analiticas, ndo podemos deixar de lado o quanto isso influencia na
producao de contetidos como o que nos propomos a analisar aqui,
além de ser alvo de discussao e reflexao para o que trouxemos neste
trabalho no arcabougo tedrico e metodoldgico, na promocao de
identificagdo e construcdo de identidade. Tais reflexos podem
resvalar, portanto, na producao de sentido midiativista que todos
esses conteudos carregam, considerando as caracteristicas
conceituais do termo, apresentadas no decorrer deste trabalho.

Nesse sentido, é preciso repensar questdes de géneros, e nao as
abolir. E preciso que elas coexistam e reexistam, e nao que busquem
seu apagamento ou negac¢ao; € preciso pensar em multiplas
representacdes e manifestagdes socioculturais e ndo construir
apenas outra hegemonia.

No entanto, embora o caminho progressista indique o meio dos
movimentos sociais como contexto e busca por essa saida, eles nao
abarcam (nem devem dar conta, de fato) essas mudangas que sao
estruturais da sociedade, para além de pequenos grupos ou
determinados individuos. E é nesse ponto que o trabalho de Connel
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(1995) justifica o trabalho que aqui apresentamos, a fim de “tentar
reformular o conhecimento, expandir a compreensao e criar novas
capacidades para a pratica (...) ao buscar contra-narrativas em busca
de contra-significados” (Connel, 1995, p. 204).

3.1.1 Heteronormatividade, masculinidades e suas
interseccionalidades

Ao refletir sobre as masculinidades negras, muitas perspectivas
se empreendem, sobretudo representadas (e orientadas) pela
heteronormatividade. Questoes sociais e emotivas que perpassam a
construgao das masculinidades negras estdo em discussao em
videos (como os analisados aqui), outras midias como podcasts,
textos, midias tradicionais e em rodas/grupos de debates (Silva
Junior; Caetano, 2018). Em sua maioria, a questao é apresentada sob
um debate inicial acerca da virilidade masculina — que é muito
imputada principalmente aos homens negros — e da sexualidade. A
questao ¢ apresentada, também, relacionada a problemas politico-
sociais, ao encarceramento, ao racismo criminal e a violéncia
atribuida aos homens negros — temas, inclusive, também abordados
em outros videos da série que aqui analisamos.

Nesse recorte tematico, ancorado na heteronormatividade e em
suas respectivas representagdes e atribuigdes, destacamos os
trabalhos de Bola (2021) e de Caetano e Silva Junior (2018). Aquela,
uma obra que dialoga diretamente com o publico formado por
homens negros em primeiro contato académico-literario sobre
masculinidade e raga, em uma abordagem mais inicial; e esta, uma
coletanea que faz um recorte brasileiro sobre as masculinidades,
focado em relatos de experiéncias e aplicagdes de estudos para
observacdes preliminares sobre como a imposi¢ao da masculinidade
hegemonica interfere na construgao de masculinidades subjetivas,
sobretudo em pessoas negras periféricas, em que a praxis ¢ mais
perceptivel do que as reflexdes tedricas, levando a reflexao a partir
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das percepgdes praticas e nao o inverso, como é comum no ambiente
académico (Pinho, 2018; Messeder; Franca; Lima, 2018).

Acreditamos na intersec¢ao de temas, visOes, experiéncias e
debates que visam enriquecer a reflexao sobre o tema, em um
constante didlogo e relacdo transversal entre os debates tedricos e
praxis além da Academia. Nesse sentido, visando promover um
debate que acolha esses publicos e abordagens, destrincharemos
alguns temas trabalhados nas obras supracitadas que dialogam com
o debate empreendido nos videos, como veremos com mais detalhes
a seguir, nas se¢des de metodologia e andlise deste trabalho, a fim
de apontar possiveis contribui¢des que este trabalho pode tecer em
comunhdo com o que ja se apresenta e se debate sobre o tema em
diferentes meios, experiéncias e publicos.

Partindo desse recorte e aprofundamento, Bola (2021) elenca
nove mitos sobre a masculinidade — trabalhando no singular, e nao
no plural, por compreender que esses esteredtipos se referem mais ao
que se espera do que é ser masculino na sociedade patriarcal do que
das possibilidades de ser homem em uma sociedade mais igualitaria.
Sao eles: i) homem de verdade; ii) os homens sdo puro lixo; iii) o cara
legal/o cara bonzinho; iv) seja homem; v) “claramente gay”; vi)
homem ndo chora; vii) os homens sao mais fortes que as mulheres;
viii) os homens sao logicos (e as mulheres sao emocionais); ix) os
homens tém mais libido/os homens pensam mais em sexo.

Em (i), o autor propoe a reflexao e o debate sobre o que é ser
considerado homem “de verdade”, com uma adjetivacao calcada na
heteronormatividade incentivada (e respaldada) pelo patriarcado. Tal
premissa pressupde que had homens que seguem essa norma,
firmando-se como homens “de verdade” e outros que fogem delas,
distanciando-se do que é ser homem. Ademais, consideram afazeres
banais do cotidiano da casa e o respeito as mulheres como um adendo
a ser “homem de verdade”, nivelando por baixo uma masculinidade
(no singular por prever uma nova hegemonia) afastada do
patriarcado, que pode ser debatida e construida.
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Nesse mesmo sentido, o segundo mito presume a relagao
respeitosa afetiva entre homens e mulheres se referindo a opressao
que nos exercemos sobre elas. Tais opressdes devem sempre ser
consideradas no ambito coletivo, colocando-nos como parte e agente
do problema, nao levando para a seara pessoal, ainda que atitudes
individuais se afastem dessas relagdes abusivas aqui retratadas. E
nesse sentido coletivo que ancoramos os debates e consideracgoes
acerca do Midiativismo produzido e provocado pelos videos aqui
analisados e referenciais tedricos estudados.

Nesse contexto coletivo, é preciso que nds, homens,
reconhecamos as posigdes de privilégio nas quais o patriarcado nos
coloca. O terceiro mito representa um indicio do que consideramos,
ao longo da discussao empreendida nesta secao, das novas
masculinidades hegemonicas, a partir da expressao de sentimentos
e representacdo mais sensivel do que a anteriormente firmada.
Assim, o mito (iii) se relaciona com o (i), mas se diferencia nessa
carga emocional/afetiva, nao reconhecendo a posigao de privilégio
que o circunda.

Em contrapartida, a repressao de sentimentos € considerada
como sinal de forga, no sentido de se assumir o que se faz e sente.
Dessa maneira, (iv) reforca o aspecto da virilidade na imposi¢ao do
que é ser homem, repercutindo a maxima de que “homem nao
chora” (vi), reforcando o esteredtipo abordado no mito (v), que
considera essas manifestacdes emotivas como caracteristicas
exclusivamente homoafetivas e homossexualizadas.

O controle das emogdes e a expressao da forca também guiam
0s mitos posteriores. O enunciado (vii) reforca a dicotomia bindria
entre homens e mulheres, delimitando diferencas de construgao
social que sao impostas e estereotipadas, numa perspectiva de forca
e resisténcia que, na realidade, nao tem nenhuma relacdo com
género. Nessa mesma toada, em (viii), desconsidera-se a variedade
de emocgdes e ha um confronto entre ldgica e sentimento que deve
cair por terra. Por fim, o ultimo mito elencado por Bola (2021) faz
referéncia a virilidade e a performance sexual, ressaltando que casos
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de abuso sexual, por exemplo, ndao sao expressdes de atragao ou
desejo sexual, mas sim, uma manifestagdo violenta da relacdo de
poder que o homem exerce sobre a mulher — relagao essa fomentada
pelo patriarcado.

Apesar de essas discussdes acima apresentadas serem, certa
maneira, superficiais aos estudos tedricos de masculinidades,
julgamos pertinente trazer aqui em uma apresentagdo mais
aproximada do que se discute sobre o tema na sociedade, em debates
praticos e nao académicos, ressoando, também por isso, em nosso
objeto de estudo e outros produtos mididticos que promovem essa
discussao. Os tdpicos supracitados, como ja alertado anteriormente,
ainda estdo ligados ao binarismo de género e social, parecendo
ignorar as complexidades que envolvem a construcao das
identidades a partir de suas subjetividades e individualidades. No
entanto, ainda ditam regra do convivio coletivo e da representacgao
geral da masculinidade (no singular), tema que nos é caro,
principalmente pelo carater social e de comunidade que o
Midiativismo presume.

Nesse sentido, é importante ressaltar a marca de discriminagao
racial que opera na defini¢ao do que é considerado o homem “ideal”,
“de verdade”, inserido na nossa sociedade patriarcal. Fanon (2008)
metaforiza a partir do uso da linguagem como algo impositivo e, em
sua realidade, da lingua francesa como expressao dessa veracidade
e credibilidade que o homem busca ser e se firmar. A metafora
presente também no titulo de sua obra, a respeito das “madscaras
brancas”, ja sugere o que os homens negros foram ensinados a fazer
e como foram ensinados a se portar para se manterem na sociedade
e conquistarem, minimamente, os espagos que a eles foram negados
e dos quais eles foram excluidos.

Silva Junior e Caetano (2018) reiteram que o processo cruel de
colonizagdo reverberou fortemente na construgao do que se é
considerado  masculinidade  hegemodnica, como discutido
anteriormente nesta secao. Os autores acreditam que estudar e
vivenciar as masculinidades negras ja sao, por si sd, processos
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decoloniais de masculinidade, considerada contra-hegemonica,
uma vez que vai na contra-mdo do que se foi imposto
historicamente.Assim, referenciando Fanon (2008), os autores
postulam que a masculinidade negra estd em um “nao-lugar”, entre
identidades marginalizadas socialmente e exaltadas sexualmente ou
no aspecto da virilidade, ignorando suas individualidades e
(re)construcgoes atuais — e decoloniais.

Sob esse aspecto linguistico e colonizador, Kilomba (2019)
também indica o poder da linguagem na identidade e no processo
de construgao de subjetividade. Ainda que ndo seja nosso foco
principal aqui aprofundar nessa tematica, abordar a relagao entre
negritude, construgao identitdria e representacdo por meio da
linguagem também é uma maneira de considerar a linguagem
multimodal como expressao das masculinidades, para além do
aparato metodologico, mas como aspecto constitutivo.

E nesse contexto de espagos de expressio discursiva que
observamos, como sociedade, a necessidade de espagos midiaticos
destinados a essas vozes, com produgdes prdprias e alcances
ilimitados, que abordem as questdes que lhe sdao caras em
linguagens subjetivas e identitarias que se reconhecam, afastando-
se do que foi imposto até entdo, principalmente da ldgica
hierdrquica e capitalista na qual a sociedade branca patriarcalopera.
Assim, emanam novas representagdes de masculinidades que, até
entdo, foram subjugadas e silenciadas, embora sempre existentes e
resistentes. Tais representacdes ressoam na forma como esses
homens se portam e escolhem ser representados e
autorreferenciados. A saber, passam a performar a masculinidade
da qual querem se sentir parte e pela qual querem se sentir
representados, ndo apenas no ambito pessoal, mas também coletivo,
social, politico e midiatico, ainda que reverbere tais representagoes
hegemonicas, uma vez que “a masculinidade ¢ uma performance,
ou seja, ela é representada de uma maneira que reforga a visao do
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que é amplamente considerado normal para os que nasceram [e se
reconhecem como]'> homens” (Bola, 2021, p. 36).

O reconhecimento desse espago privilegiado ¢ um dos
caminhos iniciais para a reconstru¢dao de outras masculinidades
possiveis. Ambra (2021) ressalta a importancia de se ter estudos
atuais sobre masculinidades que, historicamente, ficaram a sombra
nos estudos de género, mesmo que seja para reconhecer nosso lugar
de privilégio que o patriarcado nos oferece.

A masculinidade nao é o patriarcado. E, considerando que o patriarcado é uma
estrutura opressora que impde a dominancia de um género sobre o outro,
precisamos imaginar e manifestar uma masculinidade que nao dependa do
patriarcado para existir, uma masculinidade que enxergue a necessidade da
igualdade de género nao apenas como ferramenta de sobrevivéncia, e sim como
um impulso para prosperidade (Bola, 2021, p. 36-37).

Isso comprova que € possivel pensar, articular e construir
outras formas de ser homem e representar essas masculinidades. O
autor reafirma a existéncia dessa pluralidade de maneiras de ser e
homem e performar masculinidades. E completa: “essa visdao
globalizada e singular da masculinidade é muito mais um projeto de
culturas e ideologias hegemonicas, que tentam impor suas crengas e
entendimentos sobre outras nagoes e culturas” (Bola, 2021, p. 108).

E nesse contexto plural que, como abordamos anteriormente
neste texto, tratamos o processo de masculinidades no plural, sob a
otica da interseccionalidade. Reconhecer estruturas de opressao e
dominagao e o quanto elas nos beneficiam também sao partes
importantes e constitutivas de nossas identidades. A forma como
cada um pratica ou performa sua masculinidade nao o faz mais ou
menos homem que o outro. A visdo globalizada e padronizada do
homem, como cor, virilidade e sexualidade, sao imposigOes
ideoldgicas e capitalistas, como expressao do poder hegemonico,

12 Trecho adicionado por nds, para incluir homens trans na discussao. Embora sejam
criados e inscritos, inicialmente, sob outros aspectos, se consideramos que a
discussao de masculinidades também é interseccional, nao podemos exclui-los do
debate e da representagao.
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colocando a margem quaisquer outras representacdes e expressoes
que fogem desse padrao ou normativa.

Masculinidades negras sdao construidas e representadas a partir
de um olhar interseccional, considerando a raga, o género e as classes
sociais, seguindo a ordem do olhar do feminismo interseccional
(Akotirene, 2019). Dadas as devidas proporgdes, necessidades,
apagamentos e visibilidades, consideramos salutar compreender o
estudo das masculinidades sob a otica interseccional, uma vez que
estamos, todas as pessoas, inseridas em uma sociedade cis-
heternormativa, em que o patriarcado impera firmando-se como
“um sistema politico modelador da cultura e dominagao”
(Akotirene, 2019, p. 67).

Ainda que a interseccionalidade esteja mais diretamente
relacionada aos estudos de feminismo, sob a Otica de estudos de
género, acreditamos que nossa pesquisa tende a se potencializar se
nos ancorarmos na interdisciplinaridade tedrico-metodologica,
como ja apresentamos, e na interseccdo de causas e lutas que
constituem e formam as subjetividades nas quais as masculinidades,
aqui debatidas, sdo construidas. Dessa maneira, destacamos o
conceito no qual, conforme consideramos, nosso estudo se baseia,
definindo a interseccionalidade como

a conceituagdo do problema que busca capturar as consequéncias estruturais e
dinamicas da interacdo entre dois ou mais eixos da subordinagao. Ela trata
especificamente da forma pela qual o racismo, o patriarcalismo, as opressdes de
classe e outros sistemas discriminatdrios criam desigualdades basicas que
estruturam as posicdes relativas de mulheres, ragas, etnias, classes e outras.
Além disso, a interseccionalidade trata da forma como agdes e politicas
especificas geram opressdes que fluem ao longo de tais eixos, constituindo
aspectos dinamicos ou ativos do desempoderamento (Crenshaw, 2002, p. 177).

Como ja apontado, a estrutura discriminatoria fomentada pelo
patriarcalismo atinge ndao somente as mulheres, mas também
homens, principalmente aqueles cujas caracteristicas subjetivas e
sociais sdo oprimidas pelo sistema, como a raga, a classe e a
sexualidade — temas que perpassam os assuntos dos videos aqui
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analisados e abordados nos estudos de masculinidades.
Especialmente sobre a construgao histérica das masculinidades
negras, o colonialismo exerceu forte influéncia na visao do homem
viril, forte, que nao expressa emogOes, violento e sexualizado
(Akotirene, 2019). No entanto, importante ressaltar que, apesar
dessa abordagem, os homens continuam em uma estrutura de poder
e privilégio na organizagao social sobre as mulheres, construindo,
inclusive, novas formas de masculinidade hegemonica, fazendo
valer e reafirmando seus espacos de atuagdao e formas de poder
(Bourdieu, 2021).

Nesse contexto, Collins (2017) nos leva a refletir acerca das
fronteiras entre os estudos académicos e suas aplicabilidades em
grupos sociais, principalmente na conceituagao e na respectiva critica
no que se refere a definicdo e vivéncia da interseccionalidade. Tais
questionamentos devem sempre estar em destaque, levando em
consideracdo a pratica que nossas produg¢des académicas visam e
impulsionam. Contextualizando para este trabalho, ¢ essa a premissa
que rege o Midiativismo: mudanga social a partir do uso das midias,
representadas, aqui, pelos videos em analise e pelos conceitos
abordados neles e aprofundados neste trabalho, seja como referencial
teorico, seja como processo metodoldgico.

A midiatizagao da sociedade e das relagdes também impactaram
na midiatizagdo da masculinidade. A autoexposi¢do exacerbada,
incentivada pelas redes sociais digitais, também contribui para o
incentivo a autorrepresentagao mididtica, em uma supervalorizagao
da imagem do corpo, o que evidencia como esses homens se mostram
e querem ser vistos nesses espagos — digitais e fisicos.

Ao mesmo tempo em que a Internet e as redes expandiram os
espacos de manutengdao do poder masculino, a partir de suas
manifestagdes misoginas e contatos violentos com outras pessoas
(principalmente mulheres) “escondidos” atras de pdaginas e perfis
fakes ou no imediatismo de aplicativos de encontros, esse mesmo
ambiente digital também ampliou espacos para que outros homens
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repensassem seu papel na sociedade e na reconstrucao da
masculinidade.

E nesse contexto que iniciativas como os videos aqui analisados
se encontram e se manifestam. Projetos que incentivam a reflexdao
dao mais visibilidade e promovem discussdes e mudangas sociais,
cerne do ativismo e do Midiativismo, ainda que a partir de uma
seara pessoal — que sé se torna ativista quando compreende e abarca
a sociedade em geral.

E nessa esteira que estabelecemos o fio condutor social desta
pesquisa, numa miscelanea entre ativismo e midia, nas suas rela¢des
e implicagdes sociais suscitadas, promovidas e mediadas pelas
linguagens. Percebemos, portanto: o ativismo, como construgao e
impacto coletivo; o processo de educagdo que extrapole os espagos
formais de ensino, focando na (e considerando a) formacao de
conhecimento para aplicagdo e vivéncia social; e os materiais
mididticos que promovam a relacdo entre esses dois fatores
elencados anteriormente, como é o caso dos videos em que
debrucamos nossas analises, que sdo produtos midiaticos que visam
promover mudanca social a partir de seus elementos e
caracteristicas que os classificam como Midiativismo.
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4.DISCURSOS MULTIMODAIS EM VIDEOS E SUAS
PRODUCOES DE SENTIDOS: CAMINHO METODOLOGICO
TRANSDISCIPLINAR E SOCIAL

A metodologia deste trabalho esta baseada em dois principais
pontos de analise: i) produgao/produto (Van Leeuwen, 2016); e ii)
ambiente mididtico on-line como espaco de circulagao/distribuicao
(Di Felice, 2017; GERBAUDO, 2021).

Em (i), consideramos o video um produto discursivo
multimodal. Nesse sentido, levaremos em conta os diversos
elementos que constituem o video, tais como o cendrio, a postura, a
roupa, o texto, a distribuigao dos convidados, dentre outros modos
a serem observados. A analise da multimodalidade em videos é
fundamental para nosso estudo, na medida em que permite
analisarmos o produto especificamente, ou seja, os discursos que o
video evoca, como ele se constitui na produgao de sentido a qual se
propoe, e, também, como um meio de promover e praticar o
Midiativismo que aqui consideramos ser realizado.

Para tanto, utilizaremos o site livre Down Subs!®, uma
ferramenta para transcricao da legenda do video do YouTube para
termos acesso direto as falas; e a descricdo manual do video, em
relagdo as cores e posicionamentos dos participantes deles, que
servira de base para nossa analise multimodal. Dessa forma, teremos
acesso a todo o conteudo discursivo do video, considerando os
elementos elencados anteriormente neste texto e outros que o
material pode vir a nos oferecer, para realizarmos a analise
multimodal que estamos propondo.

Ja na distribuicao (ii), interessa-nos observar como o video
circula na Internet, um espago de discussao e de formagao de
opinides. Reconhecer o ambiente online como sendo esse espaco ¢
fundamental para nossa analise, uma vez que permite compreender

13 Disponivel em: https://downsub.com/ Acesso em: 15 de setembro de 2022.
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e relacionar o Midiativismo com o ativismo fora das redes digitais.
Em outras palavras, como pontua Di Felice (2017), reconhecer a
mudanga de arena de debates do off para o on-line, guardadas as
devidas caracteristicas e peculiaridades.

A partir da intersecgao desses dois niveis de analise, buscamos,
portanto, compreender como o Midiativismo ocorre nos videos
produzidos pelo canal Muro Pequeno para o projeto Creators for
Change. Ou seja, como a linguagem, mediada pela tecnologia,
produz sentidos ativistas que impactam na sociedade, considerando
seus aspectos multimodais e inseridos em uma grande rede do
ciberespago. Abordaremos, a seguir, como trabalhamos cada um
desses pontos metodoldgicos, a partir do referencial tedrico que
sustentamos nossa analise.

A principal base metodoldgica que utilizamos na pesquisa € a
produgao de sentido a partir da andlise da multimodalidade nos
videos (ledema, 2001; Norris, 2004; O’Halloran, 2004; Kress, 2016).

Lankshear e Leander (2005) acreditam que, na pesquisa no
ciberespago, a Internet funciona como ferramenta de pesquisa e
meio social, ou seja, que oferece material aos pesquisadores. Nesse
sentido, utilizamos os “estudos analiticos de texto e discurso sobre
comunicagdo e interacdo em espacgos on-line” (Lankshear, Leander,
2005, p. 326), uma vez que nos debrugamos sobre os discursos
produzidos pelos YouTubers divulgados em uma midia (YouTube).

Entendemos que é essa interagdo que suscita a formagao de
sentido (midi)ativista, ou seja, ela se da a partir do reconhecimento,
pelo espectador, do contetido e do processo de construcao de sua
identidade como sujeito inserido em uma sociedade plural. Nesses
termos, a pesquisa pretende avaliar os videos no YouTube, em que os
produtores assumem a responsabilidade dos discursos que
propagam, em uma autoexibicao e defesa dos pontos de vista pelos
quais lutam e se posicionam, facilitando o processo de verificagao de
autenticidade, que, por vezes, pode ser problematica no ciberespago
em detrimento da possibilidade de anonimato que ele reserva.
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No ciberespaco, o significado e a verdade chegam as expressdes espaciais e
textuais. Michael Heim (1999) argumenta que, a medida que novas midias
digitais substituem as formas mais antigas de tipo e palavra impressa,
questdes sobre como a verdade se faz presente através de processos mais
proximos de rituais e iconografias do que de proposicdes e textos ressurgem
em formas semelhantes aquelas discutidas pelos tedlogos desde os tempos
medievais. Em muitos aspectos, entdo, a questao sobre as ciéncias sociais nas
realidades virtuais pode ser vista como uma luta entre essas duas orientagdes
para moldar e definir conceitos e praticas de pesquisa no ciberespago
(Lankshear, Leander, 2005, p. 332)'.

Figueiredo (2007) acredita que documentos de pesquisa
apresentam contetdos que visam elucidar questdes suscitadas pelo
pesquisador. Tais documentos, aplicados a nossa pesquisa, sao os
discursos dos YouTubers, em que trabalhamos a partir de sua
observacao visual e transcricaio do texto divulgado. Assim,
concordamos com Sé-Silva et al. (2009) que afirmam que “a pesquisa
documental propoe-se a produzir novos conhecimentos, criar novas
formas de compreender os fendmenos e dar a conhecer a forma
como estes tém sido desenvolvidos” (p. 14)

Cellard (2008) lista cinco dimensdes que devem ser
consideradas como critérios de andlise documental, as quais se
encaixam em nossas futuras categorias analiticas e caracteristicas
que daremos especial atengao, a saber: i) contexto; ii) autor; iii)
autenticidade e confiabilidade do texto; iv) natureza do texto; v)
conceitos-chave e logica interna do texto.

i) Embora o autor se refira a pesquisas em documentos
histdricos, tal categoria € primordial para nosso estudo, uma vez
que, em sua maioria, os videos comentam algum acontecimento

14 Tradugao nossa para: “In cyberspace, meaning and truth arrive in spatial as well
as textual expressions. Michael Heim (1999) argues that as new digital media
displace older forms of type and printed word, questions about how truth is made
present through processes that are closer to rituals and iconographies than to
propositions and text re-emerge in similar forms to those discussed by theologians
since medieval times. In many ways, then, the question about social science in
virtual realities might be seen as a struggle between these two orientations to shape
and define concepts and practices of research in cyberspace”.
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relevante na sociedade daquele momento, levantando questoes e
pontos polémicos a fim de promover a reflexdao e incitar atitudes
ativistas para a possivel mudanga do paradigma social que critica.
Nesse sentido, em nosso corpus, é importante abordar em que
contexto sociopolitico nacional foram produzidos aqueles videos, a
fim de identificarmos e apontarmos situagdes cotidianas e
sociopoliticas que o video critica, contextualizando, portanto, o
ativismo que se propode a fazer e a promover, além de considerar o
contexto na analise dos comentarios.

ii) Reconhecer o produtor de contettdo como um sujeito inscrito
na sociedade. Reconhecer, também, a importancia de estuda-lo a
partir de sua identidade construida, que busca transmitir e
fundamentar a relacdo que ele estabelece com o tema e os
convidados. Assim, o estudo do discurso oral se faz crucial na
medida em que os outros modos o complementam e constituem,
integrando experiéncias pessoais e coletivas.

iii) O carater testemunhal é muito recorrente nos videos do
YouTube, ou seja, em muitas vezes os YouTubers relatam casos que
ocorreram consigo ou com pessoas proximas. Mesmo que nao
estejam inseridos nas situagbes que relatam, aproximam o
acontecimento a sua realidade e a de seus seguidores a partir do
relato mais pessoal, criando uma familiaridade com a testemunha
ocular. O objetivo é provocar maior identificagao, tanto propria
quanto de quem assiste, com o conteddo produzido. Assim, o
proprio YouTuber busca, a partir do que relata no video, demarcar a
autenticidade e a veracidade do que reproduz e cria, como forma de
oferecer maior credibilidade ao contetdo que se produz.

iv) Além de nos atermos ao contexto sociopolitico em que o
discurso e o video foram produzidos, é preciso levar em
consideracao o contexto audiovisual no qual o texto esta inscrito.
Trata-se de produto audiovisual da Internet, logo, é fundamental
considerar os aspectos multimodais e visuais presentes nos videos,
situando-os no ciberespaco. Tais especificidades ancoram nosso
referencial bibliografico em linguagem multimidia e audiovisual,
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além da intersecgao entre linguagem e tecnologia, considerando o
contexto de producao e suas caracteristicas de produto midiatico,
exemplificado, em nossa pesquisa, pelo video no YouTube.

v) Além de situar a produgdo audiovisual em questdo no
ciberespago e considerar, também, o seu publico-alvo majoritaria-
mente jovem, tal aspecto também se relaciona com nosso objetivo na
pesquisa de apontar as estratégias discursivas utilizadas pelos
YouTubers a fim de promover o Midiativismo que se propde a fazer.

Como adiantamos anteriormente, as masculinidades também
servem de critério metodologico de nossa pesquisa, principalmente
em sua juncao e complemento com a multimodalidade. Nesse
contexto, um aspecto fundamental a ser considerado é em relagao a
performatividade esperada e exercida de homens negros, com foco
no que se pode observar nos videos aqui analisados. A performance
da representagao da masculinidade hegemonica, mais que critério
de andlise, é ponto de partida para a reflexao de como a linguagem
multimodal e as masculinidades estdo interligadas, visando a
producao do sentido de perpetuar o que se tem de padronizado ou
fomentar inovagoes e contra-hegemonias.

As performatividades sdo produzidas por meio da reiteragao de gestos, falas
etc, e que, ao se valerem dos elementos disponibilizados com a cultura,
reforcam a ideia da existéncia de uma esséncia e/ou um modo preestabelecido
de existir (...) A identidade é um emaranhado de atos linguisticos performativos
em que o discurso tem o efeito de materializar e criar nos corpos a
inteligibilidade social (Silva Junior; Caetano, 2018, p. 195).

Considerando o aspecto social deste trabalho, nao sé pelo
carater ativista no qual estamos ancorados, mas também pela
interagao social e pela multimodalidade da linguagem como meio
para que ele se materialize, a metodologia se desenvolve de maneira
integrada. Tomando como base a transdisciplinaridade da
Linguistica Aplicada, a pluralidade da linguagem multimodal e a
diversidade de masculinidades, o percurso metodoldgico que
langamos aqui considera o atravessamento de todos esses aspectos a
fim de levantar reflexdes, discussdes e novas perguntas, culminando
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no que prega o Midiativismo em relagdo a mudanca social a partir
do uso midiatico e suas representagdes possiveis.

A metodologia, portanto, baseia-se na relacao que se estabelece
entre os discursos multimodais presentes nos videos e o sentido
ativista ao qual eles estao interligados e que buscam incentivar,
considerando o hibridismo de espacos entre o virtual e o off-line.
Acreditamos que, com essa triangulacao de dados, sendo a interagao
do ciberespago o alcance daquele material, o video o discurso e os
comentdrios a reagao/recep¢ao como forma de expressao ativista, é
possivel apontar como esses videos funcionam como produtos
midiativistas e como podem promover a mudanga social a partir da
comprovacao e da referenciacdao do publico que os consome.

4.1 Metodologia e algoritmo de analise

Para promover uma analise dessa magnitude, principalmente
inserida em wuma pesquisa de pos-graduagdao, € importante
estabelecer critérios e etapas do procedimento metodoldgico bem
definidos, buscando tanto a replicabilidade da pesquisa quanto a
padronizagao metodoldgica para que a andlise seja feita (Lima-
Lopes, 2012). Assim, neste tdpico, descreveremos esse percurso
analitico, salientando a interconexao entre os modos de linguagem
a serem analisados, uma vez que estamos diante de produtos
complexos e que a producao de sentidos, que esses videos buscam
suscitar, advém da interagdo entre os modos semidticos aqui
previamente apresentados e outros que a propria analise pode vir a
levantar (Jewitt, 2016).

Sendo assim, nossa andalise se d4 no entrecruzamento de dois
percursos tedrico-metodoldgicos: a linguagem multimodal aliada a
aspectos de masculinidades. Entendemos que a interseccao entre
esses dois caminhos culmina no sentido midiativista que os videos
se propdem a provocar. Antes de aprofundarmos como essa
interseccado metodoldgica se dard no nosso corpus, julgamos
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importante descrever as etapas de andlise, que formam, entao, esse
algoritmo aqui desenvolvido:

I. Acesso ao YouTube, canal Muro Pequeno, projeto Creators for
Change.

Quando digitamos, no espaco de busca do YouTube em uma guia
anonima'®, as palavras-chave “Muro Pequeno Creators for Change”, os
videos aparecem sem uma ordem previamente estabelecida, sem se
levar em conta a cronologia ou nimero de visualiza¢des. Nessa ordem,
portanto: i) #HomemNegro 1: Onde estao os homens negros? | Creators
For Change; i) #HomemNegro 3: Familia e Paternidade Negra | Creators
For Change; iii) Muro Pequeno | YouTubeCreators for Change; iv)
#HomemNegro 2: Violéncia e Encarceramento | Creators For Change; v)
#HomemNegro 4: Machismo na comunidade negra | Creators For
Change; vi) #HomemNegro 5: Bichas pretas e a masculinidade | Creators
for Change; vii) #HomemNegro - Teaser | Creators For Change.

Interessante observar que o terceiro video de resultado da busca
(iii) € uma playlist elaborada pelo canal do projeto Creators for Change
que, nesse caso, apresenta o primeiro video da série #HHomemNegro
como o primeiro da playlist, seguido do documentario do outro canal
brasileiro participante do projeto, o filme “Negritudes Brasileiras”, do
canal “Afros e Afins”, de Nataly Neri. Em seguida, outros videos
integrantes do projeto, de outros paises.

Essa primeira busca ¢ importante para nos dar um panorama
geral da producao do canal relacionada ao projeto Creators for Change
e como ela é elencada pelo algoritmo da plataforma, indicando uma
possivel ordem de consumo dos videos.

15 Especificamos a navegacao andénima para que o histérico de buscas e
visualizagbes aos videos ndo interferissem no resultado, criando, assim, um
algoritmo que possa ser reproduzido em pesquisas futuras.
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I1. Escolha dos videos analisados

Antes de assistir aos videos a serem analisados, assistimos ao
ultimo video que aparece na lista do resultado de busca: Teaser da
série #HomemNegro. Esse ¢ o momento fundamental para o
trabalho, uma vez que apresenta informacOes gerais sobre os
contetidos que vamos consumir, além de indicar o objetivo do video,
o contexto no projeto e a relacdo ativista com o contedo. Nesse
video, hd uma frase que nos chama a atencdo: “Mais que uma
conversa, uma convocac¢ao”. Entendemos que o Midiativismo se da
na pratica, na agao, na convocagao a partir do didlogo e da
informacdo - aqui representados pelos videos nas formas e
contetdos em que sao produzidos e veiculados.

Esse video de apresentacdao da série se encerra com a fala de
Murilo convidando a assistir aos videos: “eu queria muito convidar
vocé pra vir com a gente nessa conversa sobre o desafio e a poténcia
que é ser um homem negro”, seguido das informagoes de exibi¢ao
dos videos, diariamente, de 12 a 16 de novembro (de 2018), as 11h.
Assim, com essa indica¢ao de que seria uma série com inicio e fim,
pudemos fazer o recorte analitico, entendendo a série como uma
narrativa totalizante, em que o primeiro e o ultimo video ocupam
essa posi¢ao ndo por acaso, mas por um sentido que o produtor visa
transmitir e provocar.

III. Tema dos videos e relacao com a pesquisa

A tematica dos videos como um todo € a masculinidade negra,
como o proprio nome da série indica. Assim como apontado no
teaser de apresentacdo da série, cada video trata de um tema
inserido nas masculinidades negras. O primeiro video, “Onde estao
os homens negros?”, abre a série para abordar os espagos que esses
homens ocupam na sociedade e na producao de contetido digital. J&
o ultimo, “Bichas pretas e a masculinidade”, retrata como varios
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homens negros performam suas masculinidades e como isso os afeta
no convivio social e no processo formativo.

Assim, a escolha desses dois videos ja nos indica um percurso
tedrico que se relaciona com nossa grande area de pesquisa. Aqui
apresentamos, anteriormente, nos capitulos referentes as reflexdes
tedricas, que nossa drea de pesquisa abrange a produgdo de
conteudo digital, a ocupagao de (ciber)espacos, e as representagoes
e performatividades das masculinidades, especificamente as negras.

IV. Anéalise da multimodalidade e masculinidades

Sendo assim, chegamos ao ponto crucial deste algoritmo de
analise, que vai ditar o processo analitico deste trabalho: a intersecgao
entre essas duas grandes areas de estudo e aplicacdo como reflexao do
tema e produgao de sentido que culmina no Midiativismo como pratica
e fendmeno sobre o qual langamos nosso olhar. Dessa forma,
elencamos, a principio, trés bases de andlise como critérios que
fundamentam e embasam nossas analises:

a) Voz e masculinidades

O tom de voz pode indicar sentimentos e representagoes que
permeiam o imagindrio social acerca da definicdo de género e sua
performance. Portanto, esse critério visa analisar como essa
alteragao no tom de voz e no timbre proprio de cada pessoa pode se
relacionar a expressao dessa masculinidade e o quanto isso impacta
na produgao de sentido sobre o tema e sua relagao com o propdsito
ativista que a série se propde a debater e representar.

b) Roupa e representagao das masculinidades negras

Principalmente os dois videos escolhidos para a andlise sao
muito representativos nesse sentido. Ainda que esse nao seja um
critério previamente estabelecido e fundamentado na literatura
sobre linguagem multimodal, como elencamos nos capitulos
anteriores, consideramos que a roupa é um meio de expressao de
discurso, posicionamento e construcao de identidade que é crucial
para a produgao de sentido em videos, principalmente os
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produzidos com o intuito especial de debate e producao ativista,
como esses que aqui analisamos. Assim, o video 1, por exemplo, visa
a demarcacao de identidade e visibilidade do homem negro, ao se
questionar onde estao em um video em que sao protagonistas. Ao
passo que no video 5, a questao da sexualidade perpassa e pode ser
representada por meio das cores e acessorios que as pessoas utilizam
para se vestir, demarcando sua identidade, orientagao e, muitas
vezes, produzindo uma interseccao de objetos, cores e vestimentas
que socialmente sao ditas a partir do género e de sua performance.

c) Postura e masculinidades

Como um modo de linguagem multimodal, a postura pode
construir ~ distintos significados a partir tanto da sua
contextualizacdo interna no video quanto da sua representagao
social-discursiva. Como ja apresentamos em estudos anteriores
(Lima-Lopes; Camara, 2019), esse ¢ um modo que nos indica a
relacao com o espectador e com o tema a ser discutido no momento,
produzindo sentidos que vao guiar sua representagao e relagao com
o discurso e seus espectadores internos e externos. Assim, essas
relagdes podem promover discussoes e destaque de temas que sao
relevantes para a produgao de sentido ativista, firmando-se como
um dos modos de linguagem midiativista.

Para estabelecer melhor a relagao direta entre as analises dos
videos e esses modos de linguagem acima definidos, estabelecemos
como critérios analiticos os seguintes subtopicos, que abrangem os
critérios elencados:

I. Aspectos multimodais (ocupacao de espagos e visualidades
ndo normativas) - neste topico, diferenciado para cada
especificidade tematica do video, abordaremos, principalmente,
aspectos relativos ao cendrio, aos elementos cénicos e a proxémica,
dialogando com o debate suscitado pelo tema apresentado;

II. Vozes e representagdes das masculinidades (na busca de
espacos e contra-hegemonicas) — também especifico para cada video,
aqui, com base nos estudos sociossemioticos e de multimodalidade
sobre o0 som, analisamos como as vozes e os referidos tons dos
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participantes se relacionam com as representatividades das
masculinidades;

III. Cores, roupa e a busca da representagao e ancestralidade
negras — nesse critério, o foco central é na caracterizagdo e no
vestudrio dos participantes, relacionando como eles dialogam com a
representacao racial, também presente no discurso oral;

IV.Postura, gestos e a imposicao e sensibilidade de
masculinidades negras — por fim, o dltimo tdpico analitico se
debruga sobre a postura, o olhar e os gestos dos participantes, a fim
de elencar como esses elementos multimodais dialogam e
representam as masculinidades ali debatidas e representadas.

V. Critérios de analise

Somado a esses topicos acima apresentados, outros critérios de
analise multimodal estao sendo empregados na andlise, de modo a
aprofundar e promover reflexdes mais amplas de sua producao de
significado. Assim como também ja abordado em trabalhos
anteriores (Lima-Lopes; Camara, 2019; Lima-Lopes; Camara;
Oliveira, 2021), observaremos os modos de linguagem apontados na
secdo 3 deste trabalho como critérios de analise multimodal.
Chegamos, entdo, a constru¢ao do quadro a seguir, que retine e
resume 0s aspectos principais a serem analisados, ainda que nos
aprofundemos em elementos que o corpus nos oferega.

Tabela 1: Multimodalidade descritivo-analitica
Modo Contexto descritivo | Significante Significado
Cenario

Elementos cénicos

Caracterizagdo/Vestudrio

Gestos

Postura

Som e tom de voz
Olhar
Discurso oral

Interconexao dos modos
Fonte: Lima-Lopes; Camara, 2019 (adaptado)
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Considerando esses modos como critérios analiticos, o cenario
€ 0 espaco em que os videos sao gravados, o que o compde. Nessa
composicdo, estdo presentes alguns objetos que caracterizam os
elementos cénicos. Uma vez que a andlise multimodal preveée
também a construgao visual dos sujeitos que sao midiatizados, a
caracterizacdo e o vestudrio dos participantes também sao
considerados.

Os gestos que eles fazem, seja enquanto falam ou apenas
escutam, também sao importantes pontos de andlise para este
trabalho, tal qual a postura em que ficam, firmam e modificam no
decorrer do video. Em suas falas, o tom de voz pode variar, sendo
este critério relacionado aos estudos de sons para os quais a
multimodalidade contribui.

A interagao entre os participantes também pode se dar a partir
da troca de olhares entre eles, que guia a forma como o espectador
assiste ao contetido. Todos esses elementos sao perpassados por, ou
guardam profunda relagao de interdependéncia com o que falam.
Portanto, o discurso oral e verbal é o fio condutor dos produtos
midiaticos e debates que sao ali levantados. Por fim, a interconexao
dos modos figura como uma espécie de resumo de como todos os
modos acima elencados se relacionam e produzem o sentido sobre o
qual discutimos aqui.

Apesar de apresentarmos os critérios pré-estabelecidos em uma
espécie de sistematizagao da nossa analise dos videos, ressaltamos
que a analise empreendida neste trabalho € qualitativa no viés
interpretativo, afastando-se, portanto, da analise sistémica valorizada
na Andlise Critica do Discurso. Ainda que esta seja nossa base teérico-
metodologica e seja a filiagdo do campo de estudo da Linguistica
Aplicada no qual este trabalho se insere, nossa andlise nao segue os
moldes pregados pela linguistica sistémico-funcional no critério
analitico em formar padrdes de andlise e métricas, como feito em
trabalhos anteriores (Camara; Lima-Lopes, 2021), mas sim, partimos
de interpretacdes possiveis do que os elementos nos oferecem.
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Assim, apresentamos, a seguir, o objeto de estudo e nossas
analises sobre eles, com base no arcabougo tedrico-metodoldgico
aqui apresentado, perpassado pelas experiéncias subjetivas
materializadas nos discursos orais, culminando na interconexao dos
modos anteriormente elencados, a fim de produzir sentidos
midiativistas atravessados pelas masculinidades que os constituem.
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5. OBJETO DE ESTUDO: CREATORS FOR CHANGEE A
SERIE #HOMEMNEGRO DO CANAL MURO PEQUENO

Para compor o corpus deste trabalho, tomamos como base o
projeto Creators for Change, criado pelo YouTube mundial, que
reconhece e incentiva canais que discutam e promovam a mudanga
social em todo o mundo. Iniciada em 2016, a iniciativa destaca
criadores de contetldo que usam o alcance internacional do YouTube
para incentivar debates e causar impacto positivo e real, sobretudo
nas comunidades em que estao inseridos.

Importante ressaltar que esse € o recorte analitico para esta tese,
a aprofundar andlises desses videos inscritos no projeto, mas, como
pano de fundo, temos o canal como um todo e as narrativas que ele
emprega produzindo sentido midiativista a partir da
multimodalidade. As reflexdes acerca do projeto, abordadas aqui,
também ja foram inicialmente elencadas em outras publicag¢des,
relacionando a iniciativa do YouTube com o Midiativismo em si
(Camara, 2022). Apresentaremos mais essas questdes a seguir.

5.1 Projeto Creators for change

“Com o0 que voceé se importa mais profundamente? Como vocé
acha que o mundo precisa mudar? E o mais importante ... quando
foi a ultima vez que vocé fez um video sobre isso?”. Essas sao
algumas perguntas norteadoras do Creators for Change, presentes no
site e no video de divulgagao do préprio projeto. Certa maneira, tais
inquietacdes também guiam esta pesquisa, acreditando no poder
transformador das midias atuais na sociedade e, em nosso caso, na
resisténcia que é fazer pesquisa no Brasil, principalmente entre 2019
e 2022, periodo de escrita deste trabalho de doutorado sob um
governo federal que descredibiliza o papel da pesquisa e da
universidade publica.
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O projeto Creators for Change apresenta cinco principais
diretrizes que servem como base de incentivo para a criacdo dos
contetidos para os canais inscritos nele: i) Sua forca é sua voz. Use-
a; ii) As histérias se agarram enquanto os fatos se desvanecem.
Encontre a histdria; iii) A coragem é contagiante. Espalhe; iv)
Comunidades sao complicadas. Aprenda com elas; v) As pessoas
querem ajudar. Dé-lhes algo para fazer.

O primeiro busca valorizar a identidade e o perfil dos canais e
produtores, para que eles utilizem a linguagem e o estilo que estao
mais acostumados e que sejam a marca desses discursos para
alcangar os objetivos pretendidos. Nesse sentido, as habilidades e
temas ja abordados costumeiramente no canal em questao devem
ser realcados e melhor desenvolvidos, a fim de causar maior
engajamento e, consequentemente, maior impacto e possibilidade
de mudanga social.

No nosso caso de estudo, por exemplo, os videos anteriormente
produzidos no canal demonstram alto grau de didaticidade do
produtor, além da exploragao de aspectos multimodais, como as
cores e 0s objetos, narrativas experienciais e de pesquisa, a fim de
denotar maior credibilidade, conhecimento de causa e
representatividade (Lima-Lopes; Camara, 2019). Nesse caso, o
incentivo da primeira li¢do do projeto valoriza as especificidades de
contetdo e modos discursivos do produtor para atingir o objetivo
de mudanga social ao qual se propde ao se inscrever no Creators for
Change, reconhecendo que “quanto mais vocé puder usar sua voz
para chamar a atengao para as coisas que importam, mais impacto
voceé terd” (YOUTUBE, on-line).

O segundo ponto valoriza as historias que podem ser contadas
na plataforma, o que incentiva o aprofundamento de historias
pessoais, explorando as narrativas autobiograficas. O objetivo é
gerar maior identificagdo entre o publico e adesao aquela ideia que
estd disseminando e incentivando, afirmando que “se vocé quiser
fazer mudancas, comece encontrando uma o6tima histéria para
contar”. Nos videos que nos propusemos a analisar, assim como a
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caracteristica central de canais pessoais no YouTube, podemos
perceber o uso dessas histdrias, em que os participantes dos videos
relatam casos pessoais, fatos que aconteceram em suas vidas,
aproximando o discurso do grande publico, gerando maior
identificagdo e, consequentemente, engajamento (ou nao) na luta
que se propode a representar. Essa caracteristica de identificacao que
contribui para a construgao da sociedade pode ser uma das
caracteristicas do conceito de Midiativismo, conforme trabalhamos
anteriormente neste projeto.

Ja o terceiro fundamento faz referéncia a coragem que os
produtores devem espalhar. Como em uma forma de convite a luta,
o projeto incentiva a producdo de contetidos que vao na contramao
do que a cultura dominante prega, firmando-se como um discurso
contra-hegemonico alternativo — conceitos que se aproximam do
Midiativismo. Esse ponto do Creators for Change também se relaciona
com o senso de comunidade presente nao s6 no YouTube, mas
também nos grupos sociais que aqueles produtores inscritos no
projeto podem representar. Importante ressaltar esse senso de
comunidade e integracao que a Internet permite. Ainda que esses
grupos nao ocupem Os mesmos espacgos fisicos e sequer se
conhecam, estao ligados por uma rede de interesses e conexdao
(Castells, 2013). Essa coletividade incentiva e também pode ser
considerada uma caracteristica do Midiativismo, uma vez que
diferentes sujeitos se unem a favor de uma causa ou a partir de uma
identificagao coletiva que fortalece a luta pela mudanca social pela
qual batalham e na qual acreditam. Com o processo de identificagao,
também se criam lacos afetivos e de certa intimidade,
potencializados pela narrativa pessoal empregada em videos do
YouTube em geral. Essa intimidade, como aponta o préprio Creators,
promove “relacionamento profundo e confidvel com seu publico-
alvo necessario para impulsionar a mudanga social”, reafirmando a
importancia de estratégias emocionais/patémicas na pratica do
Midiativismo (Braighi; Camara, 2018).
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Ainda nesse aspecto de coletividade, o quarto fundamento
valoriza as comunidades em que os produtores estao inseridos ou
desejam retratar e representar. Nessa etapa, o projeto valoriza a
integracdo que os videos podem promover, tanto no ciberespago
quanto fora dele. No contexto do YouTube, o Creators incentiva o que
denomina de feedback, percebido por meio dos comentarios deixados
nos videos, ja que pode ser uma espécie de indicador da recepgao do
conteudo, ou seja, de como o publico recebe aquele produto e
interage com ele. Embora ndo seja nosso foco de atengdo aqui,
concordamos que a partir dessa interacdo pode ser possivel
aproximar a abordagem de tais conteidos com os desejos dos
publicos, visando promover e aprofundar praticas de mudanca
social a partir dessa figura de representacao e de representatividade.

Por fim, o ultimo fundamento se direciona a agao que a
mudanga social requer, seja ela uma mudanga de percepgao, crengas,
comportamentos ou ajuda pratica a alguma entidade ou pessoa.
Nesse sentido, o projeto estimula a producao de contetdos que
coloquem em evidéncia o principal objetivo ao realizar aquele
material, a quem deseja impactar e como pode se dar essa acao
incentivada por ele. Para este projeto, € o que temos chamado de
“convite a luta” (Camara; Nogueira, 2018; Camara, 2018) a partir de
ideias praticas de como promover a mudanga social que tangencia
aquele produto.

Dessa forma, o projeto Creators for Change elenca seus principais
objetivos e caracteristicas, que também permeiam nossa pesquisa:
voz, histéria, coragem, comunidade e acdo. A partir desses
elementos, reconhece o poder ativista que o YouTube, como midia,
pode carregar.

Em 2018, foram mais de 16 paises representados no programa,
incluindo, pela primeira vez, produtores brasileiros. Com o projeto,
os criadores recebem apoio financeiro e assisténcia de produgao do
YouTube, além de atividades, workshops e conexdes entre diversos
produtores. Os embaixadores abordaram temas como discurso de
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odio, xenofobia e, no caso brasileiro especificamente, a questao racial
da comunidade negra no pais.

5.2 O canal Muro Pequeno

O canal Muro Pequeno foi criado pelo jornalista Murilo Aratjo em
outubro de 2015. Logo na descricao do canal, Murilo se apresenta
como “bicha negra crista e militante”, caracteristicas marcantes de sua
identidade que perpassam os contetidos publicados por ele. Além
disso, muitos dos temas que o produtor aborda em seu canal também
estdo presentes em outras esferas de sua vida pessoal e académica,
principalmente em relagao a religiosidade e a homossexualidade,
temas de pesquisa em seus cursos de Pds-Graduagdo e nos
movimentos ativistas nos quais atua.!®

Em seu video de apresentacdao do canal’, Murilo conta que
escrevia, em um site que foi extinto, textos relacionados as tematicas
de género e sexualidade. Com o fim desse veiculo, decide, entao,
criar um canal no YouTube para ter um espago de produgao propria
e divulgacdo de suas ideias. Murilo também comenta que foi
incentivado pela existéncia de outros canais cuja narrativa e tematica
se assemelham ao que ele gostaria de trabalhar. Tal afirmacao é
importante para nossa pesquisa, pois indica como a producdo on-
line é incentivada a partir de outros tipos de contetido e como esses
produtos circulam no ciberespago, incentivando cada vez mais
pessoas a criarem novas midias e meios de expressar suas opinides
e, especificamente tangencial ao nosso trabalho, novas formas de
fazer ativismo por meio desses produtos mididticos, a partir da
expansao da capacidade de produgao, ou, como ele proprio diz no
video, um “espago para trocar ideias e fazer coisas boas acontecer”.

16 Murilo Aratjo é Mestre em Estudos Linguisticos pela Universidade Federal de
Vigosa (onde se graduou em Comunicagado Social — Jornalismo) e iniciou o curso de
doutorado em Linguistica Aplicada na Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Também participa de movimentos da Igreja Catélica e a relacdo com
homossexualidade.

17 https://www.YouTube.com/watch?v=So4scZv4PZ4
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Em sete anos de criacdo do canal, Muro Pequeno possui
4.335.512 visualizacoes e 138 mil inscritos’®. O video mais assistido,
“O que a biblia (ndo) diz sobre homossexualidade”, conta com mais
de 963 mil visualizagOes e ja foi tema de outro trabalho anterior
(Camara, 2019).

5.3 Videos para analise

Para o programa Creators for Change, Murilo produziu uma série
de cinco videos (publicados de 12 a 17/11/2018) com a tematica
central de masculinidades negras. Segundo ele, os videos podem ser
“caminhos para repensar nossas masculinidades, empoderar nossas
vozes e as histdrias que a gente tem pra compartilhar”. Tal afirmagao
coaduna nossos estudos sobre a importancia da produgao de
conteudos no ciberespago como forma de empoderar e dar voz
aqueles sujeitos que antes, nas midias tradicionais, ndo encontravam
espago de expressao. Ainda no video de apresentacao do projeto, ele
defende que “mais do que uma conversa, é quase uma convocagao
para que homens negros se unam, troquem ideias, ocupem espaco e
transformem as estruturas”. Essa “transformacao de estruturas” é o
que acreditamos se aproximar do conceito de ativismo (Camara,
2018) e amparar nossa classificacao desses videos como exemplos de
Midiativismo, considerando o YouTube uma midia especifica
inserida no ciberespaco. Assim, a apresenta¢ao do programa e dos
videos produzidos especialmente para eles vao ao encontro do que
acreditamos e buscamos compreender melhor com essa pesquisa de
doutorado, acerca do papel das linguagens e meios para a promogao
do Midiativismo no contexto de producao ampliada caracteristica
do ciberespaco.

Dessa forma, os videos produzidos para o programa tém o
mesmo nome de apresenta¢do, com uma hashtag (#), como indexador
do projeto. Os videos produzidos estao apresentados na tabela a
seguir:

18 Dados atualizados em 17 de abril de 2023.
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Tabela 2: Videos produzidos pelo canal Muro Pequeno para o projeto Creators for

Change

Nome do video Tematica central Duracgdo | Visualizagoes!”
#Homemnegrol: Espagos de producao de | 15'53” 28 mil
Onde estdo os | conteudo e visibilidade de
homens negros? pessoas negras no

ciberespacgo
#Homemnegro2: Encarceramento em massae | 16'01” 11 mil
Violéncia e | aspectos  culturais que
Encarceramento estigmatizam a populagado

negra
#Homemnegro3: Paternidade negra e | 16’017 9,8 mil
Familia e | espagos de afeto na
paternidade negra constitui¢do familiar
#Homemnegro4: Machismo na comunidade | 16'58” 15 mil
Machismo na | negra a partir da opinido de

comunidade negra | mulheres negras

#Homemnegrob: Racismo na comunidade | 24'54” 26 mil
Bichas pretas e | LGBT e seus impactos na
masculinidade sociedade

Para este trabalho, escolhemos analisar dois desses cinco
videos: o #HomemNegrol e #HomemNegro5. Essa escolha se deu
devido ao numero de visualizagdes — sao os dois mais vistos da série
-, mas principalmente por serem, respectivamente, os videos que
abrem e que encerram a producdao para o projeto. Assim,
acreditamos que a analise pode apontar, certa maneira, a evolugao
em relagdo a producado e recepcao dos contetdos no decorrer do
tempo e com o aumento da producado dos videos, além de demarcar
a identidade da série e do canal a partir da observacdao das
caracteristicas narrativas dos videos, do fio condutor dos videos e
das estratégias discursivas neles utilizadas, considerando que é uma
série seguindo uma logica narrativa de tema, abordagem, linguagem
e producao de sentido.

19 Numeros atualizados em 17 de abril de 2023.

113



Logo na descricio dos videos, o produtor apresenta os
conteudos com o objetivo de “colocar essa questao em discussao,
com o desejo de impulsionar o avango das vozes de homens negros
no debate sobre a questao racial na Internet” (Muro Pequeno, 2018).
Essa afirmacdo é fundamental para nosso estudo, uma vez que
representa 0 que apresentamos anteriormente como referencial
teorico e ponto de discussao sobre o acesso as tecnologias de
informagao e sobre a producdo discursiva nos ambientes digitais,
fazendo com que mais pessoas tenham acesso, espago e voz,
alcancando outros publicos que poderiam nao consumir tais
conteudos. Sendo assim, nossa andlise compreendera todo o
contexto de producao e de reflexao de comunicacao digital, racismo
e masculinidade, além de evidenciar a linguagem multimodal como
principal aparato metodologico de andlises completas dos videos em
questao, considerando os movimentos, variagdes e frames.
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6. "MAIS DO QUE UMA CONVERSA, UMA CONVOCACAOQ":
OLHARES SOBRE A MULTIMODALIDADE NA
CONSTRUCAO DE MASCULINIDADES MIDIATIVISTAS

6.1 Video 1: “Onde estao os homens negros?”

O primeiro video da série tem quase 16 minutos e debate a
importancia de discutir as masculinidades negras em espagos
midiaticos, principalmente no ciberespaco. Para tanto, Murilo
recebe trés convidados, que levantam a discussao sobre o
posicionamento do homem negro na sociedade e nas midias,
inclusive na arte.

A pergunta-tema “Onde estao os homens negros?” que guia o
video e o intitula, objetiva mostrar os espagos ocupados pelos
homens negros, com foco no ambiente digital on-line e, mais
especificamente, no YouTube como plataforma de produgao e
distribuicado de conteudo. A pergunta tem relacdo com o que
abordamos anteriormente no nosso referencial tedrico acerca da
producao de conteudo digital e a linguagem mediada pela
tecnologia, no sentido de amplificacdo de vozes e possibilidades
abertas de publicos e produtores.

Para além da Internet, os participantes do video debatem sobre
os outros espagos de comunicagdo em que ha a forte presenca de
homens negros falando sobre si, debatendo suas questoes e se
mostrando como corpos possiveis e necessarios tanto da existéncia
quanto da reflexao sobre tudo que os circunda. Refletir sobre a
importancia da presenca e a importancia de se firmar como
resisténcia também sao caracteristicas referentes ao Midiativismo,
conforme apresentamos também em nosso referencial tedrico.

Mais que tema central de debate, assunto e nome da série, as
masculinidades estao presentes nos elementos do discurso
multimodal do video, no discurso verbal e em todas as experiéncias
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ali relatadas. Contar a sua prdpria historia, expor as dores,
sensibilidades e encontrar o que os une como homens negros, a
partir da intersec¢ao de género e de raga, é reforgar a relevancia de
se estudar, debater e viver as possibilidades do que é ser homem,
das construg¢des de masculinidades. Por isso é fundamental debaté-
las como pratica e area de estudo de género, contrariando o
apagamento outrora percebido e debatido no video.

Ainda que a conversa flua para caminhos de encontro das
vivéncias e do que ja se percebeu ou debateu, o fio condutor do
video é a masculinidade negra e sua expressividade. O espago
digital em que é situado o video e que é levantado como assunto
tematico central se torna um ambiente para que a reflexdao ocorra,
impulsionado pelos elementos, discursos e experiéncias ali trazidas.

Além desse, importante frisar a relevancia que os participantes
citam de outros espacos ocupados por homens negros, como
ambientes de representacao, luta e, mais que isso, expressividades
linguisticas, representacdes midiaticas, espagos ativistas e modos de
vivenciar as masculinidades que antes lhes eram impedidas. O
teatro e a musica sao dois dos principais exemplos citados no video,
como expressoes artisticas que abrem espaco para as possibilidades
de demonstracdo da vivacidade dessas masculinidades e da
potencialidade de diversidade criativa do que se pode construir
como conteudo e praticas.

A partir desse debate de como o homem negro esta presente em
tantos espacos para além da Internet é que se instaura a reflexao da
importancia de ter ainda mais lugares voltados para suas
manifestagdes, questdes, expressdes e modos de ser, existir e se
mostrar. A representacdo, mais do que caracteristica afim do que se
entende por ativismo e Midiativismo, é fundamental para a
construgao de outros espagos em que eles possam se fazer presentes.
O debate, entdo, é pautado nessa necessidade, dita os relatos
pessoais dos participantes e serve como base para justificar o que se
sugere e 0 que se pratica ndo s6 em cada trabalho proprio, mas na
poténcia do que se produz ali e do video em que estao participando.
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Assim, o video guia a reflexao acerca dos espagos ocupados por
homens negros, da representacao deles nesses ambientes, portando-
se como uma espécie de autorrepresentagao e autodiscussao, uma
vez que refletem sobre a representagao midiatica enquanto se faz
uma representa¢ao mididtica. Essas discussoes sdao percebidas por
meio dos elementos ali vistos e discussoes levantadas, como
abordaremos a seguir.

Todos os participantes do video estao sentados em bancos
dispostos em uma “semi meia-lua”, com alternancia da camera em
plano geral, em que todos eles aparecem (figura 1), ou em plano de
close up evidenciando a fala de um deles (figura 2).

Fonte: reproducao YouTube

A camera em grande plano d4 a sensacao de debate/roda de
conversa, com os olhares voltados a quem toma o lugar de fala. Logo
no inicio, Murilo faz o convite de "convocar homens pretos pra
refletir sobre essas questdes, falar mais de nossas vivéncias e ocupar
espagos como esses aqui”, considerando o ciberespago um ambiente
de debate e formagado de opinido, onde, também, potencializa-se o
compartilhamento de troca de experiéncias, autonarrativas e
autorrepresentagoes.
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Figura 2:Produtor Murilo Aradjo, criador do canal Muro Pequeno, no video
#HomemNegrol

Como percebemos nas figuras 1 e 2, os elementos visuais
presentes na construcao narrativa dos videos sao estaticos e pouco
dinamicos. Nesse mesmo sentido, encontram-se a vestimenta dos
participantes, o cendrio, o cabelo e as cores das roupas. No destaque
da Figura 2, podemos notar elementos que referenciam a ances-
tralidade, pelos desenhos e cores que se relacionam ao movimento
negro, aproximando-se do tema de negritude. A cor, como elemento
sociossemidtico e multimodal, produz sentidos relacionados ao tema
do video e transparece sobriedade, tranquilidade, confianca e
credibilidade (Pastoreau, 1997; Silveira, 2015).

Importante ressaltar que o close nos participantes é uma
ferramenta de edicao que visa destacar a fala e evidenciar o discurso
de cada participante. Tal destaque também deve ser observado sob
a Otica de outros elementos multimodais além do discurso oral,
como o movimento de cabeca, a postura, o olhar, o gestual e,
principalmente para o foco aqui posto, os elementos cénicos e cores
que ocupam esses espagos.

O cendrio de tons terrosos, em harmonia com os figurinos e
elementos cénicos, como aprofundaremos a seguir, parece se
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relacionar também com a questao ancestral, em consonancia com as
cores presentes na roupa e acessorios de Murilo, em destaque no
video. Além de ser o dono do canal, que guia as discussdes, os
elementos cénicos também parecem apontar para a sua centralidade,
tanto pela disposigao cénica quanto na relagao com os elementos do
cendrio, estando a frente do mobile e no ponto de partida da
congruéncia dos vetores a partir do pano preto que figura ao fundo
do cenario do video (figura 1).

Importante ressaltar, também, a orientagao por meio dos
olhares das pessoas que integram o video, como demonstrado na
figura 2, orientando o olhar do espectador para o orador do
momento. Ao mudar o turno de fala, o direcionamento do olhar
também muda, apontando para quem fala naquele momento, o que
indica o foco de atencdo que o espectador deve ter,
independentemente da posi¢ao que a pessoa ocupa no video em
relacdo ao enquadramento ou ao cendrio em que esta.

Sobre o cendrio, a simplicidade de seu layout, a partir da
disposicao das cadeiras e da ocupagao do espaco em que o video é
gravado, indica proximidade com o publico e naturalidade da
conversa, como se estivessem na sala de casa ou em um ambiente
informal. Essa naturalidade é confirmada a partir da postura dos
participantes do video, em tom de conversa, e ndo de imposigao.
Outro fator importante de informalidade e aproximagao com
didlogos se da a partir da troca de olhares e orientacdes que eles
podem guiar. Nesse sentido, o layout integra a relacdo que se
estabelece entre posturas e olhares, considerando que essa somatdria
chega a ocupacao e distribuigao do espaco ali disposto.

Essa mesma espontaneidade também pode ser observada no
tom de voz e linguagem coloquial, uma vez que a conversa € fluida
e direcionada a conclusdes que visam a reflexdao de quem assiste,
impulsionando acdes fora do ambiente on-line. Ainda que a conversa
seja ordenada e editada para compor um video tematico, as falas se
dao de maneira proxima do natural, portando-se como uma
conversa, como € a proposta da série. O turno de fala é demarcado e
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alternado: quando uma pessoa fala, todos os outros participantes se
calam e prestam atencao no falante.

Embora nao seja caracteristico de um didlogo natural, essa troca
¢ importante para a apreensao do contetido do discurso oral, para que
a mensagem seja transmitida de maneira direta e assertiva. Tal fala
demarcada, destacada pela alternancia respeitosa e incentivada pelos
falantes, se aproxima de um tom professoral de explicacao do que se
diz. No entanto, tal aspecto ndo é o predominante de todo o video,
mas sim incentivado a se tornar um didlogo, em que as informagoes
proferidas sejam trocadas a fim de se construir o conhecimento em
comum. Dessa maneira, o video termina com o convite para maior
participacao e mais debates sobre masculinidades negras, e convida a
populagao negra a ocupar todos os espagos, principalmente em
conteudos no YouTube.

De forma a observar esses elementos, dividimos a analise deste
video em dois principais temas: i) aspectos multimodais e ii)
masculinidades negras em debate. Ressaltamos que essas categorias
de andlises nao sdo estanques, mas complementares e
entrecruzadas, principalmente considerando que as masculinidades
perpassam todos esses critérios multimodais elencados a seguir.
Ressaltamos, ainda, que o tema central do video, sobre espagos de
fala de homens negros, esta presente em todas essas andlises em que
nos debrugamos aqui, seja como tematica do discurso ou como
representacdo dessa ocupacdo de espagos culturais, sociais e
midiaticos.

Adiantamos que a andlise multimodal, cerne metodoldgico
desta pesquisa, subdivide-se em elementos observados como
metodologia de andlise, a fim de promover a replicabilidade da
pesquisa e a adequagdo a critérios académicos e normativos. No
entanto, baseado na interdisciplinaridade caracteristica da
Linguistica Aplicada e que rege todo este trabalho, a analise também
reflete esse caminho de encontros tedrico-metodologico-analiticos,
resultando em critérios e andlises que nao se limitam nem se findam
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em si mesmos, mas se amparam em outros olhares sobre o objeto
aqui analisado.

A base de nossa andlise, como ja4 apontado no capitulo
metodoldgico, é a abordagem multimodal a partir de critérios pré-
estabelecidos, como apresentamos na tabela a seguir (tabela 1).
Importante ressaltar que os estudos de masculinidades,
especialmente negra, estdo presentes como critério de analise e
objeto de estudo do discurso empreendido pelos participantes.
Ademais, sua participagdo nesta produgao audiovisual, além de
representar uma ocupagao de espaco de fala que privilegia a raga
branca e o género masculino sob a orientacdo heterossexual,
reproduzindo a ldgica patriarcal, também se torna objeto de analise
do proprio video. Aqui, para este trabalho, abordamos esse aspecto
que transpassa as discussoes.

6.1.1 Aspectos multimodais e ocupagao de espagos

Assim como descrito anteriormente, o cenario, sem muitos
elementos visuais e com cores variadas, foca em tons terrosos como o
marrom e o amarelo, contrapondo com um tecido preto. Essa
composicao dialoga com o tema central do video; ao mesmo tempo em
que nao se relaciona diretamente com outros elementos multimodais
presentes, parece haver interacdo entre o cendrio e os participantes. O
cendrio também nao recebe destaque no enquadramento das imagens.
Por ser estatico e padronizado (¢ 0 mesmo em toda a série), o cendrio
acaba por se tornar a identidade visual da série e do canal, nao se
firmando como um elemento multimodal que visa produzir o sentido
midiativista que o video propde, mas sim destacando os participantes
dos videos, os discursos e debates empreendidos. O cendrio, como
identidade visual, demarca o local de produgao e seu contexto, como
trago identitario com sobriedade e seriedade na abordagem do assunto
(figura 3). Ademais, ressaltamos que um cenario considerado mais
limpo e minimalista pode levar o foco do video para a discussao em si.
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Isso é importante para a nossa andlise, uma vez que, embora
seja um importante critério multimodal, o cendrio nao é citado no
debate, tampouco hd interagdo entre ele e os participantes. Como
observamos em outros videos do canal (Lima-Lopes; Camara, 2019),
nos videos que compdem nosso corpus suplementar, o participante
interage com os elementos cénicos, como uma biblia, e com o
cendrio, que ¢ uma espécie de altar com imagens e objetos que
remetam a praticas religiosas. Nesses outros videos do canal, que
nao estdo inscritos no projeto que aqui analisamos, hd uma
composi¢ao do cendrio feita de maneira proposital, que se relaciona
com o tema do video e busca fazer sentido, a fim de somar aqueles
provocados pelo discurso oral.

Em videos analisados anteriormente, por exemplo, a bandeira
LGBT em destaque e as figuras religiosas e culturais, do outro lado,
expOem a relagao que se estabelece entre os temas ali levantados e
destacados no cendrio. Ademais, somente por essa visualizagao, ja
pode se presumir o que seria abordado no video, diferentemente do
que observamos nestas produgoes que aqui analisamos.

Com o cendrio neutralizado, o foco passa a ser voltado
exclusivamente ao que se debate, a partir da centralidade apontada
pelo layout e pelos vetores de visualizagdo, e a partir da composigao
do cenario, centralizando Murilo, que guia as discussdes. Dessa
maneira, a interagdo, antes vista entre participante-cendrio/objeto,
agora ocorre entre participante-participante, enfatizando a
subjetividade dos argumentos e histdrias ali abordados.
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Figura 3: Visao panoramica do cendrio do video

Fonte: Reproducao/YouTube

Assim como o cenario, os elementos cénicos também sao basicos e
sem interacao direta com o tema e com o discurso. Sao trés caixas, ao
fundo, com posicdes intercaladas e com um mobile no meio, em
formato de piramide, sobre o fundo amarelo (Figura 4).

Esse objeto cénico inserido em uma caixa com abertura de um lado
chama atencgao. Para além de ser o tinico objeto cénico que compde o
cenario ou layout, ele ocupa a centralidade geométrica do video,
levando a simetria ao separar os quatro participantes exatamente em
duas partes. A piramide é hexagonal, resultando na construgao de um
poliedro de multiplas faces que, independente de qual face estivesse a
frente, resultaria na mesma visualidade externa.

Uma possivel interpretacao poderia ser as multiplas visoes que
resultam preenchidas por seus espagos multiplos. Ao mesmo tempo
em que ha multiplas vozes e visdes representadas no video pelos
discursos dos participantes, todas elas culminam em um ponto em
comum, representado pelo vértice da piramide, um prisma
discursivo. Em uma comparagao com a discussao ali empreendida,
independente da ordem dos argumentos, todos eles levam a
construgdo de um mesmo ponto: a masculinidade negra contra-
hegemonica.
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Essa construgdo de um prisma com base sdlida a partir de
fragmentos e elementos em des-re-constru¢ao pode ser encarada
como uma simbologia do préprio sentido do video. As
masculinidades ali debatidas e propostas podem ser percebidas
através (no sentido de atravessar) do que se coloca como posto, além
de ser parte do que atravessa (no sentido de construir) o que
constitui cada subjetividade ali demonstrada e exposta.

Figura 4: Destaque do principal elemento cénico do cenario

e
Fonte: Reprodugao/YouTube
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A centralidade destes elementos favorece a simetria da
visualidade do video (Dondis, 2007), tanto em relacdao ao cenario e
seus elementos quanto aos participantes. Podemos inferir que elas
se refletem, também, no tema da discussdo e nas respectivas
histérias e argumentos apresentados pelos convidados. Todas as
falas se complementam e levam a uma espécie de denominador
comum, ou seja, um eixo central das masculinidades negras que
buscam mais espago discursivo — nao sé no espaco digital — e suas
representacdes mididticas. A centralidade desses elementos mantém
o individuo com atengdo no centro e completa os vetores dos bancos.
Ou seja, as pessoas sao o foco.

A triangulacdo das abordagens dos temas também merece
destaque, como o espago midiatico de fala desses homens negros
(tema central do video, como apresentamos no inicio desta se¢ao), a
representacao da forca e da virilidade masculinas e o afastamento
desses debates quando se trata da masculinidade hegemonica, que
desconsidera o debate racial. Essa triade é abordada no video como
elementos centrais que regem a discussao, orientada pelos turnos de
fala, olhares e posturas que indicam esses posicionamentos,
conforme discorreremos ao longo desta se¢ao. Essa triangulagao nos
remete ao elemento cénico piramidal de base sélida que busca um
ponto em comum.

A centralizacdo dos vetores gerados pelo cendrio, o amarelo na
caixa, o triangulo hexagonal e a disposicao das cadeiras
acompanhando os vetores, assim como a centralidade dos
participantes, levam o olho do espectador para o centro da tela. O
foco passa a ser, portanto, nas pessoas.

Analogamente a ocupagdo de espago no proprio video, estd a
ocupagao de espagos no ambiente on-line, tema central do debate em
andlise. Mais que a representacao de cores e simetria, o cenario
também indica a ocupagao de espago, que é o tema central do video.
O distanciamento padrao entre as cadeiras e a distribuicao desses
elementos na sala em que o video foi gravado também podem se
relacionar com o tema abordado, de quem e como se produz esses
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conteudos — muitas vezes por si. A simetria distribui o espaco de
forma igualitdria entre os participantes, remetendo a ideia de
igualdade entre eles, a partir da nogao de proxémica (Norris, 2001).

A observacgao desses elementos, além de nos permitir retratar a
unido dos homens negros e senso de comunidade, reforcando a
criagao de grupos (Caetano; Silva Junior, 2018), também se refere a
construgao, dentro e fora do ambiente on-line, de lugares de
discussao, debate e resisténcia (Di Felice, 2017), firmando-se,
portanto, como pratica midiativista. Assim, a centralidade do video
na triade nele debatida e a simetria de ocupagao dos espagos podem
servir como base para a analogia de unido, descentralizagdo e
producao igualitaria, centrada nas diversas masculinidades negras,
visiveis nas figuras ali representadas e também em seus discursos e
focos imagéticos.

6.1.2 Vozes e representagdes das masculinidades na busca de
espagos

A alteragao no tom de voz e o cuidado em respeitar a ordem de
fala e o controle do volume sao pontos importantes de observagao e
analise neste topico. Isso porque o que deveria ser uma conversa
banal, em que cortes e sobreposi¢des podem ocorrer naturalmente,
¢ pensada no didlogo em que se respeita e aguarda o turno de fala,
para que todos possam expressar o que pensam de maneira mais
igualitaria. Esse movimento indica a alternancia de ideias e visoes,
personificadas na elaboracao de pensamento que parte da
individualidade e na construcao de identidade.

O tom de voz dos participantes € linear, sem grandes altera¢des
que indiquem sentimentos como irritabilidade ou desconforto,
comuns em videos de discussao ou embate de ideias e
posicionamentos. Essa linearidade, no entanto, nao torna esse modo
neutro. Pelo contrario, na condicao de discurso, serve a tentativa de
organiza¢ao da interagdo do video entre os participantes. O tom
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informal das falas contrasta com a formalidade do tom de voz
professoral e pouco usual de discussdes naturalizadas.

Um dos pontos de debate sobre masculinidades levantados no
video € o mito da virilidade e o que se espera da agressividade
masculina negra. Atrelado a falta de demonstracao de sentimento e
sensibilidade, o tom de voz linear e sem alteracdes de
expressividade contradiz essa representacao que visa solidificar a
sensibilidade, a serenidade e a nao agressividade.

Essa humanizagao perpassa a forma como esses homens negros
se expressam, sem precisar, contudo, se impor. Percebemos a uniao
e a tranquilidade, a despeito do que comumente se diz e se espera
de homens negros, a partir da representacao da violéncia, combate
e imposi¢ao (Bola, 2021). Quando o autor relata, de maneira
autobiografica, sobre o que passou em sua infancia, a relagao com o
esporte e o0 que se era esperado de um homem negro, principalmente
periférico, a imposi¢ao pela virilidade e certa frieza nas relagoes sao
constantes. Essas representagdes influenciam a maneira como
homens negros sao vistos, portam-se e buscam se representar na
sociedade e, consequentemente, nas midias, quando conseguem
ocupar esses espagos e promover esse debate.

Nesse sentido, a discussao empreendida no video, acerca da
representacdo e da sensibilidade, tomaria outro viés ou efeito caso
observassemos variagdes mais bruscas do tom de voz e de como a
conversa seria conduzida. Ou seja, a inexpressividade de imposigao a
partir do tom de voz também é um sentido provocado que nos é caro
para analisar, uma vez que diz respeito ao contraponto da virilidade
e da agressividade que se espera de homens negros. Isso nos ajuda a
apontar que a linearidade observada contribui para a
desmi(s)tificacado de como é conduzido um debate entre homens
negros sobre as proprias vidas e vivéncias.

Aplicando as esferas do Midiativismo, como ele se manifesta e
como pode impactar a sociedade, acreditamos que ha certa leveza
no tom de voz, o turno de fala bem demarcado na condugao feita
por Murilo e delimitada pela edigao, e o didlogo organico sem
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grandes interferéncias contribuem para a construcao do
conhecimento a partir do didlogo igualitario por meio da troca — nao
da imposic¢ao. Tal imposi¢ao poderia se dar com a elevagdao no tom
de voz, dentre outras caracteristicas oriundas dos modos de
linguagem que aqui descrevemos. No entanto, ndo se observa essa
imposigao de fala, mas sim, a fluidez do dialogo, o que acaba por
permitir uma incitagdo ao conhecimento, métrica do Midiativismo.

A construgao do conhecimento a partir do didlogo parte de uma
perspectiva compartilhada de Freire (1987), como apontamos em
capitulos anteriores. Esse processo se firma como aspecto
midiativista a partir do que observamos sobre a mudanga que o
debate ali empreendido visa promover e as representagdes contra-
hegemdnicas em que esses videos buscam se firmar (Costa, 2021). E
nesse contexto, portanto, que o tom de voz é ponto crucial para
analise, considerando o que se é esperado e o que se tem de efetivo
em relacao ao tom de voz de um homem negro. Em um resgate
historico, Nascimento (2017) rememora a escravizacao de homens
negros no Brasil, do ponto de vista, também, do trabalho forgado. A
imagem que se construiu, desde entao, do homem negro, era ligada
a sua forga de trabalho e a virilidade.

Para além do contexto historico e de formacao racial brasileira,
que é fundamental em discussdes sobre masculinidades negras, a
postulacdao de Nascimento (2017) acerca da origem da imagem viril
do homem negro perpassa, em outros ambitos, o que constitui o
homem negro. A referida virilidade pode ser representada nao so6
pela forca fisica, mas por elementos multimodais como postura e
tom de voz.

Em seu trabalho, Pinho (2018) discorre sobre a formagao de
Salvador, a cidade mais negra fora do continente africano, com
fortes influéncias do processo de escravizagdo e sua heranga
estereotipada viril. Sobre uma tematica semelhante, Bola (2020)
aponta as representacdes e expectativas de primeiro contato. Os
trabalhos de ambos os autores convergem na indicagao de que as
caracteristicas de virilidade sdo as que se pintam e estdo presentes
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no imagindrio quando se trata da defini¢do e classificagdo de como
¢ o homem negro.

Caetano e Silva Junior (2018) elucidam que essas representag¢des
podem se dar de diversas maneiras, como essas caracteristicas fisicas
e elementos multimodais. Os autores concordam que a partir do
momento em que a virilidade é esperada de um homem negro, a
expectativa € que ela se manifeste sob quaisquer aspectos, da forca
fisica ao timbre e tom de voz. Acrescentam, ainda, que o que se
distancia disso vai na contra-mao do esteredtipo e da construcao
hegemonica da masculinidade, principalmente a negra.

E preciso, portanto, trabalhar na interseccionalidade entre
género e raga a partir de todas as formas de expressao e representagao
do que os constitui. Ademais, € importante notar e construir espagos
para que essas diferentes formas possam se expressar. Considerar o
“YouTube como espago para representagdes contra-hegemonicas”
(Costa, 2021, p. 51) é reconhecer que o ambiente digital pode ser
espago de ocupagao de sujeitos minorizados e de construgao de uma
nova representacao a partir do que se faz nesses espacos. Essa pratica
perpassa as linguagens, como viemos destacando, e a forma como
elas sdo produzidas, conduzidas e debatidas.

Como apontamos anteriormente, esse debate se da de forma
direcionada e delimitada, evitando interposicio de vozes e
argumentagao. Essa dinamica contribui para a representagdo contra-
hegemonica acima apontada, uma vez que incentiva o dialogo
igualitario seguindo o tom de acolhimento e nao de confronto ou
imposicao, que representa, de maneira estereotipada, a construcao
da masculinidade negra no curso da histoéria, principalmente se
considerada a formacgdo histérica racial brasileira ancorada na
escravizagdo e exploracdo da for¢a do homem negro, que era
considerado servil, sempre disposto e disponivel. E assim, portanto,
como confirmam os proprios participantes do video, que as midias
ainda representam homens negros, a partir dos mitos da virilidade,
prontidao, forca e conflito.
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Com isso, consideramos que a representacdo contra-
hegemonica da voz, timbre, tom de voz e alternancia de fala, como
observamos no video, sao alguns pontos que se diferenciam de
outros produtos mididticos e como eles representam a
masculinidade negra. Promover essa autorrepresentagdo a partir de
vivéncias pessoais, mas que se juntam a coletividade, € repensar essa
construcao social. Ademais, soma-se a isso a “vontade solidaria”
(Braighi; Camara, 2018, p. 36) na qual o sujeito midiativista se ancora
e exerce. Isso porque, a partir dessa representagao pessoal, que
ultrapassa barreiras individuais, a voz, na condi¢ao de modo de
linguagem, constr6i uma nova representagio de wuma das
possibilidades e representagdes das masculinidades negras.

Tal visibilidade e o considerado empoderamento a partir de
suas individualidades (Costa, 2021) encontram, na visibilidade do
ambiente digital, um espago para sua representa¢ao. Sendo um
ambiente puiblico, observamos a construgao do conhecimento que se
empreende ali, por meio do didlogo e da coletividade, como
apontamos anteriormente, com novas representagoes e mudangas
sociais de como esses sujeitos sao vistos, interpretados e
relacionados. Isso sustenta nossa andlise de que o ambiente digital
se trata de um modo de linguagem que contribui para o
Midiativismo a partir de uma representacao da masculinidade ali
presente e debatida.

Com isso, acreditamos que a alternancia de fala e o tom de voz
ditam o andamento do debate e a troca de ideias como forma de
construcao de pensamento a fim de desenvolver um conhecimento
sobre o tema, nao uma imposigao. Essa producao do conhecimento
a partir do debate abarca, portanto, a caracteristica midiativista do
video, que se destaca como um elemento pratico de promogao de
mudanca social proposta intencionalmente pela série aqui
analisada. Assim, esse modo de linguagem se firma como elemento
do Midiativismo a partir de sua representagao e de sua reprodugao
de masculinidades.
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A nao sobreposigao das vozes e a concordancia de argumentos
promovem o direcionamento a um pensamento em comum entre o0s
participantes do video e a sugestdo do mesmo caminho para os
internautas. Essa confluéncia culmina em uma visao possivel,
sugerida e construida como percurso (ou seria travessia, como
sugerimos de forma poética no inicio deste trabalho?), ndo como a
Unica saida ou consequéncia.

A aparente neutralidade que o tom de voz linear busca gerar
representa a quebra de expectativas do que se espera de um video sobre
essa temadtica com esses convidados. Essa ruptura também pode ser
uma analogia a representagao do homem negro e ao que se espera em
relagdo a varios aspectos relacionados a virilidade —nesse caso, a
representacao do homem viril e masculo com voz grossa e impositiva,
e ndo uma fala afetuosa, amena, dialogal e nao impositiva.

Portanto, o tom de voz distante do padrao e da expectativa que
se tem do homem negro é usado de modo a acalmar discussoes
acaloradas e propor didlogos, como o que ocorre no video.
Aproveitar-se desse espaco audiovisual digital on-line representa a
ocupagao dos espagos midiaticos, como se propde no inicio do
video, a partir de uma representagao midiatica multimodal que gera
significados contra-hegemonicos, visando representar outras
masculinidades possiveis. Dessa forma, o debate se firma como um
ato de resisténcia sobre ser homem negro na sociedade atual,
formando uma rede de apoio em estratégia de defesa sobre o que se
deseja impor, a fim de construir o conhecimento a partir das
vivéncias e das informagdes compartilhadas discursivamente —
considerando sua completude e complexidade. Assim, podemos
confirmar o carater midiativista a partir da linguagem multimodal
que representa as masculinidades contra-hegemonicas.
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6.1.3 Cores, roupa e a busca da representacao e ancestralidade
negras

Na figura 2, temos uma visao geral de todos os participantes do
video, o que nos permite observar como eles se vestem e o que a
roupa pode indicar na condi¢do de um modo de linguagem que se
firma como uma expressao discursiva. Percebemos, entao, roupas de
cores neutras a esquerda, e cores vivas a direita.

Essa divisao é marcada pelo cenario, como abordamos
anteriormente, que conta com uma caixa e um objeto de decoragao
ao centro no fundo, dividindo simetricamente o cenario. A
assimetria, entdo, se da pelas cores das roupas dos participantes do
video. Pensar no equilibrio a partir da assimetria de cores, mas da
simetria de elementos (Dondis, 2007) é um caminho de analise que
se relaciona ao tema abordado no video e a como essa distribuicao
desigual da ocupagao de espacos é, também, parte proposital do que
se desenha como cenadrio fixo, ou seja, das plataformas em que esses
discursos sao produzidos, veiculados e distribuidos.

A distribuicdo destaca essas cores, remetendo, também, a
ancestralidade, tema presente em discussoes sobre raga e racialidade
(Kilomba, 2019). Kilomba ainda refor¢a a importancia da lingua como
marca de resisténcia e de identidade. Mais que isso, a autora também
reflete sobre como a linguagem, aqui considerando as palavras e
expressoes, pode referenciar movimentos histdricos e sociais.

Trazendo para a nossa analise e para a multimodalidade, é
possivel estabelecer uma relacdo clara e direta entre a lingua,
apontada por Kilomba, e outros modos de linguagem, como
defendemos neste trabalho. Considerando a cor um modo de
linguagem, tomamos como base a ideia do “pretugués” (Gonzalez,
2020), que valoriza a lingua portuguesa brasileira sob o aspecto da
negritude do pais, sobretudo da mulher negra. Destacamos essa
relacdo por entendermos as cores como linguagem e, nesse caso,
como uma expressao discursiva multimodal do “pretugués”, em
uma atualizacdo do conceito e da ideia fundadas por Gonzales.
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Tal abordagem pode ser vista nas roupas dos participantes,
ainda que de forma sutil. Murilo, como figura central do video, veste
cal¢a alaranjada que remete ao cendrio, ainda que em tom distinto.
Ele também usa uma blusa clara com detalhes em seu topo que
remetem a cultura negra, seja por referéncia religiosa ou de outros
aspectos que constituem a formagao cultural. Essa estampa esta
sempre em exibi¢ao, mesmo quando a edi¢ao foca em sua imagem
em plano fechado.

Ele esta entre dois participantes, que parecem se complementar
em relagdo as proprias roupas e a de Murilo. Enquanto o
participante do lado esquerdo da visualizagao usa calca jeans clara
e blusa alaranjada aproximando do marrom, o participante do outro
lado tem a blusa estampada no fundo da mesma paleta de cor e,
entdo, se destaca.

Assim, notamos que hd harmonia também nas roupas,
causando um equilibrio imagético, uma vez que as cores pertencem
a mesma paleta, relacionando-se, também, com as cores presentes
no cenario. Observamos, portanto, certa unidade identitaria entre as
roupas dos participantes, em harmonia, sem grandes destaques.
Essa unidade cromatica, aliada ao equilibrio e simetria visuais, pode
ser considerada como mais um aspecto de linguagem, uma vez que,
somados, compdem elementos visuais relevantes. Ademais, ha a
valorizagao do tema abordado e o destaque ao que se € falado, ja que
esses outros elementos constituintes dos participantes sdao postos
para nao terem destaque maior.

Os detalhes nessas roupas demarcam a identidade negra sobre
a qual se debate. Também percebida no tema dos discursos falados,
a questao identitaria e representacional se da a partir das cores e do
movimento negro no qual os participantes estao inseridos.

Dessa maneira, a construcao de sentido referente a
masculinidade negra passa pela questao de elementos que remetam
a histdria da cultura negra a partir de suas representacdes religiosas,
cores de bandeiras, entre outros elementos cujas cores marcantes sao
reconhecidas como expressao artistica e representativa dessa
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cultura. Portanto, firmam-se como elementos linguisticos que, como
tais, produzem sentido e promovem a representatividade a partir
dessa presenca. Ainda que, como apresentado anteriormente, a
representatividade nao seja o propdsito principal do Midiativismo,
ela passa por ele como forma de expressao, exemplo e, também,
como um modo para que ele atue cada vez mais forte e atinja outros
espagos que, inicialmente, nao poderia alcancar.

A disseminagdao e distribui¢dao, fatores fundamentais na
producao de contetdo on-line, como também sdao objetos de
discussao no video, podem ser incentivadas exatamente pelo foco
ser no conteudo discursivo, e nao em elementos visuais
marcantemente padronizados, como as cores e objetos utilizados
pelos participantes. Ao apostar em cores neutralizadas que nao
chamem atengao para o que se veste, mas sim para o que se comenta,
o foco de atengao passa a ser o debate em si. Com essa neutralizagao,
o compartilhamento pode ser incentivado, assim como a aceitagao
de publicos distintos, que podem nao fazer um pré-julgamento a
partir de uma analise superficial do frame inicial do video a ser
assistido. Ao ver uma imagem que represente o video, ela nao diz,
por si s, a tematica abordada e o contetiddo de tematica racial ao qual
se filia, permitindo que chegue a outros publicos que nao estao
inseridos no debate ali suscitado, promovendo uma aproximagao do
video a pessoas alheias a questao racial que poderiam nao se sentir
atraidas pelo contetido caso houvesse mais elementos que fizessem
referéncia a pauta racial.

Ademais, o compartilhamento facilitado, seja por meio de
tecnologias digitais ou de elementos multimodais que visem a
globalidade, é um aliado para a producdo do sentido midiativista,
uma vez que se ancora ha reprodutibilidade e no alcance a fim de
promover conhecimento a partir do que se firma enquanto contetdo
de resisténcia. Assim, marca presenga no espaco digital a partir de
sua adequagdao a outros conteidos similares, mesmo que
visualmente, como observamos pela “neutralidade” de cores, pela
homogeneizac¢ao do cendrio e pelos elementos cénicos.
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6.14 Postura, gestos e a imposicio e sensibilidade de
masculinidades negras

Observamos que as posturas dos quatro participantes se
alteram de acordo com a ordem de fala, nao s6 para tomar o turno
da fala e centro de aten¢ao, além de internamente, com contribuicao
da edicdo de video e posicionamento da camera, mas também de
didlogo com o espectador, em uma aproximagao entre
produtores/debatedores e receptores. Mais do que simplesmente
assistir a conversa que ali se d4, a postura dos participantes,
principalmente do “anfitrido”, mais aberta, indica uma abertura ao
didlogo e a reflexao, convocando o publico a se sentir inserido no
debate ali proposto (Figura 5).

Figura 5: Como mediador do debate, Murilo € a figura central do video,

promovendo a integra¢ao dos outros participantes

Fonte: Reproducao YouTube

Principalmente quando se € o orador, a postura do convidado
se volta para frente, como tomada de fala em uma discussao, numa
representacao de imposigao do que se fala, ainda que de forma sutil,
para demonstrar abertura e respeito a opinido, a ideia e a
representacao alheia. Do mesmo modo, os gestos e os movimentos
de cabeca, que também sdao modos de linguagem que elencamos na
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multimodalidade, levam a percepcao de que interagem com os
convidados, integrando todos no debate, incluindo o espectador.

Essa postura centrada, ereta e formal indica a seriedade do
assunto e o ethos de autoridade que os participantes do video
assumem para conduzir o debate (Figura 6), como portadores das
informagoes que evoluem para o conhecimento acerca do tema de
masculinidades negras. Dessa forma, percebemos como a postura
dos falantes (Norris, 2004), em turno de fala, pode contribuir para o
sentido ativista do video, uma vez que ela completa o discurso oral
no caminho de incentivar reflexdes e discussdes acerca do tema
abordado.

Figura 6: Participantes se firmam em postura ereta no turno de fala

Fonte: Reproducao YouTube

A postura dos participantes €, ao mesmo tempo, convidativa
para o debate e também séria e firme no que tange a defesa do ponto
de vista ali levantado. A jun¢ao dessas caracteristicas resulta no
aspecto de autoridade e de firmeza da postura aliada com sua fala,
fazendo com que os participantes do video proponham a formulagao
do conhecimento a partir da discussao ali empreendida. Se a mesma
fala, em discurso e tom, fosse feita sob uma postura acanhada ou
timida, por exemplo, a andlise sobre o mesmo discurso poderia
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culminar em significados distintos, afastando-se do ethos de
autoridade e de conhecimento que observamos no video. Pensar
nessa possibilidade pode comprovar o sentido aqui proposto, no
caminho da constru¢do do conhecimento a partir do didlogo de
pessoas que sao autoridades no assunto.

Ainda que admitindo que o Midiativismo se da a partir das cinco
frentes anteriormente apontadas neste estudo (informacao,
conhecimento, resisténcia, presenca e defesa), sem hierarquia desses
elementos, notamos, neste primeiro video, a predominancia do
conhecimento e da presencga, uma vez que o debate ali empreendido,
dialogal e harmoénico, homogéneo sem contrapontos, visa o
conhecimento de quem assiste. Assim, o conhecimento é construido
por caminhos convergentes, e nao pela oposi¢ao ou confronto.

Essa caracteristica é exemplificada, visualmente, a partir de
elementos multimodais aqui elencados, com foco na postura, como
indicamos nesta segdo. Isso porque a postura aberta e ndo
combativa, de ensino e nao de confronto, de didlogo e nao de
imposi¢ao culmina na constru¢dao do conhecimento a partir do que
¢ em comum com o que se discute no video. Desse modo, a postura
complementa o que o discurso aponta e incentiva o sentido ativista
ansiado, ja que, analisando todos esses modos linguisticos em
conjunto, podemos perceber o exercicio da masculinidade contra-
hegemonica em conformidade com o sentido ativista de presenca e
conhecimento empreendidos a partir do ponto de encontro dos
elementos aqui trabalhados.

Dialogo, conhecimento, troca e sensibilidade observados
também nos gestos realizados pelos participantes do video. Isso
porque quando se refere aos gestos déiticos, observamos a indicagao
de caminhos e de futuro, presentes no discurso, com apontamentos
que passam a ideia de continuidade, guia e dire¢do, assim como o
abrago final de agradecimento que, embora distanciado pela posicao
das cadeiras, transmite a ideia de unido, de apoio a resisténcia dessas
pessoas.
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Ponto importante de analise é o gesto de distanciamento que
um convidado faz ao se referir a masculinidade branca, em oposi¢ao
a masculinidade negra debatida ali (Figura 7).

Figura 7: Separacao entre homens brancos e homens negros é indicada

Fonte: Reproducao/YouTube

O gesto representado na imagem acima é ponto fundamental
do debate de masculinidades, compreendendo suas pluralidades.
Mesmo quando se faz um tipo de recorte, como o racial, ainda ha
subdivisdes e outros elementos que nao permitem englobar todos os
sujeitos naquela representa¢dao, como ¢ demonstrado no video e ja
debatido neste estudo.
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Ao indicar separacao entre as duas masculinidades debatidas
naquele momento do discurso, o participante aponta que a
masculinidade hegemonica que visam reformular nao o contempla.
Por causa disso, é necessdrio discutir as masculinidades negras,
como fazem no video, mas também sob o prisma de ser outro
caminho possivel para se pensar na masculinidade, principalmente
tornando-se uma espécie de modelo ou referéncia para que novos
meninos sigam.

Mais do que indicar tal distanciamento, esse movimento
gestual também pode auxiliar no entendimento de defesa sobre o
ativismo que ali é representado e desejado. Reconhecendo-se como
parte das masculinidades negras, que sao exclusas dos privilégios
brancos, o grupo ali presente se coloca como integrante da sociedade
no geral sob o recorte racial de homens negros, fazendo a relagao do
que é externo ao que se debate ali.

Essa separagao demarca, portanto, a necessidade de se debater
as masculinidades negras sob a ¢tica de quem as vive, e nao
trazendo realidades e conceitos que sao de terceiros, em uma
realidade branca, que nao € a deles. Por conseguinte, o gesto déitico
se firma como um elemento multimodal que simboliza a defesa que
o Midiativismo carrega, portando-se como resisténcia de grupo ao
qual pertence.

Ainda no sentido coletivo, ancorado na vontade solidaria que o
Midiativismo se constitui, o sentimento de coletividade também ¢
fundamental ponto de analise neste video. Além do discurso oral,
esse sentimento coletivo se faz presente nos gestos, toques e
proximidade entre os participantes.

Na figura 8, podemos notar um momento em que Murilo, dono
do canal que guia o debate, toca em outro participante para
interrompé-lo, como um pedido de desculpas, para tomar o turno
de fala.
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Figura 8: Murilo toca ombro de Rodrigo a fim de sinalizar a interrupgao para
tomar o turno de fala

Fonte: Reproducao/YouTube

Essa sutileza é importante para este ponto analitico, uma vez
que denota a sensibilidade que os participantes tanto pregam,
comentam e com a qual se identificam, como uma marca identitdria
nessa construcao subjetiva da masculinidade negra contra-
hegemonica. A sensibilidade no toque, além do afastamento da
virilidade e brutalidade de embates, como era de se esperar de
homens negros a partir do que apregoam certos imaginarios,
segundo o debate empregado no video e outras discussdes aqui
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empreendidas, também é um sinal da coletividade que se prega e de
como o video se pauta no debate entre percepcdes convergentes,
fugindo do embate de confronto.

A sensibilidade, mais que caracteristica pessoal de quem faz
parte do video, torna-se elemento multimodal representado pelo
toque e, também, pelo abrago fraterno. A coletividade, portanto, é
demonstrada ndo s6 no discurso oral ou na busca de
representatividade, mas também entre os participantes a partir das
sutilezas que esses elementos multimodais podem representar. Mais
que isso, a ideia de coletivo, indicada pela primeira pessoa no plural
sempre presente nos discursos orais, é representada por abragos e
proximidades entre os participantes (figura 9). Em uma analogia
com o que trabalhamos no conceito de midiativismo, essa
proximidade de “ha bragos” indica, também, o espraiamento desses
discursos e dos ativismos ali empreendidos e debatidos.

Figura 9: Gestos que representam unido e proximidade como um abrago no final
do video

= #HomemNegro 1: Onde estdo os homens negros? | Creators For Change

Fonte: Reprodugao/YouTube

Além da unido e do afeto, representados pelo “abrago”, a
proximidade e jun¢do das maos também podem denotar a criagdo de
uma rede de apoio e de defesa, caracteristicas midiativistas.
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Considerando tais gestos como linguagens multimodais, eles
metaforizam as redes que sao estabelecidas entre os participantes, com
uma conexdo que vai além do toque, mas é reforcada por olhares e
sorrisos (Lima-Lopes, 2016). Sorrisos esses que podem simbolizar o
acolhimento naturalizado, o afeto entre homens negros que tanto
debatem e incentivam. Assim, demonstrar esses sentimentos, por meio
do toque, sorriso, abrago e conexao, ¢ reforcar caracteristicas que os
unem a fim de sensibilizar o que construiram no debate e reforcar a
rede de defesa que formam entre si.

A unido retratada na imagem anterior, representando uma
despedida de um encontro presencial, simboliza a rede de defesa
criada por homens negros e pela coletividade que presume o
Midiativismo. Ademais, o gesto de unido também denota o caminho
da construcao do conhecimento, como elemento midiativista, a
partir da congruéncia de ideias, centralizada em Murilo, e
experiéncias visando um destino comum. Ancorar o sentido na
unidade e na unido também se firma como objetivo de mudanga
social a partir da unido de elementos multimodais, aqui
representados pelos gestos de proximidade.

Assim, unimos tais elementos ao que eles significam na construcao
e na representagao das masculinidades, aliado a resisténcia como uma
caracteristica midiativista, considerando a imposi¢ao do que se defende
e a demarcacdo espacial naquele ambiente. Além disso, a rede de
defesa, tdo importante em movimentos sociais e ativistas, e também
para se firmar como coletividade, pode ser representada a partir dessa
multimodalidade, personificando a masculinidade negra que visa
retratar.

Ademais, destacamos que a multimodalidade nao se encerra na
linguagem visual de elementos do espago, mas também (e
principalmente) de tudo o que circunda o discurso e a subjetividade
de quem o profere, a partir de sua caracterizagao e modo de
expressao com tudo o que isso envolve, como postura, gestos, tom
de voz, entre outros aspectos sobre os quais aprofundamos nesta
secdo. Nesse sentido, nossa analise foca na relacado desses outros
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elementos multimodais com a expressao e a representacao das
masculinidades, a fim de melhor compreendermos o sentido
midiativista que o video propde.

Na segunda parte deste capitulo, analisamos o segundo video
que compde nosso corpus de pesquisa, denominado “Bichas pretas e
a masculinidade”. As discussoes e relacdoes advindas das analises
aqui apreendidas serao apresentadas no capitulo seguinte.

6.2 Video 2: “Bichas pretas e masculinidade”

O video #HomemNegro5 ¢ o maior da série, com quase 25
minutos de duragdo. Nele, Murilo recebe 11 convidados, todos
produtores de conteido no YouTube, com o objetivo de discutir
sobre a masculinidade negra na comunidade LGBT (figura 3). Nesse
sentido, o video aborda os estereotipos e padroes racistas que ainda
impactam diretamente a vida dessas pessoas que estao procurando
mais espagos para divulgar suas vozes e ideias, como a prépria
plataforma. O video, assim, possui uma ideia perpassada por uma
mensagem tematica ao final: unido e pertencimento.

Figura 10: Participantes do video #HomemNegro5
T AT L

Fonte: Reproducao YouTube
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A figura 3 é representativa do video por mostrar todos os
participantes dele e por retratar a disposi¢ao deles no cenario e,
também, por evidenciar alguns aspectos nos quais a nossa andlise se
baseia e os quais detalharemos no decorrer desta se¢ao. O frame na
Figura 3 foi escolhido para ser o thumb (miniatura de um video, que
serve de capa) do material. Ele mostra Murilo, proprietario do canal,
em posicao baixa, abragando outros participantes do video, mas sem
ser possivel identificd-lo, uma vez que a cabeca estd abaixada e
escondida atras de outro participante. Tal imagem representa que a
centralidade do video ndo estd no dono do canal nem nas suas
experiéncias pessoais explanadas nesse material, mas sim na
representacao coletiva do que, na tematica do video, reflete ser um
homem negro gay ou bissexual. A coletividade como principal
caracteristica e representacdao é fundamental para nossa analise,
tanto pela imagem que se forma e pelos aspectos multimodais do
video com um olhar semiotico desse quadro, como também pelo
elemento midiativista pautado na solidariedade e nas conquistas
publicas, no sentido de pluralidade de pessoas e alcance expandido,
assim como a mudanga social que visa alcangar, uma vez que a
sociedade esta pautada na coletividade de representacdes e direitos.

A pluralidade de pessoas representada na imagem, assim como
0s aspectos identitdrios raciais, como os cabelos, também sao
importantes marcadores tematicos e representativos. A simetria da
imagem, demarcada pela distribuigao espacial das pessoas e até dos
gestos, levando a centralidade imagética, também denota a unidao
das ideias ali debatidas a fim de se encontrar um consenso, nao sé
no sentido harmoénico, mas no sentido representativo das
experiéncias ali relatadas que lhes sao comuns.

Ainda que a coletividade seja a marca principal desse video, ja
representado em sua imagem exemplificadora e ilustrativa, o video
comeca com foco em Murilo, com dois participantes também
enquadrados (Figura 4), individualizando a discussao e guardando
similaridades com outros videos anteriores em que ndo ha tantos
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convidados. Esse enquadramento dura pouco tempo na introducao,
até expandir e enquadrar todos os participantes ali presentes.

Figura 11:Frame inicial do video, com foco em Murilo

= #HomemMNegro 5: Bichas pretas e a masculinidade | Creators for Change

TR

[Tl I R

Fonte: Reprodugao YouTube

E interessante destacar o discurso oral desse inicio, em que
Murilo afirma nao ter preparado um texto inicial para introduzir o
video, como o fez nos anteriores. Como esse é o ultimo video da série
#HomemNegro, que integra o projeto Creators for Change, ele dialoga
com outros anteriormente produzidos, presumindo que o
expectador tenha assistido aos outros videos da série até chegar
nesse. Nos outros videos, como observado no primeiro que
analisamos aqui, hd uma apresentacdo do material a ser exibido, a
partir de um resumo do tema a ser abordado e do antincio dos
participantes, justificando a presenca deles nesse espaco midiatico.

A partir dessa demarcacao, ja se subentende que o video faz
parte de uma série de videos, ainda que ndo tenha indicado o projeto
nesse primeiro momento. Somente quando ele anuncia que estd com
“todas as bichas pretas do YouTube” é que a camera abre e as pessoas
reagem de maneira efusiva, formando a imagem representada na
figura 3, em um jogo de revelagao. Podemos relacionar esse processo
como uma metafora para a revelacio de quem se é como a
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descoberta e antincio da sexualidade, que perpassa os discursos e
histdrias do video.

Somente depois da vinheta de abertura, que indica que o video
¢ parte do projeto YouTube Creators for Change, ¢ que Murilo
contextualiza que esse material integra a série de videos que ele
produz para o projeto, apresentando-o como uma iniciativa da
plataforma que visa incentivar debates sociais, ampliando seu
alcance. Feita a apresentagao, ele aponta para o tema do video,
acerca da representac¢do gay e bi do homem negro.

No entanto, embora o tema seja baseado na sexualidade, a
pergunta inicial, como pontapé do debate, versa sobre a observada
invisibilidade, na plataforma, de homens negros heterossexuais:

Um dado importante que me fez pensar e produzir essa série de videos é o
fato de que a gente tem no YouTube hoje alguma invisibilidade ou alguma
auséncia de homens negros falando sobre as suas questdes sobre as suas
vivéncias, e a maior parte dos homens negros que estao hoje na plataforma
somos nods, que somos gays e bissexuais. A gente tem uma invisibilidade de
homens trans que a gente sabe que é uma realidade fruto da transfobia, mas
a gente também tem uma auséncia de homens héteros e que é uma coisa que
a gente investiga. O que vocés pensam sobre isso? (Muro Pequeno, on-line).

Interessante colocar esse debate, pois, a despeito de reunir
tantos produtores de contetdo gays e bissexuais, a discussao
comeca sobre o que eles nao representam, distanciando-os do
assunto sobre o qual debatem. Talvez por isso, o inicio do video é
mais timido, com apontamentos contidos sobre a realidade que nao
os atravessa. A pouca interagao entre os participantes nesse primeiro
momento € perceptivel na linha narrativa que se estabelece e na
progressao de debates, que se inicia mais contido até ganhar mais
forca e naturalidade.

Os temas debatidos no video passam pela dtica da sexualidade,
mas abarcam o que constitui 0 homem negro e o forma, para além
de atracdo e orientacdo sexual. Caracteristicas como virilidade,
sensibilidade e até resgate histdrico da escravidao e a forga de
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trabalho perpassam a reflexao ali empreendida, como representada
no dialogo transcrito a seguir:

P1: ndo pode falar de emogao vocé nao pode falar de afeto ndo pode assumir
fraqueza (P3 complementa, baixinho: "ndo pode chorar”) pode falar disso é
sempre assumir buracos que a gente tem e vocé pra parecer um homem hétero
negao vocé tem que ser um cara forte tem que ser um cara viril, vocé nao pode
ficar se importando com esse tipo de coisa

P2: eu acho que isso vem muito da nossa historia porque eu por exemplo meu
avO excelente escravo meu avo ele era um homem muito foda, morreu com
104 anos até e assim acho que é uma certa diferenca quando esta falando de
familia tradicional e acho que a familia tradicional negra porque tipo quando
esta chorando por exemplo quando o cara ta chorando é um menino branco
"pd, homem nao chora, cara"(fala baixinho, manso), agora quando é o menino
negro "negao!!"

P1: Porrada, teu pai te da um sacode! Vocé é viado!?

P2: E ai negao! Um negao desse chorando, acho que tem muito disso sabe

Esse didlogo entre dois participantes tem como tema central a
demonstragao de sensibilidade e a representacdo do homem negro
emotivo. No entanto, essa questao esbarra em outras caracteristicas
que formam a identidade negra a partir do debate racial, na medida
em que transpassa a ancestralidade, o resgate familiar, a historia de
escravizacdo do homem negro e a representacao da forca dele pela
sua longevidade, a despeito do sofrimento causado por esse periodo.

Uma possivel interpretacdo de tal progressao temadtica pode
estar na importancia de ressaltar e demonstrar que, ao se debater
masculinidade negra gay e bi, ndo devemos nos limitar a
sexualidade, mas ampliar a discussao para todos os aspectos que
perpassam e constituem a subjetividade de cada um, no sentido
interseccional. E nesse tom de debate plural e aberto que o video se
desenvolve, se constroi e se desenrola. A partir de suas vivéncias
pessoais, os participantes relatam o que os construiu como homens
negros, e como foi essa percepcao dentro da comunidade
LGBTQIAPN+. Ademais, partem de suas experiéncias pessoais para
encontrar pontos de encontro, a fim de debater e refletir o que a
sociedade espera e como trata pessoas como eles.
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Outro aspecto importante a ser observado é o sentimento de
solidao que esses homens sentiam no que tange a vivéncia de suas
sexualidades e o autorreconhecimento da negritude em comparagao
a identificacdo e percepgao sobre a sexualidade. Esse € um recorte
tematico interessante, na medida em que dita alguns comentarios no
video sobre visOes e posicionamentos a respeito do que € ser um
homem negro na sociedade. Assim, reconhecer-se negro, para além
de assumir a sexualidade, é um ponto importante de encontro entre
os participantes. Um deles relata: “eu me aceitei gay muito antes de
eu me aceitar negro”, e outros dois, incluindo Murilo, reafirmam,
falando que passaram pelo mesmo processo, e os demais ainda
concordam com gestos positivos de cabega. Dessa forma, aliar a
negritude a sexualidade se firma como tema central do video e da
série na qual se insere.

Nesse video, tanto pelo grande nimero de pessoas quanto pelas
relagdes prévias que os participantes ja estabeleciam, a naturalidade
da conversa e suas respectivas caracteristicas, como falas sobrepostas
e interferéncias nos assuntos, sao mais presentes e marcantes. Por
diversas vezes, mais de uma pessoa fala a0 mesmo tempo, o que é
comum em conversas em grupo. Isso também denota maior conexao
entre os participantes, na medida em que a conversa se desenvolve a
partir das experiéncias pessoais de cada um.

A autoestima também é um tema muito presente nos assuntos
debatidos no video, que perpassa essas conversas. Quando se
relatam as experiéncias e vivéncias sexuais, esse assunto vem a tona
como algo em comum. Entao, os participantes compartilham esses
sentimentos de inferioridade que se distancia do que se espera de
um homem negro pela sua virilidade e forca estereotipadas.

Entre reflexdes mais profundas e momentos de descontragao,
como relatos de experiéncias sexuais, o video se desenrola como
uma grande conversa entre amigos, que partem de suas
individualidades para encontrar similaridades a fim de encontrarem
um ponto em comum que forma a identidade do homem negro gay
e bissexual. Perceber que as discussoes ali levantadas a partir das
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experiéncias de cada um também sdao importantes para a formacao
subjetiva, ndo s6 individual, mas coletiva, € apontar para o senso de
coletividade identificada na imagem inicialmente aqui
representada. Nesse sentido, o intuito é apontar que a
multimodalidade dos discursos presente no video converge na
formagao de identidade que ali se estabelece, servindo a coletividade
como sentido midiativista. Pois é a partir de experiéncias
individuais que se compreende a coletividade e se reflete sobre essas
vivéncias, a fim de apontar um possivel caminho que visa propor
um novo rearranjo social, a partir dessa mudanga prevista e inscrita
na ideia de ativismo com a qual estamos trabalhando aqui.

Por fim, em um tom mais emotivo, o video finaliza também com
um convite para que mais pessoas ocupem esses espagos mididticos,
principalmente a plataforma YouTube. Dessa forma, percebemos um
movimento enddgeno de producgdao de conteudo e de busca por
representatividade e por espacos de debate e produgao discursiva,
também com efeito ativista desses videos. Isso se da de maneira
direta ao interlocutor, mas também estd presente na
multimodalidade discursiva dos videos, a partir da andlise
multimodal deles, que resulta em como esses produtos sao
consumidos e recebidos pelo publico, conforme abordamos no
decorrer deste trabalho.

Terminar o video com essa mensagem € entender a construgao
dos videos da série #HomemNegro como um sé produto
midiativista, como um ciclo. O video termina com o mesmo foco do
primeiro video, em ocupar espagos, mesmo que essa nao tenha sido
a tematica central dele. E importante frisar isso, visto que é o tiltimo
video da série que se liga ao primeiro dela, em uma construgao
narrativa ciclica que (ndo) se encerra nela mesma, o que justifica,
portanto, as analises aqui empreendidas.

A partir disso, seguimos para nossa analise tomando como base
o algoritmo anteriormente apresentado e a tabela informada no
capitulo anterior (Tabela 1, na pagina 85), a fim de pautarmos o
padrao que pode ser seguido em videos com esse intuito. As
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atualizagOes deste capitulo se dao com a contextualizagdo e a
especificidade tematica do produto em questdao, que debate a
sexualidade do homem negro, colocando em evidéncia o homem
gay e bissexual, considerando tudo o que o constitui, perpassando
as questdes relativas a raga e ao género.

6.2.1 Aspectos multimodais e visualidades nao normativas

Ainda que a base do cendrio seja a mesma do video
anteriormente analisado, o cendrio se diferencia daquele,
acrescentando elementos e possiveis significados que se relacionam
com a tematica abordada, conforme podemos observar na Figura 5.
Apesar de sutil, a diferenca no cendrio € representativa.

Figura 12: Cenario do video conta com composicao lateral colorida

= sHomemNegro 5. Bichas pretas e a mascy

Fonte: Reproducao YouTube

A base do cenario é a mesa de tons terrosos com um elemento
cénico central ao fundo, e as trés caixas pretas a frente de um pano
pronto. No entanto, para este video, a diferenca fundamental esta
nas laterais.

Dos dois lados, ha uma estrutura que remete a um material de
construgao de um telhado de metal, na cor verde (no tom verde-
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limao, mais aproximado do amarelo), que ocupa as laterais quase
em sua totalidade. Eles se destacam pela cor chamativa e também
por contribuir para a centralidade do video, em um encontro de
vetores a partir da leitura do cendrio, como um quadro estatico em
que as informagOes repetidas nas laterais estdo como dados e se
complementam, levando a ordem de leitura para o centro do video,
onde se encontra a informacao central (Barbosa, 2022). Ademais,
essa estrutura imagética centralizadora também concentra os
participantes em um espago aparentemente menor, nao totalizante
de todo o espago disponivel para a gravagao e abrangente pela
camera aberta.

A cor escolhida nao é em vao. O video tem foco na comunidade
LGBT, especificamente Gay e Bissexual, de homens cisgéneros, que se
identificam com o género que nasceram. Essa comunidade tem como
principal simbolo uma bandeira colorida, com as cores do arco-iris.
Ainda que a novidade do cendrio ndo seja da cor contemplada na
bandeira, o colorido que o novo cendrio destaca faz alusdo a essas
cores de maneira discreta, contrastando com a aparente neutralidade
que o representava. Essa discricdo pode ser interpretada, também,
como um afastamento visual que chame a atenc¢ao de imediato para o
tema, mas que seja construido ao longo do processo — construgao essa
que o cendrio também faz alusdo. Os coloridos, portanto, podem ter
relacdo com a cultura queer no sentido de quebra de expectativa e das
normas anteriormente firmadas. Assim, o cendrio se expande e libera
a interpretagao fechada que a heterossexualidade carrega e que é
representada nos discursos orais e nos gestos expansivos presentes
nesse video.

Relacionando ao tema do video e da série, focado na construcao
do homem negro perpassado por sua sexualidade, acrescentar cores
aos tons terrosos que buscassem neutralizar o tema abre para a
interpretacdo da importancia de se destacar essa peculiaridade na
formacao subjetiva do individuo, compreendendo-o de maneira
completa e complementar. Além de continuar com os tracos da
masculinidade negra considerada basica, representada, aqui, pelo
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cenario em tons terrosos e sobrios, a cor agrega espontaneidade e
leveza para sua subjetividade e para o processo de
autoentendimento como homem negro.

E importante refletir, também, sobre o objeto que é utilizado
para compor esse cendrio, que faz alusao a um telhado de metal de
construcao. As masculinidades ali retratadas e debatidas sdo frutos
de um processo subjetivo, mas também coletivo. O caminho pode
ser arduo, mas representa a solidez de sua construgao para se ter a
base firme que se cubra de elementos fortes a fim de que o contetido
interno nao se dissolva nem desmanche.

Tal como o telhado de metal, comum em constru¢bes de
ambientes coletivizados, como galpoes e grandes terrenos, o objeto
que compoe o cendrio em suas extremidades laterais pode contribuir
para a ideia de que todos os participantes ali presentes estao
inseridos nesse mesmo local sob a estrutura forte comum.
Considerar a coletividade como base e cobertura, na analogia com a
construgao do que se é, estabelece uma relagdo fundamental com a
constru¢ao das masculinidades ali representadas, e, também, com o
carater ativista social da comunidade na qual o grupo se insere com
sua formagao identitaria.

A cor que a singulariza faz referéncia ao detalhe que os
diferencia das outras masculinidades negras, a margem (na lateral)
do que se espera da padroniza¢do da masculinidade negra sdbria e
sombria representada pelos tons terrosos do centro. Assim, a
construgdo, a qual o cendrio faz referéncia, é pautada na
masculinidade negra com especial atencdo a sexualidade como
elemento novo, porém fundamental na constitui¢ao do que se forma
e se representa.

Para compor o cendrio, outros dois elementos cénicos também
sao acrescidos: dois pufes, que sao uma espécie de grandes
almofadas com a fungao de poltrona, para que as pessoas se sentem,
um na cor do objeto do cendrio, e o outro, preto, da cor do pano de
fundo central. Nessas extremidades, dois participantes passam,
portanto, a ganhar destaque (figura 6).

152



Figura 13: Cenario com toque colorido e elementos cénicos destacados

= #HomemNegro 5. Bichas pretas € a masculinidade | Creators f

Fonte: Reprodugao YouTube.

A esquerda do frame que é a capa do video, esta um participante
sentado no puff verde com a mao no queixo em uma pose considerada
mais proxima da feminilidade, destacando o rosto de maneira sutil e
meiga. Tal destaque chama atencao, ainda, para seu cabelo estilo “Black
Power”, um importante demarcador racial.

Do outro lado do video, na mesma linha horizontal, esta outro
participante sentado em um puff preto, que também olha para a
camera com uma risada natural, sem pose pré-estabelecida. Ele, por
sua vez, tem o cabelo trancado de dread, outro importante
demarcador racial e identitario, amarrado em um grande coque
acima da cabeca. Sentado de maneira mais natural e despojada,
aproxima-se mais da naturalidade e da espontaneidade,
caracteristicas importantes que ditam a linha narrativa condutora do
video como um todo e do encontro ali proposto para o debate.

A formagdao do cenario com os elementos cénicos da uma
sensacao de aconchego, pela disposicao dos objetos e pelo
preenchimento do espacgo pelos participantes, que ocupam todo o
cendrio central. As cores representativas do movimento negro e as
mais vivas que dialogam com a tematica da orientagao e diversidade
sexual indicam forca e acolhimento.
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A simetria de toda essa composigao foca a atengao para o que
estd sendo discutido, apontando para a centralidade do ambiente
cénico. O elemento que se assemelha a um telhado é a cor que se
destaca no ambiente, podendo ser interpretada como uma
constru¢do, uma formagao da identidade que foge da
normativa,e/ou como cobertura e fortaleza, no sentido de seguranca
em ser quem se ¢é. Assim, as visualidades dos elementos
multimodais a primeira vista do video, principalmente imaggéticos,
convergem para a produgao de sentido de formacao e representagao
de masculinidades contra-hegemonicas, visualizadas ali na sutileza
dos elementos cénicos e na composi¢ao do cenario.

6.2.2 Vozes e representacao das masculinidades contra-hegemonicas

O video conta com a presenca de muitos participantes em um
debate que visa ouvir e contar com a participagao de todos eles. Isso
faz com que a conversa flua de forma natural e espontanea, ainda
que de maneira formal no inicio. A diferenga pode ser percebida
pelas interrup¢des nas falas e na progressao do uso de girias,
comentarios entre as falas, risadas e outras marcas da oralidade
espontanea que constituem um didlogo rotineiro. Essa caracteristica
mais fluida do bate-papo acarreta algumas sobreposicoes de falas, o
que acaba culminando em alteragdes no tom de voz para serem
ouvidos e participarem da conversa naquele momento.

A principal alternativa observada nesse elemento multimodal é
o timbre como uma representacdo contra-hegemonica da
masculinidade negra, na contramao da virilidade, poder e forca que
se espera de um homem negro desde a infancia, corporificada,
também, no modo de se expressar verbalmente (Bola, 2021). Na
sociedade patriarcal de construgao de masculinidade hegemonica
que sobrepde a for¢a masculina em detrimento da sensibilidade e da
fragilidade — que ela considera como caracteristicas femininas —, a
forca, muitas vezes, é associada ao timbre de voz (Bola, 2021).
Apesar de esse elemento que ndo ter qualquer relagdo légica com a
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representacao de forga, ficou convencionado dessa forma. Assim, os
timbres e os tons de voz mais finos sdao preconceituados pela
masculinidade hegemoénica por nao se aproximarem do que se
espera dela, que sdo, principalmente a forga e a virilidade retratadas
como principais caracteristicas do homem negro.

Exemplos disso sdo quando relatam o que se espera, seja por
aplicativo de relacionamento ou encontros presenciais, sobre ser
“ativo” na relagdo sexual, além de estarem sempre prontos para o
sexo. Nos relatos, os participantes comentam sobre a expectativa
do outro em relagdo ao tamanho do pénis e de “preferéncia
sexual”?, sempre atribuindo a imagem estereotipada do homem
negro de ter pénis grande e ser “o provedor”, fazendo o papel ativo
da relagao sexual.

As diferencas no tom de voz, de acordo com o assunto e o
numero de pessoas que participam daquele momento enunciativo,
também se relacionam com a pluralidade de possibilidades que os
homens negros carregam e que estdo ali representadas. A principal
variagdo no tom de voz se da quando se tenta desvencilhar da
representacao de virilidade e poténcia sexual, que é imposta a homens
negros. A voz mais impositiva denota a reproducao da fala de
terceiros, a fim de demarcar quando se trata do outro, em um
afastamento do que se é. A voz mais natural, fina ou mais proxima do
que se considera como feminino, principalmente no tom informal de
brincadeira, por vezes ¢ acompanhada do relato de relacdes sexuais,
o que pode corroborar com o esteredtipo dessas representagoes.

Ao relatar tais impressdes, os participantes também
estereotipam suas representagoes, ao engrossar a voz, distanciando-
se de quem sdo por demonstrar que se trata de outras vozes que
buscam os retratar. Em contrapartida, quando abordam as préprias
preferéncias e identidades a partir do que sao e gostam nas relagoes

2 Importante ressaltar que represento linguisticamente aqui o que é discutido no
video, apesar de as discussdes sobre essas “posi¢des” ou “preferéncias” nao mais
serem tratadas de maneira tdo dualistica e binaria, definindo e separando “ativo”,
“passivo” e “versatil”, por exemplo.
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sexuais, reafirmam o esteredtipo mais feminilizado, com a voz fina
e com gestos mais soltos, que se aproximam do que se retrata em
relacdo ao feminino. Dessa forma, percebemos que, apesar de
procurar se afastar dessas representacdes hegemonicas e
estereotipadas, os participantes ainda reproduzem o discurso
normativo de simbolizar relacdbes de género a partir das
caracteristicas multimodais aliadas ao papel que exercem também
no sexo. Simbolicamente, continuam a perpetuar a
heteronormatividade que visam combater, tanto discursivamente
quanto pauta ativista.

Por outro lado, de maneira geral em relagao ao tom de voz e a
forma como a conversa é conduzida e acontece, a naturalidade se
realiza na construcao coletiva do que é ser gay ou bissexual na
sociedade como um todo, na busca de representatividade e de
pertencimento. Quando se sentem parte de um grupo, o tom é mais
natural e espontaneo, diferente do momento em que se conta uma
histéria pessoal ou chama aten¢do para si, em um trabalho
autocentrado e de expressao da autoridade.

Assim, a pluralidade também se firma como uma metodologia
de acdo para andlise, uma vez que € a partir dela que podemos
perceber as diferencas entre os integrantes de uma mesma
comunidade, a0 mesmo tempo em que se colocam como parceiros e
apoiadores. Ademais, o refor¢o de cada identidade, a partir de sua
vivéncia unica, fortalece o valor de se identificar e respeitar a
construcao individual em prol de uma causa comum.

Tal representatividade, apesar de nao ser marca ou elemento
midiativista, como elencamos em capitulos anteriores, é importante
meio para que a mudanga social possa ser incentivada e batalhada
em conjunto, baseada na coletividade que essa frente prega. Fazer-
se presenga a partir de caracteristicas individuais e tnicas é forga
motora para produzir mecanismos de defesa e amparo coletivo a
partir da unido como forma de resisténcia sobre o que se prega da
masculinidade hegemonica.
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Dessa forma, a partir das variagdes do tom de voz e do timbre
caracteristico individualmente, as representa¢des de masculinidades
contra-hegemonicas sao construidas e difundidas, firmando-se nao
somente como forma de expressao e objeto de andlise, mas também
como elemento fundador que constitui a constru¢ao de cada sujeito
como parte da comunidade em questdao. Ainda assim, percebemos
que as representa¢oes normativas ainda podem ser repetidas pelos
proprios sujeitos que buscam se livrar das estereotipagoes, haja vista
o enraizamento de tais discursos.

6.2.3 Cores, roupas e a busca da representagao e ancestralidades
negras

As cores dos elementos cénicos e do cenario, como levantamos
anteriormente, exercem importante papel de pluralidade da
representacdo das masculinidades, principalmente relacionadas ao
tema de sexualidade. Além dessas cores, outras que estao nas roupas
dos convidados também sao importantes para nossa analise.

Dois pontos principais em relagao as roupas nos chamam
atencdo: a blusa utilizada por Murilo e a usada pelo participante
mais a direita do video, em destaque por estar sentado em um banco
alto. Murilo usa uma blusa preta, com o escrito “#Imgay” colorido
(figura 7), ja sinalizando, pelo proprio vestudrio, sua orientagao
sexual e a relacdo com o ambiente on-line, representado pelo uso de
hashtag, muito comum nesses espacos digitais. Representar, ja pela
roupa do participante central do video, a orientagao sexual, é um
importante demarcador em relacdo ao tema e ao que o espectador
pode esperar do video.
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Figura 14: Roupa de Murilo aponta sua sexualidade

=l

Fonte: Reprodugao YouTube

O outro participante esta com uma blusa branca com uma faixa
colorida das cores do arco-iris, que simbolizam o movimento LGBT,
com a palavra “missing”, ou seja, ausente (figura 8). Importante
ressaltar, também, que quando se da o foco a esse participante,
destacando a vestimenta e sua participacao, ele esta com uma feicao
séria, sisuda, sem sorrir. Considerando o sorriso como um elemento
de leveza, afeto e conexao, além de concordancia, representar a
auséncia com a seriedade ou com a inexisténcia de significantes de
felicidade ¢ uma forma de representar o que a invisibilizacao
mididtica pode repercutir e o que essas masculinidades ali presentes
podem representar.

Essa invisibiliza¢ao também € pauta do debate empreendido no
video, ndo do ambiente on-line ou da plataforma do YouTube em si,
mas como os proprios participantes silenciavam ou escondiam sua
orientacdao sexual ou como ela é silenciada no debate de
masculinidades negras. Esses dois pontos de aten¢ao nos guiam na
construcao da identidade gay e bissexual, e, também, chamam a
atengdo para a importancia de se demarcar visualmente sobre o que
se trata o produto audiovisual, como marca identitaria.
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Figura 15: Blusa de participante indica auséncia do movimento LGBT

Fonte: Reprodugao YouTube.

Para além desses dois pontos de atengao, a marca racial também
¢ importante foco de andlise do video. Ainda que com cores
discretas, outros elementos visuais e caracteristicos dos préprios
participantes funcionam como exemplo ilustrativo sobre a
masculinidade negra, principalmente os cabelos.

A diversidade de cabelos crespos e cacheados, com diferentes
penteados, é o que se destaca no video quando se aborda a questao
racial. Black Powers, tranga, dreads e cabelos cacheados volumosos
sao marcas do video que demarcam a relevancia de usar o cabelo
como uma forte marca da identidade negra a partir do primeiro
contato visual. Ressalta-se, aqui, o papel importante que o cabelo
crespo e o cacheado representam para o movimento negro, como
simbolos de resisténcia e empoderamento.

A edigao de imagem corrobora para essa valorizagao. Ao final
do video, enquanto Murilo fala da importancia de se debaterem
questdes raciais na comunidade LGBT, a camera faz uma espécie de
giro no ambiente, com foco em cada participante do video, em
especial nos cabelos e em outros tragos marcantes de cada um para
o reconhecimento da negritude (23'13” a 23'59”).
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No momento representado pelo video acima, ¢ fundamental
nos atentarmos a como o discurso oral esta casado com a selecao de
imagens feita pela edi¢ado. O movimento de camera comeca no
trecho em que Murilo diz: “(...) para que a gente consiga entender
que construir outras masculinidades € possivel enquanto pessoas
negras mas pra que a gente entenda também a importancia de falar
sobre racismo, sobre a questao racial dentro da comunidade
LGBT...”. Em uma analise que convirja o que é falado com o que é
mostrado visualmente, as imagens ilustram bem a diversidade das
masculinidades possiveis, como homens negros, mesmo em
abordagem visual de identidade. O uso enfatico da palavra
“racismo”, principalmente no final do video, em que se mostram
todos os participantes do video, também ¢ importante para
demarcar o que eles sofrem e como se sentem dentro da
masculinidade LGBT, uma vez que o debate de masculinidade,
quando ocorre, € pautado na branquitude, como os participantes
elencam no video.

O movimento de camera termina quando Murilo fala: “(...) o
recado que eu tenho pra esse video é: oucam as bichas pretas. Ougam
as bichas pretas! A gente tem muita coisa pra dizer. (...)”. Esse recorte
¢ importante pois considera o coletivo, nao s6 o orador. Ao reforcar a
importancia de se ouvir “as bichas pretas” enquanto mostra os
participantes, culminando em ressaltar o papel e o destaque de todos
eles que “tém muita coisa para dizer”, a coletividade e a unido dessas
pessoas sao destacadas. Dessa forma, a insergao social se firma como
fundamental caracteristica do video e do debate produzido ali.
Ademais, reconhecem a importancia de espagos discursivos como
esse, que se fazem presentes com caracteristica midiativista e que lhes
permitem se firmarem como pessoas de resisténcia, em uma rede de
defesa. Todos esses elementos, impulsionados pelas caracteristicas
destacadas no video, contribuem para a constru¢ao midiativista do
video, resultando em um pensamento que envolve a sociedade a
partir da construgao coletiva.
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Por fim, a aparente neutralidade do vestudrio da maioria dos
participantes pode indicar que ele ndo se firma como um fundamental
elemento multimodal, com sua relagdo com as cores e tudo o que isso
representa. Apesar disso, o destaque de suas roupas ja produz um
significado acerca do tema debatido no video e da abordagem das
discussoes. Outra estratégia discursiva para chamar mais atencao ao
que debatem e ao discurso oral acontece a partir do discurso oral
aliado as representa¢des imagéticas destacadas na edicao do video e
no movimento de camera. Esse apontamento presente no final do
video revela rela¢gdes com o tema, indicando mais sua pluralidade e
relevancia, do que, necessariamente, a forma como se vestem,
conforme se observa em outros produtos audiovisuais.

6.2.4 Postura, gestos e a imposicao de sensibilidade de
masculinidades negras

O frame inicial do video, que o representa como imagem estatica,
apresenta uma espécie de sinopse dos gestos e posturas presentes no
video e como sua diversidade aponta para a construgao da narrativa.
Na foto, podemos ver, a frente e ao centro da imagem, um rapaz com
as maos em contato simulando uma pose de oragdo. Destacamos esse
gesto aqui pela relacao que estabelece com outros videos do canal, que
abordam o tema de religiosidade, e, também, pela relagio com a
propria descri¢ao da pagina, que, conforme apontamos na secao sobre
o canal, reforga a relevancia da identidade religiosa.

Em outro trabalho (Lima-Lopes; Camara, 2019), analisamos dois
videos do canal: “De um filho gay cristao para pais cristaos de filhos
gays” e “O que a biblia nao diz sobre homossexualidade”, que
abordam, diretamente, a relagao entre sexualidade e religiosidade.
Nesses videos, ha elementos cénicos e visuais que remetem a religiao
e a colocam como figura central nao s6 do produto audiovisual, mas
também, do debate que se empreende. Em nossa andlise, percebemos
como o discurso religioso e teologico permeiam as reflexdes sobre
sexualidade e como a producao de conteudo audiovisual, para se
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fazer valer e conquistar a credibilidade pretendida, utiliza atributos
discursivos religiosos no tom de voz, na postura e em outros
elementos multimodais (Lima-Lopes; Camara, 2019).

Ainda que ndo seja um ponto de debate deste video
especificamente, a imagem angelical que faz referéncia a religiao
guarda relagdes subentendidas entre a homossexualidade, a
bissexualidade e o que a Igreja, na condi¢do de instituicao
independente da religido especifica, considera como pecado.
Ademais, a imagem faz referéncia, também, ao quanto essas pessoas
ali presentes e representadas podem exercer o papel simbolico da
pureza, como outras que, hegemonicamente, ilustram essa imagem.

Outro ponto importante de se destacar como elemento de
analise multimodal presente em todo o video é a proxémica, a
distancia entre os participantes. Aglomerados, eles estao muito
proximos uns dos outros, por vezes abragados ou com toque de
carinho representado pela mao na perna da pessoa ao lado ou por
outra demonstragio de afeto. Em alguns momentos, essa
proximidade se aflora e é manifestada em abragos de acolhimento e
apoio entre os participantes (Figura 9).

Figura 16: Participantes se abracam em sinal de
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apoio e afeto
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Fonte: Reproducao YouTube.
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E importante ressaltar que os abracos e outros momentos de
troca de carinho e afetividade, quando, de maneira geral, envolvem
mais de dois participantes, sao em dire¢ao tnica e centralizante,
orientando nosso olhar ao meio do ambiente visual, culminando no
destaque a Murilo. Além dessa centralizagao imageética, a imagem
também sugere espécie de coroagao do que se disse, uma vez que é
em seguida a alguma fala conclusiva ou de efeito proferida pelo
proprietario do canal. Além, ébvio, de se dar o foco para o anfitrido,
¢ interessante estabelecer a relacao de centralidade de afeto quando
ele é unido: ha uma busca por uma referéncia, que sirva de ancora
ou base para todas as masculinidades negras baseadas na
sexualidade que o cercam.

Mais do que relacao de proximidade e intimidade entre os
participantes, esses momentos demonstram a importancia da uniao
em debates como o levantado no video para se firmarem como rede
de protegao e defesa, baseada no coletivo. Assim, firmam-se como
uma possivel demonstracao de elementos midiativistas, como a
presenga, a defesa e a resisténcia, em prol de um bem comum e na
efetiva acdo da sociedade e da coletividade, para além dos
individualismos e das caracteristicas pessoais que constituem cada
sujeito e formam a comunidade, sem invisibilizar tais
especificidades. Tal proximidade incentiva o publico a agir de
maneira semelhante e também se sentirem parte do que se é
observado no video.

Por fim, os gestos interacionais e efusivos sao os mais
representativos nesse video. Essa interagao é significativa, na medida
em que vai na contramao do esteredtipo de homem negro no sentido
de virilidade, dureza e ndao demonstragao de sentimentos. Ja nos gestos
efusivos, como de comemoragao ou de alegria extrema, denotam,
principalmente, a liberdade pela qual lutam e da qual se orgulham.
Sentir-se livre e a vontade para fazer esses gestos expansivos, para
exagerar nos sentimentos e sensacoes que os atravessam sao aspectos
que os colocam em comunidade e uniao.
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Apesar de estarem em planos distintos no video, sentados em
bancos altos, médios e no chao, nao ha uma hierarquia visual a partir
da postura nem do video em si. Quando um participante fala, a
postura dos outros indica abertura de didlogo e relagao direta com o
falante, que passa a interagir por meio dessa linguagem corporal de
acolhimento, concordancia e carinho, demarcando a alteracdo de
turno de fala. Dessa forma, a partir da interagao entre os
participantes, promove-se a relagio mais enfatica da unido e da
coletividade, demonstrando o apoio que buscam.

Todas essas discussdes e reflexdes estdo presentes ndao s6 no
discurso verbal, como também na multimodalidade que ultrapassa
a linguagem visual, mas considera sua relacao: com o espacgo, entre
os envolvidos no debate e com as escolhas de edicdo do que se
mostra. No capitulo a seguir, condensamos essas discussoes,
relacionando os dois videos aqui analisados, culminando nas
masculinidades como tema, teoria, debate e metodologia de andlise,
perpassando todas essas questdes que provocam o sentido
midiativista ao qual os videos (e a série) se propdoem e que aqui
pontuamos.
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7. MULTIMODALIDADE E MASCULINIDADES QUE
EVOCAM SENTIDOS ATIVISTAS. O QUE AS ANALISES
PODEM NOS MOSTRAR?

7.1 As relacdes dos significados multimodais

Considerando as andlises feitas no capitulo anterior, nossa
discussao sobre os sentidos evocados pelos videos parte da
multimodalidade, perpassada pelas masculinidades, resultando no
ativismo pretendido e potencializado pela tematica. Dessa forma,
com base nos critérios metodoldgicos e algoritmos de andlise
previamente estabelecidos, apontados e explicados, resumimos o
que interpretamos a partir do olhar sociossemiotico, a partir da
descricdo de um modo linguistico e dos respectivos significantes e
significados, em um cruzamento entre os dois videos, a fim de
apresentar os pontos de convergéncia e outros em que a variacao
indica a producao de sentido midiativista que o video suscita.

O cenério, que é o ambiente fisico no qual os participantes estao,
€ composto, em ambos os videos, por um pano preto ao fundo com
mobilidrio em caixas, com destaque para a do meio, que comporta o
elemento cénico que estd presente nos dois videos. As cores em tons
terrosos, principalmente no primeiro video, indicam firmeza e
sobriedade, relacionando com a tematica de movimentos negros e
debates raciais.

Assim, as cores e a disposi¢ao do cendrio incentivam o debate
sobre raca, apostando na informalidade de uma conversa e na
naturalidade de um espago que pode ser reproduzido em larga
escala, sem grandes produgdes e investimentos, fomentando o
debate, também, para quem assiste aos videos. O quadro abaixo
indica essa analise.
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Quadro 1: Analise do cenario do video 1
Modo Contexto Significante Significado
descritivo

Cenario | Ambiente fisico | Cores em tons | As cores representativas do
no qual estdo os | terrosos, movimento negro dialogam
participantes do | aproximando-se | com o tema e a raga em
video, composto | da firmeza e das | debate. Além disso, pode
por panos e | cores referentes | indicar a forca e a sensagao
paredes. Cendrio | a0 movimento | de acolhimento, ja que “se
estatico, como | negro. veem” representados,
uma sala. também, nas cores do
cenario.

Ja no segundo video, o cendrio-base é o mesmo, ja que a série é
gravada no mesmo ambiente. A principal diferenca entre os dois
videos aqui analisados se da no complemento do espago de
gravagao. Enquanto no primeiro ha somente o pano preto e
elementos mais simples e padronizados na mesma paleta de cor, o
altimo video da série apresenta outros componentes coloridos,
dividindo o espago em trés quadrantes, centralizando os
participantes em um ambiente aparentemente reduzido,
favorecendo a proximidade que € caracteristica desse video.

Também simétrico, ndo ha interacdo entre participantes e
cendrio, focando na discussao que se estabelece no encontro entre os
produtores de contetdo gays e bissexuais. A simetria do cendrio se
contrapde a movimentagao que os integrantes fazem, tanto no
sentido gestual quanto na aproximacao entre eles, em diversos
momentos, indicando carinho e afeto. Esse didlogo de cores
promove, portanto, a intersec¢ao do debate de masculinidades
negras sob o prisma da sexualidade, representado pela jungao das
cores chamativas do elemento em construgao que € inserido no
cenario junto aos tons terrosos que compdem o ambiente, conforme
indicado no quadro a seguir.
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Quadro 2: Analise do cenario do video 2

sentados: um verde, da
cor do cenario, e outro

demonstra que
o foco do video

Modo Contexto descritivo Significante Significado

Cenario | O fundo é composto por | O cenario € | As cores
trés tons de cor, | simétrico e | representativas do
intercalando de maneira | prima pela | movimento negro
simétrica: nas | aparente dialogam com o tema e
extremidades, verde- | neutralidade, a raca em debate, e as
limao; ao lado, | uma vez que | cores mais vivas
marrom/bege e, no meio, | nao ha | dialogam com a
pano preto com as | destaques para | tematica sexual. Além
caixas. Também | ele nem | disso, podem indicar a
compdem o cendrio os | interagdo como | forca e a sensagdao de
pufes em que dois | ambiente. Esse | acolhimento, ja que “se
participantes estdo | afastamento veem” representados,

também, nas cores do
cenario, formando uma

preto, também em | ndo € esse | sensagdode aconchego,
alusdo ao pano central. | aspecto, mas | pelo tamanho do
Os outros participantes | sim a discussao | cenario.
parecem estar sentados | que se
em bancos que ndo sao | estabelece ali,
revelados como | com as outras
elemento do cenario. interagdes
possiveis.

Dessa forma, enquanto um cendrio preza pela sobriedade da
mesma paleta de cor escura, o outro dialoga com o colorido,
indicando mais leveza e a diversidade que busca retratar e debater.
Assim, a relagdo com o tema do video se d4, também, pelo uso das
cores que compdem o cendrio, a fim de ampliar e apontar o debate,
mesmo que ndo haja interacdo direta entre os participantes e o
ambiente.

Nesse mesmo sentido, os elementos cénicos complementam o
cenario e apontam para os mesmos significantes e sentidos que o
cenario, a partir da completude com os referidos elementos. No
entanto, um elemento cénico se destaca como uma simbologia do
que se debate a partir da representacdo de trés temas que sustentam
os videos e da masculinidade que perpassa todos eles. O referido
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objeto, de decoragao em formato de piramide, estd no centro
geométrico do video, apontando a centralidade, também, do debate
que se empreende, destacando os assuntos abordados no video nos
discursos orais. Os demais elementos nao recebem interagdo com os
participantes, apenas compdem o0 cenario, COmo resumimos no

quadro a seguir.

Quadro 3: Analise dos elementos cénicos do video 1

Contexto PR RPN
Modo .. Significante Significado
descritivo
A simetria foca a atencao para o
que esta sendo discutido e para
Estao o turno de fala, indicado pelo
simetricamente | movimento. Os elementos que
. expostos, nao interagem com o tema nem
Cadeiras, quadro| ;.. .
. dividindo  o|com os participantes podem
Elementos |e enfeite, que . L.
. - ambiente e a|indicar um afastamento dessas
cénicos | compdem o .
. tela em duas | pessoas ou ainda o afastamento
cenario. . . . o
partes de igual | dessa simetria ordinaria, sendo
distribuicao uma  metafora para a
espacial. “desordem” ou a fuga do
padrio que os  videos
representam.

Ja no segundo video (quadro 4), existem outros elementos
cénicos que, ainda que também nao interajam com os participantes,
sdo importantes pontos de analise pela cor e representagao delas.
Ademais, o objeto lateral que compde o cendrio pode representar a
ideia de construc¢ao, em uma relacao simbdlica da discussao acerca
da masculinidade contra-hegemonica ali representada e visada a ser
desenvolvida.
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Quadro 4: Analise dos elementos cénicos do video 2

Contexto . g e g
Modo i Significante Significado
descritivo
A simetria foca a atencao para o
- que esta sendo discutido. O
Estao
. . elemento que se assemelha a
simetricamente ,
. um telhado é a cor que se
Puffes, caixas com | expostos, .
. . destaca no ambiente, podendo
enfeite ao fundo e | dividindo o, -
Elementos . . interpretar uma construgao,
. laterais que | ambiente e a ~ . .
cénicos . uma formacgao da identidade e
simulam telhado [tela em duas - N
_ . a representacao nao-
de construcao. partes de igual .
. heterossexual, além de
distribuicao
. cobertura e fortaleza, no
espacial. .
sentido de seguranga em ser
quem se é.

Dessa forma, os elementos cénicos destacados nos dois videos,
apesar de nao estabelecerem relagdes diretas com o debate nem com
os participantes, simbolizam as conclusoes e representacdoes do
debate sobre
atravessadas pela linguagem multimodal é buscar a representacao

masculinidades. Pensar nas masculinidades
delas de modo alternativo, que ajude na construgdo de outras
possibilidades de a exercer.

Aliado ao cenario e aos elementos cénicos esta a distancia entre
os participantes dos videos, aqui denominada proxémica. No
primeiro video analisado neste trabalho (quadro 5), essa distancia é
simétrica e linear, obedecendo a formalidade sugerida pelo cendrio.
As Unicas variacoes desse distanciamento sao nos momentos de
maior intera¢do entre os participantes e na troca de carinho entre
eles, sendo essa, também, um sinal da contra-hegemonia que visam

incentivar e promover.
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Quadro 5: Analise da proxémica do video 1

Modo | Contexto descritivo [ Significante Significado
A variagao dessa proxémica se
da a partir dos movimentos de
Distancia unido e de repulsa que os
simétrica e | participantes  fazem, em
Coa padronizada | momentos especificos das
A distancia entre os . ,
.. entre as | falas. Ou seja, ha a quebra do
participantes, e a 11 . .
. o pessoas, com |equilibrio e da simetria
Proxémica | distancia entre eles .
certo quando se enfatizam: as
e o0s elementos . .
. afastamento, | particularidades das
cénicos. . .
ainda que | masculinidades  negras, a
minimamente | necessidade de unido para sua
proximos. representacao e o afastamento

ao se tratar da masculinidade
hegemonica branca.

A distancia simétrica observada no primeiro video da série nao
se repete no ultimo. Na contramdo da formalidade e do
distanciamento entre os participantes, o que fomenta o discurso
professoral, no segundo video aqui analisado, é o fato de as pessoas
estarem aglomeradas e muito préximas umas das outras, com
toques e abragos mais presentes (quadro 6). Essa proximidade
denota a contra-hegemonia sobre a qual comentam, e que consiste
na troca de carinho, no afeto e na representagao do sentimento.

Quadro 6: Analise da proxémica do video 2

Modo Cont'e>'(to Significante Significado
descritivo

A proximidade | A proximidade estimula o
fisica pode denotar | carinho, que é percebido
Os participantes | a proximidade | pelos constantes toques
estdo relacional entre os | entre eles e os movimentos
Proxémi aglomerados, participantes, além | de abragos e méaos dadas,
XA e muita | de demonstrar o | representando contato e
distancia  entre [ acolhimento e a|intimidade. Essas agdes
eles. unido entre eles, [fogem do estereétipo da
como uma [nao  sensibilidade  do

comunidade. homem negro.
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Dessa forma, a proxémica se firma como um importante ponto
de andlise, na medida em que reproduz representagdes imagéticas
das masculinidades negras de acordo com cada tema de video,
sendo uma importante simbologia do que se retrata nele. Ademais,
a evolugao desse distanciamento também pode denotar que o debate
se inicia de forma longinqua, visando a unido e a congruéncia de
ideias, representadas pela proximidade dos homens negros se
entendendo como pares na comunidade.

As roupas do video que abre a série sao de cores neutras, com
detalhes que remetem ao movimento negro, apesar de nao receber
tanto destaque na edi¢dao do video. Essa busca pela neutralidade da
roupa e da caracterizagdao, ainda que com alguns elementos
chamativos, pode ser uma forma de ampliar o alcance do material,
chegando a publicos e lugares que nao queiram se vincular a esses
debates a partir do seu primeiro contato visual, como observamos
no quadro a seguir.

Quadro 7: Analise da caracteriza¢ao/vestuario do video 1

ario

¢ao para cores e

esta sendo dito.

Ao mesmo

Contexto e ege e g
Modo . Significante Significado
descritivo
Apesar de serem
importantes elementos
identitarios que se
relacionam com a tematica,
de modo que seria
Roupas neutras | . . -
Roupas de cores ~ importante uma discussao
que nao chamem
neutras e sem ~ aprofundada deles, esses
. atengao para o ~ ~
muitas estampas. " elementos ndao sdao bem
. ue vestem, mas ,
Caracteriz | Os detalhes q ’ explorados neste video,
o sim para o que
acao/Vestu | chamam a aten- apostando em uma

aparente neutralidade para

elementos atrair a atengao para o
. tempo, detalhes ,

representativos L debate. Pode ser, também,
. podem indicar a L .

para o movimento | . . no objetivo de expandir o

identidade. .
negro. alcance, interesse e
discussao  para  outros

publicos que ndo estdo
acostumados a consumir

esse tipo de conteado,
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da
da

atraindo-o a partir
simplicidade e
neutralidade.

O segundo video (quadro 8) apresenta alguns elementos nas
roupas que se relacionam com o tema, como a autoidentificagao
como gay, do proprio Murilo, e o destaque de ocupagao de espago
dado a outro participante, que veste uma blusa com a bandeira do
movimento LGBTQIAPN+. Dessa forma, apesar de apresentar
pontos de destaque que relacionam o vestudrio ao tema debatido no
video, o foco continua sendo no discurso verbal e em outros
elementos, uma vez que nao hd citagdo nem interagao entre os
participantes e as roupas.

Quadro 8: Analise da caracteriza¢ao/vestuario do video 2

Modo Conttafto Significante Significado
descritivo

Ainda que com cores em
destaque, elas nado estao
Apesar de alguns presentes em todas as rou-
estarem com | As roupas | pas. A aparente
roupas coloridas e [ neutralidade do vestuario
neutralizadas, o | "fashionistas" de- | indica que ele nao se firma
video destaca as|monstram alcomo um fundamental
cores  presentes [ liberdade elemento multimodal com
Caracteriz | em outras roupas, | criativa e de [sua relacdo com as cores e
acao/Vestu | tanto o arco-iris | projecao e [ tudo o que isso representa.
ario em uma blusa |visibilidade de |Outra estratégia discursiva
quanto cores | sua identidade, [ para chamar mais atenc¢do
marcantes, como a | representando o|ao que debatem e ao
violeta, e outras |tema da|discurso oral do que,
caracteristicas que [ sexualidade que | necessariamente, a forma
se aproximam do [ abordam como se vestem e a relagao
mundo da moda. disso com o tema, como
observa-se em  outros

produtos audiovisuais.

Com isso, percebemos que, apesar de carregar elementos

importantes que referenciam tanto o movimento negro quanto o
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movimento LGBTQIAPN+ em suas roupas, os participantes dos
videos ndo os citam, ignorando-os no contexto de debate. Essa
caracteristica observada nesses videos, aliada ao nao destaque dado
também pela edicdo de imagem, ndo é tdo comum em produtos
audiovisuais on-line, que geralmente relacionam as roupas e a
caracterizagao como parte do debate que visam empreender.

Como uma conversa informal, os gestos surgem naturalmente
enquanto o0s do video falam. Sendo assim,
principalmente no primeiro video, eles acompanham o discurso,

participantes

dando énfase em algumas palavras ou para representar o sentido
que o orador deseja denotar, como o distanciamento entre as
masculinidades negras e as masculinidades brancas, ou quando um
dos participantes representa o choro que observou de um pai na
plateia do teatro, tampando os olhos com as maos. Nos gestos
enfaticos, portanto, reitera-se a distingdo entre as masculinidades
negras e as brancas, o que é um importante registro de presenca no
debate racial que se produz. Nesse primeiro video (quadro 9), a
interacao entre os participantes se d4 mais pelo gesto que pelo toque,
devido a distancia simétrica entre eles e a configuragao da roda de
conversa.

Quadro 9: Analise dos gestos do video 1
Contexto

Modo

descritivo

Significante

Significado

Gestos

Os principais gestos
sao de
acompanhamentos
das préprias falas,
enfatizando alguma
intencao
interagao com outro
participante,
incentivando o
dialogo e o contato
com o outro.

ou na

Os gestos enfaticos
sdo aliados ao
discurso oral, numa
espécie de
ilustracdo do que
esta sendo dito ou
apontado,
enfatizando aquela
caracteristica.
Quando ha gesto
interacional,
contato com o
outro, como um
pedido de

é no

Principalmente nos gestos
enfaticos, ha nitidamente
uma separagdo de “nos x
eles”, quando se trata de
masculinidade hegemonica
branca,
afastamento. Essa
representacao é
fundamental para a analise,
das
como

no sentido de

na discussao
masculinidades

questao central e que rege:
todo o video, os elementos

multimodais e suas
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desculpas por uma
interrupcao, ou a
deixa de fala.

respectivas representagoes.
Outro gesto importante é na
interagdo com o outro, no
sentido de se desculpar por
interromper um raciocinio,
com toques leves, ou a
alternancia do turno de fala,
no sentido de gentileza de
ceder o espaco discursivo
ali apreendido.

Por outro lado, essa distancia nao se faz presente no segundo

video, em que ha uma aproximac¢do maior entre os participantes,

como apontamos anteriormente.

Essa proximidade também

influencia na caracterizagao e na pratica de gestos interacionais, uma

vez que, quanto mais proximos, mais os participantes se tocam e

interagem entre si. Importante ressaltar, também, os gestos

considerados de carinho entre eles, como o toque da mao na perna
ou no abrago (quadro 10). Essa caracteristica denota o sentido
contra-hegemonico da masculinidade, pois reflete a sensibilidade e
a expressao de sentimentos afetivos entre homens, o que a

masculinidade hegemonica repulsa.

Quadro 10: Analise dos gestos do video 2

Contexto e ege e ege
Modo - Significante Significado
descritivo
. Os gestos interacionais e
Os gestos enfaticos . ~ .
e efusivos sao os mais
. |sinalizam o que . ,
Os gestos estdao [ . representativos nesse video.
estd sendo dito, . N
presentes em todas . Nas interagOes, observa-se
. como para ilustrar . -
as falas, sejam . mais contato e demonstracao
. o discurso verbal. .
déiticos ou . de carinho entre os
. L Os gestos inte- ..
Gestos | interacionais. L. participantes, com toques na
. . | racionais apontam |® _
Também sao s mao, na perna e abragos. Essa
para a sensibilidade S
marcantes em L. troca e 51gn1f1cat1va, na
- e aintimidade entre . .
comemoragdes e .. medida em que vai na
- os participantes. Os ~ .
encenacoes. . contramao do esteredtipo de
efusivos .
homem negro no sentido de
representam afl ... -
virilidade, dureza e néao
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liberdade e a | demonstragao de

espontaneidade. sentimentos. Ja os gestos
efusivos, como de
comemoracao ou de alegria
extrema, denotam,

principalmente, a liberdade
pela qual lutam e da qual se
orgulham. Sentir-se livre e a
vontade para fazer esses
gestos expansivos e exagerar
nos sentimentos e sensacoes
que os atravessam sdo
aspectos que os colocam em
comunidade e uniao,
percebidos pela proximidade
e pelos toques e gestos entre
eles.

Assim como a caracterizagao e as cores evoluem na ordem dos
videos, considerando-os como um plano narrativo continuo, os
gestos seguem a mesma linha. De manifesta¢des timidas a toques
mais intimos, essa sequencialidade evolutiva se relaciona com o
desenvolvimento e com o reconhecimento de masculinidades
negras em contraponto a masculinidade hegemonica. No sentido de
se reconhecer homem negro gay ou bissexual, essa percepgao passa
e atravessa, também a forma de se relacionar com outros homens, na
proximidade, toque e nos gestos que sao feitos individualmente ou
na interagao com o outro.

Portanto, a evolugao desses gestos também pode representar o
movimento de libertagao e de liberdade a partir do reconhecimento
de sua identidade, demarcando presenga e se firmando resisténcia
em uma sociedade que ndo espera tais representagdes de homens
negros. Assim, os gestos se configuram como um importante
elemento multimodal, aliado as masculinidades, provocando
sentido ativista, firmando-se, portanto, uma caracteristica
midiativista potencial.
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Aliada aos gestos, esta a postura, que acompanha a
informalidade pretendida pelo debate e pela gesticulagao do orador.
A postura principal se mantém durante todo o primeiro video, com
os participantes sentados de forma ereta na cadeira, motivados,
principalmente, pela disposicao do cenario e layout. Apesar disso,
ela varia de acordo com o turno de fala, com os participantes se
curvando para comentar algo e ouvir o que o outro diz. Tal variacao
denota o respeito mutuo e a horizontalidade do debate,
caracteristica essa que também ¢é tema do video sobre a produgao de
conteudo on-line e os espagos ocupados pelos homens negros na
plataforma. Assim, a postura dialoga tanto com o proprio tema
quanto  com elementos  multimodais, somada,
principalmente, aos gestos.

outros

Quadro 11: Analise da postura do video 1
Contexto
descritivo

Modo Significante Significado

A postura ereta e
formal dita a
narrativa do video,
enquanto as
autoridades do
assunto, que sao os
convidados,
opinam. A
curvatura para
pessoas
com o0

Nao ha uma hierarquia
da
que,

observada a
postura,

normalmente,
imposi¢ao do que se acredita
e dando abertura para outras
visOes com a postura mais

partir
em
nota-se a

Os  participantes
estdo sentados com
a mesma postura,
que
quando se pega o
turno de fala, em

elevada e outra curvada. A
alternancia de postura no
decorrer do didlogo indica a
unido e a horizontalidade

se alterna

Postura
outras

indica,
que se curva como

em um dialogo.

proprio corpo, que
esta sendo cedido o
espago para que o
também

da

outro
participe
conversa.

que se pretende com o
debate, numa representagao
igualitaria do que se
apresenta e defende,
afastando-se de esteredtipos
viris e violentos.

A alternancia na postura é mais presente no ultimo video da
série, uma vez que, com mais participantes, ela se altera em relagao
ao turno de fala e ao destaque discursivo. No entanto, a fim de
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promover a unido entre eles baseada na tematica abordada, quando
o orador entra em destaque, ele assume a postura de autoridade, ao
relatar sua vivéncia e compartilhar, com os outros participantes,
experiéncias com as quais eles se identificam. Também se faz
presente, no segundo video que analisamos (quadro 12), a

horizontalidade,

importante caracteristica para promover

a

igualdade a partir da praxis e do debate ali levantado.

Quadro 12: Analise da postura do video 2

Contexto

Modo -
descritivo

Significante

Significado

As posturas se
alteram de acordo
com o turno de fala
e, principalmente,
em momentos de
troca de carinho ou
de
unido, em que se
para
alcancar o outro.
Enquanto fala, a
postura
distancia muito da
inicial.

simbolismo
Postura

curvam

nao se

A postura de
orador reafirma o
ethos de
autoridade de que
relata aquilo que se
viveu. Quando se
relaciona com o
outro, em sinal de
respeito, uniao e
carinho, a postura
se curva e promove
0 encontro entre
eles em um sentido
de complemento e
acolhimento.

Apesar de estarem em
planos distintos no video,
sentados em bancos altos,
médios e no chdo, ndo ha
uma hierarquia visual a
partir da postura nem do
video em si. Quando um
participante fala, a postura
dos outros indica abertura
de didlogo e relagao direta
com o falante, que passa a
interagir por meio dessa
linguagem  corporal de
acolhimento, concordéancia e

carinho.

Assim, percebemos

que

a postura

contribui para o

direcionamento do video em relagdo ao tema que se discute e a
horizontalidade das ideias apresentadas. A postura aberta ao
didlogo enquanto o outro fala também ¢ importante ponto de andlise
e discussdao, uma vez que promove o didlogo e coloca o espectador
sob 0 mesmo prisma de igualdade e debate.

Em conversas informais, ¢ comum que as falas sejam
sobrepostas, na medida em que o didlogo se desenvolve de forma
mais natural. No entanto, essa caracteristica ndo ¢ observada no
primeiro video (quadro 13). Nele, os participantes respeitam o turno
de fala do outro, o que torna a conversa mais formalizada, menos
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espontanea e mais professoral. Ao mesmo tempo em que hé essa
imposicao da fala, observamos, também, um tom de voz suavizado,
sendo um retrato da sensibilidade que ¢é tirada historicamente de
homens negros, firmando-se, portanto, como um dos tragos da

masculinidade contra-hegemonica.

Quadro 13: Analise do som e tom de voz do video 1

Modo

Contexto
descritivo

Significante

Significado

Som e
tom de

voz

O tom de voz é
linear, sem
muitas

alteragdes ou
vibragdes, num
dialogo
continuo. o

mais
som também
altera
sua

nao
muito
frequéncia,
somente
quando
vozes
sobrepdem, o
que é raro
video como
discussao,
somente como

as
se

no

concordancia.

O tom de voz mais
impositivo tem fortes
relacoes com a
representacao da
masculinidade viril, a
qual o video se propde a
discutir e da qual deseja
se afastar. O tom linear,
entdo, busca neutralizar
as expectativas acerca
do que se espera de uma
padronizacao
masculina negra, viril,
de grave e
impositiva, abrindo
interpretacOes para
outras possibilidades de
ser um homem negro,
da
sensibilidade e da arte.

voz

aproximando-se

O tom de voz distante do
padrao e do que se espera
do homem negro é usado
para as
discussdes e propor, ao
mostrar pratica,
de se
exercer a masculinidade
Ao

acalmar

na
outras formas

negra. usar um
espago
audiovisual
representando
maneira nao
padronizada, 0s
participantes ja rompem
com as expectativas que
lhe geradas e
impostas, propondo as
rupturas a partir do que

se é e a partir de como o

midiatico
se
de

sao

discute.

O segundo video que analisamos aqui apresenta outra
configuracao dialogal, aproximando-se da informalidade e da
conversa rotineira. Com isso, € comum observar interrupg¢des ou
falas atravessadas, assim como também comentdrios paralelos
acerca do que se esta dizendo no destaque principal. Outro ponto de
destaque é a representacdo, por meio de tom de voz grosso, de
terceiros, ou em casos de opressao (quadro 14). A voz natural mais
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fina e o tom de voz suave perpassam toda a produgao, confirmando
a contra-hegemonia a qual representam.

Quadro 14: Analise do som e tom de voz do video 2

Modo Contexto Significante Significado
descritivo
A principal variagdo no
As diferencas no tom de | tom de voz se d4 quando
voz de acordo com o |tenta se desvencilhar da
assunto e o numero de | representagdo que ¢é
O tom de voz | pessoas que participam [imposta ~a  homens
varia de acordo | daquele momento | negros, pela sua
com a pauta, o | enunciativo também se | virilidade e poténcia
assunto que é|relacionam com a|sexual. A voz mais
discutido e as | pluralidade de | impositiva denota a
interagdes que | possibilidades que os |reprodu¢dao da fala de
sdo ali | homens negros | terceiros, a fim de
Som e [ provocadas, carregam e que estao ali [ demarcar quando se trata
tom _de | alternando representadas. Quando|do outro em um
voz entre o tom |se sentem parte de um | afastamento do que se é.
professoral ao | grupo, o tom € mais|A voz mais natural, fina
contar uma [ natural e espontaneo, | ou mais proxima do que
histoéria e o tom | diferente do momento [se  considera  como
mais efusivo ao | em que se conta uma | feminino, principalmente
participar  de | histéria pessoal ou[no tom informal de
outra, chama atengdo para si, [ brincadeira, por vezes é
comentando. em um trabalho | acompanhada do relato
autocentrado e  de | derelagdes sexuais, o que
expressao da | pode corroborar com o
autoridade. esteredtipo dessas
representacoes.

Dessa maneira, a variagao no tom de voz também pode denotar
a separagao entre “nos e eles”, percebida nas analises anteriormente
apresentadas. Além disso, esse é um elemento multimodal
relacionado a virilidade, da qual buscam se desvencilhar na
construcao da masculinidade contra-hegemonica. Portanto, também
observamos a evolugao da preocupagao com o tom de voz no
sentido de demarcar o diferencial da masculinidade construida
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subjetivamente a partir de sua representacao mididtica nos videos
aqui estudados.

O direcionamento dos olhares dos participantes dos videos
orienta para onde o espectador deve observar, centralizando o
assunto naquele que o discursa (quadro 15). O olhar voltado para a
camera € uma tentativa de didlogo com o publico, convidando-o a
se sentir parte daquele debate, interagindo com o tema e com os
participantes. Ainda assim, essa aproximagao nao ocorre com
frequéncia nem com aprofundamento no primeiro video, em que a
troca de olhares e a interagdo sdo voltadas, principalmente, para
entre os participantes, o que fecha o debate entre eles.

Podemos inferir que essa dinamica promove uma sensagao de
palestra ou explica¢do, ndo o didlogo construtivo e interativo. Isso
porque o debate no video se aproxima do funcionamento de uma
roda de conversa voltada somente para os participantes dela, tendo
0 publico como expectador que ouve e aprende, mas que nao
interage em tempo real. Essa dinamica influencia na formacao do
conhecimento, cerne midiativista, mas promove a informagao. A
sensagao de pertencimento, portanto, nao é incentivada ao publico,
mas sim aos participantes, destacando quem esta no turno de fala e
o assunto que ele debate.

Quadro 15: Analise do olhar no video 1

Contexto

descritivo

A troca de olhares | A interacdo

entre os | publico a partir do olhar
participantes se da | é nula,

da convocando o
natural

dialogo,

evidenciando-se

Modo Significante Significado

com o | Enquanto o espectador é
convidado a participar
quase do video no inicio, a
maneira

de

partir do olhar e discurso

um espectador somente no | diretos a camera, no

desenvolvimento do
video, o espectador
assiste a

inicio e no final do
Olhar , ,
- video. Durante o video,

quem esta com a
fala. O olhar direto
a camera so € feito
pelo do
canal, que guia a

dono

os participantes trocam
olhares para indicar a
quem se deve dar a
devida atencdo (com
quem esta a palavra).

apenas
discussao, que acontece a
partir do discurso oral
aliado aos gestos e outros
elementos aqui

180




discussao inicial e apresentados. No

a encerra no final, entanto, o espectador nao
olhando para o é considerado como
publico. integrante dos
participantes; apenas
como publico. Os

participantes do video,
ao trocarem olhares
durante as falas, indicam
que participam daquele
didlogo e que sao parte
do que se é debatido,
afastando do publico que
consome tal contetudo.

No segundo video analisado, o olhar voltado para a camera é
presente em mais momentos (quadro 16). Como os participantes
também sao YouTubers, esse motivo pode ter contribuido para que a
interacao se intensifique e seja mais presente. Ademais, a dinamica
da participacdo dos convidados é diferente, mais proxima com
tracos de sensibilidade e afeto entre eles. Isso contribui para que o
didlogo direto com o publico seja incentivado, fazendo com que
coloquem os espectadores como parte do debate a partir das
vivéncias compartilhadas. Outra caracteristica que acompanha o
olhar é o sorriso sempre presente nesse material. Mais do que marca
pessoal, destacamos tal elemento tendo em vista a sensibilidade e
afeto que formam o video. Acreditamos, portanto, que esse passa ser
um aliado ao olhar enquanto elemento multimodal na construgao de
sentido de rede de apoio e de defesa, no efeito midiativista.

Quadro 16: Analise do olhar no video 2

text
Modo Con ex ° Significante Significado
descritivo

Os olhares sao|Em dois momentos|Tanto pela profissao de
voltados a quem | principais o olhar é|YouTuber quanto pelo
Olhar |esta com o turno | direcionado a camera: |tema do video, os
de fala, orientando | no inicio e no final do | participantes olham para

o olhar do | video. Por serem | a camera, inserindo os
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espectador. O | criadores de contetido | espectadores no debate.
orador olha tanto [ do YouTube, a possivel | Para além do tecnicismo,
para os | familiaridade com a|a conversa direta com o
participantes cdmera pode ser a|publico é uma forma de
quanto para a|principal causa desse |introduzi-lo ao tema e
camera, em um | direcionamento e [ promover a sensacdo de
dialogo direto com | relagdo com o publico. | pertencimento, unido e
o publico. Paralelo as falas, em [aconchego, assim como

alguns momentos os | pode ser percebido entre
participantes que nao | os participantes do video
estdio  inseridos  na | com seus gestos, falas de

interacdo se entreolham | concordancia e olhares
e criam lagos e relagdes
para além do que se é
debatido e mostrado no

video.

afetuosos
outro.

um com O

Dessa forma, também observamos certa evolucdo no
direcionamento dos olhares, no sentido de pertencimento, interagao
e acolhimento. Além disso, considerando os videos uma linha
narrativa, podemos concluir que ela se inicia com informagdes
verticalizadas e termina na rede de apoio horizontalizada, em que o
espectador se sente parte do grupo, incentivado a construir novas
narrativas midiatizadas e a divulgar suas experiéncias e vivéncias
relacionadas aos temas ali debatidos.

Como observado ao longo da andlise e das discussoes deste
capitulo, o discurso oral, referente as falas dos participantes, firma-
conteudo dos videos (quadro 17).
Principalmente no primeiro video, em que o tema circunscreve o
discurso midiatizado, atentar-se a oralidade é abordar o assunto
central do video e, também, fomentar debates para que mais espagos
mididticos sejam ocupados por homens negros, com foco na
plataforma do YouTube em que o video circula. Dessa forma, o
discurso oral é representado por ele mesmo na condigdao de objeto,
produto e resolucdo, uma vez que também incentiva que outros

se como o principal

espagos midiaticos sejam ocupados por homens negros.
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Quadro 17: Analise do discurso oral do video 1

Contexto e e
Modo .. Significante Significado
descritivo
, (@) significado do
O tema do video e o . & .
. compilado do discurso
que o circunscreve, ,
_ | oral é a valor do debate e
como a representagao .
. - da relevancia do tema
masculina negra, sdo os . .
A . . . |para a sociedade, a fim
. ontos rincipais . .
As falas sio o|F P P de discutir os espacos
L abordados nas falas dos
. ponto  principal .. que aquelas pessoas
Discurso , participantes, que .,
do video em . | podem ocupar — como ja
oral N conversam entre si, - .
I relacao ao A . estao realizando ao fazer
, trocando experiéncias e , .
conteudo. o video. O discurso oral

Assim, o
discurso oral se firma
como principal
linguagem multimodal
deste video em analise.

visoes.

torna-se, assim, a

representacdo de  si
mesmo, o resultado do
que a propria conversa

aponta e relaciona.

Como o segundo video analisado tem outros modos de
linguagem que se sobressaem e se sobrepdem, o discurso oral, nesse
caso, mais dita o que é refletido e debatido, guiando a conversa e as
reflexdes que se ancoram e se complementam (quadro 18). A
conversa ainda se torna um importante meio de reflexao entre os

proprios participantes, ao ponto de auxiliar no autorreconhecimento

e na percepcao identitaria acerca da raca e da sexualidade. O
discurso oral, aqui, além de um modo de linguagem e de incentivo,
torna-se parte do processo de identificacao que permeia o video e os
sentidos que ele evoca.

Quadro 18: Analise do discurso oral do video 2

discurso oral dita
as discussbes e

Contexto e g e epe
Modo .. Significante Significado
descritivo
. Ainda que a interagao [ O discurso oral firma-se
Incentivados a .. L. .
entre os participantes | como principal meio
. debater o tema| . Lo
Discurso seja fundamental para | experiencial em que as
verbalmente, 0 . ~ S
oral a  interpretacdo e[ vivéncias convergem a

analise do video, as

falas sdo o conteudo

fim de encontrar uma

nova experiéncia basilar
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reflexdes que sao
dali suscitadas.

principal. E a partir
que
estabelecem as outras

delas se

em comum baseada na
coletividade e na uniao
em prol da causa pela

relagdes observadas e | qual lutam e
as representagdes que | representam. E 0
0s participantes | discurso ~ verbal que
buscam pontuar e |incentiva a
viver. autopercepgao como

integrantes do mesmo
grupo, ndo sé a partir do
recorte social e
identitario da orientagdo
sexual, mas
principalmente a partir
que o0s
constituem e os levam a

se

de vivéncias

perceberem
de

como
uma rede defesa,
contribuindo para o
midiativismo ansiado.

Por fim, no primeiro video, todos os modos, juntos em
movimento e naturalizados, auxiliam na formacgdo do sentido
ativista acerca das masculinidades negras. O debate s0 € efetivo pois
ha a interagao, com os gestos, entre as pessoas. Ademais, as posturas
e olhares indicam a relevancia de se discutir aquele tema naquele
determinado momento por aquela pessoa que toma o lugar de fala.
Assim, o principal significado dessa interconexao de modos é o
objetivo que o video propde, de dar visibilidade e promover
discussdes acerca do tema em debate, visando a mudanga social que
¢ abordada no video a partir de todos os modos acima elencados,
aliados as caracteristicas formadoras e representacionais das
masculinidades negras.

Enquanto isso, no segundo video que analisamos, a
naturalidade com que os modos se conectam e interligam possibilita
maior proximidade com a realidade na qual os participantes vivem,
considerando o que os formam como homens negros e as

experiéncias por eles sentidas como gays e bissexuais. A relagao de
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afeto e pertencimento, s6 é possivel interpretar a partir da
interconexao entre o gesto de proximidade, as falas que se cruzam e
provocam a identificagdao, a proximidade entre eles e o que visam
representar a partir do que vestem e de como se comportam entre os
seus e na frente das cameras, principalmente em momentos de maior
naturalidade e espontaneidade. Assim, o Midiativismo se constroi a
partir da formagao de uma rede de defesa ancorada nas informagoes
trocadas, visando garantir a presenga conectada um ao outro, no
sentido de coletividade e transposigao social.

Com essa base analitica, chegamos ao segundo ponto tematico
deste capitulo, que ancora o resumo do que foi apresentado até aqui,
considerando a triangulacdo do enredo de multimodalidade, a
ocupacao de espacos e as masculinidades, que amparam e se firmam
como praticas midiativistas.

7.2 Masculinidades em debate

O tema central do primeiro video analisado é a possibilidade de
producao de contetido de homens negros e como eles podem ocupar
esses espagos, principalmente considerando a Internet como um
ambiente, conforme abordamos nos capitulos teodricos. Nesse
contexto, a abordagem que sobressai € a constru¢do da
masculinidade e como ela ¢ refletida nessa falta de producao, na
cobranga de espagos de fala desses homens negros.

Considerados “a margem” da sociedade, como relata um dos
entrevistados (13'16” a 13'28”)?, esses homens negros encontraram
espaco de discurso em movimentos e expressOes artisticas, ainda
que também fossem considerados “espagos marginalizados”.
Exemplo disso sao estilos de musica como rap e samba, que tém forte

1“4

2lEsse € o intervalo de tempo do video em que um participante diz: “é eu gosto
muito de pensar também que a gente que esta a margem, a gente ja esta do lado de
fora, entdo a gente pode tentar comprar esse biscoito a vida toda mas a casa vai ser
sempre deles, a jarra do biscoito vai ser sempre deles, a gente vai continuar do lado
de fora”.
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apelo social e origens periféricas, que refletem as histérias de
homens negros, os quais encontram, nessas manifestagdes, espacos
de fala em que podem reverberar suas vozes, mazelas, dores e
construgdes subjetivas, demarcando-se historicamente.

Nesse sentido, os participantes do video se afastam da
masculinidade hegemonica, conceito também trabalhado aqui neste
texto, que é branca e heterossexual. Essa masculinidade hegemonica
se torna um “nao-lugar” do homem negro, da mesma forma que os
espacos de producgao de midia e outros lugares de poder o eram
também, historicamente. Por isso, comparamos o discurso
empreendido no video com o referencial tedrico trazido neste
trabalho, tanto sobre a construgao da masculinidade hegemonica
(Ambra, 2021; Bourdieu, 2021) quanto os recortes que envolvem a
masculinidade negra e nao-heterossexual (Caetano; Silva Junior,
2018; Bola, 2021). Ainda que, neste video, o foco nao seja a
representacao da sexualidade, é importante perceber o quanto essa
discussao perpassa todo o debate, principalmente quando se discute
a performance que o homem negro deve exercer na sociedade e
como isso dita o comportamento masculino.

Nesse contexto, reivindica-se o chamado “direito a fragilidade”,
para manifestar emogdes e sentimentos, despindo-se da armadura da
virilidade, da forca e da braveza. Tais assuntos sdo caros aos estudos
de masculinidades, principalmente se considerarmos a colocacao
desses homens na sociedade no papel que exercem e as figuras que
representam (Fanon, 2008; Bourdieu, 2021). Importante ressaltar que
essa representagao viril pode ser uma manifestagao confortavel no
que se refere as representa¢des masculinas e o lugar que ocupamos na
sociedade. Isso porque “a masculinidade sera assim tanto baseada
quanto assombrada pela virilidade, que a sustenta, ao mesmo tempo
em que, ao se afirmar como funcao operante para o conjunto homem,
fundard esse mesmo mito viril” (Ambra, 2021, p. 115). O trabalho
bragal e a hipersexualizacao dos corpos negros também passam por
essa associacao a virilidade masculina, que é ainda mais potente na
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cobranga de comportamento de homens negros para se posicionar,
exercendo o que, dentro da constru¢ao hegemonica, espera-se deles.

Em consequéncia dessas observagdes aqui levantadas,
podemos inferir que, nesse caso, a multimodalidade do video visa
valorizar mais o discurso e a discussao dos participantes do que
outros aspectos visuais e sonoros, uma vez que eles nao apresentam
fortes elementos que os destaquem e chamem a atengdo no lugar do
que ¢ debatido. Apesar disso, considerar a multimodalidade ¢
fundamental também nesses casos para, além de enaltecer o
discurso oral e o conteido da fala, comprovar que o sentido sé se
constroi de maneira multipla, a partir de todas essas linguagens. Tal
constatagdo nos permite pressupor, por exemplo, que se essas
mesmas falas fossem proferidas em um cendrio mais sombrio, por
exemplo, ou que remetesse a algum tipo de tragédia, o sentido seria
outro — possivelmente com foco na violéncia ou desastre, por
exemplo, e ndo na esperanga, como termina o video.

J& no segundo video analisado, ele aborda relatos de
experiéncias e vivéncias a partir de linguagens multimodais e nao-
verbais, como gestos e roupas, que fogem da masculinidade
hegemonica. No entanto, é importante refletir que essa quebra de
paradigma ainda assim estd inserida nas relagdes que
historicamente sao estabelecidas sobre o que se espera de homens e
como essas masculinidades sao expressas, considerando o contexto
social mais amplo de formag¢ao masculina (Bourdieu, 2021).

Nesse contexto, homens que nao performam a masculinidade
esperada tendem a ser tratados como mais femininos ou, ainda,
relacionado a orientagdo sexual previamente estabelecida, mesmo
que nao seja sua realidade. Isso porque ocorre um processo de
feminilizacdo de homens que apresentam maior sensibilidade,
cuidado e demonstram mais afeto e carinho entre outros homens
(Bola, 2021). O autor ainda relaciona a falta dessas consideradas
fragilidades como nao sendo homens de verdade.

Os esteredtipos de homens gays esta relacionado a forma como
nossa sociedade é constituida, a partir do distanciamento de outros
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homens e a falta de qualquer relacao de carinho que possa ser
estabelecida entre eles. Especialmente sobre homens negros, é
esperada ainda mais firmeza, frieza e forca, o que afasta da
demonstragao de sentimentos (Fanon, 2008).

Assim, os homens negros que fogem a essa regra se encontram
na margem da sociedade, em uma espécie de “nao-lugar”, uma vez
que nao se sentem pertencentes ao que € pregado a homens negros,
tampouco na masculinidade hegemonica tipicamente branca
(Fanon, 2008). E nesse contexto que é preciso considerar outros
aspectos para a vivéncia desses homens negros, quando se discute
sexualidade, pois, assim, compreendem-se outras relagdes que sao
possiveis e existentes a partir da contra-hegemonia que modela a
cultura social dominada pelo patriarcado, firmando-se necessaria a
analise sob a Otica interseccional, em que todos esses papéis
formativos constituem esses sujeitos (Akotierene, 2019).

Portanto, ao reunir homens gays e bis em um mesmo espaco,
discutindo a formacdo de suas masculinidades com foco na
sexualidade, o video abre espaco para a discussao e publicizagao de
questdes que antes lhes eram apagadas. Além disso, promover a
discussao sobre a formagao das masculinidades negras ¢é
fundamental para pensar outras possibilidades de ser homem que
fujam do normativo e da hegemonia.

Nesse sentido, as discussdes que os participantes levantam em
relacdo a sexualidade e ao ato sexual também sao importantes no
que tange a sexualizagao que é imposta a corpos negros (Akotirene,
2019). Essa realidade ¢ debatida no video na medida em que os
participantes comentam sobre o que se espera deles nas relacdes
sexuais, seja sobre seus corpos ou preferéncias no ato sexual.

Atrelado a representagao estereotipada do sexo, tema forte nas
relagdes e estudos de género, o video também levanta outros
debates, como a expressao da virilidade desde a infancia e como
essas representagoes afetam a construgao da subjetividade das
masculinidades negras. Além disso, busca refletir como as violéncias
e apagamentos sofridos por eles constituem sua autoestima,
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seguranga e relagoes interpessoais, que moldam a subjetividade a ser
construida.

Assim, o video é perpassado por temas importantes que
fundam a construgao subjetiva da masculinidade negra, como a
socializagdo, a sexualizagao e a invisibilidade. Tudo isso baseado e
sendo representado pela coletividade, em que a mesma questao
pode atravessar diferentes pessoas de distintas maneiras. Tal
sentimento coletivo é fundamental para a relagdo midiativista dos
videos e do debate, uma vez que pauta as relagdes sociais e 0s seus
impactos na sociedade, para além da representatividade tinica ou
pessoalizada.
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8. POR CAMINHOS INFINDADOS:
IMPRESSOES QUE A TRAVESSIA NOS PERMITE OBSERVAR

Para quem quer me seguir

Eu quero mais

Tenho o caminho do que sempre quis
E um Saveiro pronto pra partir
Invento o cais

E sei a vez de me lancar

Cais — Milton Nascimento

Atravessar percursos nem sempre € facil. No meio do caminho
de Drummond, ha pedras que podem, as vezes, nos servir de guia.
Seguir a trilha obstinado ao destino final pode nos cegar e nos
impossibilitar de olhar ao redor. Mas ¢ s6 quando se olha o céu que se
entende o porqué de seguir. Chegando agora as consideragdes finais
deste texto, ressaltamos a importancia de um olhar abrangente,
completo, que considera o ambiente, entende as dificuldades, respeita
as quedas, mas que se levanta para seguir. O destino final, ainda que
recompensador, nao se finda nele — e se torna ainda mais belo quando
se entende a completude do caminho.

O intuito deste trabalho € apresentar caminhos tedrico-
metodolodgicos para analisar produtos audiovisuais em plataformas
digitais de forma complexa e completa, considerando as linguagens
ali presentes que se complementam a fim de produzir o sentido
visado. Atravessadas na multimodalidade, estdao as representagoes
subjetivas referentes aos sujeitos presentes nos videos, que, a partir de
suas vivéncias, histdrias e enunciagdes discursivas, firmam-se como
sujeitos completos que buscam, a partir de seu discurso, a
autorrepresentagao e a sua construgao subjetiva.

Dessa forma, acreditamos que conseguimos atingir os objetivos
iniciais de demonstrar as relagdes que se estabelecem entre
linguagem multimodal e masculinidades na construgao de sentido
midiativista. Mais do que provocar essas conexdes por meio da
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linguagem mediada pela tecnologia, destacamos como essas
questOes atravessam a construgdo subjetiva do ser humano.
Especificamente sobre o tema aqui debatido, as masculinidades
negras se constroem a partir de suas diversificagdes e processos que
se complementam e se formam, a partir das relagdes que se
estabelecem com o mundo e com sua prépria identidade racial, de
orientagao sexual, classe social, entre outros aspectos sociopoliticos
que nos atravessam.

Nos videos, podemos perceber como esse processo se da de
forma gradual e individual. A partir de relatos pessoais, percebemos
que a construgao de cada masculinidade é tnica, e por isso a
pluralidade é tao importante. Ademais, tudo o que os atravessa,
permeado pelas linguagens e modos de ser, agir e existir culminam
no sentido ativista da mudanga que visam promover. Nao somente a
macrossocial, mas a propria resisténcia e a presenga desses corpos ja
se firmam como elementos midiativistas, fundamentais e vitoriosos.

Assim, no entrecruzamento de aspectos tedricos e
metodoldgicos, acreditamos que a interseccdo entre a linguagem
multimodal, as masculinidades e o Midiativismo nos dao base para
formar novos olhares sobre os produtos e problemas complexos que
a realidade nos apresenta. Mais que isso, indicam modos de analisar
academicamente que fujam do habitual e corriqueiro, no que tange
as nomenclaturas e separagdes do que se considera estritamente
teodrico e exclusivamente metodologico.

Considerando, portanto, as defini¢des apresentadas ao longo
deste trabalho acerca do Midiativismo e da pluralidade das
masculinidades, passando pela multimodalidade, podemos notar
cada caracteristica midiativista em suas representagdes linguisticas de
masculinidade. Sendo assim, percebemos que os videos aqui
analisados contribuem para a formagao do conhecimento acerca do
tema, de modo amplo e subjetivo, a partir da co-construgao do que se
debate. Essa coletividade ¢ importante nao s6 como mudanga social,
mas também no desenvolvimento desse conhecimento
macroestrutural, que atravessa os videos e vai além; conhecimento
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esse que se baseia nas informagdes ali apresentadas a partir de cada
experiéncia pessoal. Tais relatos nos indicam frentes de informacao
para a construcao da pluralidade da realidade.

Fazer videos ¢, também, marcar presenc¢a nao s6 no ambiente
digital que busca ocupar, mas também no tema do debate ali
empreendido. Mostrar-se é mais do que levantar a discussao
pretendida; é, também, se colocar como parte da problematica e nao
fugir das responsabilidades imputadas a essas pessoas,
centralizando o assunto naqueles que sdo diretamente envolvidos e
interessados. A partir dessa presenga digital e social, criam, entao,
mecanismos de defesa, tanto midiatica quanto social. Midiatica pois
pode usar os produtos audiovisuais como argumentagao de defesa
do idealismo que acredita e prega. Social, uma vez que os videos
incentivam o debate e a mudanca social a partir da interacao
presente tanto no video quanto nos assuntos ali atravessados. Dessa
forma, os participantes se defendem nao de ataques, mas dos
sentimentos ali expressos. Os discursos verbais e nao-verbais,
portanto, servem como ancora para as masculinidades que visam
representar e reverberar.

Por fim, todas essas representa¢des simbolizam a resisténcia
que se é debater e repensar as masculinidades negras em uma
sociedade pautada pela branquitude que sofre as consequéncias do
imperialismo da masculinidade hegemonica. Assim, a prdpria
produgao do video se firma como resisténcia mididtica, na medida
em que foge da padronizagao da representagao das masculinidades
negras, e na resisténcia linguistica, uma vez que quebra o paradigma
imposto socialmente criado pelas masculinidades brancas. Produzir
um conteudo discursivo complexo, que busca representar outros
tipos de masculinidades, j4 ¢ uma forma de se portar como
resisténecia social e midiatica. Essa caracteristica ¢é, entao,
potencializada pelas masculinidades negras diversas que os
produtores desses contetidos visam representar e viver, a partir das
multiplas possibilidades que a multimodalidade indica.
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Importante ressaltar que este trabalho nao se faz somente nestas
linhas, nem discursivamente e constitutivamente, tampouco
analiticamente. Além dos videos aqui analisados, contamos com um
corpus complementar, que sao os outros videos do canal. Ainda que
ndo coubesse, aqui, esse olhar aprofundado sobre toda a obra, é
importante té-las como subsidio para verificarmos a regularidade de
contetdos como esse, e como o Midiativismo se da no canal, seja
intencional ou naturalmente.

Uma vez que consideramos que todo texto, independente de
qual linguagem se utiliza, segue uma linha narrativa, acreditamos
que o canal também se enquadra nessa classificagdo e apresenta
similaridades e elementos que podem ser observados em outros
videos no decorrer de sua historia. Destacamos que tal olhar vai
além dos que ja empreendemos em trabalhos anteriores, mas de
outras temadticas que sao abordadas no decorrer dos anos de
produgao do canal. Assuntos como ndo-monogamia, homossexual-
lidade, saude mental, intolerancia religiosa, branquitude, saude
masculina, entre outros temas. Somente pelas palavras-chave,
podemos inferir do que se tratam os videos. Assim, suscitam-se
algumas perguntas: como esses videos promovem o sentido
ativista? Eles se firmam como exemplos midiativistas? Quais
caracteristicas os perpassam a fim de defini-los como tal?

Sendo assim, a partir desse olhar macro para o canal,
considerando apenas dados quantitativos, de namero de
visualizagdes, comentdrios e curtidas, percebemos que outras
produgdes do canal ganham mais visibilidade e alcance do que esta
que estamos estudando. Nao s6 deste projeto, mas de outros que o
canal participa e produz contetido seja colaborativo ou de producao
individual especial.

Isso pode nos levar a hipdtese de que a naturalidade dos outros
videos nado-temdticos ou nao-engessados ou nao-inscritos em
projetos de terceiros consegue atingir mais publicos e ganhar mais
notoriedade no ambiente on-line. Tal perda da naturalidade e,
porque nao, da identidade, pode ser observada na mudanga de
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cenario, sobretudo, mas também acaba refletindo na postura, voz,
convidados, dentre outros aspectos a serem analisados.

Destarte, podemos pensar em uma possivel conclusao de que
quando o produtor se veste na alcunha de criar um conteudo
midiativista, ele causa menos impacto do que em produgdes mais
organicas. Apesar de parecer, tal reflexao nao invalida nosso
trabalho, tampouco nossas hipoteses iniciais, mas sim as reforcam.
Reafirmam que a produgdo de sentido midiativista se da por
multiplas linguagens, ndo apenas tematica ou como obrigacdo. A
mudanga social € motivada em todos esses contetidos, mas é a partir
da naturalidade e da espontaneidade, que se aproxima do ambiente
off-line, que ela se da de maneira mais assertiva. Firma-se, portanto,
a relagao entre Midiativismo e ativismo, aquele na condicao de
aparato mididtico ambiente de registro, e este na condigao de
movimento social, manifesta¢des de rua e corpo vivo em movimento
fora das telas.

Tais impressoes s6 sao possiveis, pois nos colocamos a olhar para
o canal por completo, ndao nos restringindo aos videos aqui
destacados. Considerando esse aspecto, de ndo separagao do objeto
de analise, a série proposta, o objeto como um todo, o canal Muro
Pequeno é importante como ponto de orientacao de futuras pesquisas
e olhares inter e transdisciplinares. Assim como nao podemos olhar
para um produto linguistico apenas sob a 6tica de uma determinada
linha de estudo de linguagem, mas considerar seu contexto social,
politico e histdrico, também nao podemos langar luz sobre um corpus
como se fosse um unico produto, ignorando a que se relaciona.
Portanto, utilizar um corpus suplementar como base para nossas
andlises neste trabalho € ir ao encontro do que a transdisciplinaridade
firma e do que a Linguistica Aplicada prega. E valorizar o contexto e
as peculiaridades nao s6 do que se propde a estudar, mas também de
sua cadeia produtiva e de quem faz a pesquisa.

No campo dos estudos da linguagem, abre-se o caminho para
descentralizar a produgao cientifica, incentivando novas pesquisas
na area a fim de que o pais se torne, também, referéncia tedrica nos
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temas aqui levantados. Ainda que tenha tentado construir a
pesquisa sob olhares diferentes dos que costumeiramente
observamos no ambiente académico, fortemente influenciado por
estudos anglo-saxdes, urge a necessidade de consumir, citar e
aprofundar trabalhos brasileiros, africanos, indigenas, valorizando
a producao intelectual e cultural que ainda ¢ tanto subjugada.

Reconhecemos, assim, que este trabalho falha nesse sentido. A
presenca de autoras e autores negros e nacionais é perceptivel, mas
o0 espago ainda é pequeno, principalmente no tocante dos estudos da
linguagem. Ainda que entendamos a importancia de autores e textos
classicos, a Academia ¢ o ambiente de inovagdo e de renovacgao,
buscando a constante atualizagao e aplicacao do que se pesquisa. Por
isso, é fundamental que essa ldgica de construgao de conhecimento
académico seja revista e debatida, considerando os diversos saberes
que constituem nao s6 os sujeitos-pesquisadores, mas também (e
principalmente) a sociedade que recebe essas reflexdes e que ampara
todas as existéncias e vivéncias multiplas.

Somadas a essas possibilidades, outros caminhos possiveis se
pintam a frente. Ainda sobre os videos aqui analisados, eles trazem
temas e debates que nao foram aprofundados aqui sob a dtica
socioldgica e antropolodgica, por exemplo. Até mesmo no campo da
Comunicagao, valem estudos e abordagens que se singularizariam,
uma vez que cada drea de pesquisa pode observar o mesmo corpus
de diferentes maneiras e perspectivas; e estd ai a beleza da
pluralidade cientifica.

Na antropologia, uma questdao que se levanta ¢ o papel e a
presenca do midiativismo na sociedade do consumo. Os videos aqui
analisados sao produtos midiaticos e, como tais, estao sob a logica
comercial. Percebemos, como sociedade e, nds, pesquisadores, que
grandes marcas de comércio estdo se utilizando do viés ativista para
aumentar as vendas.

A politica do consumo parece guiar e se amparar no consumo
da politica. Reafirmando que todos os seres sao politicos e que viver
a subjetividade é uma forma de resisténcia, aproveitar-se dessas
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discussdes ativistas nas midias comerciais e mercadoldgicas, tendo
como objetivo final o aumento de vendas e de consumo de qualquer
produto, é reconhecer o lado comercial de produgdes como as
analisadas neste trabalho e o questionamento sobre o papel e o lugar
do midiativismo.

Como pratica, tal apropriacdo deve visar mudancas sociais
sobre os temas que sao ali debatidos. As marcas de produtos, como
de beleza, por exemplo, se utilizam desse discurso para ampliar o
leque de clientes e vendas. Com isso, reconhecemos que o debate
sobre essa relagdo se expande de tal maneira que pode ser
trabalhado sob o olhar antropoldgico relacionado a publicidade e
propaganda, por exemplo.

Na perspectiva transdisciplinar, especificamente sobre o estudo
que aqui empreendemos, a possibilidade de didlogo com a educacgao
se faz pungente. Trabalhar com produtos audiovisuais midiativistas
em sala de aula, formal ou informal, sobretudo de temas sociais tao
atuais e caros a formagdo de nossa sociedade, é apostar em um
futuro mais igualitario, plural e diverso. Aliados a educagao, como
campo de estudo e de atuagao, acreditamos que nossos trabalhos
cientificos e midiaticos tomam ares inusitados que podem alcancar
publicos e objetivos surpreendentes que promovam, de fato, a
mudanga social pretendida.

Assim como postulamos sobre o midiativismo, que ele sé ocorre
a partir de sujeitos, pessoas, e agdes, também acreditamos que o
debate sobre masculinidades se firma ainda mais proficuo quando se
expande para outros publicos além do nicho que a Internet propicia.
E assim como a multimodalidade, que nZo é mais ampla por meio de
cameras e cendrios pré-produzidos, com gestos comedidos e
atenuados, mas sim, no contato fisico off-line, em que se observa a
completude do ser humano em suas nuances discursivas e subjetivas.
Dessa forma, impulsionar atividades e projetos para além do aparato
tecnoldgico digital €, também, reconhecer seu potencial de expansao,
fomentando as conexdes possiveis a partir dele.
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Demarcarmo-nos, aqui, como pesquisadores que reconhecem
os privilégios de cor e classe, sobremaneira, que visam produzir
ciéncia em sua pluralidade e completude, com acao social,
relacionando-nos, portanto, ao grande tema deste trabalho, em que
se desenham, em cada linha, o Midiativismo e sua relacdo com as
linguagens. Destacamos, portanto, a relevancia, a necessidade e a
urgéncia de se ampararem as discussdes teodrico-metodoldgica-
analiticas em aspectos, também, decoloniais (Cusicanqui, 2010;
hooks, 2013; Kilomba, 2019). Tal olhar decolonial se firma
fundamental pelo objeto de analise e pela valoriza¢dao da produgao
de conhecimento que se afaste da norma padrao. Acreditamos que
sO assim a ciéncia podera ser plural, diversa e democratica. Alcancar
lugares além-muro, nao so ficticios ou intelectuais, mas também os
fisicos de wuniversidades, é o objetivo ndao sé de produtos
midiativistas-cientifico (Braighi; Camara, 2021), mas também de
uma producdo académica que se diz social, como esta se propde a
ser. Reconhecer essas fendas e apontar caminhos para que elas sejam
supridas fazem parte do processo e da caminhada que aqui estamos
construindo — em conjunto.

Fazer uma trilha e construir um livro ndo sao tarefas faceis. Mas
sO se valoriza o destino final, o titulo ou o lago, quando se entende
todo o caminho pelo qual se percorreu. Aquele que, como Milton
desenha, sempre se quis: de um sonhador.
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Linguagens pelo Centro Federal de Educagao Tecnologica de Minas
Gerais (CEFET-MG) e Jornalista pela Universidade Federal de
Vigosa (UFV), é organizador do livro Interfaces do Midiativismo: do
conceito a pritica (CEFET-MG, 2018) e criador do Homine (Grupo de
discussdes sobre Masculinidades da Unicamp, 2019-2020).
Integrante do Grupo de Pesquisa em Midia, Discurso, Tecnologia e
Sociedade (MiDiTeS/Unicamp), do Coletivo de Estudos das
Diversidades Audiovisuais (Outrocampo/UFT) e do Grupo de
Estudos sobre Discurso, Interseccionalidade e Subjetividade
(GEDIS/UFU), defende a linguagem enquanto luta social e defende
a pratica jornalistica antirracista.
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Como expressamos nossas
masculinidades por meio da linguagem?
Discutir temas como género, raca e
sexualidade pode ser considerado uma
pratica midiativista? Este livro busca
responder essas e outras questoes. O
estudo mostra que os varios modos de
linguagem podem produzir sentidos
midiativistas que vao além da
representacao e reflexao, contribuindo
para potenciais mudancas sociais.

Marco Tulio Pena Camara
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