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PREFACIO

O ESPECTRO DE ROQUETTE-PINTO

No Brasil dos anos 1920, de 60 a 70 por cento do povo
brasileiro ndo sabia ler e escrever. Enquanto isso, na¢des
mais desenvolvidas experimentavam a novidade
tecnolégica do momento: o radio. Apds a Primeira Guerra
Mundial  (1914-1918), havia aparelhos usados na
comunicacao entre as tropas encalhados no depdsito da
companhia Westinghouse. Até uma boa ideia colocar uso
naqueles equipamentos condenados a sucata. Os
proprietdrios construiram uma estacdo transmissora no
patio da fabrica e distribuiram os rddios armazenados aos
vizinhos. Transmissdes foram realizadas para que os
moradores das redondezas ouvissem em seus receptores.
Deu tdo certo que a Westinghouse passou a produzir e
comercializar aparelhos de radio que irradiavam a
programacao daquela que é considerada a primeira
emissora radiofénica dos Estados Unidos, chamada KDKA.
Era inaugurada uma década de vertiginosa ascensdo da
entdo nova midia. Os primeiros contetidos da KDKA foram
boletins sobre as elei¢bes estadunidenses em novembro de
1920. Ouvido por apenas mil pessoas, o feito ganhou
destaque nacional e motivou a rddio a diversificar sua
grade, incluindo cultos religiosos e musicas da banda
formada por funciondrios da companhia. Abriu-se um
mercado vigoroso que logo se expandiu.

Alguns anos antes, no Brasil, era realizada a Missao
Rondon, com o objetivo, entre outros, de estudar e
registrar as culturas indigenas distribuidas pelo pais. Um
dos resultados mais notaveis e cruciais das pesquisas foram
as provas cientificas que desmontavam o consenso



intelectual vigente de que a miscigenacao estava criando
racas degeneradas e inferiores. Os trabalhos da Missao
Rondon mostraram que os problemas daquelas pessoas
eram consequéncia de condi¢des sociais e politicas que
precarizavam a salde e a educagao publicas, e ndo de suas
configuragdes biolégicas. Em 1912, um dos integrantes da
Missdo Rondon era um jovem professor e antropdlogo
chamado Edgar Roquette-Pinto, que adotou como projeto
de sua vida a educagdo de pessoas a quem era negado o
acesso ao ensino. Entdo, chegava a década de 1920. Nela,
os caminhos de Edgar Roquette-Pinto e dos experimentos
exitosos da radiodifusdo nos Estados Unidos se cruzariam.

O Brasil estava prestes a completar o primeiro
centenario de sua Declaragao de Independéncia. O ano era
1922 quando uma feira tecnoldgica trouxe dos Estados
Unidos os ultimos avan¢os no segmento da radiodifusao.
Para testar os novos equipamentos e convencer o0s
investidores, foi organizada uma grandiosa
experimentacdo, que também serviria para celebrar os 100
anos do Brasil como patria independente. Estacbes
transmissoras foram instaladas em Petrdpolis e Niterdi,
mas a que despertou ainda mais o idealismo em Edgar
Roquette-Pinto estava no alto do Morro do Corcovado, na
cidade do Rio de Janeiro. Através dela, o presidente da
republica Epitacio Pessoa proferiu seu discurso de 7 de
setembro e o professor escutou com estranheza e
entusiasmo. Estranheza pelos ruidos “roufenhos”.
Entusiasmo porque vislumbrou as possibilidades do radio
para sua estimada missdao de levar a educa¢do a quem
estava negligenciado pela sociedade e governos.

Depois disso, Edgar Roquette-Pinto, com varios
apoios, entre eles, o do engenheiro e astrébnomo franco-
brasileiro Henrique Morize, criou sua prdépria emissora: a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, inaugurando a
radiodifusdo no Brasil em 1923. Com musicas de concerto e



noticias dos jornais, a programacdo apresentava conteudos
educativos, como palestras sobre ciéncias, declamacdes de
poesias, aulas de literatura e saraus. Eram programas
direcionados a pessoas que desejavam e precisavam
aprender e enriquecer seus intelectos, o que ajudava a abrir
chances melhores em espacos de trabalho. Eram como
aulas em audio ao vivo, ancestrais dos telecursos, do ensino
a distancia e das aulas-remotas, tdo utilizadas em tempos
de isolamento social devido a pandemia do novo
coronavirus. Além disso, a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro e as emissoras que surgiram depois semearam,
desde o inicio da radiodifusdo no Brasil, a ideia de radio
educativa que, mais tarde, seria prevista em legislagao
como atributo obrigatério de emissoras sem fins
comerciais e com objetivo exclusivamente culturais e
educativos. Um exemplo é a Radio Educativa 104 FM,
descendente dos ideais de Edgar Roquette-Pinto.

E possivel afirmar que o radio no Brasil é fruto do
desejo de educar, de transmitir conhecimento e cultura, e
de elevar o nivel intelectual de forma democritica,
acessivel livremente a todo o povo. Obviamente, em quase
um século de existéncia, o radio brasileiro diversificou suas
producdes. Tornou-se comercial, humoristica, esportiva,
jornalistica, ideoldgica, publicitdria e musical, afastando-se
da concepcdo original sonhada por Roquette-Pinto ou
aglutinando seus conceitos a essas caracteristicas.
Provavelmente, durante décadas, o radio contribuiu de
alguma maneira para a melhoria do nivel educacional das
pessoas, mas varios fatores passaram a ser mais decisivos
para essa evolucdo, embora outros sérios problemas
estruturais da educacao no pais ja nao dependam tanto de
um radio educativo. Além disso, a televisdo e as tecnologias
digitais de informac¢ao vem ocupando o protagonismo nas
propostas para responder a demandas educacionais
contemporaneas do Brasil.



Porém, o espectro do radio educador emanado por
Roquette-Pinto ainda paira benignamente em excelentes
praticas no bom e velho radio. Praticas que utilizam o poder
ainda forte dessa midia para levar ao publico conhecimento
e aprendizado. Uma dessas experiéncias é o “UEMS em
Sintonia”, série de programas breves - no jargao do meio,
programetes -, veiculada pela Radio Educativa 104 FM de
Campo Grande (MS). A agdo ganha as paginas do livro “Cem
Cronicas de Linguagem”, idealizado e organizado pela
jornalista Lucinéia Ramos, que atuou por anos na redagao
dos noticidrios dessa emissora publica e educativa. Os
programas sao focados na drea de Letras, com informagdes
significativas sobre linguistica, semantica e outros ramos
do estudo do idioma, mas se estende para temas que
envolvem o universo académico e a importancia da
pesquisa. Elaborados pela professora Dra. Aline Saddi
Chaves, os programas mostram a unido entre a solidez dos
conteddos e a dinamica da comunica¢do radiofénica. O
resultado é uma verdadeira enciclopédia sonora que
invadia os intervalos da programacdo da radio, muitas
vezes, surpreendendo a audiéncia com pequenas e
substanciais doses de novos aprendizados sobre a lingua
que usamos para falar, escrever e expressar nossas
percepcdes sobre a vida. Mérito do radio e sua intacta
capacidade de permitir que informagbes sejam absorvidas
em qualquer grau de atencdo.

Agora, temos a oportunidade de fazer contato com a
riqueza desse conjunto de pequenas aulas no livro “Cem
Cronicas de Linguagem”. Ciente da singularidade da
linguagem radiofénica, a coautora e organizadora também
disponibiliza dudios dos programetes, que podem ser
ouvidos como uma espécie de podcast, acompanhado ou
ndo pela leitura dos textos transcritos na obra. E um convite
a novos horizontes do saber e ao reencontro com o
sentimento que levou Edgar Roquette-Pinto, nos anos

10



1920, a desejar e conceber os primdrdios do radio no Brasil.
Afinal, para ele, o radio tinha o potencial de ser uma
“maquina importante para educar o nosso povo”. “UEMS
em Sintonia” é a prova que o apaixonante meio de
comunicagdo ainda possui forca para converter esse

potencial em maravilhosas a¢des educativas.

Clayton Sales
Jornalista, radialista,

professor e mestre em Ciéncia da Informagado
pela UnB
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APRESENTACAO

Este livro nasceu da necessidade de compartilhar o
programa “UEMS em Sintonia”, transmitido pela Radio
Educativa 104,7 FM, a partir de um projeto de extensdo da
Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul, campus de
Campo Grande. Foram quatro anos de divulgagao de temas
voltados para a drea de conhecimento das linguas e
linguagens, no formato de crénicas didrias, com duragao de
2 minutos e 30 segundos.

A proposta deste projeto de extensao guiou-se, desde
o inicio, pela necessidade de levar ao publico ouvinte os
conhecimentos cientificos produzidos na universidade, em
particular no Curso de Letras, por meio de uma linguagem
didatica e acessivel, sem perder de vista as questdes
tedricas que fundamentam as crénicas. Entendemos,
assim, que uma das principais vocag¢des da universidade é
universalizar o conhecimento, divulgando suas produgdes
para contribuir, de alguma forma, com o bem comum e,
sobretudo, com a constru¢do do ponto de vista critico, em
uma realidade de amplo acesso a informagao.

Nesse sentido, ressalto a participacdo efetiva,
corajosa, humilde e visiondria da autora, Profa. Dra. Aline
Saddi Chaves, docente e pesquisadora do Curso de Letras
da UEMS de Campo Grande, que assumiu este projeto e se
disp0s a ser corrigida quando a linguagem ndo se adequava
ao meio de veiculagdo, precisando ser simplificada para
uma melhor compreensdo do ouvinte, qualquer que fosse
seu grau de instrucao.

Para a veiculacdo das crbnicas, a professora ia
regularmente aos estudios da Radio Educativa MS e
gravava no minimo trés 3audios, que foram ao ar de
domingo a domingo, em diferentes hordrios e com

13



alternancia de temas. Com uma frequéncia de trés
insercOes didrias, as questdes cientificas da drea de Letras
atingiram diversos publicos, desse modo cumprindo o
objetivo de desmistificar e popularizar as ciéncias da
linguagem.

De 2016 a 2020, foram transmitidos mais de duzentos
audios, em torno de assuntos variados, reunidos neste livro
em oito principais tematicas: No principio era o verbo abre a
coletanea de crénicas com temas linguisticos, com
destaque para a etimologia de palavras do uso comum,
empréstimos e estrangeirismos, sinénimos, provérbios,
entre outros; Outras linguagens introduz a riqueza da
linguagem humana, veiculada por palavras, imagens,
gestos, em variadas manifesta¢fes sociais, notadamente
artisticas; A lingua em seus movimentos prop6e um tom
mais politico as crénicas, revelando ser a lingua/linguagem
o lugar do didlogo, em uma rela¢do de acordo ou conflito;
Linguagem, lingua e identidade apresenta as cronicas que
abordam um tema contemporaneo na sociedade: a relagao
entre lingua e identidade, diversidade étnica e
(multi)cultural;  Linguagem e ciéncia aborda temas
geralmente restritos a esfera académica, como a
subjetividade da pesquisa, os limites da ciéncia e
abordagens tedricas pouco disseminadas nos lugares de
grande circulacdo da linguagem, como as midias;
Linguagem, ensino e aprendizagem introduz a contribuicao
efetiva das ciéncias da linguagem para o fazer didatico e
pedagdgico; Linguagem e filosofia reline crdnicas sobre
temas da filosofia que, de modo direto ou indireto, estdo
relacionados a linguagem humana, a moral e ao que vem a
ser uma vida boa; Linguagem e Tecnologia finaliza a
coletanea com crénicas sobre o impacto da tecnologia na
linguagem, e vice-versa.

Tendo em vista que esta obra visa a divulgagao
cientifica, os textos apresentam uma linguagem mais
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acessivel ao publico. Para garantir uma leitura fluida e
atraente, a autora optou por ndo seguir estritamente as
normas técnicas empregadas em textos cientificos. Com
relacdo a linguagem adotada, as cronicas foram adaptadas
as normas basicas de escrita, omitindo as marcas de
oralidade caracteristicas do veiculo radiofénico. Isso
explica por que os 3dudios, disponibilizados ao leitor na
versdo digital do livro (e-book), podem apresentar
divergéncias com relagdo a versdo escrita.

Sobre a sele¢ao das crénicas, foi dificil escolher
aquelas que deveriam compor esta coletanea, o que
justifica que alguns capitulos apresentam mais crénicas do
que outros.

As paginas deste livro apresentam textos leves, apesar
de tratarem de assuntos complexos, oriundos da area
cientifica. Disponibilizamos aos leitores/ouvintes os dudios
de alguns programas, desejando que tenham uma
experiéncia de pura fruicdo no contato com temas que, no
final das contas, fazem parte das questGes mais cotidianas.

Boa leitura!
Lucinéia Ramos
Mestre em Letras

Jornalista da Radio Educativa 104,7 FM
Produtora do programa "UEMS em Sintonia"
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AS FUNQOES DA LINGUAGEM HUMANA

A linguagem é uma habilidade exclusiva dos seres
humanos? Segundo estudiosos, tanto os homens quanto os
animais possuem uma aptidao para a comunicacdao por
meio da linguagem. A diferenca é que, entre os animais,
essa capacidade se limita a transmissao de uma mensagem
por meios sonoros e sensoriais. O linguista francés Emile
Benveniste explica que as abelhas se comunicam por meio
de dangas, que tém por finalidade indicar a distancia para
se alcancar o alimento. Jd alinguagem humana ndo se limita
a simples transmissdo de uma informacao. Seu veiculo é a
lingua, um sistema de signos, ou seja, um cdédigo
desenvolvido por uma comunidade linguistica em
particular, que permite a seus falantes realizarem inimeros
atos de fala. Por meio da lingua e da linguagem, o homem
ndo apenas informa, mas também percebe o mundo a sua
volta, interage com outros individuos, expressa emocdes,
constréi sua prépria identidade, tenta convencer ou
persuadir, cria, até mesmo, realidades inexistentes, como
neste verso de Manoel de Barros: “Deixei uma ave me
amanhecer”. A linguagem também é acdo, segundo o
linguista brasileiro José Luiz Fiorin. Assim, é somente ao
proferir dizeres como “Declaro-os marido e mulher” que o
matriménio adquire validade, aos olhos de uma religiao.
Por tudo isso, diz-se que a linguagem humana é uma
atividade simbdlica, que ndo se limita a informar alguém a
respeito de algo.
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“Ave da Manh3” (Edson Castro, 2017). Cedido pelo autor.
Fonte: Instagram @edsoncaztro_
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ETIMOLOGIA

A palavra “etimologia” vem do grego étimo, que
significa “origem”, e logia, “campo de estudos”. Para os
estudiosos da etimologia das palavras, assim como os seres
vivos, as palavras também nascem e evoluem. A palavra
“dtomo”, por exemplo, significa “indivisivel”, mas os
avancos das ciéncias revelaram que essa particula é dividida
em prdtons, néutrons, mésons, elétrons. Assim, a palavra
“adtomo” teve seu significado reformulado nos diciondrios
lexicograficos. J& a palavra “trabalho” vem do latim
tripalium, termo formado pela jun¢ao dos elementos tri,
que significa “trés”, e palum, que quer dizer “madeira”.
Tripalium era o nome de um instrumento de tortura
constituido de trés estacas de madeira bastante afiadas, de
uso corrente em tempos remotos, na regido hoje ocupada
pela Europa. Originalmente, portanto, '"trabalhar"
significava “ser torturado”. Os escravos e os pobres que
ndo podiam pagar os impostos eram os que sofriam as
torturas no tripalium. Assim, quem trabalhava, naquele
tempo, eram as pessoas destituidas de posses e, por
extensao, aquelas que desempenhavam atividades de
grande forca fisica: camponeses, artesdos, pedreiros, etc.
Com o tempo, “trabalho” passou a significar uma atividade
exaustiva ou dificil. Foi somente no século XIV que a palavra
adquiriu o sentido genérico que hoje lhe atribuimos,
relacionado a aplicacdo das forgas e faculdades (talentos,
habilidades) humanas para alcancar um determinado fim.
Com a especializagao das atividades humanas, sobretudo a
partir da Revolu¢do Industrial no século XIX, “trabalho”
ganhou novas acep¢des, de tal modo que o Novo Diciondrio
Aurélio da Lingua Portuguesa lhe dedica vinte acepg¢des
basicas e diversas expressdes idiomaticas.
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CARNAVAL: “ADEUS A CARNE”

O brasileiro é um povo festeiro? Pelo menos, esta é
uma imagem bastante difundida internacionalmente a
nosso respeito, e ganha todo seu sentido na época da festa
mais esperada do ano: o Carnaval. A palavra “carnaval” tem
origem no italiano carnevale, que deriva do latim, resultado
da aglutinagdo dos radicais “carne” (carnis) e “retirar”
(levare). Literalmente, “carnaval” significa “tirar a carne”.
A forte associacao do termo com a tradi¢do catdlica leva a
outro significado: o carnaval marca o inicio da quaresma, ou
seja, o periodo que antecede a Pdscoa. A histdria do
carnaval acompanha a histéria da Igreja catdlica, mais
exatamente o século Xl, em plena Idade Média. Seu periodo
é compreendido entre a Epifania, ou Festa dos Reis,
celebrada no dia 6 de janeiro, e o inicio da quaresma, na
Semana Santa. Antes desse periodo, era permitido festejar,
ficando a festa conhecida até hoje como “adeus a carne”.
Na época moderna, o termo foi ganhando novas
significagbes, segundo o contexto de uso. Assim, os
diciondrios atribuem dois sentidos prdprios - como
dissemos, festa profana e periodo que antecede a
quaresma - e dois sentidos figurados — um estado de animo
de alegria, e, de outro lado, confusdo e bagunga. De
“carnaval” derivam o adjetivo “carnavalesco”, relativo ao
carnaval, e o substantivo homénimo, que designa o
profissional responsavel pela criacdo das fantasias e
alegorias dos desfiles que arrastam multidées no Brasil.
Vocé notou como, em nosso dia a dia, empregamos
palavras e expressdes carregadas de histdria?
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TiTULOS ACADEMICOS

Nas universidades, um dos rituais académicos mais
esperados € a formatura. Todos os anos, formam-se
licenciados e bacharéis nas mais variadas dreas do
conhecimento: Geografia, Pedagogia, Letras, Agronomia,
Direito, Artes cénicas, Turismo, Ciéncias da computacao,
entre muitas outras. A diferenca entre os dois graus
académicos estd em que o licenciado pode atuar como
professor, seja na Educa¢do Infantil, no Ensino
Fundamental ou Médio, enquanto o bacharel deixa a
universidade para exercer funcdes no mercado de trabalho,
em &reas especificas. E interessante conhecer a etimologia
dos termos “licenciatura” e “bacharelado”. O primeiro vem
do latim licentia, que significa “dar permissao”. Segundo o
Dicionario francés Le Littré, as licenciaturas universitarias
foram assim denominadas porque davam permissao,
licenca, para ensinar. J4 o termo “bacharelado” vem do
latim vulgar baccalarem, que designa um cavaleiro iniciante.
Na Idade Média, essa acepcdo se conservou, sendo o
bacharel um herdeiro de terras e posses que estudava em
propriedades rurais cedidas a universidade, cujo reitor era
0 magnificus, empregado até os dias atuais para se referir a
essa autoridade, por meio do pronome de tratamento
“Magnifico  Reitor”.  Posteriormente, o termo
“bacharelado” adquiriu outra acepc¢do, a partir da
justaposicdo dos radicais bacca (bago) e laureatus (coberto
de louros), resultando no sentido mais atual daquele que
recebeu um prémio, que triunfou. Apds a formacao
universitaria em nivel de graduacdo, o licenciado e o
bacharel podem evoluir para a formagdao em nivel de pds-
graduacdo, em sentido restrito (stricto sensu) ou amplo
(lato sensu). O Mestrado e o Doutorado fazem parte da pds-
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graduagdo stricto sensu, e formam mestres, do latim
magister, aquele que ensina, e doutores, também do latim
docere, docente, sendo considerado o mais alto grau
académico.
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PROPINA, GORJETA, CAFEZINHO

Sao didrias as noticias sobre recebimento de
gratificacdes em transag¢des fraudulentas, em particular na
esfera da politica. Essas remuneracdes indevidas circulam
nas midias sob diferentes designacdes, sendo bastante
comum ouvirmos ou lermos o termo “propina”. Origindria
do grego pind, a palavra tem relacao semantica com beber,
bebida. E curioso perceber que o termo “gorjeta”, do latim
gurguis, isto é, “garganta”, entretém a mesma ideia de
“propina”. A gorjeta serve para “molhar a garganta”.
Também recentemente, ouvimos o termo “cafezinho”,
espécie de senha empregada para combinar o recebimento
de favorecimentos ilicitos. Em francés, “gorjeta” ¢é
pourboire, literalmente, “para beber”. Também nesse
idioma, o emprego conotativo de “propina” é “copo de
vinho”, pot de vin. S3o acep¢Oes que se mantém desde a
Antiguidade, passando pela Idade Média, até chegar aos
dias de hoje. E, as palavras sdo cheias de ecos e memdrias.
Reverberam sentidos antigos, que se acreditava
adormecidos. Mudam os tempos, mas nem sempre as
palavras mudam seu sentido original, como mostram as
designacdes “propina”, “gorjeta”, “cafezinho”. No Cédigo
Penal brasileiro, a “propina” é considerada um crime de
corrupgao ativa, qual seja oferecer ou prometer vantagem
indevida a funciondrio publico, para determina-lo a praticar,
omitir ou retardar ato de oficio. No entanto, o ato de
receber propina extrapola, nos dias de hoje, a esfera
publica, e parece ter-se disseminado na cultura, indicando
qualquer tipo de suborno em troca de dinheiro. Em sua
funcdo de informar e, ndo raro, de alardear os
acontecimentos, a imprensa tem uma preferéncia especial
pelo termo “propina”, cujo registro de linguagem se
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relaciona as girias, variantes menos formais da lingua, em
uso por certos grupos sociais marcados. Mas, em Portugal,
“propina” significa o valor pago pelo ano escolar. Tudo isso
indica que as palavras entretém uma relag¢do intima com a
cultura e a sociedade.
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EMPRESTIMO E ESTRANGEIRISMO

Vamos conhecer um pouco mais sobre nossa lingua
portuguesa, em uma breve exposicdo sobre a diferenca
entre empréstimo linguistico e estrangeirismo. Faz parte do
enriquecimento do léxico de uma lingua, isto é, seu
vocabulario, o empréstimo a palavras provenientes de
linguas estrangeiras. Essa troca dd provas do cardater
histdrico e (i)memorial das linguas, o que contribui para
enriquecé-las, reforcando a ideia de que uma lingua é muito
mais do que um instrumento de comunica¢do. Abajur, sutid,
batom, chofer, greve, sdao alguns dos mais conhecidos
empréstimos linguisticos do francés para o portugués,
incorporados ao nosso idioma no som e na grafia. Mas os
galicismos, isto é, palavras provenientes da lingua francesa,
nem sempre mantiveram seu sentido original. A palavra
marchand, por exemplo, é empregada em francés para se
referir a qualquer comerciante, marchand de flores,
queijos, frutas. Em portugués, marchand é empregado para
se referir ao profissional que comercializa obras de arte.
Diferente do empréstimo linguistico, o estrangeirismo
refere-se a termos que conservaram a grafia, e ndo raro a
pronuncia, do idioma original. Sdo exemplos palavras como
grand-prix ou batata sautée (as vezes soté!), ou expressoes
como fin- de-siecle e déja-vu. As linguas sdao o lugar
privilegiado da histdria e da memdria de um povo. Conhecé-
las ou simplesmente aprecia-las é uma forma de criar e de
reforcar sua prépria identidade.
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EXPRESSOES LATINAS

A conservacao de termos latinos no vocabuldrio do
portugués do Brasil testemunha a influéncia determinante
da histdria, com seus povos e costumes, sobre as linguas,
neste caso, a lingua originalmente falada no Lacio, regido
que corresponde, nos dias de hoje, ao entorno da cidade de
Roma, capital da Itdlia. O vocabulario juridico é um dos mais
ricos no emprego dessas expressdes, a exemplo de habeas
corpus, data venia, res publica, stricto jure, sursis. Na
politica, sobrevivem com éxito expressbes como ad
referendum, ad hoc, vox populi; na economia, per capita; no
vocabulario académico-cientifico, corpus, corpora, mutatis
mutandi, pro labore, apud, lato sensu, stricto sensu, ipsis
litteris, ibidem; no vocabuldrio policial, modus operandi,
causa mortis, post mortem; no emprego usual, a priori, a
posteriori, pro forma, post scriptum, honoris causa, modus
vivendi, grosso modo, ad infinitum; na arquitetura, intra
muros, extra muros. Nos termos médicos, ndo obstante as
adaptacdes ja sofridas, o parentesco com o latim é evidente
em  “cdlcio” (calcium), “potassio”  (potassium),
“cartilagem” (cartilago), “cicatriz” (cicatrix), “intestino”
(intestinum), “lactacdo” (lactare), “muco” (mucus). Na
biologia, a presenca do latim é marcante no nome cientifico
de seres vivos, que indica, respectivamente, o género e a
espécie: “gato” (feliscatus), ‘“cavalo” (equuscaballus),
“lobo” (canis Idpus), “cdo” (canis familiaris), “jacaré”
(caimancrocodilus), etc. Esses termos revelam que,
ressalvado o fato de ja ndo ser mais falado e de ndo sofrer
variacao, o latim, ainda que considerado uma lingua morta,
sobrevive com vigor nas linguas que dele derivam.
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PROVERBIOS FRANCESES

Nés falamos sobre os estrangeirismos de origem
francesa, os chamados galicismos. Mas vocé sabia que
alguns provérbios, mdximas e outros ditos também tém
origem na lingua francesa? Além disso, sabia que remetem
a fatos e acontecimentos histéricos? E o caso da expressdo
“sair a francesa”, que em francés é referida como “sair a
inglesa”. Franceses e ingleses estiveram em guerra durante
sete séculos, e os efeitos dessa inimizade persistem em
ambas as linguas até os dias de hoje. Um agiota, por
exemplo, era chamado de “inglés” (anglais). Em seguida,
apareceu a expressdo ‘“sair a inglesa” (filer a I'anglaise), em
referéncia a alguém que deixa um recinto sem se deixar
notar. Na Inglaterra, a mesma expressao € to take french
leave. No Brasil, saimos ‘“a francesa”. No século XVI,
aparece a expressdo ‘“ter os olhos maiores do que a
barriga” (avoir les yeux plus gros que le ventre), pela pluma
do filésofo, escritor e politico francés Michel de Montaigne.
E o que dizer da expressao “estar com a pulga atrds da
orelha?” (avoir la puce a l'oreille). Ela aparece no conto O
Rouxinol, do poeta e fabulista francés Jean de la Fontaine,
no século XVII, nesta passagem: “quando a mog¢a que pensa
no seu amante ausente a noite toda, fica com a pulga atras
da orelha”. Originalmente, esse dito possufa uma
conotacao sexual. Mais tarde, a expressao passou a
designar seu significado atual, isto é, uma atitude de
desconfianca. Enfim, o famoso provérbio “o habito nao faz
o monge” (L’habit ne fait pas le moine) teria origem em um
fato histdrico: em 1297, Francois Grimaldi teria se apossado
da fortaleza de Mdénaco, fazendo-se passar por um monge
franciscano. O brasdo monegasco, representando por dois
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monges que seguram uma espada, ilustra essa epopeia da
época medieval.
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EXPRESSOES IMAGETICAS

Em seu dia a dia, sem se darem conta, os falantes de
uma lingua empregam as chamadas expressdes
idiomadticas, ou seja, palavras e frases tipificadas em um
idioma, cujo significado difere daquele normatizado nos
diciondrios. Nao é diferente em nossa lingua portuguesa,
rica em expressdes imagéticas, mais utilizadas na
linguagem coloquial, com diferentes finalidades: facilitar a
comunicagao, provocar efeitos de riso ou ironia e também
para transmitir uma mensagem de forma indireta. E assim
que empregamos expressdes enriquecidas pelo Iéxico da
lingua portuguesa, ou seja, o conjunto de palavras
disponiveis em uma lingua para o uso dos falantes. Esse
filme é um abacaxi, fiquei a ver navios, essa redacdo é uma
pérola, ela sé fala abobrinhas, perdi o fio da meada, ela estd
com dor de cotovelo, nem tudo sdo flores, ele é muita areia
para meu caminhdozinho sdo algumas das expressdes
idiomdticas tipicamente brasileiras, cuja traducdo nem
sempre encontra equivalentes em outras linguas. O mesmo
ocorre em outros idiomas, como o inglés e o francés. Um
falante de lingua inglesa dird que um coach potato € alguém
que gosta de ficar horas deitado no sofd assistindo a
televisao, isto é, alguém que vegeta no sofd, como uma
batata. Em francés, diz-se de uma pessoa de baixa estatura
que ela é alta como trés macgas, haut(e) comme trois
pommes. Ou ainda, pode-se dizer de alguém ambicioso que
tal pessoa tem “dentes longos”, avoir les dents longues.
Entre o divertido, o cOmico e o satirico, as expressdes
idiomaticas dizem muito sobre o carater e a identidade dos
falantes de uma lingua em suas respectivas comunidades.
Mas também expressam visées de mundo, como nessa
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expressao: ela estd para ld de Bagdd, que ndo faria nenhum
sentido para um natural do Iraque.
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EXPRESSOES IDIOMATICAS COM ALIMENTOS

Aquele filme é um abacaxi, ela arrancou um bife da
minha unha, comi o pdo que o diabo amassou, levei um chd
de cadeira, daquela dgua ndo bebo mais, meu beijinho de
coco. S3o tantas e tao variadas as expressodes linguisticas
com nomes de alimentos! E ndo s6 em portugués. Para os
franceses, “contar saladas”, raconter des salades, significa
dizer coisas sem importancia, como em portugués, “falar
abobrinhas”. Para um falante de lingua inglesa, uma fatia
de torta, piece of cake, designa uma tarefa facil de ser
realizada. Em espanhol, dar la vuelta a la tortilla significa
“reverter uma situa¢do”. Essas expressdes, chamadas
idiomaticas, sdo caracteristicas de um idioma e,
consequentemente, de uma visdo de mundo. Como elas
funcionam, e por que as utilizamos? Nas linguas, algumas
palavras adquirem, além de um sentido prdprio, literal, que
encontram, via de regra, um referente no mundo - como a
fruta banana -, um sentido figurado, implicito, associado a
uma imagem (um ser, um objeto). Por um processo
metafdrico, alimentos como banana, abacaxi, chd, dgua,
veem seu sentido literal, denotativo, ser transferido para
um sentido ndo literal, conotativo, que requer,
evidentemente, uma traducdo e interpretacao.
Normalmente, essas expressdes sao empregadas em
contexto informal, dai dizermos que o registro de
linguagem se modifica, do padrdo para o coloquial, e até
mesmo a giria. Elas manifestam a necessidade que nds,
falantes, temos de ‘“quebrar o gelo” em situac6es mais
descontraidas, mas elas também permitem um
distanciamento, deslizando para o eufemismo e a critica.
Em francés, alguém “alto como trés macds”, haut comme
trois pommes, é uma maneira de se referir a sua baixa

41



estatura. Em portugués, quando dizemos que tal livro é um
“abacaxi”, ndo somos nada eufémicos. Trata-se de uma
critica a algo tdo penoso quanto cortar um abacaxi. E,
lingua e cultura sdo indissocidveis!
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EXPRESSOES IDIOMATICAS FRANCESAS

Vocé certamente conhece palavras francesas
empregadas em nossa lingua portuguesa como
estrangeirismos: abajur, batom, nécessaire, bidé, mousse,
lingerie. Mas vocé conhece outros galicismos, isto §é,
expressoes de origem francesa, como déja-vu, fin-de-siécle,
parti pris, tour de force, en passant, téte-a-téte, entourage,
entre muitas outras empregadas, preferencialmente, no
registro escrito em contextos formais, a exemplo da
literatura, do direito, das ciéncias, da politica? Até pouco
mais da metade do século XX, essas expressdes apareciam
com maior frequéncia em nosso vocabuldrio, uma heranca
da influéncia francesa na cultura brasileira, irradiada,
principalmente, pelo Rio de Janeiro, antiga capital do
Império e centro da cultura letrada e erudita do resto do pais.
Segundo o ensaista paulista Antonio Candido, o francés é
uma lingua de desenvolvimento, pois foi pelas traducdes
francesas que os brasileiros do século XIX leram autores
classicos daliteratura mundial, como Goethe, Byron, Schiller.
Para o linguista Jean-Claude Beacco, professor na
Universidade de Paris 3, o francés é uma lingua de cultura,
diferentemente do inglés, lingua de comunicagdo. Fruto do
eurocentrismo, € verdade, a passagem obrigatdria pelo
francés, nas obras literdrias e cientificas, nas pecas juridicas
e nos discursos politicos mais elaborados, era considerada
uma garantia de prestigio, status e credibilidade. Afinal, nada
mais charmoso ou mais chic do que dizer déja-vu para uma
impressao de algo ja visto ou vivido, fin-de-siécle para fim dos
tempos, parti pris para uma opiniao pré-concebida, tour de
force para uma proeza, en passant para casualmente, téte-a-
téte para uma conversa privada, entourage para roda social.
Voila nossa dica!
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“ISMOs”

O sufixo -ismo, proveniente do grego, é amplamente
empregado em portugués para designar tendéncias
politicas, religiosas, estéticas, comportamentais e
ideoldgicas em geral, como em cristianismo, budismo,
racismo, marxismo, machismo, feminismo, romantismo,
realismo, naturalismo, veganismo. Na era da globalizacdo e
da pds-verdade', os “ismos” j& se tornaram um lugar
comum. Frequentemente, este sufixo é tomado em sentido
pejorativo, relacionado a ideia de discurso totalitdrio.
Contribui para essa conotacao negativa a associacao do
sufixo -ismo a ideia de doenca, como reumatismo,
botulismo, alcoolismo. Dai a orientacdo de substituir
homossexualismo por homossexualidade, tendo em vista a
conotagdo daquele termo a ideia de doenca. Para além das
questOes puramente formais, observa-se que o emprego
da lingua, em suas mais variadas unidades, como € o caso
de um sufixo, estd associado a carga semantica, positiva ou
negativa, que as palavras adquirem ao longo de sua
existéncia, no contato entre os falantes das mais diversas
orientacbes de pensamento e comportamento. Mas,
querendo combater os ‘“ismos”, ndo estariamos
refor¢ando essaideia, por exemplo, ao se falar em fascismo,
nazismo ou comunismo? Querendo denunciar a divisdo da
sociedade em classes, ndo estariamos reforcando essa
atitude discriminatdria, ao divulgar e compartilhar nas
redes sociais esses “ismos”?

1 Cf. a cronica “Pds-verdade”.
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SINONIMOS

Certas palavras sé adquirem sentido quando
relacionadas a outras. E o caso das conjuncdes. No enunciado
“Nao te liguei porque estava em uma reunido”, a conjun¢ao
“porque” ganha significado ao estabelecer uma relagao de
causalidade entre os dois termos da oracdao. Mas, sozinha,
essa conjuncdo ndo possui um referente no mundo, ou seja,
ndo possui um significado em sentido restrito. Por esse e
outros motivos, € tarefa da Semantica investigar a relacao
entre as palavras, a exemplo dos sinénimos. Dois termos sao
chamados sinénimos quando apresentam a possibilidade de
se substituirem uns aos outros em determinado contexto.
Nessa concepcao classica, “ingerir’” é sinbnimo de “engolir”,
por exemplo. Mas, o que dizer de enunciados como “Luiza
ndo gosta que a chamem de garota; prefere ser chamada de
menina”’; “Luiza ndo gosta que a chamem de menina; prefere
ser chamada de garota’’? Como se vé, menina nem sempre é
sinbnimo de garota. Conclui-se, desse modo, que ndo se pode
falar em sin6nimos perfeitos, pois deve-se levar em conta o
contexto de uso das palavras. Além disso, existem as
diferencas de registros, como em “trabalho”, “servico”,
“trampo”, que sdo palavras distintas para se referir a mesma
realidade: o local de trabalho. Por outro lado, ndo se pode
esquecer das diferencas dialetais, isto &, as variantes
sociolinguisticas, que podem ser de ordem geografica, social,
cultural, entre outras. “Aipim”, “macaxeira” e “mandioca”
sdo variantes dialetais geograficas. Mas, o que dizer de termos
tdo distintos quanto “revolucao”, “golpe”, “impeachment”,
“ditadura”, para se referir a uma realidade tnica? Nesse caso,
a questao é mais complexa. Fatores histdricos e ideoldgicos
intervém, frequentemente, na escolha das palavras, pelo
ponto de vista adotado.
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ASPECTO VERBAL

Perfeito, imperfeito, mais-que-perfeito. Afinal, por
que os modos e tempos verbais sdo complementados por
essas denominac¢des? Frequentemente, pensamos nos
verbos como categorias linguisticas ou gramaticais que se
referem a passagem do tempo, dai as designagOes
“presente”, “pretérito”, “futuro”. Acrescenta-se a essa
ideia a no¢do semantica de que os verbos se referem a
a¢des humanas: comer, dormir, tomar, sentar-se, etc. Mas,
além de expressar a¢des transcorridas no tempo, os verbos
também expressam o ponto de vista daquele que fala.
Tomemos por exemplo, no modo indicativo, o tempo
verbal denominado pretérito imperfeito. ‘‘Pretérito”
refere-se a uma agdo passada, ao passo que “imperfeito”
designa o ponto de vista do falante sobre essa acao
transcorrida no passado. Isso explica por que existem
diferentes tempos verbais de pretérito, como é o caso na
lingua portuguesa: pretérito perfeito, pretérito mais-que-
perfeito, futuro do pretérito, pretérito imperfeito do
subjuntivo. Em outras palavras, a mesma acao transcorrida
no passado pode ser enunciada por diferentes
perspectivas. Ao dizer “Eu fui ao cinema”, dou a entender
a meu interlocutor que esta agdo estd concluida. Alids,
frequentemente, o pretérito perfeito vem acompanhado
de um marco temporal, como “ontem”, “na semana
passada”, “ha dois anos”, etc. Mas, ao dizer “Eu ia ao
cinema”, o falante ndo destaca o término da acdo, o que,
objetivamente, j& ocorreu, mas, em vez disso, confere a
esse passado remoto um efeito de presentificacdo, ou seja,
faz reviver o passado, rememora-o como se fosse ‘“hoje”.
Por isso, frequentemente, dizemos, “quando eu era
crianca, viajava todos os finais de ano para Minas Gerais”.
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No modo subjuntivo, ao dizermos “se eu soubesse que era
facil dirigir, teria aprendido antes”, estamos indicando um
certo arrependimento por ndo ter feito algo que, agora,
parece simples.
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ANTITESE?

As figuras de estilo contribuem para enriquecer a
linguagem poética. Sdo metaforas, paradoxos, alegorias,
prosopopeias, entre outras figuras que enriquecem o texto
literdrio, pela figurativizagdo de temas muitas vezes
corriqueiros. Esse procedimento também é empregado na
literatura infanto-juvenil, a exemplo dos poemas de Cecilia
Meireles, proeminente poeta brasileira nascida no Rio de
Janeiro. No poema Ou isto ou aquilo, publicado em 1964,
ano de sua morte, é tematizada a descoberta pela crianga
da realidade que a circunda, e diante da qual ela se vé
dividida entre quais escolhas fazer. Para dar corpo a esse
tema, a autora enriquece o poema com a figura da antitese,
ou seja, quando ha o contraste de ideias, como podemos
apreciar neste belo poema:

Ou se tem chuva e ndo se tem sol,

ou se tem sol e ndo se tem chuva!

Ou se calca a luva e ndo se p6e o anel,
ou se pde o anel e ndo se calca a luva!
Quem sobe nos ares ndo fica no chdo,
quem fica no chdo ndo sobe nos ares.

E uma grande pena que ndo se possa
estar ao mesmo tempo nos dois lugares!
Ou guardo o dinheiro e ndo compro o doce,
ou compro o doce e gasto o dinheiro.
Ou isto ou aquilo: ou isto ou aquilo...

e vivo escolhendo o dia inteiro!

Ndo sei se brinco, ndo sei se estudo,

se saio correndo ou fico trangquiilo.

Mas ndo consegui entender ainda

qual é melhor: se é isto ou aquilo.

2 Audio com a participagdo de Emanuelle Chaves Martins (8 anos) na
recitagdo do poema.
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EUFEMISMO

Na tradi¢do escolar, o eufemismo é definido como
uma figura de estilo, ou figura de linguagem, amplamente
estudada nos textos literarios, que gozam do prestigio e do
status de linguagem rebuscada, verdadeiro padrdo a ser
seguido. No entanto, o eufemismo estd presente na
linguagem cotidiana, e pode ser definido como a expressao
atenuada de uma ideia ou de um fato cuja evocacao direta
poderia chocar ou provocar a desaprovagao. Empregamos
um eufemismo para evitar rea¢des inesperadas, para
provocar a adesao do interlocutor ao discurso do locutor,
para evitar tabus e preconceitos sociais e linguisticos, bem
como por educag¢ao. Um amigo convida outro amigo para
sair, e este Ihe responde que “acha” que nao pode sair. O
verbo “achar”, no uso que dele fazemos no portugués do
Brasil, aparece frequentemente como um eufemismo para
dizer “ndao”. Outros procedimentos linguisticos favoritos
do eufemismo s3o a negacdo e a perifrase. Quando
dizemos que um produto ndao é barato, na realidade,
queremos dizer que é caro. No caso da perifrase,
substituimos uma palavra por um grupo de palavras, como
na expressao “pessoas da terceiraidade”, preferida para se
referir a uma pessoa de idade avancada. Quando dizemos
que alguém estd com “aquela doenga”, ndo ha dividas de
que se trata de uma Unica e conhecida doenca. Seja nas
relacbes pessoais, em familia, entre amigos, colegas de
trabalhos, ou com pessoas que mal conhecemos, ou seja,
em diversas situacdes do dia a dia, o eufemismo evita o
confronto na comunicagdo. Sob esse ponto de vista, pode
ser interpretado como uma maneira de se defender, o que
revela que nem tudo pode ser dito na comunicagao.
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OS TEMPOS VERBAIS:
DA LOGICA AO PONTO DE VISTA DO FALANTE

De um ponto de vista morfoldgico, os verbos sdo
termos varidveis, que se flexionam em modo, tempo,
ndmero e pessoa. De um ponto de vista semantico, a
categoria linguistica dos verbos refere-se a fenémenos,
enquanto a categoria dos substantivos denota substancias,
como seres e objetos, concretos ou abstratos, e ainda
sentimentos, sensagfes, conceitos. Desde Aristdteles, o
verbo estd intimamente associado a no¢do de tempo, “uma
palavra que significa com o tempo”. Mas como explicar a
presenca de diferentes formas de se expressar o passado,
o presente e o futuro pela categoria do verbo nas linguas
naturais? O surgimento de uma ciéncia da lingua, a
Linguistica, no século XX, contribuiu fortemente para se
observar o funcionamento dos tempos verbais para além
de seu cardter cronoldgico, em especial a partir da teoria da
enunciacdo. Assim, por exemplo, o pretérito perfeito, o
pretérito imperfeito e o pretérito mais-que-perfeito ndo
podem ser compreendidos exclusivamente pela nocao de
tempo, afinal, todos se referem a a¢des transcorridas no
passado. Na realidade, o que leva um falante a empregar
um desses tempos é o ponto de vista adotado sobre a
realidade, ora percebendo um fendmeno como acabado
(“Eu fui a praia”), ora como inacabado (“Euia a praia”), ora
como anterior a um passado (“Eu tinha ido a praia”). A
teoria da enuncia¢do coloca o sujeito falante no centro da
compreensdo sobre os fatos de linguagem; o enunciador se
torna, assim, o ponto de referéncia a partir do qual o
interlocutor recebe e compreende uma mensagem. Essa
teoria revé a concepcao tradicional 18gica da gramatica,
herdada dos gregos, ao estabelecer que arealidade é criada
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a partir do sujeito falante (ego), do tempo (nunc) e do
espaco (hic) de sua enunciagao.
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O ENRIQUECIMENTO DAS LINGUAS PELOS
NEOLOGISMOS

Mouse, nécessaire, vodka, flamenco, lasanha, s&o
palavras de origem estrangeira, certo? Mas sera que
também podemos categoriza-las, no interior do sistema
linguistico de uma comunidade de fala, como neologismos?
Alingua é, ao mesmo tempo, um sistema de classificacdao e
um sistema de comunica¢do. Isso significa que ela
apresenta propriedades internas, as relagbes entre suas
partes, do som ou fonema, passando pela palavra e a frase;
e propriedades externas, que explicam as variacbes e
mudangas sociais e histdricas ocasionadas pelos usos que
dela fazem seus falantes. Consequentemente, as
propriedades externas também s3o responsdveis por
modificar as propriedades internas. Estrangeirismos como
site, do inglés, e empréstimos linguisticos como abajur, do
francés e, ainda, azar, do arabe, renovaram o léxico do
portugués, dai arazao de esses termos serem considerados
por alguns estudiosos como neologismos. O argumento
mais forte é de que os termos provenientes de outras
linguas, e incorporados ao sistema da lingua de
acolhimento, vém ampliar seu vocabulario, 0 que comprova
o carater produtivo das linguas. Produtivo porque a palavra
estrangeira significa uma economia linguistica, ndo sendo
necessario traduzir, por exemplo, uma palavra como
futebol, do inglés football, “bola no pé”, ou batom, em
francés, objeto em forma de bastdo, mais especificamente
uma bengala. Na ciéncia da lingua, o Iéxico corresponde ao
acervo de vocabulos disponiveis aos falantes, em numero
infinito, visto que as linguas variam e mudam conforme as
épocas e os lugares. Essa area de estudos da Linguistica
revela-se fascinante por articular elementos linguisticos aos
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extralinguisticos, aproximando a ciéncia de sua vocagao
para explicar os fen6menos do mundo mediados pela

linguagem. Afinal, quanto charme em poder dizer “c’est la
vie” ou “ciao”!
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OUTRAS LINGUAGENS






AS LINGUAGENS NAO-VERBAIS

Ja falamos do conceito de linguagem e da distincao
entre linguagem verbal e linguagem ndo verbal. Vamos
aprofundar a nocdo de linguagem nao verbal. Darcilia
SimOes, professora e pesquisadora da Universidade
Estadual do Rio de Janeiro, especialista em Semidtica,
explica que, além da linguagem verbal, veiculada pelo
complexo sistema de signos de uma lingua, os homens
desde sempre se comunicaram por outros meios
semidticos, ou seja, por mecanismos de producdo de
sentido que se fizeram necessarios para o estabelecimento
da compreensdo mutua. Segundo Simbes, o grunhido, o
grito, a gesticulagdo, foram as primeiras formas de
comunicagao utilizadas pelo homem. Mais tarde, surgiu o
desenho, e as paredes das cavernas eram as telas onde seus
primeiros quadros foram gravados. Com o passar do
tempo, outras linguagens foram surgindo. Dentre elas, o
vestudrio, a alimentacdo, a habita¢do, a formacdo dos
nucleos populacionais, o corte dos cabelos, o escambo, o
comércio, etc. foram linguagens que se construiram a
medida que atendiam a necessidades novas. A matematica,
a arquitetura, a astrologia e a astronomia sdo exemplos de
linguagens mais sofisticadas que surgiram acompanhando
a evolu¢ao do homem e da sociedade. Na era digital, a
autora cita ainternet como advento que “p6e o homem em
contato direto com textos que Ihe tocam os olhos (palavras
e imagens visuais), os ouvidos (fala, ruidos, musica, etc.), o
tato (teclado, mouse, toque no video)”. Essa concepcao
alargada de linguagem, uma vez estendida aos mais
variados modos e meios de significacdo, da provas da
complexidade da comunicacao humana, simbdlica por
natureza. Mas, como explica o fildsofo russo Volochinov,
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nenhum material semidtico estd isento de um conteldo
ideoldgico. Por exemplo, separados, o pao e o vinho sdo
alimentos, mas, juntos, veiculam um contetdo vivencial da
histéria do Ocidente: o corpo e o sangue de Cristo.
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APERTO DE MAO

Nds ja falamos sobre a linguagem ndo verbal, e ndo é
que ela reaparece a todo momento, ocupando as primeiras
paginas de jornais impressos e digitais? Estamos falando
dos apertos de mao do Presidente da maior poténcia
mundial. Esse gesto, que parece ser uma das marcas da
personalidade enérgica e polémica do politico em questao,
ganha as paginas dos jornais por motivos inusitados. Para
alguns analistas, o aperto de mdo forte e insistente do
Presidente seria uma forma de marcar um posicionamento,
de afirmar uma posicao politica firme, traduzindo nesse
gesto uma certa superioridade. Essa leitura ficou bastante
evidente quando esse Presidente encontrou seu homdlogo
europeu, que, para a surpresa de jornalistas e fotdgrafos,
revidou o aperto, ainda mais vigoroso. Foi assim que uma
manchete estampou o seguinte titulo: “Trump e Macron
vivem guerra do aperto de mao”. Segundo um jornal
francés, o revide teria levado Trump a se retirar do Acordo
Mundial de Paris sobre o clima, que entrou em vigor em
2016. Em novo encontro, a imprensa noticiou que a
primeira-dama francesa também teria sido sabatinada pelo
famoso aperto de maos: “Brigitte Macron ndo escapou do
aperto de maos estranho de Trump”. O discurso das midias
estd recheado de noticias similares: gestos de
personalidades publicas que se transformam em
acontecimentos no mundo da politica, dos esportes, das
artes e etc. Se, para uns, noticiar sobre gestos é pura falta
de conteldo, para outros, mais atentos, a gestualidade
participa dos modos semidticos de producao de sentido, ou
seja, assim como as palavras da lingua, os gestos também
sdo signos portadores de sentido.
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A SEMIOTICA DA IMAGEM

A comunicagdo humana é uma fonte rica de
significagdo. Além dos signos verbais, isto €, as palavras e
seus sons caracteristicos, também fazemos uso dos
chamados signos ndo-verbais. Fazem parte dessa categoria
os gestos e as imagens (desenho ou fotografia), que
apresentam cores, formas, texturas, propor¢do, entre
outros elementos. Na época atual, o apelo aimagem é mais
frequente do que nunca, sendo as midias o lugar
privilegiado dessas complexas organiza¢6es semidticas. Na
publicidade, por exemplo, o0s signos nao-verbais
acompanham naturalmente os textos verbais, como na
propaganda de um produto tira-manchas que ilustra uma
manifesta¢do de rua conduzida por mulheres vestidas de
sobretudos rosa-choque. Esta cor carrega uma significacao
inconfundivel: a representacdo doce e delicada da mulher,
ja presente no imagindrio cultural desde a mais tenra idade.
Para o semidlogo francés Roland Barthes, a imagem
constitui uma mensagem tanto quanto o texto verbal. No
entanto, ela é conotada, ou seja, ndo explicita, cabendo a
mensagem linguistica, denotada, desambiguiza-la. Nos dias
de hoje, ler um texto significa muito mais do que decifrar
suas palavras, pois, além dos signos verbais, hd inimeras
outras formas de significagdo que concorrem para se
depreender a totalidade de sentido de um texto. E o que
ocorre de forma exemplar nas charges, tirinhas, posts e
mensagens de midias sociais, reportagens, entre tantos
outros textos.
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A OBRA ABERTA: RENE MAGRITTE?

Em 1929, o pintor belga René Magritte trouxe a
publico uma obra que se tornaria um icone da arte
moderna, do periodo estético chamado surrealismo. Trata-
se da tela La trahison des images, A traicdo das imagens, que
retrata um cachimbo acompanhado dos dizeres Ceci n’est
pas une pipe, do francés “Isto ndo é um cachimbo”.
Seguindo a linha de vanguarda dos artistas surrealistas,
Magritte instala um paradoxo, convidando a reflexao. Isso
porque a coisa representada, o cachimbo, nao coincide com
a mensagem verbal, qual seja a frase que nega tratar-se a
imagem daquilo que ela representa. Como em toda obra
artistica, as interpretacbes sao variadas, evocando o que
dizia Umberto Eco sobre a obra aberta. Uma das
interpretacdes mais pertinentes desta tela consiste em
considerar que, ao negar a coisa representada, Magritte
convida o espectador, habitué ou amador, a refletir sobre a
funcdo tradicional da arte como representacdo do real.
Para ele, aquele cachimbo ndo é um cachimbo real, mas um
simulacro de realidade, que passa pelo olhar filtrado do
artista. Nesse sentido, podemos dizer que a tela A traicdo
das imagens consiste muito mais em estabelecer um
didlogo entre autor (pintor) e receptor (espectador) acerca
de fenébmenos do cotidiano, do que em figurativizar o real.
Magritte desnuda, desse modo, a realidade do fato
artistico: um ponto de vista adotado pelo autor,
misturando, ao modo surrealista, realidade e metafisica, e
questionando a nogao de arte como beleza e fruicao,
sedimentada nas culturas ocidentais.

3 Crbnica escrita em co-autoria com Gong Li Cheng.

67



Ceci nest nows une Jufie.

“La trahison des images” (René Magritte, 1929). Museu de Arte do
Condado de Los Angeles. Fonte: www.lacma.org
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ARTE E CONSUMO

Na sociedade de consumo, os objetos de arte sdo
apreciados como tais, ou ndo resistimos a tenta¢ao de
possui-los, sob a forma de quadros, canecas, pratos, capas
de cadernos, bijuterias, camisetas, dentre tantos outros
objetos utilitarios que servem para decorar os espacos que
habitamos e até mesmo o corpo que nos habita? No século
XX, o desenvolvimento das tecnologias industriais e a
prosperidade do pds-guerra garantiram as sociedades mais
desenvolvidas o acesso a produtos variados, inaugurando a
era do consumo, da qual ndo estamos nem um pouco
proximos de nos desvencilharmos, se ¢é que,
verdadeiramente, o pretendemos. Essa realidade foi
retratada, nas artes pldasticas, por movimentos como o Pop
Art, nos anos 1950, por artistas como Andy Warhol, que se
celebrizou pelo tema da arte como produto,
evidentemente, uma critica a sociedade de consumo. Outra
forma mais recente de resistir a essa visao utilitaria da arte
é encabecada por artistas que transformam peca
recicldveis, como garrafas e latas, em objetos de arte, as
chamadas instala¢des. Desde entdo, dirigir-se a um museu
para entrar em contato com um quadro inteiramente feito
de tampinhas de refrigerante significa viver a experiéncia
do consumo ao contrario, ou seja, ndo utilizando o produto,
mas refletindo sobre ele e sobre seu impacto em nossas
vidas. Como isso, a prépria definicao de arte se reformulou:
ndo mais, ou somente, admirativa, contemplativa, como
quando visitamos as esculturas dos periodos antigos, no
museu do Louvre, em Paris, ou no British, em Londres, mas
também uma arte contestadora, reflexiva. Também nesse
quesito, as opinides se dividem: para alguns, a escultura de

69



uma vaca colorida, nas cal¢adas da Avenida Paulista, ndo é
arte; mas, o que seria, entao?
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A ARTE TEM LIMITES?

A expressdo artistica tem limites, ou ainda, tem
compromisso com os valores sociais? Essas questdes
ressurgem no momento em que uma exposicdo artistica é
encerrada pelas repercussdes causadas nas midias sociais e
informativas, sob pretexto de haver apologia a atitudes e
comportamentos socialmente condendveis, em cenas que
misturam criangas, animais, icones religiosos e sexo. A
questdo é polémica n3o sé pelas cenas retratadas, mas
porque divide opinides. De um lado, hd os que defendem
que a arte, sobretudo na contemporaneidade, ndo mais se
restringe a retratar o belo, mas a provocar a reflexdo a
partir de temas cotidianos, interpelando o espectador
passivo da cultura pds-moderna, aquele que substituiu a
defesa de uma causa coletiva por interesses individuais,
intimamente relacionados ao consumo material. De outro
lado, hd os que veem nessa liberdade adquirida pela arte
contemporanea um comportamento desmedido, na
contramao dos valores socialmente aceitos, ultrapassando
barreiras e transgredindo principios sedimentados ao
longo de séculos, em grande parte relacionados a moral:
familia e religido. Historicamente, as artes se constituiram
na tensdo entre reproducdo dos valores vigentes e ruptura
com seus antecessores, isto €, entre o modelo candnico
bem estabelecido e o desejo/necessidade de romper com
0s padrdes estéticos e, consequentemente, sociais. No
Saldo de Paris de 1863, a tela Olympia, de Edouard Manet,
foi recusada e, em 1865, provocou escandalo ao retratar
uma mulher nua, encarando o espectador, observada por
uma servical negra e um gato preto. Inimeros outros
exemplos compdem essa galeria: Vénus de Urbino, de
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Ticiano, A origem do mundo, de Gustave Courbet e até
mesmo A pequend bailarina, de Degas.

LNy )
“Olympia”, (Edouard Manet, 1863). Museu de Orsay.
Fonte: www.musee-orsay.fr
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GRAFITE

Grafite é arte ou vandalismo? Uma das primeiras
decisdes do prefeito de uma grande capital brasileira
trouxe a tona a discussao sobre o grafite, que estampa os
muros de grandes avenidas e viadutos. Pintar esses locais
de cinza foi a solu¢do encontrada pelo administrador.
Primo rico da pichacao, o grafite possui, no entanto, uma
legitimidade reconhecida, sendo identificado a uma arte
urbana, presente em inimeras cidades mundo afora. Uma
das questdes que justificam esse debate é de cardter
estético: afinal, o que define o que é belo? Na obra Uma
investigacdo filoséfica sobre a origem de nossas ideias do
sublime e do belo, publicada em 1756, o fildsofo irlandés
Edmund Burke afirma que, diferentemente da razdo, o
gosto estd muito longe de ser uma ideia simples e
determinada no espirito da maioria dos homens e,
portanto, estd sujeito a indefinicdo e a confusdo. Na
sociedade pds-moderna, os critérios de estética baseados
na beleza j& ndo fazem tanto sentido como antigamente.
Em nossa época e em nossas sociedades, o grafite é arte
porque manifesta em imagens incomuns e cores vibrantes
tudo aquilo que ndo é possivel se dizer, interditos que
emanam da voz marginalizada da periferia dos grandes
centros urbanos. Do ponto de vista dos estudos da
Semidtica, disciplina da Linguistica que investiga como o
sentido é gerado nos textos, as imagens ndo se restringem
a sua fungdo estética ou decorativa, mas constituem signos
carregados de significacdo, comportando um plano de
expressao, a propria imagem, e um plano de conteudo, ou
seja, seu referente no mundo. Mas, assim como aparece
repentinamente, um grafite estd fadado a desaparecer da
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noite para o dia, 0 que vem a ser uma de suas principais
caracteristicas: a efemeridade.
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PICHACAO

Grafite € arte; picha¢do é vandalismo. Essa é uma
nogao bastante compartilhada atualmente. Ao passo que o
grafite adquiriu legitimidade e prestigio desde as ultimas
décadas, sendo, inclusive, estimado em centenas de
milhares de ddlares em leiles internacionais, a pichag¢ao
ndo goza do mesmo status. Isso porque, diferentemente
das ilustragdes alegres, coloridas e vibrantes dos grafites,
que quebram a monotonia do concreto das cidades, a
pichacdo nao possui 0 mesmo apelo estético, nem as
mesmas finalidades. S3o letras, nimeros e simbolos
pichados em grande formato, estrategicamente
localizados, de modo a dificultar seu apagamento, o que
contribui fortemente para sua penalizacdo. Do ponto de
vista do significado, esses signos podem ou nao
corresponder a uma lingua natural, isto é, uma lingua
socialmente reconhecida. Frequentemente, a pichacao
assemelha-se a um cddigo grafico compartilhado por
grupos minoritdrios, oriundos das periferias dos centros
urbanos. Enquanto o grafite confere um lugar de destaque
aimagem, a pichacdo visa a mensagem que quer transmitir.
Além disso, seu interlocutor, ou seja, aquele a quem se
dirige, nem sempre € o publico passante, mas os préprios
pichadores, o que confere a essa pratica um cardter
singular: metaforicamente, os muros tomam as vezes de
uma pagina em branco, sobre a qual é possivel dizer aquilo
que ndo é permitido. De um ponto de vista socioldgico,
pichacbes como “Marx vive” ou “Comunismo nunca”, sem
assinatura nem data, pichadas em portdes de escolas ouem
muros dos bairros abastados, mostram que a palavra é a
arma dos mais fracos.
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CODIGO VESTIMENTARIO

Ainda que muitas vezes associada a lingua, a
linguagem ndo é estritamente verbal. Outros cddigos
também sdo responsdveis por estabelecer normas sociais.
N3o é diferente com o vestudrio. Preocupado com a
imagem que deseja passar a seus clientes, um banco suico
elaborou um documento que firma o cédigo vestimentario
de seus funciondrios. O objetivo desse dress code é conferir
um ar profissional e estiloso aos funciondrios da empresa,
sem deixar de lado sua personalidade e suas competéncias.
Dentre as regras do banco, destacam-se a altura da saia,
preferencialmente no meio do joelho ou no maximo até
5cm abaixo. Blazers devem estar com botbes fechados
quando se estd em pé, e abertos ao se sentar. Tatuagens,
piercings ou correntes de tornozelo sdo considerados fora
de moda e ndo refletem o ar profissional, seu uso ndo
sendo, portanto, autorizado. As camisas masculinas devem
ser longas e seu bolso deve estar vazio, contendo no
maximo uma caneta. Os éculos de sol ndo devem jamais ser
colocados sobre a cabeca. Quanto aos cabelos pintados e
mechas, a empresa entende que a cor artificial contrasta de
modo excessivo com a idade objetiva da pele. As dicas ndo
param por ai. A empresa também recomenda que se evite
frequentar restaurantes com espacos para fumantes, para
que o odor do cigarro nao fique impregnado nas roupas, e,
ainda, devem ser evitados pratos a base de cebola e alho.
As roupas, tanto quanto as palavras que empregamos,
também sdo signos que transmitem uma mensagem. No
banco, estilo e profissionalismo. Nao causa surpresa, nesse
sentido, o emprego do termo “uniforme” em diversos
outros locais de trabalho: o objetivo é que todos estejam
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vestidos uniformemente, sem destaque, o que comporta o
risco da auséncia de personalidade.
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MIDIA(S)

O termo midia estd na boca do povo, como se diz de
modo informal. Mas, vocé sabia que o termo ndo se
restringe aos veiculos de comunica¢do jornalisticos?
Origindrio do latim médium, que significa “meio”,
“mediagdo”, o termo midia refere-se a todo aparato
analdgico ou digital de transmissdo em massa de um
determinado contedido ou informagdo. Na esfera
especializada dos estudos da Comunicagdo, sao
consideradas midias, além do jornal impresso, o livro, a
radio, a televisdo, a internet, o cinema. A excecéo do livro,
produzido artesanalmente desde a Antiguidade, os meios
mididticos passaram a existir a partir do século XX, com o
advento da televisdo, do radio e da internet. O cinema, por
sua vez, data do final do século XIX. Em 1895, os irmaos
Lumiéere apresentaram, em Paris, um invento chamado
cinematdgrafo, cuja técnica se baseava na fotografia, esta
tendo sido inventada no mesmo século. Como se tem
conhecimento, a Biblia foi o primeiro livro impresso da
humanidade pela técnica de prensa, inventada pelo alemao
Gutenberg, também no século XIX. Na obra A aventura do
livro, do leitor ao navegador, o historiador francés Roger
Chartier retraca a histéria desta que é considerada a
primeira midia, e que, apesar das especulacbes, nao estd
prestes a morrer. Mesmo com o advento da internet e seus
inimeros dispositivos (computador de mesa, computador
portétil, smartphone, tablet, leitor digital), o velho e bom
livro, com sua disposigao grafica e fisica Unicas, mantém seu
vigor. O prazer tatil que ele proporciona e, a partir dai, o
acesso a um universo repleto de aventuras, fantasias,
experiéncias e toda sorte de conhecimentos, nao
conseguiu ser superado pela frieza das telas.
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A SEMIOTICA DA PUBLICIDADE

Ninguém hesitaria em dizer que todo anuncio
publicitdrio tem como Unica e exclusiva finalidade vender
um produto. Mas as coisas ndo sdo tdo simples quanto
parecem. Nos anos 1960, o semidlogo Roland Barthes foi
um dos pioneiros em reconhecer o cardter estético eaforca
simbdlica da linguagem publicitaria. Para ele, além da
funcdo elementarresponsavel pelainformacao do produto,
a publicidade possui uma segunda fun¢ao, que ele designa
de “propriamente humana”. O autor propde um estudo
semioldégico da mensagem publicitaria, que, segundo ele,
comporta pelo menos trés mensagens distintas e
imbricadas: uma mensagem literal ou denotada, isto &,
aquilo que é dito ou mostrado na publicidade; uma
mensagem associada ou conotada, os sentidos secundarios;
e uma mensagem referencial ou declarada, esta sim o
discurso do produto e, por extensdo, da marca, a prépria
finalidade da publicidade. Vejamos como isso se d4d em um
anuncio publicitdrio de uma marca de automdveis. A
mensagem literal diz: “Vocé estd na praia, d4 pra sentir a
areia fria sob seus pés. A brisa da manha traz o gosto
salgado do oceano”. A mensagem associada evoca uma
rede de filiacbes desses dizeres com os sentidos de praia,
férias, descanso, viagem. A mensagem referencial é
inequivoca: o comercial se encerra com a imagem do
produto que quer vender, com seu nome e sua marca.
Barthes conclui que a publicidade ocupa uma situacao
ambigua em nossa sociedade: apesar de nao poder ser
avaliada fora do sistema capitalista, pois tem uma
finalidade comercial, a publicidade constitui, nesse trajeto,
um exercicio geral do signo, que ultrapassa sua origem e
seu fim. Em poucas palavras, a publicidade, para Barthes, é
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um trabalho dialético entre contrato comercial e alguma
coisa de propriamente humana.
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HUMOR E MEMORIA SOCIAL

Por que rimos? De uma piada, de uma tirinha, de um
meme, de um quadro humoristico? De um ponto de vista
fisioldgico, o riso é um reflexo fisico involuntario, que
provoca a contracao dos musculos da boca e a emissdo de
um som. De um ponto de vista psicoldgico afetivo, o riso
provoca um sentimento de bem-estar e felicidade, ou seja,
€ um sentimento prazeroso. Seria o riso natural e destinado
a uma satisfagdo psicofisica? Em todo caso, essas nao
seriam as causas do riso, mas seu reflexo em nosso corpo e
em nossa mente, portanto, involuntdrio e inconsciente.
Para descobrir as causas profundas do riso, devemos
procurar os motivos pelos quais rimos, por exemplo, de
uma piada sobre portugueses, mulheres loiras, sobre
politica, dentre tantos outros temas que sao motivo deriso.
Vejamos essa piada: Jodozinho para na frente da Camara de
Deputados, encosta a bicicleta e um seguranca logo
aparece e diz: - O menino, tire logo a bicicleta dai que os
politicos vao passar. E Jodozinho responde: - N3o se
preocupe, coloquei o cadeado! Nessa piada, a sequéncia
que provoca o riso é a final: “coloquei o cadeado”. Como é
de costume nas piadas, o efeito cémico surge no final,
quando ha uma quebra da expectativa, anunciada no inicio.
Pois, ao advertir o menino de que era preciso retirar a
bicicleta para facilitar a passagem dos politicos, o
seguranca é surpreendido pela resposta, que contém uma
dupla mensagem: a mensagem denotada ou literal
“coloquei o cadeado” contradiz a adverténcia, que se
referia, justamente, a ndo deixar a bicicleta naquele local;
mas é a mensagem conotada que provoca o riso, tarefa
delegada ao ouvinte, que infere que é preciso se precaver
de pessoas como os politicos, frequentemente envolvidos
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em casos de corrupgao financeira. Nesse sentido, o riso tem
forte relagdo com a memdria social e coletiva de um povo,
uma cultura.
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INHOTIM

Vocé ja ouviu falar do Instituto Inhotim? Ele estd
situado na cidade de Brumadinho, nos arredores de Belo
Horizonte, e reune obras de renomados artistas
contemporaneos em uma paisagem para |a de exuberante.
Jardim de esculturas ou museu dentro de um parque, €
dificil definir esse projeto que reline, no mesmo espaco,
natureza e cultura. A atitude contemplativa e séria dos
museus tradicionais, entre paredes, cede lugar para uma
verdadeira experiéncia sensorial: o som dos pdssaros, a
vista deslumbrante do paisagismo milimetricamente
pensado, repleto de lagos e farta vegetacdo local e exdtica
convivem perfeitamente com esculturas a céu aberto e
projetos arquitetonicos assinados, que abrigam galerias de
arte, onde se encontram telas, instala¢Oes e fotografias. O
Instituto Inhotim foi criado nos anos 1980 pelo empresario
mineiro Bernardo de Mello Paz, herdeiro da propriedade
que abrigou, no século XIX, a mineradora de um inglés
chamado Timothy, chamado pelos habitantes locais Nho
Tim, dai 0 nome do museu. Inhotim € a Unica instituicao
brasileira que exibe continuamente um acervo de
exceléncia internacional dearte contemporanea e ¢é
considerado o maior centro de arte ao ar livre da América
Latina. Entre os artistas mais festejados do museu, estao
Hélio Oiticica, Adriana Varejao, Cildo Meireles e Doug
Aitken. Além das 170 obras de arte em exposi¢ao, o museu
conta com 98 bancos do designer Hugo Franga, feitos de
troncos e raizes de arvores caidas ou mortas na floresta. O
Inhotim é um convite a reflexao sobre a relacao entre
natureza e cultura, celebremente tratada pelo antropdlogo
francés Claude Lévi-Strauss.
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Instituto Inhotim. Fonte: Instagram @inhotim
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EDWARD HOPPER, O PINTOR DA SOLIDAO*

O pintor nova-iorquino Edward Hopper nasceu em
1882 e faleceu em 1967. Hopper pintou inimeros quadros
que retratavam as cidades americanas - fachadas de lojas,
salas de cinema, restaurantes abertos toda a noite -, algo
que poucos achavam digno da atencdo de um artista.
Conseguiu destilar um sentimento opressivo de solidao dos
elementos mais vulgares de uma rua qualquer. Mas, além
da sua atragao poética, os quadros apresentam uma
impressionante disciplina formal. Um de seus quadros mais
famosos é Nighthawks (1942), no qual vemos através de
uma janela do bar Phillies, como num enquadramento de
cinema, um homem fumando ao lado de uma moga
bastante maquiada, um homem solitario de costas, e o
atendente do bar. As luzes e o titulo do quadro sugerem
que esses personagens estdo passando a madrugada no
bar. H4 melancolia e introspec¢do nas fisionomias visiveis,
como se essas ‘“aves da noite” estivessem desoladas e
perdidas em suas préprias reflexdes. Outro quadro
bastante interessante € Chair Car (1965). Neste também ha
quatro pessoas, mas em um vagao de trem: uma estd lendo
e as outras trés parecem entreolhar-se receosamente. A
distribuicdo das poltronas ocupadas e a direcdo a qual os
olhares se dirigem esta em ziguezague, criando um efeito
de movimento. Os quatro personagens preenchem o
quadro de solidao e incomunicabilidade. Todos esses temas
foram bastante explorados na modernidade: a solidao, o
siléncio, o sentimento de ndo pertencer a lugar nenhum,
entre outros. E apesar da passagem do milénio, esses
temas continuam bastante atuais.

4 Cronica escrita em co-autoria com Gong Li Cheng.
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“Nighthawks” (Edward Hopper, 1942). Art Institute of Chicago. Fonte:
www.artic.edu
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CINEMA?

Vamos falar sobre cinema. Vocé sabe quando ele foi
inventado? William Kennedy Laurie Dickson, chefe
engenheiro da Edison Laboratories, inventou uma tira de
celuloide contendo uma sequéncia de imagens que seria a
base para a fotografia e a projecdo de imagens em
movimento. Em 1891, Thomas Edison inventou o
cinetdégrafo e posteriormente o cinetoscdpio, uma espécie
de caixa movida a eletricidade que continha a pelicula
inventada por Dickson, mas com fung6es limitadas — ele ndo
projetava o filme, mas serviu de base para a criacdo do
cinematdgrafo criado pelos irmdos Louis e Auguste
Lumiére, na Franca, em 1895. Em 28 de dezembro do
mesmo ano, o pai dos irmaos Lumiére, Antoine, organizou
uma exposicao publica paga de filmes, assim, essa data
marca o nascimento do cinema. O cinema reune diversas
semioses, isto é, modos de significacdo: visual, pelas
imagens e efeitos; sonora, pelos sons como ruidos,
musicas; verbal, porque usa as palavras para compor
didlogos entre os personagens; espacial porque vemos uma
disposicao geografica e de espago fisico. A primeira
exibicdo de cinema no Brasil aconteceu em 8 de julho de
1896, no Rio de Janeiro, por iniciativa do belga Henri Paillie,
que alugou uma sala Jornal do Commercio, na Rua do
Ouvidor. Na ocasidao, foram projetados oito filmetes de
cerca de um minuto cada, com interrupcdes entre eles e
retratando apenas cenas pitorescas do cotidiano de
cidades da Europa. S¢ a elite carioca participou deste fato
histérico para o Brasil, pois os ingressos ndao eram baratos.
Um ano depois, ja existia no Rio uma sala fixa de cinema, o

5 Cronica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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"Saldo de Novidades Paris", de Paschoal Segreto. Essa
grande inven¢dao faz parte de nosso cotidiano,
aproximando-nos uns dos outros em torno das mais
diversas  tematicas: comédia, drama, aventura,
documentarios, etc.
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A LINGUA EM SEUS MOVIMENTOS






O SENTIDO DAS PALAVRAS

Como as palavras de uma lingua significam? Ainda que
nds falantes dominemos nossa lingua materna, é comum o
pensamento de que dominar uma lingua é algo que
pertence as pessoas cultas, um saber documentado em
gramadticas e diciondrios. Mas, se observarmos a realidade
dos usos de uma lingua, veremos que as gramaticas e os
diciondrios sistematizam as linguas quando estas ja estao
em uso. Pensemos, por exemplo, no vocabuldrio da
Internet, em palavras como mouse, deletar, acessar. Esses
termos sé passaram a integrar os diciondrios apds seu uso
ser convencionado entre os falantes, em plena era de
globalizagdo da informagdo. Mas ha ainda outra questdo. O
que os dicionarios nos fornecem, na realidade, sdo
significados mais ou menos estaveis dos termos. Por isso
faremos uma distincao entre significado e sentido. O
sentido implica o uso de uma palavra no contexto real de
producdo, circulacdo e recepcao de linguagem. Por
exemplo, no enunciado “O dinheiro foi entregue a um
laranja”, o termo “laranja” ndo remete ao significado
“fruta’’; este termo estd relacionado a todo um universo de
sentido de atos de corrupgdo, sendo o laranja aquele
individuo oficialmente declarado como beneficidrio do
dinheiro recebido. Inimeros outros exemplos surgem no
nosso dia a dia: coxinha, cafezinho, avido, por exemplo,
significam de modo diferente, de acordo com o contexto
em que sdo proferidos. Portanto, os verdadeiros
conhecedores de uma lingua sdo seus falantes, que, as
vezes sem saber, criam neologismos, inovam, revitalizam e
enriquecem as linguas. O que dizer de um antigo slogan
publicitario, “o caldo nobre da galinha azul”, e ainda, do
verso de Cazuza, “dizer segredos de liquidificador”?
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DIFERENCAS DE LINGUAGEM ENTRE
HOMENS E MULHERES

Existem diferencas entre a linguagem dos homens e a
linguagem das mulheres? Segundo a linguista
estadunidense Robin Tolmach Lakoff, “a discrepancia nas
posicdes que homens e mulheres ocupam na sociedade
reflete-se nas disparidades linguisticas. [...] Mudancas
sociais geram mudangas linguisticas e ndo o contrério. [...]
Mudangas linguisticas podem influenciar, embora lenta e
indiretamente, mudancas de atitude”. A pesquisadora
mostra, nessa citacdo, que as posi¢cdes que as mulheres
ocupam atualmente na sociedade impdem-lhes um certo
comportamento linguistico, muito evidente no emprego de
certas palavras, no tom de fala e no emprego limitado de
termos chulos. Para Lakoff, as mulheres sdo duplamente
discriminadas do ponto de vista linguistico: no modo como
sdo ensinadas a usar a linguagem e no modo como o uso
geral da linguagem as trata. Ela explica que as discrepancias
surgem desde a infancia, sendo pouco usual que meninas
falem alto ou se expressem de modo rude. Além disso,
certas palavras tém um significado quando ditas por
homens, e outro quando proferidas por mulheres, o que
denota os diferentes papeis que os sexos desempenham na
sociedade. Os exemplos sdo indmeros. As mulheres
distinguiriam de forma mais precisa as cores, enquanto,
para os homens, uma discussdao sobre cores soaria
irrelevante ou trivial. Outro exemplo sao os adjetivos. Dizer
que um filme é “lindo”, que um doce é “divino”, ou que
uma pessoa € “encantadora’” constituem expressdes mais
facilmente identificadas as mulheres. Outra observacao de
Lakoff diz respeito ao emprego mais frequente de
expressoOes de polidez por parte das mulheres, ou seja, elas
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seriam mais educadas, cerimoniosas, ao fazerem
comentdrios ou pedidos, como: “Estd bem quente aqui,
vocé nao acha?”’, “Vocé mora em Sao Paulo, ndo €?”. Nota-
se, nesses enunciados, um certo pedido de permissao para
tomar a palavra, ao passo que os homens seriam mais
propensos a assertividade.
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ESTEREOTIPOS LINGUISTICOS

A nocao de esteredtipo é abordada, originalmente, do
ponto de vista da Psicologia social, ciéncia que estuda as
relacbes e os processos da vida social. Dizer que todo
francés é chique, que todo inglés é pontual, que todo
baiano € alegre e que todo sul-mato-grossense gosta de
churrasco constitui um esteredtipo sociocultural, ou seja,
uma imagem pré-concebida de habitos e comportamentos
de pessoas, grupos e povos a partir de certos tracos
recorrentes. O termo “esteredtipo” vem da tipografia,
referindo-se a uma chapa que reproduz sempre a mesma
imagem. Na linguagem, os esteredtipos sdo fenébmenos
mais comuns do que se pode imaginar e se baseiam na
doxa, ou seja, nos saberes e crencas socialmente
compartilhados. Na obra Esteredtipos e clichés, as autoras
Ruth Amossy e Anne Herschberg Pierrot afirmam que os
esteredtipos sdo necessarios para a vida em sociedade, na
medida em que os falantes sentem a necessidade de
categorizar o mundo, por isso se servem de imagens
preconcebidas, isto €, de representacdes sobre pessoas e
suas crencas e atitudes. Os esteredtipos linguisticos
aparecem em substantivos compostos (chave inglesa),
locucbes adjetivas (rosto angelical), adverbiais (a torto e a
direito), determinantes nominais (fome de ledo, época de
ouro), entre outros. Em muitos casos, o esteredtipo resulta
de um processo de fixacao de certos tracos gerais, como,
por exemplo, habitos gastrondmicos de um pais ou regido.
Mas, frequentemente, o esteredtipo possui uma raiz
histdrica, como na expressao “presente de grego”. Em uma
situagdo real de comunicagao, o emprego de esteredtipos
pode revelar um comportamento excessivo, ao difundir
generalizagdes, apagando as diferencas e, em muitos
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casos, reproduzindo preconceitos. Vocé ja parou para
pensar no sentido e nos efeitos de expressdes como dia de
branco, programa de indio, judiar, baianada? Do esteredtipo
para o estigma e a discriminagdo, a linha é ténue.
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O PONTO DE VISTA JORNALISTICO:
NEUTRALIDADE E OBJETIVIDADE?

7

Como um acontecimento da atualidade ¢
representado nas midias de informacao? Vocé ja notou que
um mesmo fato é nomeado de diferentes maneiras no
discurso das midias? Em 2014, atos de violéncia no centro
de S3o Paulo, envolvendo moradores sem-teto e a policia
militar, foram noticiados por diferentes veiculos de
comunicacdo como “protesto politico”, “confronto”,
“confusdo”, “caos”. Os moradores receberam diferentes
designacdes: “grupo sem-teto”, “ocupantes do Aquarius
Hotel”, “entidades ligadas a um partido de esquerda”,
“presos”. Isso parece indicar que objetividade e
neutralidade sdo ideais dificeis de serem atingidos, ou
seriam, na realidade, um simulacro, isto é, uma aparéncia
de objetividade e neutralidade, como estratégias de
imparcialidade. Isso porque toda producdo verbal emana
de um sujeito. Por mais que haja um esforco em transmitir
objetividade e neutralidade, hd sempre um eu que enuncia.
Sao exemplos cldssicos os provérbios e ditos populares.
“Tal pai, tal filho”; “Santo de casa nao faz milagre”; “Uma
andorinha ndo faz verao”, entre tantos outros, funcionam
como enunciados sem enunciador, garantindo ao locutor a
isencao pelo que diz, ou seja, permite-lhe dizer e ndo dizer
ao mesmo tempo. A respeito do filho de um politico
tradicional que se eleja e faca boas ac¢des, pode-se elogid-lo
dizendo “Tal pai, tal filho”. O mesmo pode ser dito se se
tratar de um politico corrupto, que perpetua uma certa
tradicao familiar. Em ambos os casos, a mesma apreciacao,
“Tal pai, tal filho”, produz sentidos opostos e exclui a
responsabilidade do enunciador sobre seu dizer, pelo
simples fato de que o provérbio é um dito universal, cuja
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fonte enunciadora sofreu um apagamento. Pois é, o
siléncio é de ouro, mas, quem conta um conto, aumenta um
ponto.
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11 DE SETEMBRO

Vamos falar um pouco sobre os nomes préprios. Esta
categoria de substantivos costuma ser explicada pelas
gramaticas como “aqueles que se aplicam a um objeto, mas
sempre individualmente”, ou seja, podem ser formalmente
idénticos, mas se aplicam a individuos diferentes. Assim,
por exemplo, o prenome Paulo ndo se refere a uma Unica
pessoa, mas € atribuido a diferentes individuos assim
nomeados. Os nomes prdprios dividem-se em nomes de
pessoas, 0s dntropénimos, e os nomes de lugares, os
topénimos. O ramo da Linguistica que estuda o significado
das palavras é a Semantica. Por sua prdpria vocacao
cientifica, essa disciplina vai além dos estudos gramaticais,
propondo que os nomes proprios estabelecem umarelacao
entre os seres e objetos do mundo e as palavras que os
designam, ou seja, uma relac¢do de referéncia entre o signo
e o0 ser ou objeto a que ele se refere. Mas as coisas ndo sao
tao simples assim: que sentido faria indagarmos sobre o
significado de Paulo? Além do mais, hd nomes préprios que
ndo se referem nem a pessoas, nem a objetos, nem
tampouco a lugares. Tomemos por exemplo os ataques
terroristas as torres gémeas ocorridos em Nova lorque, em
11 de setembro de 2001. Desde esse episddio tragico e
marcante para o Ocidente, a data “11 de setembro” passou
a funcionar como um nome prdprio, ou melhor, como um
nome proprio de acontecimento histdrico; para a
pesquisadora francesa Sophie Moirand, uma “palavra-
acontecimento”. O estudo dessa categoria de nomes
pertence a dreas da Linguistica que refletem sobre a
relacdo entre os seres, objetos, lugares e acontecimentos
do mundo de um ponto de vista enunciativo, histérico e
social.

101






PRESIDENTE OU PRESIDENTA?

O debate sobre o emprego dos termos Presidente e
Presidenta, em referéncia ao cargo maximo da Republica
brasileira, extrapolou os estudos sobre a norma gramatical,
desde a implantacdo do decreto federal que torna
obrigatdria a flexdao de género para designar cargos e
profissdbes. Em seu projeto de iniciacdo cientifica, a
académica do curso de Letras da UEMS, Danielle Paiva
Dantas, investigou as causas profundas do debate que
dividiu opinides, entre especialistas e leigos, nas esferas da
politica, das midias e das ciéncias da linguagem, a partir de
trés pontos de vista. De um ponto de vista normativo, o
termo “presidenta’ ja aparecia no Dicionario de Portugués-
Francés, de Domingos Borges de Barros, desde 1812, tendo
sido sancionado pela Academia de Lisboa em 1912, e no
Brasil, em 1975. Do ponto de vista da Sociolinguistica, o
renomado linguista Ataliba de Castilho afirma que o uso é
senhor da lingua. Por essa 6tica, torna-se “norma’” aquilo
que € “normal” em uma dada comunidade linguistica, de
acordo com uma concep¢ao que ndo é instituida pela
gramdtica, mas pelo uso de um vocabulo. Prova disso sao
os neologismos, empréstimos e estrangeirismos, que
passam a integrar o léxico de uma lingua em razdo da
necessidade de nomearem-se novos objetos, lugares,
realidades, como em internet, do inglés “entre” e “rede”,
ou ainda, democratés, neologismo criado para se referir a
linguagem democratica. Mas, € na Andlise do Discurso
Francesa que se podem encontrar explicacbes mais
consequentes sobre a polémica em torno do termo
Presidenta, tendo em vista que, para essa corrente tedrica,
0 que torna possivel a relagdo palavra/coisa € a ideologia, a
qual é responsavel por (re)produzir sentidos que significam
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historicamente. Por esse ponto de vista, as palavras ndo sao
neutras, e tampouco nos pertencem. Temos a ilusdo de
domina-las, mas, na realidade, estamos submetidos a seus
sentidos.
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CARTALZES DE MANIFESTAQ@ES

Vamos falar um pouco sobre o funcionamento dos
cartazes de manifesta¢des politicas. Em junho de 2013,
eclodiram em varias capitais brasileiras manifesta¢des de
rua encabecadas por diferentes segmentos sociais, como,
por exemplo, um movimento que protestava contra o
aumento da passagem de 6nibus. Desde entao, essa pratica
tornou-se constante, ocupando as paginas e telas diarias
dos veiculos de comunica¢dao. Um elemento interessante
de ser observado nessas manifesta¢des sdo os cartazes dos
manifestantes, que se valem das mais inusitadas
estratégias linguisticas, por meio da alusdo a cangGes,
acontecimentos histdricos, ditos populares, debates da
atualidade, esteredtipos de cunho ideoldgico, publicidades,
lemas oficiais, etc. O recurso da alusdo, isto é, a mencao a
outro texto ou discurso, permite o facil reconhecimento e
interpretacdo, ao mesmo tempo em que estabelece a
critica em um tom parddico, isto é, cobmico e subversivo. No
cartaz “Liberté, égalité, fraternité, vinagré”, a alusdo ao
lema da Revolu¢do Francesa (“Liberdade, Igualdade,
Fraternidade”) ganha ares subversivos pela associacdo
inusitada ao vinagre, empregado pelos manifestantes para
conter os efeitos do spray de pimenta, utilizado pelas
forcas de seguranca para conter as manifestacdes. Humor
e riso aparecem, entdo, como verdadeiras armas contra a
repressao, em tempos de agitacao politica.
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ESPORTES E POLITICA

E interessante observar a relacdo entre esporte e
politica. Para além do belo espetdculo visual que os esportes
proporcionam, enaltecendo a for¢a fisica e a capacidade de
superagao do ser humano, contribuindo para reforgar a
estética da beleza dos corpos magros e das silhuetas
torneadas, eles também s3ao um acontecimento social e
politico. Nos Jogos Olimpicos do México de 1968, um grupo
de atletas subiu ao pddio para protestar em prol dos negros,
em um episddio que ficou conhecido como movimento dos
panteras negras. Ha alguns anos, um jogador de futebol da
selecdo francesa recusou-se a cantar o hino nacional francés,
a Marseillaise, permanecendo em siléncio. A polémica era
instaurada, dividindo opinides sobre o comportamento do
jogador, julgada antipatridtica e desrespeitosa para com a
Franca. Nos bastidores, a razdo para tal recusa era
considerada de cunho politico, ja que o jogador em questao
é filho de imigrantes de uma ex-colénia francesa. Nas
arquibancadas, o tom da politica é dado pelos espectadores,
que, impedidos de protestar, encontram subterfugios
criativos para se fazerem ouvir. Nos Jogos Olimpicos do Rio
de Janeiro, em 2016, uma iraniana empunhou um cartaz com
os seguintes dizeres: “Deixem as mulheres iranianas
entrarem em seus estddios”. Nao demorou para a faixa ser
removida. A relagdo entre esportes e politica estd longe de
ser simples: de um lado, as manifestacOes esportivas sdo a
ocasido ideal para se celebrar a unido dos povos, a cultura da
tolerancia, mas, por outro lado, essa aglomeragao favorece
os protestos de cunho politico, deixando a mostra, em plena
cultura de massas, o funcionamento das engrenagens
sociais, com todas as contradicdes que caracterizam a vida
em sociedade.
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BU(R)ROCRACIA

A palavra burocracia é empregada cotidianamente em
portugués, e designa as a¢6es administrativas publicas ou
privadas que seguem uma rotina de normas submetidas a
uma hierarquia. Para comprar um carro, por exemplo, ndo
basta ir a uma concessiondria e pagar pelo produto. A
burocracia, nesse caso, exige que o consumidor obedeca a
uma série de expedientes: imposto, seguro, documento.
Em caso de financiamento, nova burocracia: verificagao da
renda, aprovacdao do credidrio, assinaturas e mais
assinaturas. Desse modo, o termo adquiriu, ao longo do
tempo, uma conotag¢ao negativa: a burocracia torna nossa
vida didria mais complicada, isso porque os processos
podem ser lentos, incompreensiveis para os leigos, e além
do mais, ineficientes. A acepcao pejorativa advém, ainda,
da dependéncia de uma autoridade, unica responsavel por
chancelar agbes, documentos. A falta de uma assinatura ou
de um documento pode tornar o processo ainda mais
moroso. A palavra burocracia tem origem no francés
bureau+cratie, o poder exercido pelas mesas de escritdrio,
ou seja, um aparelho de Estado formado por funcionarios
nomeados e organizados hierarquicamente, ademais
dependentes de uma autoridade. O termo foi criado em
1759 pelo francés Vincent de Gouvernay, mas a préatica
remonta aos chineses. Em sua infinita criatividade, os
falantes brasileiros cunharam o termo burrocracia em
referéncia a essa pratica de controle, na esfera publica ou
privada, que, frequentemente, carece de ldgica e bom
senso, mas que existe para garantir o controle e a ordem.
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POR QUE LEMOS SOBRE FOFOCA?

Recentemente, uma emissora de radio de Campo
Grande fazia uma pesquisa de opinido entre os ouvintes:
por que as noticias mais lidas naquele dia no Twitter, os
trending topics, giravam em torno da separacdao de um
conhecido casal de jornalistas brasileiros? Na dissertacao de
mestrado de Sonia Gongcalves Batista, defendida na UEMS,
sdo investigadas varias hipdteses sobre o interesse
crescente, na era digital, pela vida alheia. Em sua pesquisa
sobre a fofoca, da coluna social a noticia sobre bastidores
da politica, Sonia investiga trés vieses: histdrico,
psicanalitico e linguistico. Historicamente, a fofoca é objeto
de censura na Biblia, como nessa passagem do Levitico 19:
“N3do propagaras mexericos no meio do teu povo”, o que
indica que, ndo somente fofocamos hd muito tempo, como
também possuimos uma representacao negativa a respeito
desse comportamento verbal. Do ponto de Vvista
psicanalitico, a fofoca é tida como reguladora do
comportamento humano e, pasmem!, ela pode revelar um
desejo ndo realizado, por receio de se desobedecer aos
padrbes sociais, resultando na critica ao comportamento
alheio. Do ponto de vista linguistico, a fofoca constitui o
que o filédsofo russo Mikhail Bakhtin chamou de género
primdrio, isto €, uma das formas mais elementares da
comunicagao, que vao servir de fonte para os géneros
secundarios, mais elaborados, porque pertencentes a
sociedade da escrita e as organiza¢Ges sociais como a
ciéncia, as midias, a politica, etc. A pesquisadora confirma
sua hipdtese da existéncia da fofoca mididtica nas andlises
de textos da imprensa, séria e de mexericos, que tratam,
por exemplo, do vestido decotado de uma funkeira famosa,
do caso extraconjugal de um presidente americano, ou
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ainda, do riso debochado de uma figura politica durante o
veldrio de um candidato a presidéncia. Como vemos, a
fofoca extrapola o circulo intimo de familiares, amigos e
vizinhos, e provoca a balbdrdia em plena sociedade de
massas, afetando diretamente a imagem de pessoas
publicas.
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SILENCIO®

Vamos falar sobre o siléncio do ponto de vista dos
estudos linguisticos. Seria o siléncio a auséncia de
linguagem? Mas nds representamos o siléncio
graficamente, por meio de um sinal de pontuacdo, as
reticéncias. Por outro lado, ele é revelado, de modo velado,
no uso que fazemos dos parénteses e das aspas, deixando
a mostra algo que ndo se queria ou deveria dizer. Pela dtica
da teoria do discurso, a pesquisadora Eni Orlandi explica
que o siléncio é fundante, ou seja, ele existe de fato, por si
so. Por exemplo, se eu digo que gosto de banana, eu nao
digo que gosto de maga. Eu silenciei que gosto de magsg,
portanto, hd uma apagamento desse outro sentido. Na
obra As formas do siléncio, Orlandi afirma que existe o
siléncio orante, o siléncio de meditacao, de resisténcia, de
disciplina, entre outros. Do ponto de vista do discurso, o
siléncio ndo estd presente na auséncia de palavras e sons, e
tampouco é implicito: ele é uma forma de discurso.
Pensemos no enunciado “Luto para mim é verbo”, em que
a palavra “luto” é qualificada como a¢dao por uma parte da
sociedade que ndo aceita os rumos tomados pela
democracia no pais. Ao dizer que luto é verbo, silencia-se o
sentido de luto como substantivo, em alusdo ao estado de
descrenca na politica. Em nosso dia a dia, o siléncio tece os
fios de nossas relagées com o outro. Ao dizer que “Santo
de casa ndo faz milagre”, ou seja, ao usar um provérbio,
frequentemente o falante diz algo para ndo dizer outra
coisa.

6 Cronica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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LIBERDADE DE EXPRESSAO

Recentemente, em visita a uma multinacional, um
presidente europeu recusou-se a encontrar os operarios
que pediam uma audiéncia. Sua reacao causou surpresa, ao
responder, em vocabuldrio chulo, que os operarios
deveriam procurar mais o que fazer. Had quase dez anos,
outro presidente europeu chamou os habitantes da
periferia de “ralé”, que deveriam ser eliminados com um
karcher, nome da marca de um aspirador de alta poténcia.
Recentemente, um jornalista brasileiro conceituado
empregou termos discriminatdrios em um dudio que vazou
na midia. Esses casos, que tiveram grande repercussao
nacional e mundial, resultando, em alguns casos, em
demissdo, ddo conta do papel que as figuras publicas
desempenham em sociedades democrdticas. Essas figuras
podem dizer tudo o que pensam? Esses excessos mostram
que, na vida publica, a ideia de liberdade de expressao nao
pode ser seguida arisca. Quase 500 anos antes da era crist3,
o fildsofo grego Aristdteles ja falava das precaugdes que o
orador deveria ter ao se pronunciar em publico, fosse ele
um politico na assembleia, um juiz no tribunal ou um orador
na praga publica, fun¢do hoje ocupada pelas midias, nas
figuras de apresentadores, jornalistas, artistas. Para
Aristételes, o orador, ao buscar a adesao do publico,
buscando convencé-lo ou persuadi-lo, cria uma imagem de
si, um ethos, que deve se guiar pela prudéncia (phronesis),
a virtude (areté) e a indulgéncia (eunoia). O ethos
corresponde ao carater moral do orador, que passa a ser
julgado sem piedade pelo publico, a partir do momento em
que ultrapassa o limite ténue entre sinceridade e falta de
decoro.
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VOCABULARIO DA POLITICA

Na lingua portuguesa, a presenca do grego e do latim
na etimologia dos termos da politica manifesta a que ponto
uma lingua é um vetor de cultura e ideologia. A palavra
“politica” origina-se do grego pdlis, “cidade”, derivando
para politikos, que significava “civico”, e polites, “cidadao”.
Politica, entao, estd relacionada a atividade de cidadaos
que integram uma cidade. “Eleicdo” vem do latim electio,
que significa “escolha”, formando o verbo eligere, que
contém o prefixo ex, “fora”, e legere, “ler” ou “escolher um
fruto da planta”. A palavra “voto”, votus, em latim, significa
“promessa”, “desejo”, acepcdo que se manteve, por
exemplo, em votos de um feliz Natal. “Urna”, por sua vez,
designava um vaso de argila onde se depositavam liquidos
e alimentos sélidos, como graos. Dentre os cargos politicos,
“vereador”, ‘“deputado” e ‘“senador” vém do latim,
significando, respectivamente, ‘“cavalo de posta”,
“encarregado” e “conselho dos mais velhos”. O vereador
era aquele politico que percorria a cidade a cavalo; o
deputado, aquele encarregado de um oficio; o senador, um
membro idoso, senex em latim. Os lugares também
denotam a ancestralidade do latim: “camara”, quarto
apertado, reunia os parlamentares na assembleia, também
do latim, significando ‘“reunir”, “juntar”, ‘“tornar
semelhante”. Até mesmo “corrupgao” tem origem nas
praticas escusas da antiguidade. Do latim corrumpere, pela
juncao do prefixo com, intensificador, e rumpere, quebrar,
significando, “estragar”, “destruir”. Mais de mil anos nos
separam dos antigos, mas os termos e praticas politicas nao
parecem ter evoluido ao mesmo ritmo, tamanha a
familiaridade que essas palavras nos evocam.
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14 DE JULHO

14 de julho. Um ndmero, uma data, um acontecimento
histérico, uma rua. A lingua com seu poder simbdlico é
capaz de refletir realidades distintas, e ndo é diferente com
a categoria das datas, como 14 de julho, conhecida
internacionalmente como o marco da Republica na Franca.
Mais de 200 anos de histéria nos separam desse
acontecimento politico que transformaria a humanidade,
espalhando ao redor do mundo os valores iluministas de
liberdade, igualdade e fraternidade entre os povos: liberté,
égalité, fraternité. Apds séculos de monarquia absolutista,
fortemente marcada pelo reinado de Luis X1V, o Rei Sol, que
transferiu o poder para os arredores de Paris, mais
exatamente para o Paldcio de Versalhes, a Franca viveria
novos tempos. De 1789 a 1879, ou seja, durante quase um
século, ocorreram transformacgdes profundas e dolorosas
na sociedade francesa: a separacdo entre Clero e Estado,
dando origem a uma nagdo laica e de livre expressao, a
execugao do rei Luis XVI e da rainha Maria Antonieta, a
época do Terror, marcada pela perseguicdo e decapitagao
dos antirrevoluciondrios, os conflitos com a Europa, a
separacao dos trés poderes: legislativo, executivo e
judicidrio, a Declaracdo dos Direitos Humanos. Os ecos
desse acontecimento marcante da histdéria do Ocidente
ainda se fazem sentir. Em 1914, com a constru¢dao da
estacdo ferrovidria na cidade de Campo Grande, em Mato
Grosso do Sul, a rua comercial que dava acesso a estacao
iria se chamar Avenida 14 de julho. Em pleno século XXI, “a
14”, como os habitués costumam chama-la, continua sendo
a rua mais movimentada do centro da cidade. Inspirada no
14 de julho francés, a nossa 14 mantém a vitalidade do

119



século XX e concentra os valores da democracia, reunindo
as mais variadas faixas sociais, etarias, profissionais.
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GREVE

A palavra “greve” vem do francés, em referéncia ao
nome de uma praga, a Place de Gréve, onde os primeiros
operarios deram inicio a uma onda de reivindicacbes por
melhores condi¢bes de trabalho. Mas, na realidade, o
primeiro significado do termo “greve”, em francés, é o de
terreno arenoso as margens do mar ou de um curso d’agua.
Sua etimologia vem do latim popular grava, “cascalho”. A
Place de Greéve era, justamente, um terreno deste tipo,
coberto de cascalho e areia, onde as embarcacbes as
margens do rio Sena, em Paris, ficavam atracadas. Essa
localidade corresponde a atual praca do Hétel de Ville, sede
do poder municipal de Paris desde 1357. O local, palco de
conflitos e manifesta¢des desde a Idade Média, continua
protagonizando acontecimentos importantes. O local foi,
com efeito, palco de execu¢des publicas durante a
Revolugdo Francesa, a Comuna de Paris e a Liberacdo de
Paris, ao término da Segunda Guerra Mundial. O Hétel de
Ville é hoje uma das atratividades turisticas da cidade de
Paris. Situada em pleno centro da cidade, na chamada lle de
la Cité, abriga uma imponente constru¢do renascentista,
sede da prefeitura. Em frente ao prédio, o Parvis do Hoétel
de Ville, isto é, um enorme patio, reline manifestantes de
diferentes causas politicas, nacionais e internacionais, em
um tom normalmente pacifico. No inverno, esse pétio
recebe uma pista de patinacao no gelo, muito procurada
pelos moradores e turistas. De seu sentido literal original, o
termo “greve” percorreu, ao longo da histdria, diferentes
trajetos, simbolizando, nos dias atuais, a paralisacao
coletiva do trabalho, em prol de garantias e conquistas.
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SLOGAN POLITICO

O termo slogan é empregado de modo mais usual na
publicidade, servindo como uma frase de efeito que
permite identificar os valores da marca. Slogans como
“Quem pede um, pede bis”, “Ah, se todo branco fosse
assim”, “51, uma boa ideia”, “Viver sem fronteiras”, “Amo
muito tudo isso”, marcaram geragdes, unindo uma ideia e
efeitos sonoros que permitem facil memorizacdo. O termo
slogan, do inglés, tem seu significado original em um brado
militar. Na politica, o termo é empregado ora para se referir
a campanhas eleitorais e feitos de governantes, ora para
designar protestos de ruas. Em se tratando de figuras da
politica, os slogans politicos fortalecem a imagem do
candidato ou parlamentar, como em “Respeito por vocé”,
“O Brasil que queremos”, “O presidente da gente”, entre
tantos outros. Na histdria da politica brasileira, alguns
slogans de presidentes ficaram celebrizados: “O petréleo é
nosso”’, “50 anos em 5”, “Brasil, ame-o ou deixe-0”’, “Brasil,
um pais de todos”, “O Brasil voltou, 20 anos em 2”. Nas
ruas, os slogans sao frequentemente frases de protestos, o
que explica o tom mais direto e trocadilhos. Nas
manifestac6es do Maio de 1968, na Franga, foram ouvidos
slogans como “E proibido proibir”, “Nossa esperanca sé
pode vir dos sem-esperanga”, “A alienagdo comega onde a
sua termina”, “A mercadoria é o épio do povo”. Nos
protestos que marcaram o segundo mandato da presidente
Dilma Rousseff, em 2013, ruas e avenidas das cidades
brasileiras foram preenchidas por palavras de ordem, em
tom aparentemente descontraido, mas fortemente critico:
“Legalize vinagre”, “Vocé acordou agora, a periferia nunca
dormiu”, “Desculpe o transtorno, estamos mudando o

Brasil”, “Era um pais muito engragado, ndo tinha escola, sé
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tinha estddio”, “Estamos atrapalhando a copa? Desculpe a

)«

falta de educagao”, “Lugar de mulher é na politica”.
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LINGUAGEM, LINGUA E IDENTIDADE






IDENTIDADE’

No senso comum, a nog¢do de identidade estd
associada a aspectos subjetivos dos individuos; cada um de
nds tem uma identidade, isto é, aspectos de nossa biografia
que nos particularizam e nos diferenciam dos outros
individuos. No século XX, as Ciéncias Humanas em pleno
desenvolvimento — Sociologia, Antropologia, Psicologia
social, Linguistica - problematizaram a nogdao de
identidade, que nada tem de unanime. Para o sociélogo
jamaicano Stuart Hall, a identidade n3o se limita a aspectos
bioldgicos e biograficos, como a cor dos olhos, o tipo de
cabelo, o tom da pele, o nome do pai, da mae, a data de
nascimento. Para ele, a identidade também é cultural e
histdrica, definindo-se por tracos comuns que unem as
organizag¢des sociais e lhes conferem um sentimento de
pertenca. Por exemplo: um nativo brasileiro se reconhece
terena se sentir-se parte desse povo, mesmo que nao
habite a aldeia. O mesmo acontece com um espanhol, um
chinés ou um africano. Isso quer dizer que ha uma
referéncia social que define e orienta os sujeitos ao longo
de suas existéncias e suas vivéncias. Ao abordar a
“identidade cultural na pdés-modernidade”, titulo de sua
célebre obra, Hall evidencia as «crises identitarias
vivenciadas pelos sujeitos que compartilham do mesmo
espaco, tempo e valores, ao serem confrontados a cultura
da globalizacao, especialmente, com o advento da internet.
Nesse contexto, os costumes e tradi¢Oes locais se chocam,
muitas vezes, com as mudancas provocadas pelo contato
com outras identidades culturais. Segundo Hall, “as velhas
identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo

7 Crbnica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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social, estao em declinio, fazendo surgir novas identidades
e fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como
um sujeito unificado”.

128



IDENTIDADE NACIONAL

A identidade nacional é um tema que volta e meia
reaparece, especialmente em momentos de crise. Ela diz
respeitos aos elementos identificadores de uma nacdo,
considerando-se esta como um rico legado de lembrangas,
como definiu o historiador francés Ernest Renan, no século
XIX, ou ainda, como uma heranga simbdlica e material de um
povo, nos dizeres de Anne Marie Thiesse, em obra que analisa
a constru¢do da identidade nacional na Europa, entre os
séculos XVIII e XX. Mas, afinal, quais sdo os elementos
simbdlicos e materiais que contribuem para criar um elo entre
os individuos pertencentes a uma nag¢ao? Para o linguista
brasileiro José Luiz Fiorin, no artigo intitulado “A constru¢ao
da identidade nacional”, uma nagdo apresenta os seguintes
elementos unificadores: uma histdria, herdis, monumentos
culturais, um folclore, lugares e paisagens tipicas,
representacdes oficiais como hino, bandeira, escudo, e ainda,
costumes, como especialidades culinarias, animais e arvores-
simbolo. Dentre os elementos materiais e simbdlicos
identificadores do povo brasileiro, teriamos, por exemplo, a
histéria da colonizacdo portuguesa, Macunaima, o Cristo
Redentor, o Carnaval, as Cataratas do Iguacu, as cores
marcantes da bandeira, com sua mata, seu ouro e seu vasto
céuy, a feijoada, a farofa, o churrasco, araras, tucanos, oncas, o
ipé. Mas, serd que esses exemplos sdo representativos da
nagao brasileira como um todo? Essas imagens, transfiguradas
em cores, sabores, animais, paisagens, festividades, retratam
algumas, mas nem todas as realidades brasileiras, razao pela
qual o conceito de identidade nacional esbarra,
frequentemente, no de esteredtipo cultural. Cerveja, futebol
e mulher, n3o seriam esteredtipos do povo brasileiro, pelas
lentes de outras nacionalidades, estrangeiras?
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LINGUA E IDENTIDADE

Ao lado dos referentes materiais e simbdlicos de um
povo, como hino, bandeira, culindria, vestimentas, paisagens,
marcos histdricos, a lingua possui um lugar cativo na
identidade nacional. Nao ¢é diferente com a identidade
nacional brasileira, nascida e erguida sob o signo da diferenca
e da alteridade. Desde a chegada dos portugueses em solo
brasileiro, no século XVI, época marcada pelos grandes
empreendimentos maritimos na Europa, o projeto de criar
uma nacdo fora do continente europeu ndo se fez sem
resisténcia. Isso porque, como sabemos, nossa terra ja era
habitada pelos povos nativos do Brasil. Portanto, falar em
identidade linguistica brasileira € uma ideia que, até os dias de
hoje, provoca acalorados debates. Sem hesitacdo, os
brasileiros reconhecem que falam a lingua portuguesa. Mas,
seria essa lingua a mesma falada na peninsula ibérica? E o que
dizer das linguas indigenas faladas a época da colonizagdo?
Foram simplesmente extintas e ndo deixaram vestigios em
nosso falar? E a diversidade de linguas africanas que por aqui
aportaram junto com os escravos? E as linguas dos imigrantes,
como o drabe, o japonés, o italiano, o alemao, o polonés, que
também contribuiram para a forma¢ao de nossa identidade
histdrica e cultural? Os especialistas ndo sdo unanimes. Alguns
defendem que as influéncias dessas linguas ndo chegam a
interferir na estrutura morfossintatica do portugués aqui
falado, representando diferencas apenas locais, em nivel de
sotaque e vocabuldrio. Outros defendem que falamos a lingua
brasileira, como explica a pesquisadora Eni Orlandi: “Se,
empiricamente, podemos dizer que as diferencas sao
algumas, do ponto de vista discursivo, no modo como alingua
se historiciza, as diferencas sdo incomensuraveis: falamos
diferente, produzimos diferentes discursividades”.
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LINGUA BRASILEIRA

N&s falamos o portugués de Portugal ou o portugués
do Brasil? Do ponto de vista histdrico, a resposta a essa
questao nao é tao evidente quanto pode parecer. Na obra
Lingua Brasileira e outras histdrias, Eni Orlandi destaca trés
momentos histdricos para o estabelecimento do portugués
como lingua nacional. De 1532 a 1654, época marcada pelo
inicio da coloniza¢do, eram muitas as linguas faladas em
nosso territdrio pelos povos origindrios. Nesse contexto, a
presenca do portugués, ao lado do holandés e do francés,
ainda ndo era uniforme. De 1654 a 1808, o portugués
europeu € imposto como lingua una, ficando passivel de
prisdo aquele que ndo a falasse. Mas, foi no terceiro
periodo, a partir de 1808, com a vinda do principe regente
de Portugal, D. Jodo VI, seguido da Proclamagdo da
Independéncia, em 1822, que o portugués do Brasil comeca
a fincar raizes no espirito nacional, impulsionado pela
criagdo da Biblioteca Nacional, no Rio de Janeiro, sede da
corte, e da tipografia, em um cendrio marcado pela
urbanizacdo do pais. No século XIX, com efeito, é possivel
se falar em uma cultura nacional, irradiada por autores
ilustres, como Gongalves Dias, José de Alencar, seguidos de
Machado de Assis, Lima Barreto, entre tantos outros. Em
meio a todos esses acontecimentos, o debate sobre a
legitimidade de uma lingua propriamente brasileira ainda se
mostra atual. Pois, por um lado, nds brasileiros nos
formamos com as obras cldssicas portuguesas, de autores
como Camdes, Padre Antonio Vieira, Eca de Queirds,
Fernando Pessoa. Por outro lado, temos a percepcao de
que ha diferengas substanciais entre o portugués falado na
Europa e o que se desenvolveu em solo nacional. Essa
percepcao da alteridade parece muito mais evidente para
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um estrangeiro. Em algumas livrarias francesas, por
exemplo, as obras brasileiras estdo localizadas na secao
“Lingua brasileira”. José Saramago certa vez afirmou: “nao
existe uma lingua portuguesa, mas linguas em portugués”.

134



NOMES INDIGENAS

As linguas, mais do que instrumentos de comunicagao,
sdo verdadeiros veiculos de visées de mundo; carregam
histdria, memdria, contribuindo para formar, reproduzir e
fortalecer identidades. Um ramo da Linguistica que estuda
os nomes de lugares, chamado Toponimia, é uma
manifestacdo concreta, cientifica, de que as linguas
constituem em elo entre os falantes. Nomes de lugares
como ruas, cidades, parques, estadios, entre tantos outros,
estabelecem esse elo com o passado. Em se tratando de
nomes de origem indigena, essa memdria se faz presente
ha séculos no Brasil. Em Sdo Paulo, o tdo frequentado
Parque do Ibirapuera, tem em sua etimologia tupi-guarani o
significado de “drvore apodrecida”. Paiaguds, nome de
hotel, significa “andarilhos do rio Paraguai”. Iguatemi,
nome de cidade, rio e até mesmo de um shopping de luxo,
significa “rio das canoas emproadas”. No estado de Mato
Grosso do Sul, segundo com maior contingente de
populacdo indigena no pais, nomes de lugares se espalham
pelo territério: Guanandi, Itapord, Terenos, Aquidauana,
Corumbd. No Brasil inteiro, os nomes de origem indigena
enriquecem nossa lingua brasileira: a fruta acai, a rodovia
Anhanguera, a cidade de Barueri, o bairro do Butantg, a
praia de Boicucanga, o mosquito muricoca, o cupim,
gororoba, pipoca, jabuticaba, mocoté, mandacaruy,
Cumbica, pamonha, pacoca, abacaxi, maracuj3,
samambaia, tatu, tord, goiaba. Se, no dia a dia,
empregamos essas palavras para nos referirmos a coisas e
realidades as mais corriqueiras, é de se pensar na
importancia que damos a esse patrimdnio imaterial que é a
lingua dos povos nativos do Brasil.
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MANTIQUEIRA

Os top6nimos sdo categorias de nomes préprios que
se referem a lugares. “Mantiqueira”, por exemplo, € o
nome dado a cadeia de montanhas que se estende pelos
estados de Sao Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro, e tem
origem na lingua tupi, significando “montanha que chora”.
Em uma conferéncia a respeito do nome “Mantiqueira”, a
pesquisadora brasileira Eni Orlandi destacou a lenda que
teria originado o nome, segundo a qual uma india,
enamorada do sol, provocara ciime na lua, que teria pedido
a Tupa que erguesse um enorme pared3do, a serra da
Mantiqueira, para privar a bela do contato com o sol.
Enclausurada nas montanhas da serra, a india passaria o
resto de sua vida vertendo lagrimas, daf a alusdo a grande
quantidade de nascentes que ali brotam. Partindo da
etimologia linguistica da palavra ‘“Mantiqueira”, e da
narratividade que sustenta seus sentidos, Eni Orlandi
colocou questdes do tipo: como uma lingua esta presente
na outra? O sentido provém dos sujeitos, ou sao um
movimento na histéria? A autora abordou, entdo, o
apagamento do que ela chama “forma-sujeito indio” pelo
acréscimo do sufixo -eira, da lingua portuguesa europeia,
que resulta em uma acomoda¢do, e ainda, a um
apagamento da identidade do povo nativo do Brasil em
nossa lingua brasileira. De onde se conclui que h3, na
prépria formacdo das palavras do portugués do Brasil, um
silenciamento, restando apenas vestigios da lingua
indigena em nosso cotidiano. Ao término da conferéncia,
uma das observacbes feitas por uma participante do
evento foi que essa memdria indigena € praticamente
inexistente em nomes de lugares no estado de Mato Grosso
do Sul. Essas reflexdes corroboram uma das teses centrais
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dateoria da Andlise do Discurso Francesa, qual sejaa de que
a lingua constitui o veiculo de posicionamentos, sociais,
histdricos e ideoldgicos.
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NACIONALISMO E PLURILINGUISMO

Em 1994, foi sancionada na Franga a Lei Toubon,
inspirada nome de seu autor, o entdo ministro da Cultura
Jacques Toubon. Esta lei impunha o uso da lingua francesa nos
servicos e estabelecimentos publicos do estado. Na pratica, o
uso de uma lingua estrangeira, nesses contextos, era passivel
de punicdo legal. Amedida visava a proteger a lingua francesa,
considerada patriménio cultural naquele pais. Desde entdo,
ela sofreu algumas modificagbes, em grande parte por se
entender que contrariava a Declara¢do dos Direitos Humanos,
em particular o principio da liberdade de pensamento e de
expressdo. Assim, a lei foi adaptada para certos contextos,
como os veiculos de comunicagdo em massa, que fazem uso
corrente do inglés. O fato é que pouco se vé, pelas ruas das
cidades francesas, nomes de estabelecimentos em lingua
estrangeira, sendo preferéncia nacional a conservacdo da
identidade e dos valores locais. Em plena era de globalizagao
econdmica e cultural, a Franca se coloca na contramao das
tendéncias ao multi-pluri-translinguismo. Ou entdo, cientes do
poder do mundo global, os franceses ndo estariam se
prevenindo, buscando estratégias de resisténcia ao
apagamento das especificidades locais, justamente as que
permitiram que se desenvolvessem e se afirmassem como
povo? O exemplo da Franga é motivo de reflexdao para o uso
muitas vezes deliberado que nds, brasileiros, fazemos da
lingua inglesa, que, sem duvidas, é uma lingua de
comunicagao mundial, mas que, do ponto de vista cultural,
pouco influenciou a formacao de nossa identidade, a ndo ser
nas ultimas décadas do século XX, instituindo uma cultura do
hiperconsumo. Valorizar a prépria lingua é valorizar a histdria,
aidentidade, os valores da familia e das comunidades.

139






LINGUA E STATUS

O uso frequente e natural de palavras estrangeiras é
revelador darepresentacdo que os falantes fazem dalingua
do outro: outro pais, outra cultura, outra histdria. Seja nas
conversas informais, no ambiente de trabalho, na
publicidade, nas redes sociais, entre outros lugares de
circulagdo de discursos, a lingua estrangeira pode
desempenhar a funcdo de um selo de qualidade, conferindo
status e legitimidade ao que se quer dizer, e contribuindo
para reforcar o ethos do locutor, ou seja, sua imagem
perante os ouvintes. No livro A linguagem da propaganda,
Antonio Sandmann afirma que “o uso do termo em inglés
em lugar do seu equivalente portugués € inegdvel, pois que
o termo estrangeiro cria uma aura de fineza, de
legitimidade, originalidade ou autenticidade”. Empregar
uma lingua estrangeira significa, ainda, comungar os
simbolos e valores de outra sociedade, pela crenca de que
esta é superior ou mais original do que alingua materna. No
caso de anglicismos, mais do que em outros
estrangeirismos, o emprego de palavras inglesas € visto por
estudiosos como um dos efeitos do poder econémico e
cultural que os Estados Unidos exercem sobre boa parte do
mundo. Dizer show, pendrive, home theater, shopping
center, parece muito mais legitimo do que o termo
correspondente em portugués (isso quando a traducdo
estd disponivel!). O tema ndo € exatamente polémico, mas
coloca em questdo o valor que atribuimos a nossa proépria
lingua, manifesta¢do mais pura e imediata de nossa
identidade, nossas tradicbes, nossos valores. No mundo
globalizado, reconhecer a identidade nacional ndo € tarefa
facil, mas necessdria para a descoberta de si, buscando a
justa medida entre ser colonizado e ser complexado.
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POLITICAMENTE (IN) CORRETO

7

A expressao “politicamente correto” é um calque do
anglicismo politically correct, e designava, até os anos 8o do
século XX, a obediéncia as normas que regulam as agdes no
campo das leis e da politica. Nessa acepcdo, o filédsofo
francés Michel Foucault afirmou: “Um pensamento politico
sé pode ser politicamente correto se for cientificamente
rigoroso”. No século XXI, o sentido da expressdo
“politicamente correto” estd relacionado a adequacao das
a¢oes e da linguagem em contexto publico, de modo a
evitar posturas excludentes ou ofensivas contra grupos
desfavorecidos. Muitos, entretanto, empregam a
expressao de forma critica e ir6nica, revelando
partidarismos, ja que o politicamente correto é bastante
associado as ideologias de esquerda. Nesse ambito,
algumas  personalidades  publicas  manifestamente
conservadoras fogem ao politicamente correto, optando
pelo falar franco. O Presidente dos Estados Unidos, Donald
Trump, é uma dessas figuras que atrai um publico que
prefere ouvir as coisas como elas sdo. Por ocasido das
festas de final de ano do primeiro ano de seu mandato,
Trump afirmou: “Voltamos a dizer Feliz Natal de novo”.
Muitos interpretaram a afirma¢ao como uma critica aos
votos de Boas Festas, julgados mais pluralistas e laicos,
enquanto “Feliz Natal” remete a celebracdo crista do
nascimento de Jesus. Nas linguas, o politicamente correto
é responsavel pela substituicao de palavras e expressdes
julgadas discriminatdrias. No site do Senado Federal, esta
disponivel uma cartilha de linguagem inclusiva, que da dicas
como: evitar o uso do masculino para se referir a pessoas
do sexo feminino, empregar “afrodescendente” ou
“negro”, “maltratar” ao invés de “judiar”, “deficiéncia

143



visual” no lugar de “ceguinho”, entre outras. Como disse o
filésofo russo Volochinov, as linguas sdao correias de
transmissao entre o homem e sua histdria.
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DIVERSIDADE?

A palavra “diversidade” estd na moda. Mais do que
nunca, ela aparece associada a movimentos sociais em
defesa da pluralidade das identidades e relagbes afetivas.
Etimologicamente, “diversidade” tem sua origem no latim
divertere, “voltar-se em diferentes dire¢des”, de dis, “para
o lado”, mais vertere, ‘“virar-se”. Do ponto de vista
linguistico, essa palavra remete ao universo semantico da
diferenca, variedade, multiplicidade, heterogeneidade, e
até mesmo divergéncia. Do ponto de vista de seu uso na
época atual, “diversidade” tornou-se lema dos defensores
da ideologia de género. Isso porque o termo marca,
sobretudo nas primeiras décadas do século XXI, um debate
sobre questbes sexuais e de relacionamento. O termo
também aparece em outros contextos. A diversidade
cultural, por exemplo, se refere a convivéncia e interacao
entre diferentes culturas. Diversidade linguistica faz alusao
aos diferentes idiomas existentes no mundo e as prdprias
variaces que as linguas sofrem no interior mesmo de suas
comunidades de fala. A biodiversidade ou diversidade
biolégica diz respeito as mais variadas espécies de seres
vivos que compdem o planeta Terra. A diversidade
ecoldgica faz referéncia a variedade de espécies existentes
dentro de um mesmo ecossistema. Também ha diversidade
religiosa, social, econémica, étnica e muitas outras. Como
se pode notar, essa palavra possui um sentido mais amplo
do que aquele que aparece nos diciondrios, 0 que mostra
que as palavras ganham sentido em seus contextos de uso,
que incluem ndo somente as pessoas, mas também o

8 Cronica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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tempo, o espaco, as finalidades da comunicacdo e,
sobremaneira, o lugar histdrico de onde se fala.
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ETNIA E RACA?

Ultimamente, ouvimos com mais frequéncia o termo
“etnia” do que o termo ‘“raga”, em referéncia a grupos
identitarios. Vocé sabe por qué? O termo etnia remete a ideia
de homogeneidade de um determinado grupo humano. A
palavra tem origem no grego ethnos, povo que tem 0 mesmo
ethos, cardter, costume, e tem também a mesma origem,
cultura, lingua, religido, etc. O termo “etnia” ndo é sindbnimo
de raca. Os individuos de uma mesma etnia, ou grupo étnico,
comungam das mesmas tradi¢bes, conhecimentos, técnicas,
habilidades, lingua e comportamento. Alguns pesquisadores
das ciéncias sociais também consideram como tragos étnicos
certos aspectos bioldgicos, a exemplo da cor dos olhos, o tom
de pele, o tipo de cabelo, a estrutura corporal, o formato do
nariz, entre outros. Um exemplo disso sao o0s povos
afrodescendentes, que se reconhecem pertencentes a algum
grupo africano, ou os nipo-brasileiros, em referéncia a sua
ascendénciajaponesa. J4 a palavra “raca” caiu em desuso pela
comunidade cientifica em meados do século XX. O termo era
frequentemente empregado no sentido de classificacao
biolégica de seres vivos. Do latim ratio, a etimologia de “raca”
traz a ideia de categoria, divisdo. Estudos cientificos
comprovaram que nao existem subgrupos humanos, por isso,
é inapropriado dizer “raca negra”, “raca amarela”, “raca
indigena”, “raga branca”. O que existe nos diversos grupos
humanos sao etnias que diferem entre si pelo fendtipo, isto é,
por suas caracteristicas fisicas. Raca e etnia ndo sdo
sinbnimos; enquanto raca aponta para a ideia de diferenca, a
etnia converge para as afinidades de um determinado grupo
humano.

9 Crbnica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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LINGUAGEM E CIENCIA






SUBJETIVIDADE DA PESQUISA

E bastante disseminada a ideia de que a ciéncia é
objetiva, pois lida com fen6menos observaveis,
descrevendo-os e, na melhor das hipéteses, fornecendo
explicagbes, por meio de um método rigoroso. Essa
concepgdo positivista de ciéncia triunfa no século XIX, e
caracteriza, até os dias de hoje, a imagem que até mesmo
leigos possuem acerca da atividade cientifica. Para o
antropdlogo francés Bruno Latour, no século XXI, estamos
assistindo a uma reviravolta do paradigma dominante da
racionalidade cientifica. O autor evoca, a esse respeito, o
deslocamento da ciéncia pronta, segura, objetiva, fria,
atemporal, indiscutivel, para o que ele chama de mundo da
pesquisa, que é incerto, arriscado, em construcdo,
fortemente atrelado a politica e a sociedade e, ainda,
avaliado em termos de valor. Na obra Um discurso sobre as
ciéncias, o socidlogo portugués Boaventura de Sousa
Santos fornece uma explicagdo mais aprofundada a
respeito desse deslocamento. Boaventura atribui a
Einstein, com sua teoria da relatividade, o ponto inicial
dessa mudanca de paradigma, o que o leva a afirmar “a
ideia de que ndo conhecemos do real sendo o que nele
introduzimos, ou seja, que ndo conhecemos do real sendo
a nossa intervencdao nele”. Boaventura evoca, assim, a
industrializacdo da ciéncia, o que explica a criacdo da
bomba atémica, a teoria das balangas, a descoberta de uma
vacina, a elaboragdo de referenciais curriculares para o
ensino de uma lingua, dentre outros. Afinal, uma ciéncia
aplicada ndo seria propriamente objetiva, mas estaria
respondendo as demandas sociais. As consequéncias desse
deslocamento de paradigma podem ser observadas nos
dias de hoje, em que a distin¢ao entre ciéncias naturais e
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ciéncias sociais estaria enfraquecida; e ainda, que as
ciéncias sociais seriam o paradigma dominante atual.
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OS LIMITES DA CIENCIA

“Se uma pesquisa cientifica se torna monolitica, ela se
transforma em doutrina. E se é uma doutrina, ndo estamos
mais no mundo da pesquisa, estamos no mundo do discurso
dogmatico, que anuncia leis as quais deveriamos nos curvar”.
Essa afirmacao € do pesquisador francés Patrick Charaudeau,
e ilustra a realidade de muitos grupos de pesquisa nas
instituicGes académicas. Mas, afinal, o que provoca o embate
entre posicdes tedricas no interior de grupos, quando a
ciéncia almeja a dar a conhecer a verdade, isto é, o
conhecimento? A esse respeito, o socidlogo francés Bruno
Latour, na obra A profissdo de pesquisador, olhar de um
antropélogo, afirma que ciéncia e pesquisa sao inconfundiveis.
Empregando metéforas, Latour afirma que a ciéncia € fria,
enquanto a pesquisa é quente. Com isso quer dizer que a
ciéncia é objetiva, limitada aos fatos, sem relacdo com a
politica e a sociedade, ao passo que a pesquisa € incerta,
arriscada, sub-objetiva, e entretém inimeras relagdes com a
politica e a sociedade. O termo “politica”, nessa discussao,
estd diretamente atrelado aos tramites envolvidos em toda
atividade de pesquisa: bolsas de fomento, julgamento de
pesquisas por bancas, aprova¢ao de projetos, nimero de
publica¢bes, frequentemente seguidos da aprovacdo ou
desaprovacdao dos pares. Outro pesquisador francés, Paul
Henry, dizia que toda ciéncia é ideoldgica. Se € dificil negar que
as ciéncias tém relagdo com a sociedade, ainda mais quando
pretendem atender as demandas sociais, 0 que acontece de
modo mais nitido nas ciéncias aplicadas, por outro lado, a
postura ideoldgica militante das ciéncias coloca em risco a
prépria nocao de ciéncia, que perde, sob essa dtica, o ideal de
busca do conhecimento, para se tornar um discurso unissono
e até mesmo anacroénico. Ou seja, torna-se um dogma.
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A FUNQAO DA UNIVERSIDADE

Em sua origem, a palavra “universidade” significa “o
que se torna um”, derivando para o significado
dicionarizado de instituicdo de ensino, pesquisa e
divulgacdo, formada por faculdades especializadas nas
diversas dreas do conhecimento humano, tecnoldgico e
artistico. O termo surge no século Xlll, em latim medieval,
universitas. No entanto, o primeiro registro do conceito
moderno de universidade encontra-se no século V, na india.
No Ocidente, antes de Cristo, a referéncia inevitavel sdo os
gregos, em particular o fildsofo Platdao que retne, no
bosque de Academos, os primeiros encontros, ainda que
informais, entre mestres e discipulos. Historicamente, as
universidades sempre ocuparam um lugar a parte na
sociedade, constituindo uma espécie de poder paralelo a
Igreja e a Burguesia no periodo da Idade Média. Passando
pelo Renascimento e a era moderna, as universidades
foram bem-sucedidas em sua tarefa de produzir e
transmitir conhecimento nas mais diversas areas das
ciéncias naturais e das ciéncias do homem, com suas
incontdveis ramificacbes, o que denota a solidez do saber
cientificamente construido nas instituicdes espalhadas ao
redor do planeta. Esse lugar privilegiado também esteve
desde sempre associado a um certo isolamento da
sociedade, a tal ponto que, para |3 se chegar, é necessario
percorrer varios quildmetros. Ndo surpreende, portanto,
que, ainda hoje, os campi de muitas universidades estejam
localizados em pontos periféricos das concentracdes
urbanas. Tudo isso confere as universidades uma
autonomia politica e administrativa, algo verificavel nos
quadros superiores das universidades, formados por
professores que sao eleitos chefes de departamento,
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coordenadores de curso, pré-reitores, reitores. Na era da
globalizagdo, com forte impacto das tecnologias da
informacao e da comunica¢ao em rede virtual, o papel e a
func¢do das universidades tém se modificado, o que é visto
com cautela pelos pares. Na atualidade, termos como
“demanda social” e “internacionaliza¢do” se fazem cada
vez mais presentes nos discursos circulantes nas e a
respeito das universidades. Esse diagndstico, nada simples
de ser realizado e aprofundado, merece, no entanto,
reflexdo. Afinal, é fung¢ao da universidade prestar servi¢os a
sociedade? Ou sua funcdo primordial é produzir e transmitir
conhecimento cientificamente atestado, o que requer um
distanciamento das contingéncias sociais?
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A TEORIA DOS SIGNOS

Ferdinand de Saussure, considerado o fundador da
Linguistica, afirmou em sua obra Curso de linguistica geral,
que o ponto de vista cria o objeto. Empregada em
abundancia, essa afirmacado se refere, no pensamento de
Saussure, a dificuldade de se estabelecer um estudo sobre
a lingua, quer se observe um ou outro aspecto de sua
natureza. Por exemplo, o signo “casa” pode ser estudado
como um conjunto de sons distintivos, os fonemas [k], [a]
e [z], mas também como vocabulo, como parte de uma
oracdo, etc. A afirmacdo se insere, especialmente, na teoria
dos signos formulada por Saussure, segundo a qual a lingua
se compOe de uma parte significante, o som, e uma parte
de conteudo, o significado. O linguista insiste no fato de
que, diferentemente da linguagem, atividade comum a
todos os falantes, as linguas resultam de uma convenc¢do
social. Ou seja, alinguagem é universal, enquanto as linguas
sdo particulares. Esses fendmenos sdo claramente
identificdveis se compararmos os modos como diferentes
linguas categorizam o mundo a seu redor. Tomemos por
exemplo o peru, ave muito apreciada durante as
festividades do Natal. Em francés, a mesma ave é
categorizada como originaria da india (d’Inde>dinde); em
inglés, a ave teria sua origem na Turquia, turkey. Um dos
exemplos cldssicos de Saussure é a denominagdo dada aos
bois na fronteira da Franca com a Alemanha. Boeuf é o
termo empregado para os bois situados em territdrio
francés, enquanto oak € o termo empregado para a mesma
espécie de animais, localizados a alguns quilébmetros dali,
na vizinha Alemanha. H3, ainda, outro exemplo curioso,
nesse caso em inglés e em francés. O porco vivo recebe,
nessas linguas, uma designacdo diferente do porco pronto
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para ser consumido. Assim, pig, em inglés, e cochon, em
francés, referem-se ao animal vivo, enquanto pork e porc
sao os termos mais adequados para se referir ao prato que
serd consumido.
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COMUNICACAO

Na comunica¢do falada ou escrita, o peso conferido a
linguagem verbal, isto é, a lingua, com suas palavras e
combina¢ao em frases, parece ser determinante para a
compreensdo. Mas outros elementos concorrem lado a
lado com a lingua em se tratando de comunicagdo. Em
outras palavras, o sistema linguistico ndo € a dunica
competéncia necessdria para a intercompreensdo entre os
falantes. Os referentes culturais, a imagem que possuimos
do interlocutor antes mesmo de tomarmos a palavra, a
forma assumida pela comunicacdo, bem como suas
finalidades sdo algumas das competéncias que nds falantes
mobilizamos no contato com o outro. Fosse o
conhecimento da gramatica de uma lingua o responsavel
maior pela comunica¢do, um enunciado como “Estd
chovendo” comunicaria algo tdo trivial quanto a
constatacao de um fenémeno natural, observado por dois
falantes que compartilham do mesmo espaco e tempo.
Tampouco seria de serventia consultar um dicionario para
compreender um enunciado como “Em terra de cego,
quem tem olho é rei”. Em suas dindmicas prdprias, as
palavras possuem um valor simbdlico, o que significa que
elas realizam a media¢do entre um fenémeno ou situacao
que se deseja caracterizar, sem que, necessariamente, tal
referente esteja disponivel na realidade em nosso entorno.
Ao dizer “Estd chovendo”, o falante pode estar indicando,
em um determinado contexto, sua recusa em sair de casa.
Em outra situa¢ao de comunicacao, o provérbio “Santo de
casa nao faz milagre” pode estar sendo empregado por
uma professora de matematica cujos filhos nao possuem
nenhuma afinidade com essa disciplina. Segundo
Volochinov, na realidade, “n3o sao palavras o que

159



pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou mentiras,
coisas boas ou mds, importantes ou triviais, agradaveis ou
desagraddveis, etc”. Dai a compreensao de que “a palavra
estd sempre carregada de um contetdo ou de um sentido
ideoldgico ou vivencial”.

160



LINGUA, CULTURA E SOCIEDADE

Nos estudos linguisticos, cujo marco é a publicagao da
obra Curso de Linguistica Geral, do suico Ferdinand de
Saussure, no inicio do século XX, a lingua é estudada em seu
carater formal, isto é, desde as unidades mais elementares,
como fonemas e formas, até estruturas mais completas,
como as palavras e sua combinagdo em frases. Esses
estudos foram insuficientes, no entanto, para explicar a
relagdo entre a estrutura formal da lingua e sua realiza¢do
nas comunidades de fala. A Sociolinguistica e a Pragmatica
sdo dois ramos da Linguistica que investigam a relacao
entre os fatos linguisticos e os funcionamentos sociais,
sobretudo em situagOes de interag¢do. A ideia que se faz,
muitas vezes, de que os linguistas sdo complacentes com o
erro é equivocada, pois é funcdo deste especialista
observar a realidade dos usos da lingua nos mais diversos
contextos. Na linguagem falada mais espontanea, é comum
abreviarmos palavras para facilitar a comunicacdo, ao
trocar vocé por cé: “Cé viu aquele carro?”. Para o linguista,
nao se trata de erro, mas de varia¢do. Existem, contudo,
variantes linguisticas menos aceitas socialmente, as
chamadas variantes estigmatizadas, como a auséncia de
plural em certas construcdes. Esses fatos mostram a
relacdo intima entre lingua, cultura e sociedade. Mas,
quando se trata do ensino e aprendizagem de uma lingua,
a norma padrdo deve ser ensinada, pois € ela que o aluno
ndao domina, apesar de suas habilidades comunicativas se
desenvolverem antes mesmo de sua entrada no ensino
formal.

161






PRAGMATICA

A Linguistica ainda é uma ciéncia pouco conhecida fora
dos muros da academia, e, no entanto, sem a lingua,
entendida como um cddigo que combina sons ou letras e
formas dotadas de sentido, e também sem a linguagem,
que é a aptidao natural dos seres humanos para se
comunicarem e estabelecerem relag¢des, a vida tal como a
conhecemos hoje seria impossivel! Por isso a importancia
de divulgar esses estudos em uma linguagem mais
acessivel. Pois bem, a Pragmatica € uma drea de estudos da
Linguistica que investiga o funcionamento da lingua em
contexto. Ela tem como um de seus principios
fundamentais que os falantes fazem uso da lingua ndo
apenas para se comunicarem, mas, sobretudo, para
provocarem uma reacao no ouvinte. O objeto de estudo da
Pragmatica ndo sdo as palavras tomadas isoladamente na
frase, mas os atos de fala, que podem tomar formas e
tamanhos variados, conforme a inten¢do do falante. Sao
atos de fala, por exemplo, elogiar, sugerir, reclamar,
implorar, entre outros. Um chefe que diz a seus
funcionarios “vocés podem terminar mais cedo hoje”, ndo
estd simplesmente informando que eles podem encerrar
suas atividades antes do previsto; nesse e em muitos outros
casos, o pedido &, literalmente, uma ordem. Isso significa
que, entre o pensamento e a linguagem, ocorre uma
espécie de contrato tacito, que faz com que, no contexto
apropriado, estejamos aptos a compreender e areagiraum
determinado enunciado. No contexto familiar, por
exemplo, os atos de fala chamados indiretos sao bem mais
frequentes do que nos ambientes regrados. Imagine essa
cena: o marido estd assistindo a uma partida de futebol, vé
a esposa passando e lhe diz: “Vocé vai a cozinha?”. Na
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realidade, sua intencdo é conseguir, sem muito esfor¢o,
aquela cerveja gelada carinhosamente servida. Se
contrariada, a esposa dird: “Vou, por qué?’; ou, ja
habituada aquela cena familiar, dird: “O que vocé quer?”.
Observamos, desse modo, que raros sdo 0s momentos em
que proferimos enunciados puramente informativos, isso
porque, quando falamos, temos sempre a intencdo de agir
sobre o outro, ainda que sejam indmeras as artimanhas
linguisticas de que nos valemos para ndo deixar
transparecer tal inten¢do. Nos efervescentes anos 60 do
século XX, um dos lemas do movimento feminista na Franca
era o enunciado Nous ne sommes pas des poupées, “Nds ndao
somos bonecas”. Bom, esse fica para vocé refletir.
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LINGUA ESCRITA E LINGUA ORAL™

Os linguistas identificam pelo menos dois tipos de
registros na linguagem: a variedade padrdo e a variedade
ndo padrdo, além de outras subdivisdes a elas relacionadas:
padrdao culto, linguagem coloquial, dialetos, girias, etc...
Porém, outros linguistas propdem que uma distin¢do mais
clara é a que se verifica entre linguagem falada e linguagem
escrita, cada uma possuindo seu cédigo especifico.
Podemos entdo, a primeira vista, definir a diferenca entre o
discurso escrito e o discurso falado da seguinte maneira: no
discurso oral, locutor e interlocutor(es) estdo presentes;
h3, pois, uma comunicacdo direta, em que a mensagem &
transmitida em presencga do interlocutor. O discurso oral
falado ndo permite a elaboracdo e um razodvel
monitoramento da linguagem. Eis por que temos nesse
caso um discurso espontaneo, econémico, caracterizado,
no nivel sintatico, por frases simples, muitas vezes
inacabadas, e com muitas hesita¢ées (entdo..., quer
dizer..., é..é...é, ou seja, etc.). J& o discurso escrito
caracteriza-se pela virtualidade do receptor, a auséncia de
respostas e, portanto, auséncia de uma intera¢do entre
locutor e interlocutor. Quando escrevemos, podemos
utilizar diciondrios e empregar um tempo muito maior de
reflexao, o que implica que o discurso escrito seja bem mais
elaborado e construido. O discurso escrito mais formal
rejeita frases incompletas. Constatamos, assim, que lingua
oral e lingua escrita pertencem a dois registros distintos,
codificados de maneira diferente e rigorosamente
separados um do outro. Na literatura, essa rigida divisao foi
sendo relativizada pela prosa romantica do século XX,

10 Crénica escrita em co-autoria com Edmar da Silveira Martins.
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prolongada nos dias de hoje. Isso se explica pela intenc¢ao
de reproduzir a lingua do cotidiano, emprestando aos
textos uma espécie de realismo. H3, ainda, autores que
entendem que essa mistura nada mais é do que a natural
assimilagcdo entre os dois registros, o que proporcionaria o
aparecimento de uma nova lingua, mais apta a expressar a
realidade.
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GRAMATICOS E LINGUISTAS

Entre os estudiosos das linguas, podemos distinguir os
gramaticos dos linguistas. Desde os antigos, a gramdtica
ocupa uma dupla fun¢do. Em primeiro lugar, possui uma
finalidade pedagdgica, pois o estudo sistematico de uma
lingua e de suas regras de formagdo auxiliam o jovem
aprendiz a organizar 0 pensamento, com Vvistas,
essencialmente, a se apropriar do cddigo escrito, ja que a
fala é natural ao homem, ao passo que a escrita é uma
inven¢ao humana, logo, um artefato cultural. Em segundo
lugar, a gramdtica sempre esteve ligada a politica, na
medida em que o estudo de um padrao julgado correto de
linguagem, em detrimento, muitas vezes, da realidade da
variabilidade das linguas, correspondeu a um ideal de
unificagdo dos povos. Nesse sentido, falar uma Unica
variante linguistica, ideal, a dita norma padrdo, contribui
para fortalecer uma identidade nacional. Foi assim que, na
Franca, com Napoledo, as linguas regionais foram
suprimidas, em prol de uma lingua una, o francés tal como
é falado e escrito desde o século XVIII. No século XX, o
surgimento da Linguistica inaugura um novo paradigma: as
linguas sdo estudadas em seu funcionamento interno, ndo
importando, realmente, o usudrio que dela faz uso. Para
Saussure, estudar uma lingua é descrever seus padrdes
sonoros, morfoldgicos, lexicais e sintaticos, isoladamente
da histdria, o que implica deixar de lado as categorias de
pessoa, tempo e espaco. Foi somente em meados do século
XX que o interesse pelo estudo da relacdo entre lingua e
sociedade ganhou credibilidade nas comunidades
cientificas. Disciplinas como a Sociolinguistica e a
Pragmatica deram origem a um novo tipo de linguista:
aquele que descreve o funcionamento de uma lingua na
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relagdo com seus usudrios. A no¢ao de norma tornou-se,
entdo, problemadtica, pois, para uma dada comunidade
linguistica, aquilo que o gramatico considera como erro
parece ser, justamente, a forma “normal” de se comunicar.
Por esse e outros motivos, o trabalho do gramatico se
distingue do trabalho do linguista. Aquele prescreve, de
forma mais ou menos explicita, uma forma de se
comunicar, ao passo que o linguista coloca em evidéncia as
diferengas entre os falares. Atento a essa contradicdo, o
poeta modernista Oswald de Andrade escreve o poema
“Vicio na fala”:

Para dizerem milho dizem mio
Para melhor dizem mid

Para pior pi6é

Para telha dizem teia

Para telhado dizem teiado

E vdo fazendo telhados.
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LINGUA, HISTORIA E SENTIDO

Quando falamos, estamos falando pela primeira vez?
O que dizemos ou escrevemos € inédito? E serd que temos
controle sobre o que dizemos ou escrevemos? Esses
questionamentos também s3o objeto de investigacao das
ciéncias que estudam a lingua e a linguagem. Segundo o
filésofo russo Mikhail Bakhtin, que produziu vasta obra no
inicio do século XX, junto a um grupo de amigos e
estudiosos, o Ginico homem que proferiu palavras novas e
originais de que se tem conhecimento foi Addo. O exagero
da metéfora biblica constitui a base da teoria do dialogismo
de Bakhtin, para quem um enunciado sempre dialoga com
aqueles que vieram antes dele, 0 que vem a ser um principio
da linguagem humana. No final dos anos 1960, na Franga, o
filésofo Michel Pécheux langa as bases de uma teoria que
abala estruturas na comunidade cientifica. Influenciada
pela Psicandlise, a Andlise do Discurso propde, entre outras
ideias, que nds, falantes, ndo temos total controle sobre o
sentido das palavras que proferimos, na medida em que
esses sentidos existem antes e independentemente de nds.
Tomemos como exemplo o enunciado “Lugar de mulher é
na cozinha”. Um enunciado que soa familiar, mas cuja
autoria desconhecemos, assim como ja ndo lembramos
mais onde o ouvimos. Mesmo assim, ele soa familiar e,
ironicamente falando, faz sentido. Mais recentemente,
alguns movimentos feministas, a exemplo da Marcha das
Vadias, criada no Canadd, em 2011, carrega o lema “Lugar
de mulher é onde ela quiser”. O enunciado em questao
polemiza com aquele que estabelece que lugar de mulher é
na cozinha. Essa circula¢ao dos dizeres irradia em outras
direcdes, constituindo uma rede de memdria dos discursos.
E o que acontece, por exemplo, com este dizer: “Meu
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corpo, minhas regras”, ou este outro, que se tornou meme
da Internet: “lugar de mulher é na cozinha, lugar de homem
é na cozinha, o lugar de todos é na cozinha, afinal, na
cozinha tem comida”. Sdo efeitos de sentido distintos:
cdmico, polémico, subversivo, dogmatico, mas permanece
a lembranca, na lingua, de que o espac¢o da mulher na
sociedade era/é, fisica ou simbolicamente delimitado.
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O INTERDISCURSO

Nossos dizeres ndo sdao neutros, mas atravessados
pelos dizeres dos outros. Essa é uma das teses defendidas
por uma teoria das ciéncias da linguagem que se interessa
pelo sentido veiculado pela lingua. O conceito de
interdiscurso é fundamental para se compreender que
aquilo que dizemos, sob a forma de textos, orais ou
escritos, verbais ou nao verbais, possui uma
transversalidade, ou seja, nossas palavras sao atravessadas
pelas palavras dos outros. Essa observacao implica a
desmistificacdo de que nossos dizeres sdo originais, puros
e racionais. Ou ainda, que a linguagem ¢é criativa, tese
defendida pelo linguista Noam Chomsky, que observou que
as criangas, na fase de aquisi¢ao de uma lingua, possuem
uma capacidade inata para produzir sentencas variadas,
com base na criatividade. Estudos posteriores mostram que
essa faculdade, ainda que bioldgica, estd submetida as
dinamicas sociais. Ou seja, a partir do momento em que a
crianga convive e interage com outros seres a sua volta, sua
lingua se adapta ao meio ambiente. Ao dizermos que as
palavras que compdem nossas frases ndo sao nossas, mas
emprestadas dos outros, estabelecemos que este é um
principio da linguagem. Para o filésofo russo Mikhail
Bakhtin, tal principio é chamado de dialdgico; para o
fildsofo francés Michel Pécheux, esse principio é o da
interdiscursividade. Tomemos por exemplo o enunciado
“Ndo ¢é invasdao, mas ocupacao”, bastante ouvido no
contexto politico de ocupacao de escolas, em protesto a
medidas governamentais na drea da educagao. Ao dizer
“ndo é invasao”, o enunciador estd afirmando um discurso
disseminado sobre as a¢bes de ocupacao das escolas. No
entanto, afirma para negar, ao dizer, em seguida, que se
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trata de ocupag¢do. Em resumo, no mesmo enunciado, duas
vozes entram em conflito, indicando que a lingua e a
linguagem, longe de serem neutras, originais ou criativas,
sao palco de embates.

172



MEMORIA SOCIAL

A memodria é definida, usualmente, como uma faculdade
mental, prdpria aos seres humanos, caracterizada pela
capacidade que temos de armazenar e recuperar informagdes
disponiveis no cérebro. Nessa acepcao, trata-se da memdria
bioldgica. Nas ciéncias da linguagem, investiga-se o papel
histdrico e social da memdria, diante do fato de que certas
palavras, expressoOes, e até mesmo textos, quando evocados,
mobilizam uma memdria ligada a dizeres anteriores. Na
Andlise do Discurso, em particular, teoria da linguagem que
estuda a relagdo entre a lingua e o contexto de producdo e
compreensdao das palavras, a memdria € relacionada as
condig¢bes sdcio-histdricas e cognitivas de producdao dos
discursos. Nesse sentido, para essa vertente de estudo da
linguagem humana, a memdria ndo se restringe a capacidade
biolégica de armazenar e recuperar informagdes, o que seria
0 modo como a memdria opera em nNosso organismo, mas se
explica pelarelacdao entre os dizeres e sua circulagdo prévia na
cultura. E desse modo que as palavras significam pela
memodria discursiva, ou seja, pelos dizeres ja produzidos que
emergem a cada nova significacdo, em geral produto de uma
parafrase, isto é, a reformula¢do dos sentidos. Ao lermos uma
manchete de jornal a respeito de um ataque terrorista, por
exemplo, nossa compreensdo desse acontecimento, onde
quer que ele se produza no mundo, na conjuntura atual, se da
muito mais pelo resgate de uma memdria histdrica dos
ataques terroristas ligados a grupos islamicos, do que pela
simples identificacao das palavras isoladamente. E, ndo raro,
surge em nossa mente a imagem das torres gémeas de Nova
lorque ou da redacao do jornal Charlie Hebdo, na Franca, o
que indica que a memdria apresenta uma configura¢ao
semidtica, verbal e visual.
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LINGUAGEM, ENSINO E APRENDIZAGEM






ESCOLA

Vocé conhece a origem da palavra escola? Do latim
schola, significa “lazer estudioso”; do grego skholé,
significa, originalmente, “pausa do trabalho, 6cio”. Na
antiguidade greco-latina, ber¢co de nossa civilizagao, a
escola designa um lugar distanciado dos afazeres
cotidianos, onde é possivel se ausentar das preocupagdes
do dia a dia para cultivar a reflexdo e a discussdo. Em sua
acepgao atual, a escola designa, segundo o Diciondrio Littré
da lingua francesa, um estabelecimento onde se ensinam
elementos das letras, das ciéncias e das artes. No Diciondrio
Aurélio, sao mais de dez as acepgdes para o verbete: além
de estabelecimento, “escola” designa aprendizagem,
doutrina, professores e discipulos, entre outros. O que nos
interessa aqui € fazer refletir sobre o sentido original do
termo. Afinal, a escola ocupa, nos dias de hoje, essa funcao
de dcio, de distanciamento do barulho cotidiano? Quando
pensamos que muitas escolas preparam seus alunos para o
mercado de trabalho, serd esta mesmo a fun¢do primeira
da escola? Esses elementos de discussao tém por finalidade
refletirmos sobre 0 modo como os conteldos vém sendo
transmitidos na época atual. Ciéncias como a Matematica,
a Astronomia, a Linguistica, por exemplo, produzem
saberes tedricos, que ndo se aplicam diretamente na vida
pratica. Para que conhecer as caracteristicas formais de
uma lingua, ou ler textos do século XIX, se nem sempre
esses conhecimentos serao transpostos na vida adulta? A
polémica estd instalada: segundo estudiosos, ensinar é
diferente de educar. Ou seja, a escola, nos dias de hoje, esta
mais centrada no ensino pratico de contelddos que serao
utilizados na vida profissional, do que em sua funcao
primeira de educar jovens aprendizes para o conhecimento
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sobre 0 homem e a natureza produzido até hoje, disso
resultando, também, a formacao do carater, incluindo-se a
moral e a virtude.
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ENSINAR E EDUCAR

Ensinar é a mesma coisa que educar? Apesar de serem
tomados, muitas vezes, como sindnimos, esses termos ndo
possuem a mesma raiz, nem tampouco O mesmo
significado. “Educar” vem do latim ex+ducere, ou seja,
“conduzir para fora”, “guiar”. O termo “educar” carrega,
em sua histdria, a ideia de levar alguém a sair de si mesmo,
para lhe mostrar o que existe além de seus conhecimentos.
Ja o termo “ensinar” é formado pelo prefixo in e o radical
signum, que significa “marca”, “sinal”. Ou seja, “ensinar” é
gravar, marcar alguém por um conhecimento. Como se
pode observar, desde sua etimologia, “educar” possui uma
funcdo menos utilitarista do que “ensinar”. Ao passo que a
educacdo possui um compromisso com a formacdo do
cardter, o ensino estd relacionado as praticas de
transmissdo e fixagdo de contelddos. Assim sendo,
“educar” é levar o aluno a estabelecer um contato sdlido
com os saberes produzidos pelos grandes homens, no
campo das ciéncias, das letras e das artes. “Ensinar”, por
sua vez, estd mais associado a no¢ao moderna de
pedagogia, com um viés mais explicito para as finalidades
praticas dos saberes aprendidos. Na obra Histéria da
pedagogia, Gabriel Compayré explica que, para Platdo, a
educacdo dos agricultores e artesaos, na Grécia antiga, era
nula, pois bastava aos homens desta casta aprender uma
profissdo. As outras castas, formadas pelos guerreiros e
magistrados, recebiam, por sua vez, uma verdadeira
educagao, no sentido classico. A educagdo dos guerreiros
compreendia a musica e a ginastica, enquanto a educacao
dos magistrados era uma alta instrugdo filosdfica: eles eram
iniciados em todas as ciéncias e na metafisica. Nessa
concepgdo, os governantes deveriam ser eruditos e
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filésofos. Finalmente, Platdo diz que, mais do que a religido,
as artes sdo as responsdveis por moralizar os homens. A
perfeicao moral viria, entdo, do conhecimento da literatura,
da musica e da danca.
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INFANCIA

Ah que saudades que eu tenho da minha infancia
querida que os anos ndo trazem mais! Com essas belas
palavras, o poeta Casimiro de Abreu celebrizou-se ao falar
sobre esse periodo marcante e inesquecivel de nossas
existéncias. O termo “infancia” vem do latim infantia, que
significa “aquele que ndo fala”. Em portugués, o termo é
empregado para esse periodo da vida, enquanto o termo
“crian¢a”, que também tem origem no latim, significa
“criar”, “crescer”, a partir de creare. As teorias
aquisicionistas da linguagem defendem que nds, seres
humanos, somos dotados de uma capacidade de
linguagem, uma competéncia, que, no contato com o meio
social, permite a aquisicao de uma lingua particular, aquela
compartilhada pelos falantes que convivem com a crianca.
E notdrio que, ao longo dessa aquisi¢do, a crianca, que
ainda ndo domina a lingua de seu entorno, permanece em
uma espécie de estagio intermedidrio, que compreende
diferentes fases, do balbucio as construcdes sintaticas mais
complexas. Por volta dos seis anos de idade, a crianca ja
adquiriu sua lingua materna, mas, antes disso, ela busca
diferentes e diversificadas estratégias para se adaptar a
comunicagdo. Momentos marcados pela criatividade, pela
brincadeira e pelas incontdveis tentativas que fazem a
diversdao dos adultos. Rimos da linguagem infantil ndo
porque ela é essencialmente engracada, mas porque foge
as convengbes linguisticas socialmente estabelecidas.
Nesse ponto, a linguagem da crianga tem muito do ludico e
da poesia, no sentido de ser transgressora, escapando
muitas vezes a compreensdao do adulto. Segundo Gldria
Pondé, estudiosa da literatura infantil, a poesia, assim como
a linguagem infantil, atribui uma for¢a maior a palavra, que
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se torna concreta e magica, pois retoma o sentido
originario da coisa que representa. Os poemas de Manoel
de Barros ilustram a perfeicdo essa lingua em estado de
criagdo, como nos versos: “Achava que os passarinhos sao
mais importantes do que avides. Porque os passarinhos
vém dos inicios do mundo. E os avides sdo acessdrios”.
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AQUISIQAO OU APRENDIZAGEM?

A aquisi¢ao de uma lingua corresponde a um processo
inato, biolégico, ou adquirido pelo contato social com outros
falantes? Para os defensores da tese do inatismo, a linguagem
€ uma faculdade humana e as estruturas mentais precedem o
contato da crianga com a lingua falada no meio em que ela
cresce e se desenvolve. Essa tese tem por um de seus
representantes mais célebres o linguista americano Noam
Chomsky. Na contramao dessa teoria, 0 psicdlogo suico Jean
Piaget defende que a aquisi¢do de uma lingua faz parte de um
processo voluntdrio de transmissao de conhecimentos pelo
contato da crianga com o meio em que cresce, desenvolve-se
e interage, mediante diferentes fases de aprendizagem. E a
chamada tese behaviorista ou comportamentalista, que
concede um lugar de destaque a escola nesse processo, pois
é neste lugar que a crianca desenvolve o pensamento
simbdlico. Na obra Problemas de Linguistica Geral, o linguista
francés Emile Benveniste afirma que “a aquisicao da lingua é
uma experiéncia que vai a par, na crianca, com a formacao do
simbolo e a constru¢do do objeto. Ela aprende as coisas pelo
seu nome; descobre que tudo tem um nome e que aprender
os nomes lhe da a disposicao das coisas”. Nesta passagem, o
autor da pistas sobre uma tendéncia forte, nos dias de hoje,
que consiste em considerar que a linguagem precede o
pensamento, ou seja, ndo é o pensamento que da forma a
linguagem, mas sdo as experiéncias de linguagem que
moldam o pensamento. Ja no inicio do século XX, o estudioso
russo Volochinov afirmou que “toda palavra serve de
expressao a um em relacdo ao outro. Através da palavra,
defino-me em relacdo ao outro. A palavra é uma espécie de
ponte lancada entre mim e os outros”.
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APRENDER UM IDIOMA

Ha indmeras razdes para se aprender uma lingua
estrangeira. Entre os antigos, estudar uma lingua
estrangeira significava entrar em contato com os textos
classicos produzidos por um determinado povo. Foi o que
aconteceu com os textos latinos, e essa é a chamada
tradicao filolégica. Com o advento das tecnologias da
comunicacdo (imprensa), isso desde o século XV, a
informacdo passou a circular de forma mais rdpida e
eficiente, assim, o acesso a lingua estrangeira também
esteve mais disponivel. Mas € a partir do final do século XIX
que aprender uma lingua estrangeira significa ter acesso a
informacgdes privilegiadas de outras culturas, sobretudo em
época de guerras. No século XX, surgem as abordagens
comunicativas da aprendizagem de uma lingua estrangeira,
que diferem das metodologias anteriores por sua finalidade
maior: entrar em contato com o outro, estrangeiro. No
século XXI, a globalizagdao, em escala mundial, facilitada
pela transmissdo rdpida da informacdo (telefone, internet),
ndo se restringiu a economia, tendo afetado diretamente a
forma como nos relacionamos com as outras culturas.
Aprender uma lingua estrangeira, na era globalizada, tem
implicag6es diversas sobre o mundo do trabalho (curriculo,
acordos internacionais, parcerias empresariais), na
formacdao (programas de mobilidade internacional,
formacdo de profissionais de ensino de linguas
estrangeiras) e na esfera privada dos individuos: viagens
turisticas, enriquecimento pessoal e interacdes pessoais.
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LEITURA

Estamos lendo menos. Essa afirmagao é bastante
disseminada, mas serd que corresponde a realidade? A
questdo tem a ver menos com a frequéncia do que com a
qualidade e o tamanho dos textos que ocupam nossa
atencdo. De um ponto de vista da frequéncia, talvez seja
possivel afirmar que lemos cada vez menos as obras cldssicas
da literatura, por exemplo, ou as noticias e comentarios
transmitidos nos jornais impressos. Por outro lado, a
linguagem escrita e, por consequéncia, a leitura se faz cada
vez mais presente em nosso cotidiano, mediada pelas
tecnologias digitais da informagdo. Estamos falando dos
dispositivos informdticos, como computadores fixos e
moveis, aparelhos celulares, tablets, televisores smart, e até
mesmo reldégios que funcionam como um computador de
pulso. Ou seja, desse ponto de vista, as novas tecnologias
democratizaram o acesso a leitura, e nos tornaram leitores
ainda mais assiduos, se pensarmos que, antes delas, a leitura
se restringia ao suporte escrito impresso. Evidentemente, os
avan¢os da comunicacdo ndo significam, necessariamente,
que lemos textos formadores, como obras literdrias em prosa
ou poesia. A rapidez na transmissdo da informacao, facilitada
pelos dispositivos tecnoldgicos e, sobremaneira, pela
internet, parece ter contaminado nossos antigos habitos de
leitura. Lemos com mais frequéncia, mas, de preferéncia,
textos curtos e fragmentados e, na maior parte do tempo,
acessando outros textos, por meio de links, no chamado
hipertexto digital. A atitude contemplativa da leitura de
outrora cedeu lugar, assim, aos cliques ageis e nem sempre
acertados em websites, portais de busca e redes sociais.
Temos, agora, o desafio de conciliar as novas tecnologias a
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uma leitura seletiva e consciente, o que nos garantird um
ganho de tempo para uma formagao mais sdlida.

188



LEITURA E ESCRITA

Arelacdo entre leitura e escrita é estreita. Aqueles que
tém o habito daleitura, ainda mais em se tratando de textos
com maior cuidado formal, costumam revelar a mesma
aptiddo na escrita. Isso porque a leitura é muito mais do que
a simples decodificacdo de palavras. Ao lermos,
interagimos com o texto, antecipamos informagdes,
criamos expectativas, desenvolvemos a sensibilidade e a
afetividade, refletimos sobre a condicdo humana e sobre
nossa prépria condicao e, evidentemente, pensamos sobre
a linguagem, fortalecendo, assim, nossas habilidades
metalinguisticas. O filésofo russo Mikhail Bakhtin
desenvolveu, junto a um grupo de estudiosos no inicio do
século XX, a teoria do dialogismo, segundo a qual as
palavras que pronunciamos n3o sao nossas, pois situam-se
no terreno comum do locutor e do interlocutor. Isso
significa que, ao falarmos ou lermos, ndo criamos ideias ou
frases novas, nunca antes pronunciadas. Nossa linguagem
resulta da interacdo verbal que estabelecemos com outros
falantes e escritores. Se pedirmos a uma crian¢a que nos
conte uma histdria, ela lan¢ard mdo de suas competéncias
comunicativas desenvolvidas no contato com as histdrias
que ja ouviu ou leu. Ela poderd iniciar sua histdria pela
expressao “Era uma vez”, que desempenha a funcdo de
marcador do género discursivo conto de fadas. Portanto, o
enredo pode até ser original, mas, certamente, a estrutura
de seu discurso conterd marcas de outros dizeres. As
esferas organizadas da sociedade, predominantemente
escritas, como a Ciéncia, a Filosofia, o Direito, a Literatura,
possuem seu modo proprio e relativamente estavel de
comunicagao. Quanto maior for a exposi¢ao aos géneros de
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textos caracteristicos dessas esferas, maior sera a
habilidade do falante e do escritor em deles se apropriar.
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O TEXTO ARGUMENTATIVO

Vamos falar um pouco sobre a importancia de ler e
escrever textos argumentativos. Em nossas sociedades
democraticas, que pressupdem o direito a liberdade de
pensamento e expressdao, a argumentacdao desempenha
um papel fundamental para promover o debate, a
tolerancia e a igualdade. Mas, se o texto argumentativo,
oral ou escrito, situa-se entre as habilidades de linguagem
mais exigidas para se comunicar e interagir em sociedade
nos dias de hoje, ele resulta de uma atividade complexa.
Argumentar ndo significa expressar uma opinido pessoal,
mas construir um ponto de vista por meio de argumentos
favoraveis e contrarios a tese defendida, buscando, dessa
forma, ser convincente, sem deixar de respeitar outras
opinides. Estudos cientificos indicam que um bom texto
nao é apenas aquele que obedece as regras gramaticais do
padrao de linguagem estabelecido socialmente. Além de
observar as regras gramaticais pertinentes a uma dada
situacdo de linguagem, o autor do texto também deve estar
atento aos seguintes aspectos:

e comunicacionais: os destinatdrios do texto (para
quem?), as finalidades comunicativas (para qué?), o
suporte de veiculacdo (onde?);

e textuais: a tipologia (narracdo, descricdo, explicagdo,
argumentacdo); a estruturacdo interna do texto
(coesdo) e externa (coeréncia);

e ideoldgicos: todo texto veicula um posicionamento,
que ird guiar o leitor na constru¢ao do sentido.

Esses aspectos atuam em conjunto no planejamento,
elaboracao e redacao de um texto, que, a partir disso, passa
a ser considerado uma atividade de linguagem, que produz
sentido e é idealizado para um destinatario.
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BLOG E APRENDIZAGEM

Com o advento da tecnologia digital, a internet,
estamos assistindo ao surgimento crescente de formas
renovadas de comunica¢do. Mas, ao contrario do que se
possa imaginar, esses dispositivos, chamados géneros
textuais, ndo sdao novos; na realidade, eles passam por um
processo de transmutacdo, isto €, de transformacdo de
formas de linguagem j& conhecidas, como carta,
reportagem, piada, telefonema, entre outros. Mas, entdo,
o que é novo? E justamente o suporte, neste caso digital,
que possibilita uma ampliacdo e ndo raro uma
transformacao radical desses géneros: da carta para o e-
mail, do telefonema falado para a mensagem escrita
instantanea, da piada para o meme, da fofoca entre
conhecidos para as noticias de celebridades, dentre varios
outros exemplos. Estar atento a essas transformagdes é
uma forma de compreender a realidade em que vivemos e
as novas modalidades de interacdo em sociedade. Atenta a
isso, Valquiria Aranda Ventura da Silva, professora de lingua
portuguesa em uma escola estadual da periferia de
Corumbad, desenvolveu uma pesquisa, no programa de
mestrado profissional da Universidade Estadual de Mato
Grosso do Sul (UEMS) de Campo Grande, sobre o uso do
blog como suporte de divulgacdo de contos literdrios
produzidos por alunos do 9°. ano do ensino fundamental.
Os resultados sdo surpreendentes. A pesquisa mostra que
as tecnologias digitais sao fortes aliadas no processo de
ensino e aprendizagem da lingua portuguesa, em particular
na produgdo escrita, revelando-se uma estratégia eficaz
para articular teoria e pratica, além de serem um excelente
recurso para despertar a motivacao, na medida em que os
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alunos sdo envolvidos em préticas de linguagem reais, com
objetivos definidos: tempo, espaco, leitores.
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SALA DE AULA E TECNOLOGIA

Uma sala de aula, alunos sentados em fileiras, com os
olhares voltados para a mesma dire¢do: a sua frente, o
professor e 0 quadro negro. Essa estrutura fisica tradicional
pode estar com os dias contados. Nao é novidade que o
advento das novas tecnologias de informacao e
comunicagao, as chamadas NTIC, estdo revolucionando o
modo de ensinar e aprender: equipamentos como projetor
de imagens, lousa digital, tablets, smartphones e outros
dispositivos fazem parte do ambiente didatico ja ha algum
tempo. A novidade, agora, fica por conta da mobilidade no
espago fisico da sala de aula. Uma escola no interior da
Franca adotou um modelo de sala de aula em que as
carteiras sao equipadas com rodinhas, os alunos trabalham
sempre em grupos, as vezes assistem as aulas sentados em
pufes ou estudam em outros cantos da escola, menos
formais, o professor circula pela sala e umrob6 faz as vezes
de quadro negro. A palavra de ordem é liberdade, de modo
atornar a aula dindmica, para um publico que, desde a mais
tenra idade, j& estd familiarizado com as tecnologias de
ultima geragdo. Resultado: a aula se torna menos magante
e muito mais criativa, fazendo com que, literalmente, as
ideias entrem em movimento, facilitando a aprendizagem.
Uma das questdes que se colocam sobre esse novo habito
comportamental é como, e até que ponto, os alunos se
apropriam dos saberes necessdrios para sua formacao.
Afinal, as aulas magistrais, aquelas comandadas pelo
professor, ainda que muitas vezes entediantes, desde a
Antiguidade grega foram o celeiro das jovens mentes. Para
o filésofo francés Gilles Deleuze, uma aula ndo tem por
objetivo ser totalmente compreendida. Ela é tanto emocao
quanto reflexao. Uma velha questdo, entdo, ressurge: as
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novas tecnologias serao capazes de substituir a emogao
transmitida por aquele querido ou aquela querida mestre?
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IMPORTANCIA DA LEITURA"

Muitas pessoas se queixam de que ler é uma atividade
cansativa, que toma tempo e é simplesmente uma obrigacao
escolar. Alguns se perguntam por que ler, qual a vantagem
disso? Pois bem, a leitura amplia o conhecimento, aguca a
criatividade e a imaginag¢do, trabalha o raciocinio légico. Ler
aprimora habilidades como o conhecimento da norma
gramatical e o enriquecimento do vocabuldrio. Um estudo
realizado pelo Departamento de Sociologia da Universidade
de Oxford, nos Estados Unidos, e divulgado em 2011, revelou
que pessoas que leem de forma espontanea, além da
obrigacdo escolar/ profissional, tém mais chances de crescer
profissionalmente, devido a ampliacdo de vocabuldrio e a
compreensao de conceitos abstratos possibilitados pelas
leituras cotidianas. Para se ter uma ideia da importancia dessa
atividade, nessa pesquisa, comparou-se o habito de 17.200
pessoas aos 16 anos e suas posi¢oes profissionais aos 33, e
notou-se que, entre cinema, esporte, etc., a Unica atividade
substancialmente relevante para a ascensdo foi a leitura. Ou
seja, quem, desde jovem, dedica algum tempo livre para ler
pode se tornar no futuro um profissional mais bem-sucedido.
Vale notar que tanto em revistas e jornais didrios quanto em
livros best-sellers ou cldssicos, podemos obter os mesmos
beneficios da leitura. Para adquirir o habito de ler, comece
lendo aquilo que mais lhe agrada. Se vocé é uma pessoa que
gosta de esportes, procure cadernos esportivos em jornais,
revistas especializadas, biografias sobre grandes nomes e
textos em geral que tratem do assunto. O mesmo se aplica a
cinema, turismo, curiosidades etc.; qualquer tema é valido
para abrir as portas para a leitura.

" Cronica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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LINGUAGEM E FILOSOFIA






A QUESTAO DA REFERENCIA

O significado das palavras é objeto de interesse da
Filosofia da linguagem. A esse respeito, falemos sobre a
referéncia, isto &, a relacdo entre a linguagem e o objeto
que ela representa, simplificando, a relacdo entre a palavra
e seu referente. Na filosofia grega, Platdo afirmava que
“acerca de nada, nada pode ser afirmado com sentido”.
Isso significa, por exemplo, que um enunciado como “O céu
é azul” é verdadeiro porque possui um referente em nossa
realidade sensivel, a natureza. J4 um enunciado como “O
céu ndo é azul”, pela visdo platdnica, é considerado falso,
na medida em que ndo pode ser verificado. Entretanto,
essa concepcao, realista, da referéncia, encontra alguns
problemas. Palavras como “porque” ou ‘“ainda” ndo
possuem um referente na realidade observével. Por outro
lado, diferentes palavras podem se referir ao mesmo objeto
do mundo. Por exemplo, o referente “ledo” pode ser
representado pelas palavras “animal”, “mamifero”,
“felino”, “fera”, entre outros. E o que dizer de palavras que
ndo se referem a seres ou objetos do mundo, mas ao
contexto da comunica¢ao? Pronomes como “eu”, “vocé”,
e ainda, advérbios como “hoje”, “aqui”, isto &, categorias
linguisticas de pessoa, tempo e espaco, ndo sdo estdveis,
mas fortemente dependentes do contexto. Podemos
resumir dizendo que € eu quem diz eu, que a palavra aqui
remete apenas ao lugar de onde se fala, e que hoje refere-
se apenas ao momento da fala. Podemos dizer, entdo, que
amanhd, hoje ja serd ontem. Terminemos com este
exemplo: “Lugar de mulher é na politica”, cujo referente
ndo é a realidade, mas a alusdo a outro enunciado, o
esteredtipo linguistico “lugar de mulher é na cozinha”.
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Muitas vezes, o referente extrapola a linguagem, podendo
ser encontrado na histdria e nas dinamicas sociais.
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RETORICA

H& mais de dois mil anos, o filésofo grego Aristdteles
elaborou um manual sobre os modos de se persuadir o
ouvinte por meio da linguagem. Esse estudo é conhecido
até os dias de hoje como Arte Retdrica. Frequentemente
associada as figuras de linguagem na literatura, ou as
técnicas de oratdria, a Retdrica ndo se restringe, no
entanto, a esses campos. Seja na publicidade, na politica, na
imprensa e em muitos outros campos de atividade humana
mediada pela linguagem, a persuasao estd relacionada a
argumentagao. O grande legado de Aristételes foi dividir os
tipos de argumentos, chamados provas, em logos, ethos e
pathos. O logos diz respeito a argumentos que podem ser
verificados, pois lidam com a razdo. O ethos concerne aos
argumentos de que se vale o orador para persuadir, ao
construir uma imagem de si para o ouvinte. J3 o pathos
relaciona-se a argumentos que visam a provocar uma
emoc¢do no publico. Se observarmos as campanhas
publicitdrias que nos bombardeiam no dia a dia, veremos
que, dependendo do publico-alvo ou do produto, um
desses argumentos é privilegiado pelo publicitario. Na
cultura de massas, o ethos e o pathos sao os argumentos
mais empregados, isso porque, para chamar a aten¢do dos
consumidores, € preciso inovar, surpreender, seduzir, seja
valorizando aimagem da marca, seja provocando um efeito
no ouvinte. Slogans como “amo muito tudo isso”, de uma
rede de fast food, indicam que, para fazer a diferenca nos
dias de hoje, ndo basta expor as qualidades do produto, é
preciso levar em conta aquele a quem se destina.
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PARAFRASE

O prefixo grego para indica paralelismo, “ao lado de”.
Adicionado a um radical, para transforma o sentido desse
radical, como em “paradidatico”, material complementar a
um livro didatico, ou “paramédico’”, que diz respeito as
profissbes que ndao sao médicas, mas que estao
relacionadas a salde, como socorristas, fisioterapeutas,
enfermeiros. No termo “pardafrase”, o radical para indica
uma constru¢cao que acompanha lado a lado um texto
fonte. Parafrasear um texto significa reformula-lo, para
explicd-lo. Na Grécia antiga, a pardfrase consistia em um
exercicio de estilo, de cunho didatico e pedagdgico, com a
finalidade de desenvolver no jovem aprendiz a habilidade
de interpretar textos classicos e, de quebra, treinar a
escrita. Essa verdadeira técnica de leitura e escrita perdura
até os dias de hoje na tradicdao escolar ocidental. Seja nas
escolas ou na universidade, os exercicios de resumo,
fichamento, resenha, interpretacdo de textos, entre
outros, revelam muito dessa tradicdo secular. Mas, ao
contrdrio do que pode parecer, a pardfrase ndo é um
exercicio totalmente objetivo ou desprovido de
subjetividade. Isso porque, ao reescrever um texto,
frequentemente escrevemos outro texto, empregamos
outras palavras, acrescentamos ideias que nem sempre se
encontravam ipsis litteris no texto-fonte. Por isso,
parafrasear um texto é muito mais do que reescrevé-lo. No
texto cientifico, por exemplo, a paradfrase consiste na
habilidade de fazer dialogarem diferentes perspectivas
tedricas, em prol do objeto que se esta pesquisando.
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INFERENCIA

Na obra Argumentacdo, de José Luiz Fiorin, a inferéncia
ocupa um lugar especial. Segundo o autor, inferéncia é a
operacao pela qual se admite como correta uma proposi¢ao
em virtude de sua ligagdo com outras proposicdes
consideradas verdadeiras. Segundo Fiorin, as inferéncias sao
de 3 tipos: 16gica, semantica e pragmadtica. A inferéncia ldgica
é da ordem da razao, uma consequéncia necessdria das
relacdes entre proposicdes, que nao deixa margem para
duvidas. A inferéncia légica é amplamente empregada nas
ciéncias exatas, como neste enunciado: “Se um poligono tem
trés lados, entdo é um triangulo”. Infere-se, logicamente, que,
se um poligono ndo tem trés lados, entdo ndo € um triangulo.
Parece légico, ndo é? Mas é porque estamos habituados a esse
tipo de raciocinio, herdado dos gregos e muito presente em
nossa formacao escolar. A inferéncia semantica é aquela que
decorre do significado das palavras, como em “Hoje nao fui a
escola”, proposicao que sé tem sentido se admitirmos que
este locutor vai a escola todos os dias. A inferéncia pragmatica
é, por assim dizer, mais sutil, pois ndo mobiliza o raciocinio
I6gico e nem tampouco a orientagdo argumentativa das
palavras. Ela deriva das regras de uso da linguagem, que sao
de ordem social, cultural e até mesmo histdrica. Apesar de
aparentemente incoerentes, essas regras sdo totalmente
compreensiveis e aceitdveis, tendo em vista a relacdo entre os
parceiros da comunica¢do. Por exemplo, alguém diz “Ndo
comprei o presente da Luiza”, ao que o interlocutor responde:
“Tem um shopping perto daqui”. Para compreender a
resposta, o locutor ativa um conhecimento prévio, ao inferir
que o shopping € um lugar onde se fazem compras, que fica
aberto até mais tarde. Resumindo, a comunicacao humana é
recheada de informac6es implicitas, ou seja, nao ditas.
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TAUTOLOGIA

Em Idgica, tautologia é uma proposicao verdadeira
para qualquer interpretacdo. Nos estudos sobre a
persuasao pela linguagem, ou seja, na Retdrica, a
tautologia possui diferentes finalidades: estilistica, ludica,
cOmica. Expressdes como “Vi com meus préprios olhos”,
“encarar de frente”, “outra alternativa”, “certeza
absoluta”, entre outras, sdo desaconselhadas do ponto de
vista do ideal de correcao linguistica, isto é, a norma. Mas,
em nosso dia a dia, o emprego de tautologias é ndo
somente comum, mas repleto de sentido. Ao dizer “Uma
coisa € uma coisa, outra coisa € outra coisa”, o falante se
esquiva da responsabilidade por aquilo que diz. Em outras
construcdes, tidas como redundantes, ou seja, excessivas
por conterem repeti¢6es e obviedades, a tautologia ndo
tem nada de anormal: o locutor se vale do exagero para dar
énfase ao objeto de sua fala, por exemplo, quando diz
“exceder em muito”, “comparecer em pessoa”.
Frequentemente, uma tautologia também serve para
transmitir ideias falsas, com impressdo de verdade. E o que
acontece na politica e na publicidade, onde a tautologia
adquire ares de manipulagdo, como nesses exemplos:
“100% de nossos clientes compram nossos produtos”,
“Vote para o partido vencedor”. Na obra Discurso em
andlise: sujeito, sentido, ideologia, a pesquisadora Eni
Orlandi analisa o slogan do governo federal “Pais rico € pais
sem pobreza”, que ela designa como tautologia. A autora
observa que, no slogan do Ministério da Educagdo, o termo
“pobreza” estd associado a erradicacao do analfabetismo,
pela rede de parafrases “Pais rico é pais rico”, “Pais
educado é pais sem pobreza”. E vocé, faz uso de
tautologias?
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VIDA BOA"”

Para vocé, o que é uma vida boa? A tentativa de
responder a essa pergunta ocupou, ao longo da histdria do
pensamento, a mente de muitos estudiosos. Segundo o
filésofo francés contemporaneo, Luc Ferry, da época
classica grega até nossos dias, cinco solu¢des para esse
enigma foram propostas. A primeira tentativa foi a
chamada resposta cosmoldgica, na Grécia antiga. Para os
gregos da época de Homero, Platdo e Aristoteles, até a
chamada escola estoica, uma vida bem sucedida
pressupunha a posse da sabedoria. E para se atingir a
sabedoria, trés critérios devem ser atendidos.
Primeiramente, é necessario vencer o medo (timidez, fobia,
medo da morte, etc.), que é contrario a sabedoria, pois
torna os homens egocéntricos, estipidos e maus. O
segundo critério recomenda libertarmo-nos dos apelos do
passado e das angustias com o futuro. Precisamos, pois,
voltar a habitar o presente. O sabio é aquele que se
arrepende menos, espera menos e ama mais. O terceiro
critério é descobrir o lugar que cada um de nds ocupa no
€cosmos, que para os gregos era harmoénico, belo e bom. A
segunda resposta é a religiosa. De acordo com essa visao,
viver bem é conduzir-se neste mundo segundo os
mandamentos de Deus; é aspirar a vida eterna. A terceira
foi a resposta iluminista. Para os fildsofos das Luzes, ndo é
pela integracdo no cosmos, nem pela obediéncia as leis
divinas que se vive uma boa vida, mas pela contribui¢do que
cada individuo d3, por minima que seja, ao chamado
progresso da humanidade. A quarta resposta, inaugurada
por Schopenhauer e desenvolvida por Nietzsche, preconiza

2 Crbnica escrita em co-autoria com Edmar da Silveira Martins
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a vida intensa e livre como a Unica digna de ser buscada. E
a chamada filosofia do martelo, de Nietzsche, que prega a
destruicdo da metafisica e da religido, dois idolos tiranicos
que mantém os homens acorrentados na masmorra da
impoténcia. A quinta e Ultima resposta (a do amor),
hegemodnica em nossa época, nos ensina que viver bem é
identificar o que é sagrado para nds. Sagrado aqui
entendido como um valor pelo qual estamos dispostos a
matar ou morrer. Amar, pois, 0 que nos € sagrado: ndo o
cosmos, a Deus, a patria ou a revolu¢ao, mas amar seus
entes queridos, o conjuge, os filhos, o meio ambiente e as
geragOes futuras.
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TEMPO

Afinal, o que é o tempo? Para Aristdteles, fildsofo
grego que viveu trezentos anos antes de Cristo, “o tempo
é o nimero do movimento segundo o antes e o depois”. Ou
seja, ele é identificado a uma ordem mensuravel do
movimento césmico; é um fendmeno fisico. Na filosofia de
Santo Agostinho, o tempo se da no espirito humano. Isso
porque sé podemos apreendé-lo em nossa consciéncia e
representd-lo por meio do verbo, ou seja, pela linguagem.
Pois, sendo o tempo ciclico - o dia, a noite, as estacbes -,
sé hd uma maneira de mensurd-lo: considerando que o
presente € o tempo em que as a¢des transcorrem, o
passado o que ja ndo é, e o futuro o que serd. Na obra As
astucias da enunciagdo, o linguista brasileiro José Luiz Fiorin,
referéncia nos estudos sobre as categorias de tempo,
pessoa e espaco, explica: “medimos o tempo enquanto
passa (...), é quando o tempo passa que pode ser sentido e
medido (...), ninguém ousaria dizer que o passado e o
futuro ndo existem, pois seu ser estd ligado a linguagem,
uma vez que as pessoas podem predizer o futuro e narrar o
passado”. Desde a Antiguidade, portanto, o tempo é
concebido como uma categoria que nos ajuda a
compreender os acontecimentos. Na Linguistica, o francés
Emile Benveniste explora de modo exemplar a questdo do
tempo, subdividindo-o em tempo fisico, tempo crénico e
tempo linguistico. O tempo fisico diz respeito ao
movimento cdsmico, segundo a concepcao aristotélica. O
tempo crénico tem relagao com os acontecimentos que, no
tempo, estabelecem marcos em nossas vidas, eventos
marcantes como o dia de nosso nascimento, a publicacao
de uma obra, a eleicao de um presidente, um ataque
terrorista como o 11 de setembro. J4 o tempo linguistico é
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aquele que nos é mais familiar, a respeito do qual falamos
com toda seguranga e espontaneidade. Sdo as categorias
linguisticas dos verbos, advérbios, preposicbes e
conjungbes, como nesse enunciado: “Cheguei ontem as 10
horas”. Mas, como mostra Fiorin, cada lingua expressa o
tempo a sua maneira, o que explica a diferenca dos
sistemas verbais entre as linguas.
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ARGUMENTACAO

Argumentar € um tipo de raciocinio, um recurso
retérico, uma tipologia textual ou uma intencionalidade?
De um ponto de vista I6gico, argumentar consiste em
levantar argumentos que demonstrem ou comprovem uma
proposicdao, com vistas a convencer ou persuadir o
interlocutor. Em uma discussao acalorada, alguém que
empregue um termo chulo, um palavrdao, pode ser
contestado por seu interlocutor com a afirmacdo de que
“palavrdo ndo é argumento”. Af estd um argumento dificil
de ser refutado. Enquanto recurso retdrico, argumentar
significa mobilizar argumentos que irdo servir de técnicas
de convencimento, pela razao, ou de persuasao, pela
imagem construida pelo locutor, ou pelas reacdes
suscitadas no ouvinte. Na politica e na publicidade, por
exemplo, a argumentacdo extrapola o ponto de vista
I6gico, na medida em que os locutores, um partido ou uma
marca, empregam argumentos de diferentes ordens para
provocar a adesdo do publico eleitor e consumidor. Quando
uma rede de fast food diz que contribui para a alimentagdo
sauddvel das criancas, oferecendo frutas como sobremesa,
ndo estd apenas argumentando no sentido ldgico, mas
também cria uma autoimagem positiva, ou seja, constrdi
um ethos de valorizacdo da saide e do meio ambiente,
quando, na realidade, seus produtos mais vendidos vao na
contramdo desses argumentos. Nos textos, a
argumentacao € identificada a uma tipologia, ou seja, a um
conjunto de mecanismos linguisticos que se organizam em
torno da estrutura argumento - contra-argumento -
premissa — inferéncia — conclusdo, retomando o modelo
l6gico. A redacao do Enem, por exemplo, requer do
candidato a elaboracdo de um texto dissertativo-
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argumentativo, onde deve ser defendida uma posicao
acerca de um assunto geralmente polémico da sociedade.
Finalmente, a argumentacdo estd relacionada a uma
intencionalidade, mesmo quando ndo se emprega sua
estrutura de raciocinio I6gico. Em um tribunal, quando o réu
narra um episédio relacionado ao motivo de sua possivel
acusagdo, assim procede para se defender; nesse sentido,
estd argumentando.
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LINGUAGEM E TECNOLOGIA






TECNOLOGIAS DIGITAIS

Qual é o papel das tecnologias digitais em nossas vidas?
Todos nds ja sabemos a que ponto as tecnologias digitais
modificaram nosso cotidiano, imprimindo as gerac6es atuais
e futuras hdbitos e comportamentos renovados. No trabalho,
na escola, nos lares, nas igrejas, em tantos ambitos de nossas
vidas, dispositivos como computadores, smartphones, tablets,
entre outros, facilitaram a transmissao de dados e as formas
de armazenamento, transformando por completo nossa
relacdo social e econdmica, gerando impacto sobre o tempo e
0 espaco. Para se comunicar, mais ainda, para se relacionar no
mundo digitalizado, ndo € mais necessdrio estar em presenga
do outro. Pagar uma conta, divulgar um livro, reunir-se com
colegas de trabalho em outro pais, acompanhar a vida de um
amigo distante, fazer novos amigos, encontrar novos
parceiros, defender uma tese, enviar um documento oficial,
aprender, ensinar, todas essas tarefas ja nao exigem,
exclusivamente, a presenca fisica dos individuos. Nada disso é
novidade, mas o ritmo frenético dessas mudangas muitas
vezes nos impede de refletir sobre o qudo ripida e
profundamente os habitos e comportamentos humanos
estdo se modificando, trazendo, também, efeitos
indesejados. Assistimos, mais do que nunca, a mediacao das
relacdes humanas por meio de dispositivos eletrénicos, o que
leva ao questionamento sobre o papel das tecnologias digitais
na época atual. Algumas profissdes, em especial, encontram
dificuldades em se estabelecerem dentro dessa nova ordem:
comerciantes, gerentes bancarios, livreiros, veem sua fun¢ao
se desestabilizar diante do novo quadro. Na era digital, é
possivel se consultar sobre assuntos antes restritos a
especialistas, como médicos, psicélogos, professores, até
mesmo cartomantes!
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INTERNETES"

Internetés é a linguagem que os internautas
empregam para se comunicarem. A conexao com pessoas
do mundo inteiro, de forma rdpida no ciberespago, fez com
que surgisse uma nova modalidade de uso da lingua. E
verdade que o mundo digital tem caracteristicas préprias,
como rapidez, simultaneidade, tempo e valor pago por
minuto de conexao, aspectos que exigiram abreviacoes por
parte dos internautas. A palavra vocé foi substituida pelas
letras vc, porque por pq, ndo pelo fi, casa pelas letras kz,
beijo por bj,... e assim acontece com muitas outras palavras.
Apesar de ndo haver, aparentemente, uma sistematizacao
na linguagem dos internautas, existem regras
convencionadas por eles préprios, mas diferentes da
norma padrao escrita da lingua portuguesa. O importante
para os navegantes do ciberespaco € a interagdao com o
outro. Se a preocupacao € aproximar os interlocutores, vale
afirmar que existem varia¢bes regionais visiveis no mundo
virtual: no Nordeste, beijo é cheiro e o internauta desse
lugar vai usar xeru. Ja na regido Sudeste, beijo serd bj, ou,
dependendo do estado, bjim, bjinhos, bjs. Assim como na
comunicagao oral, a comunicagao escrita é dinamica e tem
suas variantes também para os usudrios da internet. A
dindmica da escrita reforca a ideia de heterogeneidade
também da lingua escrita consolidada pelos usudrios da
rede de computadores. Assim como a lingua falada passa
por transformacbes, o internetés também muda, até
porque se aproxima ao maximo da oralidade, utilizando
recursos da norma padrdao. Os internautas usam
consoantes, suprimem vogais, criam verbos e neologismos,

13 Cronica escrita em co-autoria com Lucinéia Ramos.
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bem como recursos visuais (emoticons, emojis) para dar
veracidade a interlocuc¢do no ciberespaco.
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LINGUAGEM ORAL E ESCRITA NA
COMUNICACAO DIGITAL

A linguagem humana é tanto uma faculdade mental
que pré-dispde os seres humanos a desenvolverem uma
lingua, quanto uma atividade social, que permite a
interacdo com outras pessoas, por meio de sistemas
semidticos complexos: a lingua, com seus sons, letras e
significados, mas também as imagens e a expressao
corporal. Basicamente, dois canais permitem a
comunicagao entre os seres humanos: a oralidade e a
escrita. Tradicionalmente, eles ndo se confundem, mas, na
era digital, recorremos cada vez mais a uma mescla dos
dois. Tomemos como exemplo a comunicagdo virtual em
aplicativos de mensagens instantaneas. Pelo celular,
computador ou tablet, entramos em contato com um
interlocutor por meio de textos curtos, recheados de
recursos da oralidade, desde a pontuacdo, asimagens e, em
particular, os emojis. Para simular uma gargalhada, por
exemplo, multiplicamos a letra k, ou inserimos aquele emoji
divertido. Em inUimeras outras atividades de linguagem,
chamadas, na Pragmatica, de atos de linguagem, os emojis
desempenham a funcdo de substituir ou simular a
comunicagdo em face a face, ou seja, a situacdo real de
interlocu¢do quando se estd em presenca de outra pessoa.
Seja para elogiar, demonstrar sentimentos variados,
despedir-se, criticar, 13 estdao aquelas figurinhas que nada
tém de decorativas. Na realidade, elas representam as
evolu¢6es da comunica¢do humana, que ndo mais se divide
entre oralidade e escrita, mas desafia a compreensao dos
usudrios da lingua e, sobremaneira, dos estudiosos da
linguagem.
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NETIQUETA

Vocé ja ouviu falar em netiqueta? O neologismo surgiu
da unido de duas palavras: net (“rede”, em inglés) e
“etiqueta”. Ela designa a etiqueta a ser seguida na internet,
isto é, 0 comportamento a ser adotado no mundo virtual,
para uma boa convivéncia, evitando mal-entendidos.
“Etiqueta”, nessa acep¢ao, lembra o emprego mais usual
de regras de boa conduta, como ndo apoiar os cotovelos
sobre a mesa, mastigar de boca fechada ou falar baixo em
certos ambientes. Na internet, as regras incluem desde o
emprego de caracteres, o uso de emoticons, o envio e
recep¢ao de mensagens, até o emprego de termos de baixo
caldo, entre varios outros. Vou mencionar algumas regras
fundamentais da netiqueta em trés situagOes: e-mail, rede
social e comunicacdo por aplicativo de mensagens
instantaneas. Por ser um tipo de comunicagao escrita de
rapido envio e recepcao, o e-mail se tornou o modo mais
disseminado de se marcar encontros e reunides, enviar
documentos, anunciar eventos, entre outros. Em razao
dessa rapidez, é muito comum que o remetente nao se
despeca do destinatario no corpo da mensagem, o que
pode soar como desrespeito e até mesmo como uma falha
de comunicag¢do. Nas redes sociais, a postagem de
informagdes de cunho estritamente pessoal, como relatos
pessoais longos e, ndo raro, lamuriosos, tendem a criar uma
imagem negativa daquele que publica o post. A veiculacao
de imagens de forte apelo visual, como pessoas ou animais
doentes, noticias de mortes tragicas e contetdos sexuais
também sao fortes concorrentes ao bloqueio do suposto
amigo. Nos aplicativos de mensagens instantaneas, a regra
é ser econO6mico, evitando enviar frases curtas a cada
teclada. E o que dizer das incontdveis mensagens de “Bom
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dia”? Ainda que simpaticas e bem-intencionadas, essas
mensagens alteram sua fun¢do de comunicagdo para a de
despertador. E, claro, observar a correcao linguistica nunca
é demais, ainda mais quando se tem a disposicdo um
corretor ortografico inteiramente gratuito e de facil
manejo.
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POS-VERDADE*

Vocé ja ouviu falar em pds-verdade? Este termo, um
neologismo, é empregado para se referir a época que
vivemos atualmente, que, como indica o préprio termo,
ultrapassa a era das certezas e dos fatos averiguados, em
particular na esfera das midias de informagdo. O termo foi
usado pela primeira vez em 1992 pelo dramaturgo sérvio-
americano Steve Tesich. O diciondrio Oxford o definiu em
2016 como um substantivo: “que se relaciona ou denota
circunstancias nas quais fatos objetivos tém menos
influéncia em moldar a opinido publica do que apelos a
emog¢do e a crengas pessoais”. Aludindo aos noticiarios,
poderiamos pensar em sensacionalismo, j& que tem como
objetivo chamar a atencdo, chocar a opinido publica, sem
qualquer compromisso com a verdade dos fatos. Além dos
noticidrios, ha as redes sociais, onde o fenémeno da pds-
verdade se torna ainda mais evidente. Isso porque qualquer
internauta pode formular uma informacao e compartilha-la
com 0s outros usudrios da rede, inimeras vezes; e também
porque ainformag¢ao compartilhada nem sempre é veridica,
ja que seu objetivo ndo é informar, mas transmitir uma ideia
ou uma causa com ares de informacao ou utilidade publica.
Assim, um usuario pode relatar experiéncias pessoais
impactantes vinculadas a vida politica, por exemplo, a fim
de defender ou acusar um partido ou uma ideologia,
ganhando repercussdo na medida em que os outros vao se
apiedando e esforcando-se para resguardar a causa. Por
isso é uma pds-verdade, ja que se preocupa mais com o
efeito do que com a prdépria acao desencadeadora.

4 Crénica escrita em co-autoria com Gong Li Cheng.
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POSTS FACEBOOK

As redes sociais tornaram-se, na era digital, uma das
principais midias de produgdo, recepcao e circulacao de
noticias, a tal ponto que o acesso a informacdes didrias
sobre a atualidade local, nacional e internacional parece ser
feito preferivelmente pelo Facebook ou Twitter. Os
beneficios sdo inimeros, dentre eles a comodidade de
receber, avaliar com curtidas e comentdrios, e ainda
compartilhar, diretamente no feed de noticias, os fatos e
suas versdes, ou seja, eventos didrios nas areas da politica,
comportamento, esportes, entretenimento, entre outros.
Tudo isso permite observar que a comunicagdo nas redes
sociais desempenha indimeras fun¢les, extrapolando
aquela a que se propds quando de sua criagdo, como no
caso do Facebook, rede social criada pelo jovem estudante
americano Mark Zuckerberg e seus colegas da
Universidade de Harvard, em 2004. Em inglés, Facebook é
um livro dado aos alunos no inicio do ano letivo para ajuda-
los a se conhecerem uns aos outros. Na internet, a func¢ao
primeira de constituir uma espécie de didrio virtual, com a
incrivel possibilidade de encontrar os amigos, de qualquer
época e de qualquer lugar do planeta, cedeu lugar a um
ponto de encontro de debate sobre os acontecimentos em
tempo real. As publica¢bes, ou posts, do Facebook sao
variadas e diversificadas: noticias, receitas, clipes musicais,
campanhas de ONGs, anuncios publicitarios camuflados,
relatos pessoais, lugar de prece e reclamagdes, entre tantos
outros. Outro fend6meno bastante atual no Facebook sdao os
comentdrios, que deixam visiveis as diferentes visGes de
mundo, no limite entre liberdade e desconhecimento de
regras de comportamento. Prova disso € que muitas
empresas visualizam as pdaginas do Facebook dos
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candidatos a uma vaga de emprego, para conhecer seu
perfil, o que inclui desde o emprego da lingua, até suas
opcoes politicas.
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FAKE NEWS E ELEIQGES

A campanha presidencial de 2018 no Brasil ficou
marcada pelas chamadas fake news, expressao oriunda do
inglés “noticia falsa”. Em meio a denuncias de candidatos
que teriam se valido da estratégia de propagacdao em massa
de fake news em redes sociais e aplicativos de mensagens
instantaneas, esse tipo de noticia gera curiosidade quanto
a sua definicdo. Afinal, as fake news possuem uma forma,
ou trata-se apenas de qualquer tipo de texto que veiculaum
teor ndo comprovado, adquirindo um  cardter
sensacionalista e apelativo? Ainda é cedo para se definir as
fake news como um género textual de pleno direito. Entre
as fake news denunciadas, encontravam-se fotografias,
memes, noticias de imprensa, ou seja, ha uma diversidade
de critérios que autorizaram chamar-se tais textos, verbais
e ndo verbais, de noticias falsas. O fenémeno revela, antes
de qualquer coisa, uma profunda transformacdo no modo
de se produzir e fazer circular discursos na era digital. Isso
porque, se ha alguns anos, as noticias nos eram
transmitidas por veiculos de imprensa, legitimos para se
pronunciarem sobre um dado fato, tendo em vista o
préprio cédigo deontoldgico da profissdao de jornalista,
guiada pelos imperativos da neutralidade, objetividade e
imparcialidade da noticia, na era digital, qualquer usudrio
pode produzir e colocar em circulacdo conteddos
informativos, algo que foi facilitado pelas tecnologias da
informatica, como programas de texto e imagem, e pelas
tecnologias digitais, que permitem a um Unico usudrio
interagir com milhares, sendo milh6es de internautas em
todo o planeta. Em nossa época, a informagdao nao € mais
privilégio da imprensa e dos especialistas das ciéncias.
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OS MEMES SAO AS NOVAS CHARGES POLITICAS®

Parte integrante da midia impressa, eletrbnica e
televisionada, a charge politica é comumente identificada
aos géneros do humor gréfico, com o objetivo de atrair o
leitor para uma critica, porém de forma descontraida, mais
leve do que outros géneros dentro da mesma esfera ou
suporte. Pois, diferentemente de um editorial, que
apresenta apenas elementos linguisticos com exposicoes e
posicionamentos de questdes ideoldgicas partidarias, além
de informacdes sobre figuras politicas, que podem ser
muito mais complexas e magantes para alguns
leitores/telespectadores, as charges tém recursos
imagéticos, elaborados de forma criativa e até mesmo
artistica, o que, por conseguinte, é mais atrativo e mais
rapidamente consumido. J& no mundo virtual, os memes,
ou informac¢des que inesperadamente se espalham como
virus pela internet, tém servido a inimeros propdsitos,
inclusive o de satirizar personagens e situa¢des do cendrio
politico. Assim como a charge politica, os memes tém o
objetivo de produzir efeitos humoristicos e subversivos.
Mas, ao contrdrio das charges que circulam nas midias
jornalisticas, os memes circulam com maior velocidade,
ainda mais porque qualquer usudrio pode expor suas ideias
e insatisfa¢cbes ao criar um meme e compartilhd-lo nas
redes sociais. Se a charge politica representa a insatisfacao
geral contra um governo, os memes o fazem de maneira
individualizada, o que, as vezes, acaba ganhando uma
maior repercussdo, tendo em vista seu entendimento
muito mais simples, com a mistura de elementos verbais e

7

imagéticos, ou seja, ndo é necessario um conhecimento

15 Cronica escrita em co-autoria com Gong Li Cheng.
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mais aprofundado de ciéncias politicas por parte dos
usuadrios. A titulo de exemplo, memes que satirizam figuras
da politica brasileira sé sao compreensiveis para usuarios
brasileiros, ou os que sabem da situacao politica brasileira.
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O EFEITO DE VERDADE NOS NUMEROS DA PANDEMIA

O ano de 2020 foi surpreendido pela pandemia de
COVID-19, que modificou a rotina dos habitantes de
praticamente todo o planeta, como nunca Vvisto
anteriormente. Fazer compras, frequentar a escola,
trabalhar, encontrar os familiares e amigos, viajar, sao
apenas alguns dos habitos que tiveram de ser revistos e até
suspendidos. Um virus microscdpico abalou, de fato, o
cotidiano das pessoas, e ja se prevé um antes e depois da
pandemia. Chama a atencao, nesse contexto, o modo como
esta crise sanitaria é representada nos lugares de grande
circulagao da linguagem, dando origem a uma verdadeira
pandemia mididtica e politica. Para Dominique
Maingueneau, os nimeros e estatisticas da doenga criam
um efeito de verdade para um virus invisivel aos olhos
humanos, fortalecendo o ethos de objetividade tdo
perseguido pelas midias, tanto quanto o ethos de
responsabilidade almejado pelos politicos. Por meio de
boletins didrios, que informam sobre nimero de doentes
(sintomaticos e assintomdticos), de mortos e curados, de
leitos clinicos e de UTI no sistema publico e privado de
saude, taxas de evolu¢do da doenca (a famosa “curva”), e
ainda, localidades mais e menos atingidas, a doenca ganha
uma repercussao que ndo apenas informa sobre sua
evolu¢do, mas, sobretudo, contribui para instalar o panico
entre a populagdo e a polémica na opinido publica. Nao
surpreende que as midias e a politica se apropriem da
pandemia para falarem de si. Um jornal estampa a seguinte
manchete: “Coronavirus se espalha rapido e Campo Grande
ja tem 71% das UTI ocupadas”. Ao acessar a noticia, o leitor
fica sabendo que apenas 11% dos leitos de UTI sao ocupados
por pacientes confirmados (9%) e suspeitos (2%) da doenca,
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orestante (60%) referindo-se a pacientes ndo atingidos pela
COVID-19. Para o analista do discurso Patrick Charaudeau,
quando ndo se limita a informar, o discurso das midias
manipula e até mesmo superdramatiza a informagao.
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Este livro nasceu da necessidade de compartilhar
as cronicas diarias veiculadas pela Radio
Educativa 104,7 FM, no periodo de quatro anos,
resultado de um projeto de extensao
" universitaria. As gravacoes do programa “UEMS
em Sintonia” ganharam a forma de um livro de =
& cronicas, agora disponibilizado aos leitores que !

se interessam pelo universo de conhecimentos
sobre a linguagem -humana em suas mais

variadas e inusitadas manifestacdes: provérbio,
figuras de linguagem, poema, fofoca, slogan,
meme, cartaz de manifestacdo, pichacao,
cinema, pintura, instalacdo artistica, entre
muitas outras. Em linguagem acessivel, Aline
Saddi Chaves apresenta ao publico leigo e
iniciado as principais contribuicoes das ciéncias ©
da linguagem, com o objetivo de popularizar o

¢ discurso cientifico e colaborar para a formagao da -
£ opinido critica e fundamentada, em um tempo de &
- pos-verdade.
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